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Ushbu darslikda menejment fanining predmeti, obyekti va metodi, menejment
nazariyasining shakllanishi va rivojlanishi, boshgaruv magsadi va funksiyalari,
boshqarishning tashkiliy tuzilmalari, boshgarish usullari, boshqaruv garorlari va
uning mohiyati, menejmentda motivlashtirish, boshgarishda axborot va
kommunikatsiya, marketingning nazariy asoslari, marketing tizimida axborot
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tizimida tovar, narx siyosati, kommunikatsion siyosatga oid masalalar batafsil
yoritilgan.
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