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KIRISH

Mamlakatimizda mustaqillik yillarida O*zbekistonning birinchi
Prezidenti I.Karimovning bevosita tashabbusi va rahbarligida har
tomonlama puxta o‘ylab ishlab chigilgan taraqgiyotning “O°zbek
modeli™ni izchil amalga oshirish orqali iqtisodiyotimiz misli
ko'rilmagan katta muvaffagiyat va natijalarga erishdi. Jumladan.
mustaqillik villarida milliy xo‘jaligimiz iqtisodiy jihatdan mus-
tahkamlanib, ma’muriy-buyrugbozlik tizimidan meros bo‘lib qol-
gan bir tomonlama xomashyo ishlab chiqarish bo'yicha rivojlanish,
paxta yakkahokimligi va inqiroz holatidan chiqarildi: igtisodiyotning
bargaror o°sishi ta’minlandi, makroiqtisodiy va moliyaviy barqa-
rorlik mustahkamlandi, igtisodiyotning turli tarmoglari va sohalari
o'rtasidagi muvozanatlik va mutanosiblik kuchaydi: bozor mexa-
nizmining tarkibiy gismlari garor topdi va uning infratuzilmalari
vujudga keltirilib, rivojlantirildi. Solig, byudjet va tashqi igtisodiy
faoliyat sohalarida, bank tizimi faoliyatida mustahkam bargarorlik,
davlat garzini nisbatan past darajada ushlab turish ta’minlanib mam-
lakatimizning jahon miqyosidagi obro*-e’tiborini yuqori darajaga
ko*tarishga erishilmogda.

Igtisodivotda amalga oshirilayotgan modernizatsiya, tarkibiy
ozgarish va diversifikatsiya natijasida yangidan-yangi zamonaviy
tarmoqlar va ishlab chiqarish quvvatlari ishga tushirilmoqda. Bu
o°zgarishlar va xalgimizning fidokorona mehnati natijasida yarati-
layotgan mahsulot va ko‘rsatilayotgan xizmat turlarining ko‘payib.,
sifati tubdan yaxshilanib borishiga. aholi daromadlari va turmush
darajasining keskin o*sishi, ularning ertangi kunga bo‘lgan ishonchi-
ning tobora oshib borishiga olib kelmogda. Ma’naviy jabhada ham
tub o*zgarishlar gilinib, jamiyat a’zolari ongida milliy istiglol g‘oyasi
va mafkurasi shakllantirildi.



Ayni paytda, mamlakatimiz Prezidenti Sh.Mirziyoyevning Vazir-
lar Mahkamasining 2017-yil 14-vanvarda bo‘lib o‘tgan kengaytiril-
gan majlisida va boshga majlislarda gilgan ma’ruzalaridan bizga shu
narsa ma'lum bo'lib turibdiki, mamlakatimizda erishilgan ulkan yu-
tuglar bilan bir qatorda bugungi kunda xalgaro miqyosda va mam-
lakatimiz ichida o'z yechimini topmagan muammolar, hal gilinishi
lozim bo‘lgan vazifalar ham juda ko*p ekan.

Bugungi kunda jahon molivaviy-igtisodiy ingirozi hamon davom
etib turishi, dunyoning turli mintagalarida sodir bo‘layotgan qarama-
qarshiliklarning kuchayib borishi, jahon bozorida vaziyatning tez
o‘zgarayotgani dunyoning ko‘plab mamlakatlarida investitsion faol-
likning susayishi real iqtisodiyotda ishlab chigarishning o*sish sur’ati
pasayib borishi ro‘y berib, jahon bozorida xarid talabining kamayishi
davom etmoqda, ishsizlik darajasi yugoriligicha qolmogda, ijtimoiy
keskinlik kuchaymogda. Bundan tashqari mamlakatimizdagi ayrim
sohalar, tarmoglar va kompaniyalarda eksport hajmi kamayib, import
hajmi oshib ketishi, ko*plab kapital mablag‘lar sarflanishiga qaramay
ishlab chiqarish hajmi va mehnat unumdorligining pasayib ketishi
fan-texnika taraqqiyoti yuz berib, yangi texnika va texnologiyalar-
ning kirib kelishiga qaramay ketgan xarajatlar va mahsulot tannarxi
pasayish o‘rniga aksincha, oshishi holati yuz berishi, valyuta mu-
nosabatlarining tartibga solinmaganligi, naqd pul bilan nagd pulsiz
hisob-kitoblar o‘rtasida farq mavjudligi kabi noxush holatlar sodir
bo‘lib turibdi. Bu holatlar mamlakatimiz oldida turgan keng ko‘lamli
dasturiy magsad va vazifalar - islohotlarimizni yanada chuqurlashti-
rish igtisodiyotni modernizatsiyalash, diversifikatsiyalash, tarkibiy
o*zgartirish, xususiy mulk, xususiy tadbirkorlikni kuchaytirish, iqti-
sodiy rivojlanish yo‘lida g'ov bo‘lib turgan barcha to'siq va chek-
lovlarni bartaraf etish, O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining
2017-yil 7-fevraldagi “O‘zbekiston Respublikasini yanada rivojlan-
tirish bo‘yicha harakatlar strategiyasi to'g‘risida”gi, PF-4947-sonli
Farmonida belgilangan vazifalar va muammolarni bartaraf etish
uchun bor kuch va imkoniyatlarimizni safarbar etishni talab giladi.

Mamlakatimiz Prezidenti Sh.Mirziyoyev ta’kidlaganidek, hayot-
ning o°zi va xalgning talablari bizning oldimizga amaliy yechimini
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topish lozim bo‘lganyangi va yanadamurakkab vazifalamiqo‘ymoqda.
Ushbu muammolar va hayotning o‘zi oldimizga qo‘ygan murakkab vazi-
falarni tezroq hal qilish, ularning yechimini, izlab topish, milliy istiglol
mafkurasining mazmunini va xususiyatlarini chuqurroq tushunish ko*p
jihatdan kishilarning iqtisodiyot sirlarini, ayniqsa, bozor iqtisodi-
yoti munosabatlarining mazmunini, ulaming talablari, ziddiyatli va
chalkash xususiyatlarini, qonun-qoidalarini, amalga oshirilayotgan
keng ko‘lamili iqtisodiy islohotlarni yanada chuqurlashtirish, iqtisodi-
yotni erkinlashtirish, tarkibiy o‘zgartirish, modernizatsiyalash va di-
versifikatsiyalashning maqgsadi va mohiyatini chuqurroq bilishlariga
bog‘ligdir. “Iqtisediyot nazariyasi™ fanmi iqtisodiyot tushunchalarini,
uning gonun-qoidalarini, tejamli xo*jalik yuritish sirlarini, turli kishi-
lar va xojaliklarning bir-birlari bilan manfaatli iqtisodiy aloqada
bu‘lib, unumli mehnat qilish yo‘llarini va shakllarini o‘rgatadi.

Jamiyatda ro‘y beradigan igtisodiy qonunlarmni bilish va ularning
amal qgilishiga ongli munosabatda bo‘lishda, mamlakatni demokrat-
lashtirish va iqtisodiyvotmi bozor tamoyillari asosida isloh qilish jara-
yonlari mohiyatini tushunish uchun zarur bo‘lgan bilimlarn berishda
«Igtisodiyot nazariyasi» fanining roli begiyosdir. Bugungi kunda
yosh avlodda bunyodkorlik g oyalarini shakllantirish, ularning ilmiy
dunyoqarashini chuqurlashtirish va kengaytirish, iqtisodiy madani-
yatini oshirish kabi muhim amaliy vazifalarni bajarish orqali mazkur
fanning ahamiyati tobora oshib bormoqda.

“Iqtisodiyot nazariyasi” fani mamlakatimizda yashayotgan hamma
kishilaming daromadlari, ularning turmush darajasi fagat milliy iqti-
sodiyot taraqqiyotiga bog‘ligligini, shu yurtda mehnat qilayotgan
kishilarming ijodiy mechnati bilan vujudga kelgan milliy mahsulot-
ning ko‘payishi, uning to‘gri taqsimlanishi va foydalanilishi, miltiy
pul bargarorligi bilan bog‘liqligini ham o'rgatadi va milliy istiqlol
mafkurasining odamlar ongida shakllanishiga, ularning intellektual
kamolotga erishuvida muhim rol o‘ynaydi. :

Doimiy o°zgarib turuvchi ichki va tashqi iqtisodiy muhit, uning
insonlar, korxonalar, mamlakatlar va butun dunyoga kuchayib boruv-
chi ta’sirini kuzatib, amalga oshirilishi zarur bo‘lgan xatti-harakatlar,
iqtisodiy faoliyat jarayonlarini oldindan sezish va ko‘ra bilish, gisqa-
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cha gilib aytganda, iqtisodiy ziyraklik — yuksak ma’naviyatli shaxs
fazilatlaridan biri bo*lib, uni chuqur iqtisodiy bilim va ko*nikmalarsiz
tasavvur etish mumkin emas. Shuningdek, «Iqtisodiyot nazariyasi»
fani kishilarning jamiyat igtisodiy hayotini tashkil etish, unda faol
ishtirok etish, yanada rivojlantirish borasida jamiyat va daviat oldi-
dagi javobgarliklari, ya'ni iqtisodiy mas‘uliyatlarini tarbiyalashda
vetakchi o'rin egallaydi. Biz qurayotgan erkin, ijtimoiy yo'naltirilgan
bozor igtisodiyotiga asoslangan demokratik fuqarolik jamiyatiga
barcha jamiyat a’zolarida iqtisodiy madaniyatlilikni shakllantirish
orqali erishishimiz mumkin. Bu esa amaldagi iqtisodiy qonunlar, qoi-
dalar to*g‘risidagi bilim va ko‘nikmalarga ega bo‘lib, o*zlashtirilgan
bilimlar asosida mehnat va ishlab chiqarish faoliyatlarini tashkil eta
olish xususiyatini namoyon etib, uni fagat mazkur fan xizmatlari
orgali ta’minlash mumkin.

«Igtisodiyot nazariyasi» fani faqat bilish bilan cheklanmay, balki
iqtisodiy bilim va ko*nikmalarning turli darajadagi amaliy tat-
biqi bilan ham shugullanadi. U davlatning igtisodiy siyosatini shakl-
lantirish, igtisodiy islohotlarni samarali amalga oshirish uchun zarur
bo‘lgan nazariy qoida va amaliy tavsiyalarni ishlab chigishda faol
ishtirok etadi.

«Iqtisodiyot nazariyasi» fanining bugungi kundagi ahamiyati yosh
avlodda vatan va el-yurt ravnagi vo'lida fidokorona mehnat hissini,
turli mafkuraviy xurujlarga o*z fikri bilan qarshi tura olish gobiliva-
tini tarbiyalash kabi muhim vazifalarni bajarish orqali tobora oshib
bormogqda.

«Iqtisodiyot nazariyasi» fanining ahamiyati uning metodelogik
vazifasi orgali ham namoyon bo‘lib. fanning o*zi, tahlili va tamoyil-
lari, olingan xulosalar, tadqiq etilayotgan igtisodiy qonunlar boshga
ijtimoiy va tarmoq fanlari uchun uslubiy asos bo‘lib xizmat giladi.
«Iqtisodiyot nazariyasi» fanini chuqur o‘rganish, uning qoida va
tushunchalarini bilish boshga iqtisodiy tanlarni o*zlashtirish va yanada
rivojlantirishning garovi hisoblanadi.

Lekin hozirgi davrdagi bozor iqtisodiyotining ichki sir-asrorlarini,
uning haqiqiy giyofasini, unda sodir bo‘lib turadigan nomutanosiblik,
ishsizlik va ingirozlar kabi nohush vogea va hodisalarning sabablarini
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sinchiklab o‘rganishga intilayotgan o*quvchi va talabalarimiz, iqti-
sodiyotning muammoli tugunlarini yechishga harakat gilayotgan rah-
bar xodimlar, igtisodchi mutaxassislar, bozor igtisodiyoti bilan giziga-
yotgan keng kitobxonlar ommasi talablariga javob beradigan o*zbek
tilidagi adabiyotlar, qo*llanmalar, aynigsa, olly o'quv yurtlar tala-
balari uchun tayyorlangan darsliklar yetarli emas. Darsliklar va o*quv
qo‘llanmalari vetishmasligi bo‘yicha oliy o‘quv yurtlari va kollej-
lardagi ahvol o*rganilib, mamlakatimiz prezidenti Sh.Mirziyoyevning
Vazirlar Mahkamasining 2017-yil 14-yanvarda bo'lib o‘tgan ken-
gaytirilgan majlisidagi ma’'ruzasida darslik, maxsus va badiiy
adabiyotga bo‘lgan real ehtiyojni o‘rganib, turli darsliklamni yaratish,
ularni boshqa tillarga tarjima qilish, o‘quv yurtlari, kutubxona va
axborot-resurs markazlarini ta’minlash bo*yicha qo'ygan vazifalaridan
kelib chiqib, “Iqtisodiyot nazariyasi™ fanmi bo'yicha mazkur darslik
qayta tayyorlandi.

Albatta, bu vazifaning uddasidan chiqish oson ish emas. Qo‘yilgan
vazifaning murakkabligi shundan iboratki, shu davrgacha dunyodagi
hech bir mamlakat igtisodiy jarayonlarni boshqarish va harakatlarni
uyg‘unlashtirishning bir mexanizmidan butunlay boshqasiga birdani-
ga o‘tgan emas. Bu uzoq davrni talab giladigan jarayon bo‘lib, alohi-
da davmi taqozo giladi. Uning hamma uchun bir xil bo*lgan o*lchami
va nusxalari ham voq.

Shunday ekan, bozor iqgtisodiyoti davrini va mamlakatimizda
hozirgi davrdagi iqtisodiy islohotlarni, o*zgaruvchan xo'jalik tizimini
faqat AQSH yoki Yevropa mamlakatlarida mavjud bo*lgan, ko plari
eskirib ketgan, 0°z mamlakatlarida ham ingirozlarning oldini olish,
iqtisodiyotni tartibga solish yo'llarini ko*rsata olmagan va munozarali
bo’lib, bizning real igtisodiy hayotimizdan ancha uzoq bo‘lgan naza-
riyalar asosida igtisodiyotning rivojlanish yo'lini yoritib bo*Imaydi.
Shuningdek, bizning iqtisodiy tafakkur tariximizda uzoq vaqt hukmron
bo*lgan, iqtisodiy hodisalarni asosan sinfiy nuqtai nazaridan va sinfiy
kurash jihatlaridan olib qaragan, igtisodiy taraqqiyotning umuminsoniy
tomonlarini keyingi o‘ringa surgan eski marksistik yo‘nalishdagi aqida
va qoidalarga asoslanib ham bozor xo'jaligi hamda hozirgi zamon iqti-
sodiyotidagi bir gator hodisalarni tushuntirib bo*Imaydi.
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Mazkur darslikni tayyorlashda AQSHda, Yevropa mamlakatlari-
da, Yaponiya, Xitoy. Malayziya, Singapur va boshqa gator mam-
lakatlarda mavjud bo‘lgan adabiyotlardagi g‘oyalar, shuningdek.
klassik va hozirgi zamon igtisodiy nazariyalarining asosiy g*oyalarini
tangidiy o‘rganib, ularning foydali ratsional magzini olishga harakat
qilingan. Shu bilan birga, jahonga mashhur alloma, daviat arbobi si-
fatida tanilgan o*tmishdagi vatandoshlarimiz tomonidan ilgari suril-
gan iqtisodiy g'oya va fikrlar, qoidalarning asosiy mazmuni darslikka
kiritilgan. Bunda u yoki bu guruhning yoki sinfning manfaati emas,
birinchi navbatda, umuminsoniy, umumdavlat manfaatlari va qadri-
yatlar, Vatanimiz igtisodiy rivoji manfaati asos gilib olingan va unga
bir gadar ustuvorlik berilgan.

Darslikda mustaqil rivojlanayotgan Vatanimizning ravnaq topishi,
bozor iqtisodiyoti sharoitida yashashimiz, faoliyat ko‘rsatishimiz,
iqtisodiy munosabatda bo‘lishimizni hisobga olib, bozor iqtisodiyoti
muammolarini, uning sabab-oqibatlarini, qgonun-qoidalarini, tushun-
chalarini, ularning gay darajada, qanday shaklda amal gilayotgan-
ligini batafsilroq yoritishga harakat qilingan. Unda igtisodiy jarayon-
larning fagat yuzaki, ko'rinib turgan tomonlarigagina emas, shu bilan
birga, ularning ichki mohiyati, ziddiyatlari va bog‘lanishlariga, igti-
sodiy jarayonlarning sabab va oqibatlariga alohida e’tibor berilgan.
Mazkur darslikda O*zbekistonda bozor igtisodiyotiga o*tish davri va
hozirgi davrda respublikamiz igtisodiy taraqqiyotining muammolari,
aynigsa, gqabul qilingan gonun, qaror va farmonlarda, prezidentimiz
Sh.Mirziyoyevning ma’'ruza va nutglarida bayon etilgan tamoyillar,
xususiyatlar ham qamrab olishga harakat gilingan hamda nazari-
yani amaliyotga yaginlashtirish magsadida bozor iqtisodiyotining
ko*pgina umumiy qonun-qoidalari bevosita O'zbekiston hayoti mi-
solida yoritilgan.

Darslikni tayyorlashda dialektik, ilmiy asbtraksiya, tahlil va sin-
tez, tarixiylik va mantiqiylikning birligi va boshga gator ilmiy usul-
lardan foydalanilgan. Bunda, aynigsa, har bir iqtisodiy vogea, hodisa,
Jarayon va tushunchalar bir-biriga qarama-qarshi bo'lgan ikki tomon
birligidan iborat deb garalib, ikki tomonlama yondashuv va tahlil usu-
li kengrog qo‘llanilgan, shu yo'l bilan yoritilayotgan masalaning asl
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mohiyatini tushunish osonlashtirilgan. Asosiy igtisodiy tushunchalar-
ni soddaroq qilib, oddiy tilda misollar, jadvallar, rasmlar va grafiklar
asosida tushuntirishga harakat gilingan.

Ushbu darslik yangi davlat standarti talablari bo*vicha tuzilgan va
Respublika muvofiglashtirish komissiyasi tomonidan tavsiya etilgan
dastur asosida yozilgan. Unda dasturdagi mavzular asosan gamrab
olingan, ko'pgina materiallar imkon darajasida gisqartirib berilgan.
Shuning uchun matnda kamchilik va munozarali jihatlar ham bo‘lishi
mumkin.

Darslikni tayyorlashda o*qitishning yangi pedagogik va informat-
sion texnologivalar talablari va xususiyatlari hisobga olinib, har bir
bobdan keyin xulosalar, asosiy tayanch tushunchalar va atamalar,
shuningdek, takrorlash va munozara uchun savollar ham berilgan.

Mazkur darslikning asosiy mazmuni 2000-yilda muvofiglashtirish
komissiyasi tomonidan tavsiya etilib, O*zbekiston Respublikasi Oliy
va o'rta maxsus ta’lim vazirligi tomonidan nashr gilingan «Igtisodi-
yol nazariyasi» ma’ruzalar matni, 2002-yilda nashr qilingan «Iqti-
sodiyot nazariyasi» o‘quv qo‘llanmasi, 2005-yilda va 2010-yilda
nashr gilingan «Iqgtisodiyot nazarivasi» darsliklarida bayon etilgan
bo*lib, ko*pchilikning muhokamasi va mulohazasidan o*tgan. Ushbu
matnda yuqoridagi kitoblarning asosiy mazmuni saqglanib golingan
holda, keyingi yillarda, aynigsa hozirgi davrda mamlakatimiz igti-
sodiy hayotida sodir bo‘layotgan o*zganishlar, yangi gabul gilingan
gonunlar va garorlar, Prezidentimizning ma’ruza va nutqlarida ilgari
surilgan g oyalar, shuningdek, AQSH. Yevropa mamlakatlari, Ros-
siva va boshqa xorijiv mamlakatlar hamda mamlakatimizda chop
etilgan iqtisodiy adabiyotlardagi muhim deb hisoblangan g'oyalar
kiritilgan.

Ushbu darslikda iqtisodiy jarayonlar, vogea-hodisalar obyektiv
tahlil qilinib, yetarli ilmiy-uslubiy asosda yoritishga harakat qgilingan.
Ushbu darslik talaba va o*quvchilarni nazariy va uslubiy bilim bi-
lan qurollantirib, iqtisodiy jarayonlarni bilishga, tafakkur gilishga va
mustaqil ravishda tahlil gilishga o*rgatadi, degan umiddamiz.

Igtisodiyot nazariyasi bo*yicha mazkur darslik asosan oliy o'quv
yurtlari talabalari va magistrantlari uchun mo‘ljallangan bo*lib, shu-
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ningdek, undan akademik litsey va kasb-hunar kollejlari o*quvchilari,
katta ilmiy xodim izlanuvchilar va igtisodiyot nazariyasi sohasidagi
bilimlarga giziquvchi barcha kitobxonlar ham foydalanishi mumkin.
Mualliflar darslikning tuzilishi, mazmuni, muammolarning bayon
qilinish tartibi va uslubi bo*yicha bildirilgan har ganday taklif-mulo-
hazalarni minnatdorchilik bilan gabul giladi va keyingi ilmiy faoliyat-
larida, o*quv qo‘llanma, darsliklar tayyorlashda hisobga oladi.
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1-BOB. IQTISODIYOT NAZARIYASI FANINING
PREDMETI VA O‘RGANISH USULLARI '

Igtisodiyot nazariyasi fanini o‘rganish, iqtisodiy jarayonlaming
tub mohiyatini to*g‘ri tushunish ko‘p jihatdan uni o*rganuvchilarning
ma’lum nazariy va uslubiy bilim bilan qurollanishiga bog‘liq. Shu-
ning uchun ham mazkur bob kishilik jamiyati taraqqiyotining asosi
bo‘lgan igtisodiyot tushunchasini, uning oldida turgan vazifalarni,
uzoq davr davomida igtisodiy bilimlarning shakllanishi va igtisodiyot
nazariyasi fanining vujudga kelishini qisqacha tavsiflash bilan bosh-
lanadi. Iqtisodiyot nazariyasi fanidagi asosiy ogimlar va nazariyalar-
ning umumiy bayoni beriladi. Iqtisodiyct va uning bosh masalasi, iqt-
isodiyot nazariyasi fanining predmeti, vazifalari va boshqa iqtisodiy
fanlar bilan o‘zaro bog'ligligi bayon etiladi. Shu bilan birga igtisodiy
qonunlar va kategoriyalar hamda ulaming amal gilish mexanizmj,
iqtisodiy jarayonlarni ilmiy bilishning asosiy usullari mazmunini
ochib berishga e’tibor garatiladi.

1.1. Igtisodiyot va uning bosh masalasi

Iqtisodiyot nazariyasi fani va uning qonun-qoidalarini bitish
uchun, eng avvalo, igtisodiyot va uning vazifalari to*g‘risida tasav-
vurga ega bo‘lish lozim. Insoniyat hayoti va uning taraqqiyoti juda
murakkab, ko'p qirrali va g‘oyat chigal, muammolarga boydir. Bu
muammolar kishilarning moddiy ne’matlar ishlab chiqarish, xiz-
matlar ko‘rsatish, fan, madaniyat, siyosat, mafkura, axlog, davlatni
boshqgarish sohalaridagi va nihoyat, oiladagi va boshga faoliyat turla-
rining borgan sari ko‘payib, rivojlanib hamda ulaming o*zgarib bori-
shi natijasida vujudga keladi. Uzoq davrlar davemida imsoniyat fikrini
band qilib kelgan ayrim masalalar bugungi kunda oddiy haqiqat va
oson bilish mumkin bo*lgan narsaga o‘xshab ko‘rinadi.

Masalan, bugun hammaga ma’lumki, kishilar siyosat, san’at, ada-
biyot, fan, ma’rifat, madaniyat, ta’lim olish bilan shug‘ullanishdan

12



oldin birlamchi hayotiy ne’matlarga bo‘lgan ehtiyojlarini qondirish-
lari kerak. Shuning uchun har bir kishi, o‘zining kundalik hayotida
bir gator muammeolarga, ya'nt kiyim-kechak, ozig-ovgat, uy-ro‘zg‘or
buyumlariga ega bo‘lish, bilim olish kabi ehtiyojlarni qanday qilib,
nima hisobiga gondirish mumkin degan muammolarga duch keladi.

Shu muammolarni yechish va oz ehtiyojlarini qondirish magsa-
dida kishilar turli yo‘nalishlarda, schalarda faoliyat ko‘rsatadilar. De-
mak, insonning turl facliyatlari ichida eng asosiysi, insoniyatning ya-
shashi va uning kamol topishini ta’minlaydigani moddiy va ma’naviy
ne matlar ishlab chigarish va xizmatlar ko‘rsatishdan iborat bo‘lgan
iqtisodiy faoltyatdir,

Cheklangan iqtisodiy resurslardan unumli foydalanib,
kishilarning yashashi, kamol topishi uchun zarur bo‘igan hayotiy
vositalarni ishlab chiqarish va iste’molchilarga yetkazib herishga
garatilgan, bir-biri bilan bog*‘liglikda amal giladigan turli-taman
faoliyatlar yaxlit gilib, bir so‘z bilan, iqtisodiy faoliyat deb ataladi.

Qadimda igtisodiy faolivatning asosty shakli uy xo‘jaligi doirasida
ro'y bergan. Shuning uchun qadimgi grek olimlarining (Ksenofont,
Platon, Aristotel) asarlarida igtisodiyot — uy xo‘jaligi va uni yuritish
qonunlari deb tushuntirilgan. Arab leksikonida «iqgtisod» tejamkorlik
ma’nosida tushuniigan, chunki islom diniga oid adabiyotlarda tejam-
korlikka alohida e’tibor berilgan. Lekin, hozirgi davrda igtisodiyot
tushunchasi fagat uy, individual xo‘jalik yuritish yoki tejamkorlik
ma’nosi bilan cheklanmaydi. Balki iqtisodiyot — mulkchilikning
turli shakllariga asoslangan xo‘jaliklardan, xo‘jaliklararo, dav-
latlarare birlashmalar, korporatsiyalar, konsernlar, go‘shma kor-
xonalar, moliya va bank tizimlaridan, davlatlar o‘rtasidagi turli
igtisodiy munosabatlardan iborat o*ta murakkab iqtisodiy tizim-
ni anglatadi.

Buning ustiga barcha resurslarimiz — tabity boyliklar, malakali
ishchi kuchlari, ishlab chiqarish vositalari, iste’mol tovarlari, pul
mablag‘lari va boshqa resurslarning barchasi cheklangan miqgdor-
dadir. Hattoki, ishlab chigarishning bugungi darajasida insoniyat
ixtiyoridagi turli tabily boyliklarning taxminan gancha vaqtga
yetishini oldindan bashorat qilish mumkin. Jumladan, insoniyat
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2500-yilga kelib, barcha metall zaxiralarini sarflab bo‘lishi bashorat
gilinib, bunda temir rudasi 250 yilga, alyuminiy 570, mis 29, rux 23,
galayi 35, qo‘rgoshin 19 yilga yetishi taxmin qilinmogda. Amal-
da hozir yashayotgan avlod ham ishlab chigarishda qo‘rg‘oshin,
galayi, rux, oltin, kumush, platina, nikell, volfram, misdan foy-
dalanish muammosiga duch kelmoqgda. Yaqin yuz yil ichida ish-
lab chigarishni energoresurslar: neft, gaz, ko'mir bilan ta’minlash
muammosi ham alohida muammo bo*1ib golishi ehtimoldan xoli emas'

Ushbu cheklangan igtisodiy resurslardan ogilona foydalanib,
aholining to‘xtovsiz o'sib boruvchi ehtivojlarini gondirish maq-
sadiga erishish, resurslar va mahsulotlarni to‘g‘ri taqsimlash
vo'llarini topish iqtisodivotning asosiy mazmunini tashkil etadi.

Igtisodiyot gamrov darajasiga garab turlicha bo‘lishi mumkin: ja-
hon igtisodiyoti, milliy igtisodivot, tarmoq igtisodiyoti, mintaqa va
hudud igtisodiyoti, korxona voki firma igtisodivoti, oila igtisodiyoti.
Ba'zan ularni yaxlitlashtirib, makroigtisodiyot va mikroigtisodiyot
deb ataladi. Igtisodiyotning bu turlari, darajalari, shakllari ganday
bo‘lishidan qgat’iy nazar ularning hammasi bir magsadga bo*ysungan:
u ham bo‘lsa insoniyatning yashashi, ko‘payishi va kamol topishi
uchun shart-sharoit yaratib berish, turli xil hayotiy vositalarni yaratib,
ularning ehtiyojlarini qondirib borishdan iboratdir. Shunday ekan,
igtisodiyot inson hayotining asosini, uning poydevorini tashkil ctib,
uning o'zi ham insonsiz, uning faolivatisiz mavjud bo‘lmaydi va
mazmunga ham ega emas.

Inson tomonidan yaratilgan tovarlar va xizmatlarning, resurs-
larning doimo harakatda bo‘lib, takror-takror ishlab chiqariladi
va iste’'mol qilinadi. ularning bu to‘htovsiz harakati takror ishlab
chiqarish deyiladi. Takror ishlab chigarish quyidagi fazalar birligi-
dan iboratdir:

1) ishlab chiqarish jarayoni;

2) tagsimlash jarayoni;

3) ayirboshlash jarayoni;

4) iste’mol qilish jarayoni.

Ishlab chiqarish — Kkishilik jamiyatining mavjud bo'lishi va
rivojlanishi nchun zarur bo‘lgan hayotiy ne’matlarni yaratish ja-

! 3y6xo H.M. Dxonomuueckas Teopus. - Musck: HTLL AITH, 1998. 61-6.
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rayoni. Barcha tovar va xizmatlar ishlab chigarish jarayonida yarati-
lishi sababli, u takror ishlab chigarishning eng asosiy va boshlang*ich
fazasi hisoblanadi. Agar ishlab chigarilmasa, tagsimlanadigan, ayir-
boshlanadigan va nihoyat, iste’'mol gilinadigan narsalar bo*Imaydi.

Misol uchun, odamlarning non mahsulotiga bo‘lgan chtiyojini
gondirish uchun eng kamida quyidagi asosiy jarayonlarni amalga
oshirish lozim: ekin maydonlarini haydash va ularga ishlov berish;
yerga urug’ gadash va unib chiqib, to hosil yetishguncha parvarishlash;
g'allani o'rish va don omborlariga joylash; donni tegirmondan chiga-
rib. un mahsuloti olish; undan non zavodlari yoki nonvoyxonalarda
non tayyorlash. O°z o‘mida, har bir jarayon uchun kerakli bo‘lgan
mehnat vositalarini ham ishlab chigish kerak bo‘ladi. Masalan, ekin
maydonini haydash uchun traktorlar, omochlar; urug® qadash uchun
seyalkalar; g*allani o‘rish uchun kombaynlar; omborga tashish uchun
yuk mashinalari; donni yanchish uchun tegirmonlar; non yopish
uchun tandirlar va hokazo. Agar bu vositalarning birortasi bo‘Imasa, yo
ishlab chiqarish jarayoni to*xtaydi yoki samaradorligi pasayib ketadi.

Taqsimot — ishlab chiqarish omillari va uning natijalarini iqti-
sodiyotning turli gism va subyektlari o‘rtasida tagsimlash jara-
yoni. Bu bosgichda, eng avvalo, ishlab chiqarish vositalari, kapital,
ishchi kuchi va boshqa resurslar turli tarmoglar, sohalar, hududlar va
nihoyat, korxonalar o‘rtasida tagsimlanadi. Bundan tashqari, ishlab
chiqarish natijasi bo‘lgan tovar va xizmatlar, ularing pul holidagi
ko*rinishi bo‘lgan daromadlar ham tagsimlanadi.

Bizning misolimizdagi non mahsulotini ishlab chigarish uchun
ham ushbu faoliyat sohasiga kerakli resurslar — traktorlar, omochlar,
seyalkalar, kombaynlar, yuk mashinalari, tegirmonlar va tandirlar;
ularni ishga soluvchi traktorchi, haydovchi, dehqon, ishchi va non-
voylar — barchasi tagsimot jarayonidan o‘tadi. Ular aynan mehnat
tagsimoti va ixtisoslashuy tufayli turli-tuman faoliyat va jarayonlar
bo‘yicha 0‘z o‘milarini topadilar. Shuningdek, tayyor bo‘lgan non
mahsulotini sotishdan olingan daromad ham turli kasb egalari — trak-
torchi, haydovchi, dehgon, ishchi va nonvoy o‘rtasida, mulk egalari
o'rtasida tagsimlanadi. Ular mahsulotdagi o‘z ulushlarini ish hagqi
yoki foyda, foiz, renta ko‘rinishida oladilar.
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Tagsimot gancha adolatli va to'g‘ri bo'lsa, ishlab chigarishning
yuksalishiga shuncha ijobty ta’sir ko‘rsatadi, uni rag’batlantiradi.

Ayirboshlash — jamiyat a’zolarining iqtisodiy faoliyat tur-
lari yoki ishlab chiqarish natijalari bo‘yicha ma’lum bir
o‘lcham (masalan, giymat miqdori) asosida o‘zarc almashish
jarayoni. Mehnat tagsimoti natijasida ayrim guruh kishilar tovar
va xizmatlarning ma’ium turlarini ishlab chigarish va yetkazib be-
rishga ixtisoslashadilar, Har bir tovar turini ishlab chigaruvchi o‘z
tovarinf sotib, o ziga kerakli bo‘igan boshqa tovar yoki xizmatlar-
ni sotib oladi. Jumladan, bizning misolimizdagi nonvoy ham o'z
mahsuloti — nonni sotib, tushgan puliga gassobdan - go‘sht, deh-
gondan — sabzavotlar, do‘kondordan — kiyim-kechak va boshqa
zarur tovarlarni sotib oladi.

Natijada turli xil yo*nalishdagi ishlab chiqaruvchilar yoki xizmat
ko‘rsatuvchilar o‘rtasida iqtisodiy aloga — ayirboshlash, pul orqali
oldi-sotdi jarayoni sodir bo*ladi.

Iste’mol - ehtiyojlarni gondirish magsadida mahsulot va xiz-
matlarning ishiatilishi, foydalanilishi jarayoni. Iste’mol takror
ishlab chigarishning oxirgi fazasi bo‘lib, bu jarayon orgali jamiyat
a’zolarining turli-tuman ehtiyojlari qondiriladi. Iste’mol ikki turda
bo‘ladi: ishlab chiqarish (unumli) iste’moli va shaxsiy iste’mol.
Ishlab chiqarish jarayonida ishlab chigarish vositalari va ishchi ku-
chidan foydalanish unumli iste’mo! deviladi. Nonvoy ishlatgan un,
ko‘mir yoki tabiiy gaz, o*simlik moyi — bularning barchasi ynumli
iste’mol hisoblanadi. Chunki, bularning barchast mahsulot i1shlab
chigarishga yo‘naltirilgan bo‘ladi. Iste’mel buyumlarining ehtiyoj-
larni gondirish magsadida o*z ahamiyati bo‘yicha pirovard ravishda
ishlatilishi shaxsiy iste’mol deyiladi. Nonvoy tayyorlagan nonning
odamlar tomonidan sotib olinib, iste’mol gilinishi shaxsiy iste’molni
anglatadi. Mahsulot va xizmatlar shaxsiy iste'molidan so‘ng, ular
o‘rniga yana yangisini ishlab chigarish zarurati paydo bo‘ladi.

Shunday qilib, tovar va Xizmatlar, resurslar harakati doimo
to‘xtovsiz takrorlanib turadigan jarayondir (1.1-rasm):
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1. I-rasm. Tovarlar, xizmatlar va resursiarning takror ishlab chigarish
fazalaridagi harakati

Iqtisodivotning doimiy va besh masalasi — ehtiyojlarning cheksiz-
ligi va iqtisodiy resurslarning cheklanganligi hamda ular o*rtasidagi
ziddiyvatning hal gilinishidir. Bu masalani to*g‘ri tushunish uchun, eng
avvalo, ehtiyojning mohiyatini, uning turlarini bilish zarur.

Insonning vashashi va kamol topishi, umuman insoniyatning
rivojlanishi uchun Kkerak be‘lgan hayotiy vositalarga bo‘lgan
zarurati igtisodiyot nazariyasi fanida ehtiyoj deb ataladi.

Barcha hayotiy chtiyojlar (igtisodiy, ijtimoiy, madaniy, ma'naviy.
siyosiy ehtiyojlar) ichida ijtimoiy-iqtisodiy ehtiyojlar alohida o‘rin
tutadi. Bu ehtiyojlar kishilarning yashashi, mehnat qilishi va hayot
kechirishi uchun turli ne’matlar hamda xizmatlarga zaruratdan iborat
bo*ladi. Shu jihatdan olganda ijtimoiy-iqtisodiy ehtiyojlar moddiy va
ma’'naviy chtiyojlami o°z ichiga oladi.

Moddiy ehtivojlar — bu moddiy ko‘rinishdagi ne’matlar vosi-
tasida gondiriluvchi zaruratdir. Bular iste’'mol uchun zarur bo*lgan
ko*plab hayotiy predmetlarni (ishlab chiqarish va transport vositalari,
ozig-ovqat, kiyim-kechak, turar-joy va h.k.) va zeb-ziynat buyumla-
rini (taginchoq, atir-upa, turli bezaklar va h.k.) o°z ichiga oladi.

Ma’naviy ehtivojlar — bu insonning shaxs sifatida kamol topi-
shi, dunyoqarashi va ma’naviyatining shakllanishi uchun taqozo
etiladigan nomoddiy ne’mat va xizmatlarga bo‘lgan zaruratdir.
Ular kishilarning bilim va dam olish, madaniy saviyasini oshirish,
malaka-mahoratga ega bo'‘lish, turli ma’naviy yo‘nalishdagi xizmat-
lardan bahramand bo*lish kabi ehtiyojlardan iborat bo*ladi.
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Ehtiyojlarni iste’mol qilish tavsifiga ko‘ra shaxsiy va ishlab chiga-
rish ehtiyojlariga ajratish mumkin.

Shaxsiy ehtiyojlar — Kkishilarning pirovard iste’'moli uchun
mo‘ljallangan mahsulot va xizmatlarga bo‘lgan zarurat. Masalan, oziq-
ovqat, kiyim-kechak, uy-ro*zg*or buyumlari, shaxsga ko'rsatiladigan
turli xizmatlar shaxsiy ehtiyojlarni namoyon etadi.

Ishlab chigarish ehtiyojlari — mahsulot ishlab chigarish yoki
xizmat Ko‘rsatishni amalga oshirish magqgsadida ishlatiluv-
chi turli iqtisodiy resurslarga bo‘lgan zarurat. Ishlab chigarish
chtiyojlariga xomashyo (neft, paxta va h.k.), materiallar (po‘lat,
yog*och, tola va h.k.), asbob-uskunalar, ish mashinalari (yuk mashi-
nasi, ekskavator, buldozer va h.k.), ishchi kuchi va boshqalarni kiri-
tish mumkin.

Shuningdek, ehtiyojlarni yakka tarzda va birgalikda gondiriluv-
chi ehtiyojlar; birlamchi va ikkilamchi ehtiyojlar; yakka, guruhiy,
hududiy, umumjamiyat chtiyojlari kabi turlarga ajratish mumkin.

Insonning shaxsiv manfaati, giziqishlari va turmush tarziga
moslab qondirilishi mumkin be‘lgan ehtiyojlar yakka tarz-
da gondiriluvchi ehtiyvojlar deyiladi. Ularga ovqatlanish, kiyinish
kabilarni misol qilish mumkin. Hatto ovgqatlanish jarayoni birgalik-
da (oilaviy yoki bir necha kishilar bilan) amalga oshirilgan taqdirda
ham, har bir kishining ovgatga bo‘lgan c¢htiyvoji alohida, yakka tarzda
qondiriladi.

Odatda Kkishilarning turli darajalardagi guruhi (oila, jamoa,
mamlakat fuqarolari va h.k.) tomonidan birgalikda namoyon
etiluvchi ehtivojlar birgalikda qondiriluvchi ehtiyojlar deyiladi.
Masalan, ta’lim olish binolari, kasalxonalardan, dam olish joylari-
dan bahramand bo*lish, sport o*yinlari va ko*ngilochar tomoshalarni
birgalikda ko‘rish, mamlakat mudofaasi va tinchligini saglash kabilar
shular jumlasidandir.

Birlamchi ehtiyoj — bu insonning hayotiy faolivatida zarurlik
darajasi nisbatan yuqori bo‘lgan va shu sababli, birinchi nav-
batda qondiriladigan ehtiyoj. Inson hali bilim olishi, san’at bilan
shug*ullanishi, madaniy hordiq chiqarishidan ilgari ozig-ovqat,
kivim-kechak, uy-joyga bo*lgan ehtiyojlarini gondirishi lozim.
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Ikkilamchi ehtiyoj — bu birlamchi ehtiyojlar qondirilib bo'l-
gandan so‘ng namoyon bo‘ladigan va qgondiriladigan ehtiyoj. Bu
turdagi ehtiyojlar odatda ijtimoiy tavsif kasb etib, ularga bilim olish,
malaka oshirish, san’at bilan shug*ullanish, dam olish va h.k.larni kiri-
tish mumkin.

Yakka ehtiyoj — bu alohida shaxsning ijtimoeiy-igtisodiy mav-
qei, dunyoqarashi va boshqa xususivatlari ta’sirida shakllanuv-
chi ehtiyoji. Jamiyatdagi kishilar soni ganchalik ko*p bo*Imasin, ular
0'z ehtiyojlarining tarkibi, darajasi va gondirilish vositalari jihatidan
ozmi-ko'pmi farglanadilar. Masalan, katta yoshdagi odamlar va bola-
lar, erkaklar va ayollar, oliy ma’lumotlilar va ma’lumotsizlar, sport-
chilar va spirtli ichimliklarga moyil kishilar va hokazolarning yakka
ehtiyojlari tarkibi o*zaro farq giladi. Hattoki, bir jinsdagi, o*zaro teng
va boshga belgilan bo*yicha o*xshash insonlarning yakka ehtiyojlari
ba’zi bir jihatdan farq gilishi mumkin.

Guruhiy ehtiyoj — bu ma’lum guruh yoki jamoalarga birlash-
gan kishilarning birgalikdagi ehtiyoji. Bir oilaning ehtiyoji boshga
biridan, bir mehnat jamoasining ehtiyojlari boshgasidan o‘z tarkibi
va darajasi jihatidan farq qiladi. Masalan, faraz gilaylik, Komilovlar
oilasi besh kishidan iborat bo'lsin. Ota — shifokor, ona — o*qituvchi,
ikki o*g'il - talaba, giz — maktab o*quvchisi. Zokirovlar oilasi esa olti
kishidan iborat: buva va buvi — nafagada, ota - injener. ona - uy bekasi,
qiz — talaba va 0'g‘il - maktab o‘quvchisi. Har ikkala oilaning tarkibi
va faoliyat turlari bir-biridan farg gilganligi sababli, ularning oilaviy
chtiyojlari ham o'z tarkibi va darajasiga ko‘ra farglanadi. Xuddi
shuningdek, mebel ishlab chigaruvchi korxona mehnat jamoasi ehti-
yoji tarkibi va darajasi jihatdan tikuvchilik fabrikasi mehnat jamoa-
sinikidan boshgacha bo*ladi.

Hududiy ehtiyoj — bu muayyan hududlarda istigomat giluvchi
kishilarning birgalikdagi ehtiyoji. Inson muayyan hududda istigomat
gilganligi sababli, uning ba'zi bir ehtiyojlari mazkur hududda istigo-
mat giluvchi barcha insonlarning umumiy ehtiyojlari sifatida namoyon
bo‘ladi. Masalan, har bir mahalla o*zining guzari, unda joylashgan sav-
do va maishiy xizmat ko'rsatish shoxobchalari, bolalar bog*chasi, dam
olish joylari, istirohat bog‘lari va boshga inshootlarga ehtiyoj sezadi.
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Umumjamiyat ehtiyojlari — bu jamiyat miqyosidagi barcha
kishilar uchun umumiy be‘igan ehtiyoj. Har bir mamlakatning
fugarolari ham barcha uchun umumiy bo‘lgan ne’matlarga ehtiyoj
sezadilar. Masalan, mamlakat chegarasining daxlsizligi, uning mudo-
faa gobiliyatining mustahkamligi, yurt farovonligi, ijtimoiy-madaniy
tadbirfar, huqug-tartibot ishlarining yuqori darajada amalga oshirili-
shi va boshqalar.

Jamiyat ehtiyojlariga quyidagi bir qator omillar ta’sir ko‘rsatadi:

a) jamiyatning igtisodiy taragqiyot darajasi:

b) jamiyatdagi 1jtimoiy-igtisodiy tuzum:

v) tabiiy-geografik sharoitlar;

g) tarixiy-milliy an’analar va urf-odatlar:

d) aholi sonining o'sishi, uning tarkibidagi o*zgarishlar;

¢) xalqaro, davlatlar, millatlar va mintaqalar o‘rtasidagi aloqalar,

[jtimoiy-igtisodiy, shu jumladan, moddiy ehtiyojlarni to‘lig
gondirish mumkin emas. Jamiyatda har bir ma’lum davrda ko‘plab
qondirilmagan ehtiyojlar mavjud boladi. Vaqt o°tishi bilan yangi
buyumiarning paydo bo‘lishi, keng reklamaning ta’siri va savdoning
rivojlanishi natijasida ¢htiyojlar o*zgaradi va ko*payib boradi. Shun-
day ckan, jamiyatning, ya'ni uni tashkil qiluvchi shaxslar, muassasa
va korxonalar ehtiyojlarining cheksizligi, ularning to‘xtovsiz yangi-
lanib va o°sib borishi tabiiy bo‘lib, uni o*ziga xos qonun orgali ifoda-
lash mumkin. Ehtivojlarning ishlab chiqarish va yetkazib berishga
nisbatan migdoran o*sib, tarkib va sifat jihatidan takomillashib
borishi ehtivojlarning ustuvor darajada o'sib borish qonuni de-
yiladi. Bu qonun ishlab chigarish bilan ehtiyojlar o'rtasidagi uzviy,
to*g ridan-to*g"ri bog‘liglikni aks ettiradi.

Ehtiyojlarning o*zi ham bir-birini taqozo giladi. Bir chtiyoj 0°z
orqasidan boshqa bir ehtiyojni keltirib chiqaradi. Masalan. kompyuter
texnikasiga chtiyojning paydo bo‘lishi. o'z navbatida uni ishlatish-
ni o‘rganish, unga xizmat ko‘rsatish, dastur tuzish kabi chtiyojlarni
keltirib chigaradi.

Ehtiyojlarning o'sib borishi uni gondirish vositalari darajasi bi-
lan chegaralanadi. Chunki ehtiyojlar cheksiz o‘zgargani holda uni
ta’minlash uchun kerak bo‘ladigan iqgtisodiy resurslar cheklangan
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bo‘ladi. Iqtisodiy resurslar deganda tovar ishlab chigarish va xiz-
mat ko‘rsatish jarayonlarida foydalanish mumkin bo‘lgan bar-
cha vosita va imkoniyatlar majmui tushuniladi.

Igtisodiy resurslarni quyidagi guruhlarga ajratish mumkin:

1) tabiiy resurslar (yer. yer osti boyliklari, suv, o‘'rmon va biologik
resurslar);

2) ishehi kuchi resurslari (kishilarning mehnatga bo®lgan agliy va
jismoniy gobiliyatlari majmui);

3) kapital (yollanma mehnat tomonidan harakatga keltirilib fovda
olish magsadida ishlatiladigan binolar, mashinalar, asbob-uskuna-
lar, inshootlar, qurilmalar, xomashyo va materiallar, sotishga tayvor
tovarlar, pul mablag*lari va boshqalar);

4) tadbirkorlik gobiliyati (kishilarning ishlab chigarish va xizmat
ko‘rsatish jarayonlarini tashkil etish va boshqarish qobiliyatlari).

Igtisodiy resurslaming ishlab chiqarish omillaridan farqi shundaki,
ularga ishlab chigarishda bevosita gatnashadigan ishchi kuchi, 1abiiy
resurslar va ishlab chigarish vositalaridan tashgari hamma moddiy
resurslar, tovar va pul zaxiralari ham kiradi.

Resurslarning cheklanganligi  ehtiyojni  gondirishning muhim
yo'li bo‘lgan ishlab chigarish imkoniyatlarini ham cheklab qo*yadi.
Bu imkoniyatlar darajasi doimo bir xil bo‘lib turmaydi. balki yangi
texnikalar va texnologiyvalaming yaratilishi va ishga solinishi ishlab
chigarish imkoniyatlarini, uning chegaralarini kengaytirish imkonini
beradi. Igtisodiy resurslar, ishlab chigarish va ehtiyojlami qondirish
darajasi o'rtasidagi doimiy va mustahkam alogadorlikni quyidagicha
ifodalash mumkin (1.2-rasm);

|l Iquisodiy resursiar, [ ishiab chigarish yoki ’—l{hti)'nifarl'ling-
imkoniyatlar xizmat ko'rsatish gondinlish darajasi

darajasi

1.2-rasm. Igtisodiy resurslar va ehtiyojlarning qondirilish darajasi
o'rtasidagi bog ‘liglik

Cheklangan igtisodiyv resurslardan unumli foydalanib, ishlab
chigarish imkoniyatlarini va binobarin ehtiyojlami gondirish dara-
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jasini oshirish zarurligi igtisodivot oldiga quyidagi muammolarni
qo‘yadi:

1) ishlab chigarish va xizmat ko‘rsatishning optimal variantlarini
{(eng zarur va tejamli turlarini) tanlab olish va resurslarni ko proq ish-
lab chigarishga jalb qilish;

2) mavjud resurslarning har bir birligidan tejab-tergab, samarali
foydalanish;

3) fan-texnika yutuqglarini va yangi texnologiyalami joriy qilib,
yangi energiya, material, xomashyo turlari, ularning manbalarini topib,
foydalanishga jalb gilish, resurslar unumdorligining oshishiga erishish.

Bu muammolami hal qilish zaruriyati kishilardan chuqur iqti-
sodiy boshqga bilimlarga ega bo‘lib, doimo izlanish va yuksalishda
bo'‘lishini tagozo qiladi.

1.2. Iqtisodiyot nazariyasining fan sifatida shakllanishi

Iqtisodiy hayot sirlarini bilish va shu yo‘ldagi faolivatning asosiy
yo‘nalishlarini aniglashga intilish juda qadim zamonlardan mavjud
bo‘lib, bu ntilish igtisodiy facliyatni tartibga solish, uni kishilarga
kerak bo‘lgan tomonga yo‘naltirishga ijobiy ta’sir etish zaruriyatidan
kelib chigqgan.

[gtisodiyotga oid bilimlarga dastlab, antik dunyoning ko‘zga
ko‘ringan olimlari Ksenofont, Platon, Aristotel asarlarida, shuning-
dek, gadimgi Misr, Xitoy, Hindiston va Markaziy Osiyo olimlarining
asarlarida e’tibor garatilgan edi.

Biz ming yillar osha bizgacha yetib kelgan muqaddas Qur’oni Karim,
hadislar, Qobusnoma, Ibn Xoldun asarlari, bobolarimiz Abu Ali [bn
Sino, Abu Nasr Forobiy, Abu Rayxon Beruniy, Alisher Navoiy, Mir-
zo Ulug‘bek, Zaxiriddin Muxammad Bobur asarlarini o*qir ekanmiz,
ularda insonning yashashi uchun tabiat ehsonlari yetarli emasligi,
ijjodiy mehnat qilish kerakligi qayta-qayta uqtirilganligiga vana bir
karra amin bo‘lamiz. Jumladan, arab mutafakkiri Ibn Xoldun Abdu-
rahmon Abu Zayd (1332-1406)ning iqtisodiyot bilimlarini rivej-
lantirishdagi hissasi juda kattadir, U o‘zining 1370-yilda yozilgan
«Kitob-ul-ibar» («Ibratli misollar kitobi») asarida dunyoda birinchi
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bo‘lib tovarning ikki xil xususiyatini — iste’mol giymati va giymat
tushunchalarini, oddiy va murakkab mehnatni, zaruriy va qo*shimcha
mehnat hamda zaruriy va qo*shimcha mahsulot tushunchalarini ajrata
bildi. Shuningdek, Ibn Xoldun tomonidan tovarlarni ayirboshlash ja-
rayonida ular bir-biriga tagqoslanganda mehnatni tenglashtirish shak-
lida yuzaga chigishi, ya'ni tovarda gavdalangan mehnatning migdori
va uning nafliligining hisobga olinishi ham ta’kidlangan®,

Alisher Navoiyning igtisodiy masalalarga oid g‘oyalari «Vagfi-
ya» (1482) va «Mahbub-ul-qulub» (1500) asarlarida bayon ctilgan,
U mahsulotni uch gismga bo*lib, birinchi gismini ketgan xarajatga,
ikkinchi gismini o‘zining va oilasining ehtiyojlariga, uchinchi qis-
mini esa aholining ijtimoiy manfaatlari uchun sarflashga chaqiradi.
Bundan tashgari mahsulotni yaratishda mehnatning roliga va ishlab
chiqarish vositalarining ishtirokiga alohida e’tibor beradi. Shu bi-
lan birga boylikni halol mehnat bilan topish, to*plash va foydalanish
zarurligini ta’kidlaydi’.

Lekin Aristoteldan boshlab butun dunyoning, jumladan Marka-
ziy Osiyvoning ko*pgina olimlari igtisodiyotni izchil o‘rganish aso-
sida uning ko*pgina gonun-qoidalarini, tushunchalarini yoritib bergan
bo‘Isalar ham, hali igtisodiyot nazariyasi fan sifatida shakllanmagan edi.

Igtisodiyot nazariyasi mustaqil fan sifatida ko‘pgina mamlakat-
larda milliy bozor shakllangan va jahon bozori vujudga kelayotgan
davrlarda «siyosiy iqtisod» nomi bilan shakllana boshladi.

Styosiy iqtisod grekcha so‘zdan olingan bo‘lib «politikos» - ijti-
moiy, «oykos» - uy, uy xo‘jaligi, «nomos» - gonun degani. Ya'ni
uy yoki ijtimoiy xojalik gonunlari ma’nosini beradi. 1575-1621-yil-
larda yashab, ijod qilgan fransuz iqtisodchisi Antuan Monkreten bi-
rinchi marta 1615-yilda «Siyosiy igtisod traktati» nomli kichik ilmiy
asar yozib, bu fanni mamlakat miqyosida igtisodivotni boshqarish
fani sifatida asosladi. Keyinchalik kiassik igtisodchilar bu fikrni tas-
diglab, siyosiy igtisod keng ma’noda moddiy hayotiy vositalarni ish-

2 A Razzoqov, Sh.Toshmatov, N.O*rmonov. lqtisodiy ta’limotlar tarixi. T.:
«Moliya». 2002, 42-bet.

3 A.Razzogov, Sh.Toshmatov, N.O*rmonov. Iqtisodiy ta’limotlar tarixi. T.:
«Moliya». 2002, 89-90-bet.
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lab chiqgarish va ayirboshlashni boshqaruvchi qonunlar to*g risidagi
fandir, deb yozgan edilar.

Igtisodiyot nazariyasi fani shakllanishi jarayonida bir gancha
g'oyaviv ogimlar, maktablar vujudga kelgan. Ular jamiyat boyligi-
ning manbai nima, u gayverda va ganday qilib ko*payadi, degan savol-
larga javob topishga urinishgan. Bunday iqtisodiy ogimlardan dast-
labkisi merkantilizm deb atalgan. Bu ogim tarafdorlari odamlarning,
jamiyatning boyligi puldan, oltindan iborat, boylik savdoda, asosan,
tashqi savdoda - muomala jarayonida paydo bo‘ladi, ko'payadi, sav-
doda band bo‘lgan mehnat unumli mehnat, boshga mehnatlar esa
unumsizdir, deb tushuntirib keldilar. Keyinchalik, iqtisodiy bilimlar
rivojlanib, takomillashib borgan sari, ayirboshlash, ya'ni bevosita
savdo jarayonida mahsulot yaratilmasligi. fagat ishlab chigarish bilan
bog‘lig bo‘lgan jarayonlarda (tashish, gadoglash, saralash, saglash)
qiymatning ko*payishi ma’lum bo‘lib goldi. Avirboshlashning ekvi-
valentlik tartibi, ya'ni teng mehnatga teng boylik muvozanati buzil-
gan taqdirda boylik birovlar foydasiga gayta tagsimlanadi, natijada
kimdir boyib, kimdir xonavayron bo‘lib boradi. Merkantilistlar iqti-
sodivot nazariyasining asosiy vazifasi davlatning igtisodiy siyosatiga
amaliy tavsiyalar ishlab chigishdan iborat deb ta’kidladilar. Ularning
fikricha, igtisodiyotda ijobiy savdo balansiga erishilishi uchun davlat
igtisodiyotga faol aralashishi, ya’ni milliy ishlab chiqarish va savdoni
0'z panohiga olishi zarur deb hisoblaydi.

Keyingi oqim fiziokratlar deb atalgan. Ular merkantilistlardan
fargli o'laroq, boylik gishlog xo‘jaligida yaratiladi va ko*payadi, de-
gan g'oyani olg*a surdilar. Ularning vakili bo‘lgan F.Kene mashhur
«Igtisodiy jadval» asarini (1758) yozdi va unda fiziokratizm maktabi
asoslarini yaratdi. Uning nazariy va siyosiy dasturini ta'riflab berdi.
Bu asarda F.Kene almashuvning ekvivalentlik ta’limotini ilgari surdi.
Uning fikricha almashuyv yoki savdo boylik yaratmaydi, almashuv ja-
rayonida teng miqdorli qiymatlarning almashuvi ro'y beradi, tovar-
larning qiymati bozorga kirmasdan oldin mavjud bo‘ladi. F.Kenening
ta’limotida sof mahsulot nazariyasi markaziy o‘rin egallaydi. Uning fikri-
cha, yalpi ijtimoiy mahsulot va ishlab chiqarish xarajatlari o°rtasidagi
farq sof mahsulot hisoblangan. F Kene sof' mahsulot bilan go*shimcha
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mahsulotni chalkashtirib, ikkalasini aynan bir narsa deb tushunadi.
U qo‘shimcha giymat dehqonlarning qo‘shimcha mehnati samarasi
sifatida yuzaga keladi deb izohlaydi, ayrim joylarda esa qo‘shimcha
qiymatni tabiatning sof hadyasi deb garab, uni yaratishda tabiat ham
ishtirok etadi, deb tushuntiradi®. Bu verda u 0°zi bilmagan holda giymat
bilan naflilik (iste’mol giymat)ning fargiga bora olmaganligini ifoda
etadi. F.Kene ta’limotini A.Tyurgo, Dyupon de Nemur va boshqalar
davom ettirdi. Fiziokratlarning ta’limoti bo‘yicha qishloq xo‘jaligida
band bo‘lgan mehnat birdan-bir unumli mehnat deb hisoblanib, boshqa
sohalardagi mehnat esa unumsiz mehnat deb hisoblangan.

Keyinchalik igtisodiyot fanining klassik maktabi namoyandalari
bo*Imish A.Smit, U.Petti, D.Rikardo kabi atogli igtisodchi olimlar
boylik faqatgina savdoda voki gishloq xo‘jaligidagina emas. balki
shu bilan birga sanoat, transport, qurilish va boshqa xo'jalik sohalari-
da ham yaratilishini isbotlab berdilar va “hamma boylikning ona-
si ver, otasi mehnat”, degan gat’iy ilmiy xulosaga keldilar. Shuni
aytish kerakki, A.Smitning «ko‘rinmas go‘l» prinsipi hozirgi kunda
juda ko'p tilga olinmogda. U o‘zining «Xalglar boyligining tabiati
va sabablari to*g risida tadgiqot» (1776) degan kitobida insounni faol-
lashtiradigan asosiy rag‘bat xususiyv manfaatdir deb ko*rsatadi. Inson
0°z xususiy manfaatini amalga oshirishga, ya'ni foyda olishga intilib,
mehnat tagsimoti sharoitida gandaydir tovar yoki xizmat turini yarata-
di, boshqalarga yetkazib beradi, o‘z kapitalini ko*paytiradi va shu in-
tilishda o'zi bilmagan holda jamiyat taraqqiyotiga hissa qo‘shadi deb
tushuntiradi. U kapital, mehnat, tovar, ishchi kuchi va boshqa resurs-
larning erkin harakatini ta’minlash prinsipini ilgari suradi. Ushbu
maktabning «klassik» deb nom olishiga ularning quyidagi yutuglari
sabab bo°ldi.

Birinchidan, A.Smit va D.Rikardo igtisodiyotni o'rganishga ilmiy
yondashuv beradigan tadqiqot usullarini ishlab chigdi va muvaffa-
giyatli qo'lladilar. Aynan ana shu usullar yordamida ular merkantilist-
larning «boylikning manbai — savdo» degan g*oyasining to*g'ri emas-
ligini isbotladilar.

* A.Razzoqov, Sh.Toshmatov, N.O*rmonov. Iqtisodiy ta’limotlar tarixi. T.:
«Moliya». 2002, 147-149-bet.
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Ikkinchidan, igtisodiyot to‘g‘risidagi barcha yig‘ilgan bilimlarni
klassik maktab namoyandalari ma’lum bir ilmiy tizimga keltirdilar.
Bu narsaga ular birinchi bo‘lib igtisodiy ne’matlarni ishlab chiqarish.
tagsimlash, ayirboshlash va iste’mol o‘rtasidagi tizimli alogani tadgiq
etgani sabab bo*1di.

Uchinchidan, ingliz klassiklari iqtisodiy hodisalarning ko‘zga
ko‘ringan tomonlarini tadqiq qilish bilan cheklanib qolmadilar. Ular
ushbu hodisalarning mohiyatini, ular o‘rtasidagi sabab-ogibatli alo-
gadorlikni anigladilar, shuningdek, kapitalistik igtisodiyot qonunla-
rini ochdilar.

Iqtisodiyot nazariyasi fanining rivojlanishida Sismondining ham
muhim hissasi bor. U kapitalistik igtisodiy mexanizmni tanqid gilib,
siyosiy igtisod inson baxti yo‘lida sotsial mexanizmni takomillashti-
rishga qaratilgan fan bo‘lmog‘i lozim deb ko‘rsatadi. Kapitalistik iqti-
sodiy tuzumni tangid qilish bilan bir gatorda undan ko‘ra progressiv
bo‘lgan jamiyat qurish g‘oyasi Sen-Simon, Sharl Fure, Robert Ouen
kabi sotsial utopistlar tomonidan ilgari surilgan edi. Ular xususiy
mulkni qattiq tanqid qilib, uni tugatish tarafdori edilar.

Ulardan keyin marksizm deb nomlangan nazariy yo‘nalish
o‘zlarining nazariyasida jamiyat taraqqiyotiga tabiiy-tarixiy jarayon
deb qarab, ijtimoiy-igtisodiy formatsiyalar, ularning iqtisodiy tuzumi,
tarkibiy gismiari, vujudga kelish, rivojlanish va boshqasi bilan al-
mashish sabablari to*g‘risidagi ta’limotni hamda go‘shimcha giymat
nazariyasini yaratdilar.

Igtisodiyot nazariyasi predmetining yangicha talgini xo‘jalik yuri-
tishning bozor tizimi to‘g‘risidagi marjinalizm deb atalgan yangi
bir ta’limotni yaratdi. U inglizcha so‘zdan olingan bo‘lib, so*nggi,
qo‘shilgan degan ma’noni beradi. Uning asoschilari Avstriya igti-
sodiy maktabining namoyandalari (K.Menger, F.Vizer, Bem-Baverk
va b.) bo‘lib, ular tomonidan qo*shilgan tovar nafliligining, qo*shilgan
mehnat yoki resurs unumdorligining pasayib borish qonuni degan naza-
riyalar ishlab chiqildi. Marjinalizm nazariyasi aniq olingan tovarga
bo‘lgan talab va uning narxi o‘rtasidagi bog‘liglik va o'zaro ta’sirini
tahlil gilishda keng qo‘llanildi.
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Igtisodiyot nazariyasining yangi yo‘nalishi neoklassik, ya'ni yan-
gi klassik deb nom oldi. Bu nazariyaning yirik namoyandalaridan biri
A Marshall bo‘lib, u igtisodiy jarayonning funksional bog*lanishi va
funksional nisbatlarini ishlab chigishga harakat gildi, bozor muvo-
zanatini va narxni aniglovchi omillar talab va taklifdan iborat deb ga-
radi. Bu nazariy yo‘nalishning namoyandalaridan biri shveysariyalik
igtisodchi Leon Valras bo‘lib, u umumiy iqtisodiy muvozanat modeli-
ning nusxasini ishlab chiqishga harakat qildi.

Avstriya igtisodiy maktabining namoyandasi Y.Shumpeter «lqti-
sodiy taraqqiyot nazariyasi» (1912) nomli kitobida igtisodiy tizimlar
o‘zgarishining ichki kuchlarini, ularming ichki mazmunini va turtki
beruvchi kuchini ko‘rsatishga harakat gildi va u igtisodiyotni hara-
katga keltiruvchi asosiy kuch tadbirkorlik degan xulosaga keldi.

Iqtisodiyot nazariyasining hozirgi zamon yo‘nalishlaridan biri
keynschilik maktabidir. 1936-yilda ingliz igtisodchisi Jon Meynard
Keyns o‘zining «Bandlik, foiz va pulning umumiy nazariyasi» de-
gan kitobida makroiqtisodiy ko‘rsatkichlar: milliy daromad, kapital
xarajatlar, iste’'mol va jamgarishning o*zaro bog'ligligini tahlil qilib,
investitsiya va iste’molning eng magsadga muvofiq tarzda tashkil
topishi iqtisodiy taragqgiyotning muhim omili deb ko‘rsatadi. Kevns
ta’limoti, yva'ni keynschilik maktabi ta’sirida igtisodivotda makroiqti-
sodiy tahlil yo‘lga go*yildi. U iqgtisodiyotni tartibga solishda davlat-
ning faol ishtiroki zarurligini isbotladi.

Hozirgi zamon iqtisodiyot nazariyasining muhim yo*nalishlaridan
biri monetarizm deb ataladi. Agar Keyns nazariyasining ishlab chiqi-
lishida markaziy muammo ishsizlik bo‘lgan bo‘lsa, monetarizm
nazariyasining asosiy muammosi ishlab chigarish hajmining pasayib
borish sharoitida inflyatsiyaning vujudga kelishidir. Ushbu holat stag-
flyasiya degan nom oldi. Monetarizm maktabining asoschisi Milton
Fridmen bo‘lib, uning iqtisodiyot nazariyasiga qo*shgan hissasi pul
nazariyasini vangi mazmun bilan boyitdi. Monetaristlar tovar ishlab
chigarish jarayoniga pulning gayta ta’sir etish mexanizmini, pul dastak-
lari va monetar siyosatning igtisodiyotni rivojlanishiga ta’sirini chuqur
tadqiq etishdi. Monetarizm pul-kredit dastaklan yordamida igtisodiyotni
tartibga solishda o‘ziga xos yondashuvni vujudga keltirgan nazariyadir.
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Hozirgi paytda marjinalizm, monetarizm, keynschilik va boshga gator
yo'nalishdagi igtisodiy nazariyalar yig'indisi «Ekonomiks» nomli kitob-
da mujassamlashgan bo'lib, u AQSH, Angliya va boshga gator mam-
lakatlarda darslik sifatida o*gitiladi. Rus tilidagi tarjimasi orgali bizga
ma’lum bo‘lgan P.Samuelson, R.Makkonnell va L.Bryularning kitoblari
uning namunalaridir. Hozirda bu yo*nalishdagi fan bizda va boshga qator
MDH mamlakatlarida «Iqtisodiyot nazariyasi» deb atala boshladi.

Yugorida bayon etilgan va boshqa qator nazariyalar tahlili shuni
ko‘rsatadiki, «Igtisodiyot nazariyasi» fan sifatida shakllangunga qa-
dar bosib o*tgan yo‘l va unda vujudga kelgan g*oyalar, ogimlar juda
murakkab, ko'pincha bir-biriga zid va qarama-qarshidir. Shu bilan
birga aytishimiz kerakki, hech qaysi igtisodiy maktabning nazari-
yalari mutlaq va doimiy haqigat kursisiga egalik gila olmaydi. Har
bir maktab ma’lum darajada muammolarga bir tomonlama yondash-
ganligini yoki bo‘lmasa ba’zi bir nazariy savollarni yoritishda ang-
lashilmovchilikka yo*l qo*yganligi bilan ajralib turadi, sababi barcha
nazariy oqimlar gaysidir ijtimoiy guruh manfaatlari nuqtai nazaridan
va o'sha davr real holatidan kelib chigqan bo‘lib, masalaga bir to-
monlama yondashuvga yo'l qo‘yilganligi ko‘rinib turadi. Shunday
bo*lsada, ular bir-birini to*ldiradi, igtisodiy jarayonlar va hodisalar-
ning ichki ziddiyatlarini, gonunlarini ma’lum darajada umumlashtirib
ifodalaydi. Demak, jamiyat o°z taraqqiyotini belgilashda alohida bir
nazariya asiri bo‘'lib qolmasligi kerak, chuqur nazariy tahlil asosida
ularning salbiy tomonlarini tashlab yuborib, ratsional mag‘izlarini
olib, ulardan oqilona foydalangan holda jamiyat rivojlanishi umum-
milliy manfaatlar bilan uyg‘unlashtirilishi zarur.

1.3. Iqtisodiyot nazariyasi fanining predmeti va vazifalari

Iqtisodiyot nazariyasi fanining predmetini aniglashga oid masala-
ning yechimi juda murakkab bo‘lib, bu haqda o‘tmishda ham, hozir
ham turli olimlar har xil fikrlar bildirib kelmogdalar. Masalan, Aris-
totel bu fanga uy xo‘jaligini boshqarish qonunlari to‘g‘risidagi fan
deb garagan bo'lsa, merkantilistlar, fiziokratlar va ingliz klassik iqti-
sodiy maktabi vakillari unga boylik to‘g‘risidagi, uning manbalari va
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ko‘paytirish yo'llari, boylikni ishlab chiqarish, tagsimlash, ayirbosh-
lash va iste’'mol gilish to*g"risidagi fan deb qaradilar. Keyingi paytda
mazkur fanni xalq xo'jaligi. ijtimoiy xo‘jalik to*g'risidagi fan deb
ham hisoblamogdalar. Ayrimlar igtisodiyot nazariyasi fanini moddiy
hayotiy vositalarni ishlab chiqgarish va ayirboshlashni boshqarish go-
nunlari to*g'risidagi fan deb ko'rsatadilar. A.Marshall esa iqtisodiyot
nazariyasi (siyosiy igtisod) fanining predmeti insoniyat, jamiyatning
me yordagi hayotiy faoliyatini tadgiq qgilishdan iborat. deb yozadi.

Igtisodiyot nazariyasi fani siyosiy iqtisod nomi bilan yuritilgan
davrda qator darsliklarda va ayrim asarlarda uning predmeti mod-
diy ne'matlarni ishlab chiqarish jarayonida kishilar o'rtasida sodir
bo‘ladigan munosabatlarni o‘rganishdan iborat. deb ko‘rsatilgan edi.

AQSH va boshga ba’zi bir mamlakatlardan kirib kelgan «Eko-
nomiks» darsliklarida (iqtisodiyot nazariyasi «Ekonomiks» deb yuri-
tilgan darsliklarda) bu fanning predmeti kishilarning moddiy ehtiyoj-
larini to'laroq qondirish magsadida cheklangan resurslardan samarali
foydalanish muammolarini tahlil gilish, kishilarning igtisodiy xatti-
harakatlarini o‘rganishdan iborat, deb ko‘rsatilgan.

Bozor iqtisodiyotiga o‘tilayotgan hozirgi davrda Rossiva Fede-
ratsiyasida chop etilayotgan turli igtisodiyot nazariyasi darsliklari-
da bu fanning predmeti bo‘yicha bir-biriga vaqin bo‘lgan ta'riflar
berilmoqgda (1.1-jadval).

1. 1-jadval
«Iqtisodiyot nazariyasi» darsliklarida fanning predmetiga
berilgan ta’riflar

Muallifiari Ta'rif Manba

|
Kurs ekonomicheskoy teo- !
rii: uchebnik / Pod obut. red. |
prof. Chepurina M.N., prof |
Kiselevoy E.A. fi-isprav-
lennoe, dopolnennoe i per-|
erabotannoe izdanie. - Kirov:‘
«ASA», 2007, 5.28. J

Igtisodiyot nazariyasi ki-
shilarning iqtisodiy xatti-ha-
rakatini, ya'ni ularning mod-
M.N.Chepurin, | diy va nomoddiy ne'matlarni
Kiseleva E.A. |ishlab chiqarish, tagsimlash,
ayirboshlash va iste’'mol gqi-
lish bilan bog'liq harakatlarini
o‘rganadi
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Hozirgi paytda marjinalizm, monetarizm, keynschilik va boshqa gator
yo‘nalishdagi igtisodiy nazariyalar yig*indisi «Ekonomiks» nomli kitob-
da mujassamlashgan bo'lib, u AQSH, Angliva va boshga gator mam-
lakatlarda darslik sifatida o‘qitiladi. Rus tilidagi tarjimasi orgali bizga
ma’lum bo‘lgan P.Samuelson, R.Makkonnell va L.Bryularing kitoblari
uning namunalaridir. Hozirda bu yo*nalishdagi fan bizda va boshga gator
MDH mamlakatlarida «Igtisodiyot nazariyasi» deb atala boshladi.

Yuqorida bayon etilgan va boshga qator nazariyalar tahlili shuni
ko‘rsatadiki, «Iqtisodiyot nazariyasi» fan sifatida shakllangunga qa-
dar bosib o‘tgan yo'l va unda vujudga kelgan g'oyalar, ogimlar juda
murakkab, ko*pincha bir-biriga zid va qarama-qarshidir. Shu bilan
birga aytishimiz kerakki, hech gaysi igtisodiy maktabning nazari-
valari mutlag va doimiy haqigat kursisiga egalik gila olmaydi. Har
bir maktab ma’lum darajada muammolarga bir tomonlama yondash-
ganligini yoki bo‘lmasa ba’zi bir nazariy savollarni yoritishda ang-
lashilmovchilikka yo‘l qo“yganligi bilan ajralib turadi, sababi barcha
nazariy ogimlar gaysidir ijtimoiy guruh manfaatlari nuqtai nazaridan
va o'sha davr real holatidan kelib chiggan bo‘lib, masalaga bir to-
monlama yondashuvga yo‘l qo‘yilganligi ko‘rinib turadi. Shunday
bo‘lsada, ular bir-birini to*ldiradi, igtisodiy jarayonlar va hodisalar-
ning ichki ziddiyatlarini, qonunlarini ma’lum darajada umumlashtirib
ifodalaydi. Demak, jamiyat oz taraqqiyotini belgilashda alohida bir
nazariya asiri bo‘lib qolmasligi kerak, chuqur nazariy tahlil asosida
ularning salbiy tomonlarini tashlab yuborib, ratsional mag‘izlarini
olib, ulardan oqilona foydalangan holda jamiyat rivojlanishi umum-
milliy manfaatlar bilan uyg‘unlashtirilishi zarur.

1.3. Iqtisodiyot nazariyasi fanining predmeti va vazifalari

Igtisodiyot nazariyasi fanining predmetini aniqlashga oid masala-
ning yechimi juda murakkab bo‘lib, bu haqda o*tmishda ham, hozir
ham turli olimlar har xil fikrlar bildirib kelmogdalar. Masalan, Aris-
totel bu fanga uy xo‘jaligini boshqarish qonunlari to‘g‘risidagi fan
deb garagan bo'lsa, merkantilistlar, fiziokratlar va ingliz klassik igti-
sodiy maktabi vakillari unga boylik to‘g‘risidagi, uning manbalari va
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ko*paytirish yo'llari, boylikni ishlab chiqarish, tagsimlash, ayirbosh-
lash va iste’mol qilish to*grisidagi fan deb qaradilar. Keyingi paytda
mazkur fanni xalq xojaligi, ijtimoiy xo‘jalik to*g'risidagi fan deb
ham hisoblamoqdalar. Ayrimlar igtisodiyot nazarivasi fanini moddiy
hayotiy vositalarni ishlab chiqarish va ayirboshlashni boshgarish go-
nunlari to*g risidagi fan deb ko‘rsatadilar. A.Marshall esa igtisodiyot
nazariyasi (siyosiy iqtisod) fanining predmeti insoniyat, jamiyatning
me’yordagi hayotiy faoliyatini tadqiq gilishdan iborat. deb yozadi.

Igtisodiyot nazariyasi fani siyosiy iqtisod nomi bilan yuritilgan
davrda qator darsliklarda va ayrim asarlarda uning predmeti mod-
diy ne’matlarni ishlab chigarish jarayonida kishilar o‘rtasida sodir
bo‘ladigan munosabatlarni o*rganishdan iborat, deb ko*rsatilgan edi.

AQSH va boshqa ba'zi bir mamlakatlardan kirib kelgan «Eko-
nomiks» darsliklarida (iqtisodiyot nazariyasi «Ekonomiks» deb yuri-
tilgan darsliklarda) bu fanning predmeti kishilarning moddiy ¢htiyoj-
larini to*laroq gondirish magsadida cheklangan resurslardan samarali
foydalanish muammolarini tahlil qgilish, kishilarning igtisodiy xatti-
harakatlarini o‘rganishdan iborat, deb ko‘rsatilgan.

Bozor igtisodiyotiga o‘tilayotgan hozirgi davrda Rossiya Fede-
ratsiyasida chop etilayotgan turli igtisodiyot nazariyasi darsliklari-
da bu fanning predmeti bo'yicha bir-biriga yaqin bo‘lgan ta’riflar
berilmogda (1.1-jadval).

1.1-jadval
«Iqtisodiyot nazariyasi» darsliklarida fanning predmetiga
berilgan ta’riflar

Mualliflari Ta'rif Manba

Igtisodiyot nazariyasi ki-
shilaming iqtisodiy xatti-ha-
rakatini, ya'ni ularning mod-
M.N.Chepurin, | diy va nomoddiy ne’matlarni
Kiseleva E.A. |ishlab chigarish, tagsimlash,
ayirboshlash va iste'mol qi-
lish bilan bog'liq harakatlarini
o‘rganadi

Kurs ekonomicheskoy teo-
rii: uchebnik / Pod obu. red.
prof. Chepurina M.N., prof.
Kiselevoy E.A. (n»isprav-|
lennoe, dopolnennoe 1 per-
erabotannoe izdanie. - Kirov:
«ASA», 2007, .28,
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S.S.Nosova

Ishlab chiqaruvchi kuchlar-
ning erishilgan darajasi asosida
moddiy ne’mat va xizmatlarni
ishlab chigarish, tagsimlash,
ayirboshlash va iste’mol gilish
bo‘yicha kishilar o'riasida
vujudga keluvchi ishlab chi-
qarish munosabatlarining
yig indisi

Nosova S8.8. Ekonomi-
cheskaya teoriya. Elementa-
rniy kurs: uchebnoe posobie /
S.S.Nosova, - M.: KNORLUS,
2008, s.16.

G.P.Juravleva,
V.I. Vidyapin

Umumiy iqtisodivot naz-
ariyasi ijtimoiy fan bo'lib.
u cheklangan resurslar sha-
roitida ehtivojlarni  qondirish
magsadida moddiy ne’matlarni
ishlab chiqarish, ayirboshlash,
tagsimlash va iste’'mol gilish
jarayonlarida kishilar va gu-
ruhlaming xatti-harakatini
o‘rganadi

Ekonomicheskaya  teo-
riya (politekonomiya):
Uchebnik/ Pod obm. red.
akad. Vl.Vidyapina, akad.
G.PJuravlevoy. - 4-eizd. - M.:
INFRA-M, 2004, 5.31.

V.D Kamayey

Boylik va resurslaming
cheklanganligi, ulardan sama-
rali foydalanish bilan yaxlit
holdagi  ishlab  chiqarish
munosabatlari tizimini, ishlab
chigaruvchi hamda iste’molchi
sifatidagi  insonning  xatti-
harakatini o‘rganadi.

Kamayev V.D. Ekono-
micheskaya teoriya:
Kratkiy kurs: uchebnik /
V.D.Kamayev, M.Z.IIchikov,
T.A.Borisovskaya, 2-¢ izd.,
ster. ~ M.: KNORUS, 2007,
s.21.

D.D.Moskvin

Ishlab chiqarish munosa-
batlarini va ularning ishlab
chigaruvchi  kuchlar bilan
o‘zaro ta’sirini o‘rganadi

Osnovi ekonomiches-
koy teorii. Politekonomiva:
Uchebnik /Pod red. d-ra ekon.
nauk, prof. D.D.Moskvina.
Izd. 3-e, ispravl. M.: Editorial
URSS, 2003, s.24.

E.F.Borisov

Ne’matlar va xizmatlarni
ishlab chiqarish, tagsimlash,
ayirboshlash ~ va  iste’mol
gilishda tarkib topuvchi kishi-
lar o*rtasidagi munosabatlarni
o'rganadi

Borisov E.F. Ekonomi-
cheskaya teoriya: voprosi
otveti: Ucheb. posobie. - 2-¢
izd., pererab. i dop. M.: IN-
FRA-M, 2008, s.16.
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Igtisodiyot nazariyasi fanining predmeti to*g‘risida bildirilgan
barcha fikrlardan ko'rinib turibdiki, siyosiy igtisodga doir darslik va
boshqa ayrim kitoblarda ishlab chiqarish jarayonida kishilar o*rtasida
sodir bo‘ladigan munosabatlarni o‘rganishga alohida e’tibor beril-
gan bo‘lsa, «Ekonomiks»da va keyingi paytlarda Rossiyada chiga-
rilgan darsliklarning ko*pchiligida asosan kishilarning resurslarga.
moddiy ashyo va buyumlarga bo*lgan munosabatini, xatti-harakatini
o‘rganishga. cheklangan igtisodiy resurslardan unumli foydalanishga
alohida e’tibor berilib, masalaga tor doirada (fagat ishlab chiqarish
jarayonidagi munosabatlar) yoki bir tomonlama (faqat kishilarning
moddiy ashyolarga munosabati) yondashuvga vo*l qo*yilgan,

Bizning fikrimizcha, iqtisodiyot nazariyasi fani masalaning u to-
monini ham, bu tomonini ham chetda goldirmasligi, masalaga bir
tomonlama yondashuvga va tor doirada qarashga yo'l qo’ymasligi
lozim. Chunki har ganday mehnat, har qanday ishlab chiqarish, xiz-
mat ko‘rsatish, eng avvalo, tabiat ashyolari. moddiy vositalar, pul
mablag'lari orgali amalga oshiriladi va ulardan foydalaniladi. Shu-
ning uchun mavjud resurslarga, ishlab chigarilgan tovar va xizmatlar-
ga, ulardan unumli foydalanishga bo‘lgan munosabat, ishlab chiga-
rish omillarining o*zaro bog'ligligi va bir-biriga ta’sirida o‘rganilishi
lozim. Boshga tarafdan. hech ganday mehnat yoki ishlab chigarish
alohida olingan kishi yoki guruh tomonidan, boshqalar bilan aloga-
larsiz, munosabatlarsiz amalga oshirilmaydi. Ular ishlab chiqarish va
xizmat ko‘rsatish jarayonida bir-birlari bilan albatta o*zaro munosa-
batda bo‘ladilar va shu munosabatga qarab harakat giladilar, 0*z xulg-
atvorlarini, xatti-harakatlarini belgilaydilar.

Mana shularni hisobga olib, iqtisodivot nazariyasi fanining
predmeti — iqtisodiy resurslar cheklangan sharoitda jamiyatning
cheksiz ehtiyojlarini qondirish maqsadida hayotiy ne’matlarni
(moddiy ne’'matlar va xizmatlarni) ishlab chiqarish, tagsimlash,
ayirboshlash va iste’'mol qilish jarayonida sodir bo‘ladigan iqti-
sodiyv munosabatlarni, ijtimoiy xo'jalikni samarali yuritish go-
nun-qoidalarini o‘rganishdan iborat, deb aytish mumkin.

Iqtisodiyot nazariyasi fanining maqsadi va vazifasini ikki tomon-
lama. ya’ni ham amaliy va ham nazariy tomonlarini tushuntirish
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mumkin. Aksariyat hozirgi zamon iqtisodiy adabiyotlarida iqtiso-
diyot nazariyasining tortta asosiy vazifasi ajratib ko‘rsatiladi:

1) bilish vazifasi - har ganday fan kabi igtisodiyot nazariyasi ham
fundamental ahamiyatga ega: jamiyatda insonlarning tabiat ashyolari,
boshga moddiv ashyolar hamda o'zaro bir-birlari bilan aloqalarida
vujudga keladigan iqtisodiy munosabatlarni tadqiq etib, bizni o*rab
turgan olam to'g'risidagi fikrlarimizni kengaytiradi. Ayni paytda,
mamlakatimizda amalga oshirilayotgan ijtimoiy-igtisodiy islohot-
larning mazmun-mohiyatini tushunish va tahlil qilish, igtisodiyotning
turli jabhalarida qo‘lga kiritilayotgan yutuq va muvaffagiyatlarni ba-
holash uchun zarur bo‘lgan bilimlar bilan boyitadi, igtisodiy tafak-
kurlash darajasini oshiradi;

2) amaliy vazifa — amaliy igtisodiyotning asosiy maqgsadi cheklan-
gan resurslardan unumli foydalanib iqtisodiy taraqqiyotni ta’minlash
va shu asosda o*sib boruvchi ebtiyojlarni gondira borishdan iborat. Shu
magsaddan kelib chiqib, cheklangan turli xil resurslarning har bir birli-
gi evaziga ko‘proq tovarlar ishlab chigarish va xizmatlar ko‘rsatishni
ta’minlash, har bir faoliyat turi bo‘yicha xarajatlar migdori bilan eri-
shilgan samara, ya'ni tovar va xizmatlar migdorini taqqoslash, resurs-
lardan unumliroq foydalanish yo'llarini topishdan iboratdir;

3) uslubiy vazifasi - igtisodiyot nazariyasi fanining o‘zi, tahlili
va uning tamoyillari, olingan xulosalar, tadqiq etilayotgan igtisodiy
gonunlar boshqa ijtimoiy va tarmoq fanlari uchun uslubiy asos bo‘lib
xizmat qiladi;

4) g'oyaviy-tarbiyaviy vazifasi - ushbu vazifa shundan ibo-
ratki, uning yordamida talabalar, mutaxassislar va iqtisodiyot il-
mini o‘rganuvchilarning ilmiy dunyoqarashini shakllantiradi, mil-
liy istiglol g‘oyasini talaba yoshlar ongiga singdiradi, ularni millat
manfaatlari yo‘lida iqtisodiyotni rivojlantirish, milliy mahsulotni
ko*paytirish, milliy pul qadrini oshirish, milliy tovarlarni jahon mig-
yosida bozorgir bo‘lishini ta’minlash, mamlakat aholisining turmush
darajasini ko‘tarish ruhida tarbiyalaydi. Iqtisodiyot nazariyasi talaba
yoshlarga moddiy ne’matlarning inson mehnatining mahsuli ekan-
ligini tushuntirib, ularni mehnat hamda cheklangan resurslami tejash
ruhida tarbiyalaydi.
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1.4. Iqtisodiy qonunlar va kategoriyalar (ilmiy tushunchalar)

Igtisodiyot nazariyasi fani igtisodiy munosabatlarda amal giladi-
gan iqtisodiy gonunlarni ham o‘rganadi.

Iqtisodiy qonun — igqtisodiy hayetning turli tomonlari, iqtisodiy
hodisa va jarayonlar o‘rtasidagi doimiy, takrorlanib turadigan,
barqaror sabab-oqibat alogalarini, ularning o*zaro bog'ligligini
ifodalaydi.

Iqtisodiy gqonunlar obyektiv xususiyatga ega bo'lib, ularning kelib
chiqishi, amal qilishi. rivojlanishi va barham topishi alohida kishilar-
ning ongiga, ularning xohish-irodasiga bog'liq emas.

«Igtisodiyot nazariyasi» fani igtisodiy qonunlarni quyidagi gu-
ruhlarga turkumlaydi:

1. Umumiy igtisodiy qonunlar - kishilik jamiyati rivojlanishi-
ning barcha bosqichlarida amal giladi. Masalan, vaqtni tejash qonuni,
chtiyojlarning tez o'sib borish gonuni, takror ishlab chigarish qonuni,
ishlab chiqarish munosabatlarining ishlab chigaruvchi kuchlar xu-
susiyati va rivojlanish darajasi mos kelish qonuni va boshgqalar.

2. Xususiy yvoki davriy iqtisodiy qonunlar — insoniyat jamiyati
taraqqiyotining ma’lum bosqichlarida amal giladi. Masalan, talab qo-
nuni, taklif qonuni va qiymat qonuni. Bu gonunlar tovar-pul munosa-
batlari mavjud bo‘lgan bosqichlarda amal giladi.

3. Maxsus, o‘ziga xos iqtisodiy qonunlar - alohida olingan iqti-
sodiy tizim sharoitida amal giladi. Masalan. go*shimcha givmat qonuni.

Igtisodiy gqonunlarning yuqorida sanab o'tilgan guruhlarini bir-biri-
dan farglash uchun quyidagi shartli rasmdan fovdalanamiz (1.3-rasm).

Kishilik jamiyatining rivojlanish bosgichlari

1 2 3 4 5 ... va hokazo
f 1 } t } t t 4
SRR S S—— -_+ e e
Muaxsus igtisodly yonunlar
T et
——
Davriy igtisodiy gonsnlar
— —--"/
—
[' by dendde 22,

1.3-rasm. Igtisodiy qonunlarning turkumlanishi
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Rasmdan ko‘rinadiki, kishilik jamiyatining rivojlanishi bir necha
bosgichlarni bosib o*tib, ular 1, 2, 3, ... va h.k. tartibida belgilangan.
Yugorida ta'kidlanganidek, maxsus igtisodiy qonunlar bu bosqichlar-
ning har biri uchun alohida tarzda amal gilib, ular mazmunan bir-biri-
dan farglanadi. Davriy iqtisodiy gonunlar esa taraqqiyotining bir necha
(bizning rasmda 3 ta) bosgichi uchun tegishli bo‘ladi va ularda amal
giladi. Umumiy iqtisodiy qonunlar kishilik jamiyati taraqgiyotining
barcha bosgichlarini qgamrab olib, ularning hammasida amal giladi.

Igtisodiy qonunlarning har qaysisi o‘zicha amal gilmaydi, balki
ular bir-birlari bilan chambarchas bog‘liglikda amal qiladi, ularning
biri ikkinchisini taqozo etadi. Shuning uchun ularni birgalikda igti-
sodiy gonunlar tizimi deb vuritiladi. Igtisodiy qonunlar yoki ularning
tizimi 0*zgarmas narsa emas, balki ular ma’lum bir tarixiy sharoitda
vujudga keladi, rivojlanadi va ma’lum sharoitda yo‘q bo‘lib ketadi.
Masalan, giymat qonuni. talab va taklif qonunlari, natural ishlab
chiqarish davrida amal gilmagan. Tovar ishlab chigarish va pul orqali
ayriboshlash rivojlangan davrdan boshlab amal gilmogda. Bir zamon-
lar kelib, ishlab chigarishning tovar shaklidan boshqga shakliga o‘tilsa.
bu gonunlar yo*q bo‘lib ketishi mumkin.

Iqtisodiy gonunlar bilan bir gatorda iqtisodiyot nazariyasi fani
igtisodiy jarayonlarning alohida tomonlarini tavsiflaydigan igtisodiy
kategoriya (ilmiy tushuncha)larni ham ta’riflab, ularning mazmunini
ochib beradi.

Iqtisodiy kategoriya — barqaror takrorlanib turadigan, iqti-
sodiy jarayonlar va real hodisalarning ayrim tomonlarini ifoda
etuvchi ilmiy-nazariy tushuncha.

Igtisodiy kategoriya (ilmiy tushuncha) lar alohida kishilar tomoni-
dan o*ylab topilmagan, balki real igtisodiy hodisalarni ifoda etadigan
ilmiy tushuncha bo*lib, ilmiy fikrlash tafakkur mahsulidir. Masalan,
bozor, kapital, ishchi kuchi, igtisodiy muvozanat, moliya, kredit va
boshqalar shular jumlasidandir. Iqtisodiy qonunlar bilan igtisodiy
kategoriyalarning farqi shundaki, birinchisi igtisodiyotning turli
bo‘g‘inlari, sohalari, bo‘laklari orasidagi bog'liglikni, ularning biri
o‘zgarsa, albatta, ikkinchisi ham o'zgarishi mumkinligini ko*rsatadi.
Igtisodiy kategoriya (ilmiy tushuncha) lar esa igtisodiy hodisalarning
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bir tomonini, uning mazmunini ifoda etadi. Masalan, narx, talab de-
gan tushunchalar orqali biz eng avvalo bu tushunchalarning igtisodiy
mazmunini tushunib olamiz. Talab gonuni orgali esa, talab hajmi bi-
lan narx o‘rtasidagi alogadorlikni bilib olamiz.

Umuman olganda, igtisodiy qonunlar va kategoriyalar bir-birlari
bilan bog‘liq bo‘lib, ular bir-birini to*Idiradi. Ular birgalikda igtisodiy
taraqqiyot jarayonlarini aks ettiradi.

1.5. Igtisodiy jarayonlarni ilmiy bilishning usullari

Haqiqiy fanning amalda vujudga kelishi faqatgina tadqiqot pred-
metining shakllanishi bilan emas, shu bilan birga uning bilish uslu-
biyatining garor topishi, takomillashib borishi bilan ham bog‘ligdir.

Real igtisodiy jarayonlarda ilmiy izlanish va tahlillarni amalga
oshirish, respublikamizning mustaqillik villarida ijtimoiy-igtisodiy
taraqqiyot yo‘lidagi sa’yi-harakatlari va ularning natijalarini baholash
uchun ham igtisodiyot nazariyasining ilmiy tadgigot usullari va us-
lubiyatidan xabardor bo'lish, igtisodiy tafakkurlash imkoniyatlariga
ega bo'lishni tagozo etadi.

Uslubiyat — bu ilmiy bilishning tamoyillari tizimi, yo‘llari,
gonun-qoidalari va aniq hadislaridir. Bu obyektiv reallikni bi-
lish dialektikasi, mantiqi va nazariyasini o*z ichiga oluvchi bir bu-
tun ta’limotdir. Uslubiyat umumilmiy tavsifga ega, lekin har bir fan
o‘zining predmetidan kelib chiqib, o*zining ilmiy bilish usullariga
ega bo'ladi. Shuning uchun uslubiyat umumilmiy va ayni vaqtda xu-
susty bo‘ladi.

Dialektik usul goidalari ilmiy bilishning umumiy usuli bo*lib xiz-
mat qiladi. Iqtisodiyot nazariyasida go‘llaniladigan bu tamoyillarning
ayrimlari quyidagilardir:

1) iqtisodiyot bir-biri bilan aloqada, chambarchas bog'liglikda, zid-
diyatda, o*zaro ta’sir qilib turadigan turli bo*g*inlardan, bo‘laklardan
iborat yaxlit bir jarayonki, u doimo harakatda, rivojlanishda, mazmun
va shakl jihatdan o'zgarib turadigan ichki va tashqi hodisalar bilan
alogada bo‘ladi;
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2) igtisodiy jarayonning har bir bo‘lagini alohida olib, uning o*ziga
xo0s xususiyatlarini, kelib chigish va yo*q bo"lish sabablari va ogibat-
larini, uning ijobiy va salbiy jihatlarini, ichki va tashqi aloqadorlik va
bog liglik tomonlarini zamon va makonda o‘rganish;

3) iqtisodiy jarayonlami oddiydan murakkabgacha, quyidan
yuqorigacha rivojlanishda, deb qarash. Bu yerda son jihatidan
o‘zgarishlar to‘plana borib, sifat jihatidan o‘zgarishga olib kelishini
hisobga olish zarur.

4) ichki qarama-qarshiliklar birligiga va ularning o*zaro kurashiga
rivojlanishning manbai sifatida yondashish.

Igtisodiy faoliyatlar, hodisa va jarayonlar tabiiy, moddiy, shaxsiy
omillar va pul mablag‘lari kabi omillarga tayangan holda kechadi. bu
omillar o*zaro chambarchas bog'liq hamda ziddiyatda bo‘ladi va bir-
biriga ta’sir ko‘rsatadi, ular doimo sifat va miqdor jihatdan o‘zgarib
turadi, turli davrlarda turlicha ijtimoiy shaklga ega bo‘ladi, eski iqti-
sodiy gonunlar, tushunchalar o*rniga yangilari paydo bo‘ladi. Ana
shular hisobga olinsa, bu fan uchun dialektika qoidalarini go‘llashning
ganchalik zarurligi va muhimligi darhol namoyon bo‘ladi. Shu bi-
lan birga, iqtisodiyot nazariyasi fanining o°ziga xos tadqiqot usullari
ham mavjuddir, ulardan eng muhimi ilmiy abstraksiyadir. Iqtisodiy
jarayonlarning mohiyati o‘zgarishini o‘rganishda mikroskoplardan,
kimyoviy laboratoriyalardan foydalanib bo‘Imaydi, bunda abstrak-
siya kuchi ishga solinadi.

IImiy abstraksiva usuli — tafakkur va tahlil paytida xalal beri-
shi mumkin bo‘lgan ikkinchi darajali narsalar, vogea-hodisalarni
fikrdan chetlashtirib, o*rganilayotgan jarayonning asl mohiyati-
ga e’tiborni qaratishdir. Bu usul yordamida o'rganilayotgan vogea
va hodisaning ichki, ko*zga ko‘rinmaydigan mohiyati, uning asl maz-
muni bilib olinadi.

Aslida har bir igtisodiy jarayon yoki hodisa o‘nlab omillarning
ta’siri ostida ro‘y beradi. Mazkur jarayon yoki hodisaning chuqur
mazmunini ochib berish magsadida har bir omilni o‘rganish, bir
tomondan, o‘ta mushkul va sermashaqqat hisoblansa, boshga to-
mondan, u qadar muhim bo‘lmagan jihatlarni ham yuzaga chiga-
rib, tadgigotchini vogeaning asl mohiyatidan chalg'itadi. Shunga
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ko‘ra, tadqiqotchi uchun jarayon va hodisalarni ilmiy tahhil qilishda
birinchi darajali, ahamiyatli va asosiy omillarni ajratib olib, digqat
markazini shunga qaratish muhim hisoblanadi. Bu harakatiar amalda
tadqiqotchining ongida, fikran va muntazam ravishda sodir bo‘ladi.
Aynan shu jarayon ilmiy abstraksiyalashdir.

Ilmiy abstraksiyalash natijasida hodisa va jarayonlaming eng
umumiy xususiyat va alogalarini namoyon etuvchi ilmiy tushuncha
— kategoriyalar ishlab chiqilishi mumkin, Masalan, dunyoda ishlab
chiqarilayotgan millionlab turlicha tovarlarning tashqi xossalaridagi
ko‘plab tafovutlardan abstraksiyalashgan holda, biz ulami yagona
iqtisodiy kategoriya — tovar tushunchasi orqali ifodalaymiz. Bunda
turli fovarlarni birlashtiruvchi eng asosiy jihat — bu sotish, ayirbosh-
lash uchun ishlab chiqarilgan mahsulot ekanligini gat’iy ¢ tirof
etamiz. Birog, ilmiy abstraksiyalash uchun tadqiqotchi muayyan
hodisa va jarayonning mazmun-mohiyatiga oid bilimlar bilan yetarli
darajada qurollangan bo‘lishi lozim. Aks holda, u asosiy va ikkilam-
chi darajali omillarni to‘g‘ri ajrata olmay, pirovardida noto‘g‘ri xu-
losa chigarishiga olib keladi.

Imiy bilishning muhim usullaridan yana bin — tahlil va sintez usu-
lidir. Tahlil va sintez deyarli barcha fanlar uchun samarali qo‘lash
mumkin bo‘lgan usullardan biri hisoblansada, uning igtisodiy fanlar
uchun ahamiyati juda beqiyosdir.

Tahlil -~ bu o‘rganilayotgan bir butunni alohida gismlarga
ajratish va ularni izchillik bilan o‘rganish. Tadqiqotchi vogea-
hodisaning mohiyatini chuqur anglashi, u hagida to‘liq tasavvurga
ega bo‘lishi uchun uning ichki tarkibiy qismlariga kirib borishi zarur.
Bu esa tadqiqot obyektini alohida tarkibiy gismlarga ajratish va ularni
izchillik bilan o‘rganish orgali amalga oshiriladi. Misol uchun, biz
O‘zbekistondagi iqtisodiy o‘sish sur’ati 2016-yilda o'tgan yilga nis-
batan 7,8 foizni tashkil etganini bilamiz. Bunday o'sish sur’atiga
nimalar hisobiga erishilganini aniq tasavvur qilish uchun esa faqat
" tahliliy jarayonlar orqali erishamiz. Ya'ni, yalpi ichki mahsulotning
ishlab chiqarish, daromadlar va xarajatlar, mulkchilik shakllari, tar-
mogqlar va mintagalar bo‘yicha tarkibiy qismlarini alohida ajratib
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olish va ulami o'rganish orqali o'sish sur’atining manba va omillari, uni
vanada oshirishning imkoniyatlari to*g risida to*g*ri xulosa chigara olamiz.

Sintez — bu o‘rganilgan gismlardan olingan xulosa va nati-
jalarni bir butun yaxlit jarayon deb qarab umumiy xulosa chiqa-
rishdir. Murakkab igtisodiy tizimlar ana shu yo’l bilan o‘rganiladi.
igtisodiy tizim butunicha tasvirlab beriladi.

Igtisodiy  fanlarda ko'pincha sintezdan anig  igtisodiy
ko‘rsatkichlarni umumlashtirish orqali yaxlit xulosa chiqarish jara-
vonida foydalaniladi. Masalan, korxonalar igtisodiy faoliyati natija-
larini umumlashtirish orqali tarmoq va sohalar igtisodiy faoliyatiga
ularning faliyati natijalarini umumlashtirish orqali esa - milliy iqti-
sodiyotga baho berish, uning umumiy natijalarini aniglash mumkin.
Shu bilan birga, sintez usuli iqtisodiyvot nazariyasi fanida ko*plab iqti-
sodiy ta’limot va nazariyalarning ilmiy asosga ega bo'lgan, to‘g'ri va
muhim jihatlarini ajratib olgan holda, ularni umumlashtirish orgali
yangi g'oya va nazariyalarni hosil qilish imkonini berishi bilan aha-
miyatlidir. Jumladan, narxning mazmunini, uning nimalar asosida
shakllanishini ilmiy asosda ochib berishda qiymatning turli nazari-
valarini sintez qilish usulidan foydalanish buning yaqqol dalilidir.

Mantiqiylik va tarixiylikning birligi usuli. Iqtisodiyot nazariya-
sida tarixiylik dalili tarixiy rivojlanish nugtai nazaridan tadgiqot olib
borish zarurhigini taqozo giladi. Chunki iquisodiy jarayontar tarixiy
jarayon sifatida rivojlanadi. Mantiqiylik usulida jarayonlar fagatgina
tarixiy nuqtai nazardan emas, shu bilan birga asosiy ichki zarur go-
nuniy bog‘lanishlar bo‘yicha ham tahlil gilinadi. Masalan, biz pul-
ning iqtisodiy tabiatini o‘rganishda uning tarixiy jihatlari, jumladan,
qiymat shakllarining rivojlanishini ko'rib chigamiz. Bu esa, bizdan
tarixga, tovar-pul munosabatlarining dastlabki kurtaklari paydo
bo*lgan jamiyatga nazar tashlab, o*sha davrdagi igtisodiy munosabat-
larni tahlil gilishni taqozo etadi. Birog, bu holat o*tmishdagi barcha
igtisodiy munosabatlarga emas, balki aynan pulning dastlabki asos-
lari bilan mantigiy bog‘langan munosabatlargagina taalluglidir.

Pulning kelib chiqish sabablari, shakllanish jarayonlari puxta
o‘rganilgandan keyin mantiq va tafakkurlash kuchi ishga solinib,
uning xozirgi davrdagi asl mazmuni, vazifalari xususiyatlari bilib
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olinadi. Shundagina pulning keng va chuqur mazmunga ega bo*lgan
obyektiv tarixiy kategoriva ekanligi ma’lum bo*ladi.

Foydalanilayotgan usullar ichida eksperiment usuli ma’lum
o‘rin egallaydi, igtisodiy o'sishning keskin o°zgarishi bosqichla-
rida, jumladan igtisodiyotning inqgiroz va beqarorlik bosqichlarida
eksperimentdan keng foydalaniladi. Iqtisodiy islohotlarni amalga
oshirish payvtida cksperiment alohida o'ringa ega. lgtisodiy islohot-
larni amalga oshirish uchun puxta tayyorgarlik ko‘rish, ya'ni ilmiy
tajriba, cksperiment o°tkazish hisob-kitob vositasiga asoslanish va
ilmiy yo*nalishlarni ishlab chigish talab etiladi. Iqtisodiyot sohasida
o‘tkaziladigan eksperimentlarga erkin igtisodiy hududlarni tashkil
etish, muayyan igtisodiy tadbirlarni alohida korxona yoki hududlarda
sinovdan o‘tkazish kabilarni misol tarigasida keltirish mumkin. Jum-
ladan, O‘zbekistonda zarar ko'rib ishlovchi shirkat xo*jaliklarini fer-
mer xo'jaliklarga aylantirish jarayoni dastlab Qoragalpog‘iston Res-
publikasining Ellikgal’a tumanida tajribadan o‘tkazilib. keyinchalik
boshqa tuman va viloyatlarda bosqichma-bosqich amalga oshirilgan-
ligint ham iqtisodiy cksperiment sifatida baholash mumkin.

Makroiqtisodiy va mikroiqtisodiy tahlilni qo‘shib olib borish. Mik-
roiqtisodiy tahlilda igtisodiyotning boshlang'ich bo‘g'ini bo*lmish kor-
xona, firma va fermer xo‘jaliklarining ichki jarayonlarini alohida igti-
sodiy subyektlarning xatti-harakati, xulqi tadqiq gilinadi. Bu tahlilda
alohida olingan tovarlarning xarajatlari, kapital va boshqa resurslar-
dan foydalanishning, narx tashkil topishining, ish haqgi to‘lashning,
talab va taklif tarkib topishining shakl va mexanizmlarini o‘rganish
markaziy o‘rin tutadi.

Makroiqtisodiy tahlil makro darajada (mamlakat yoki jahon migqyo-
sida) milliy iqtisodiyotning to‘laligicha faoliyat gilishi tadgigoti bi-
lan shug‘ullanadi. Milliy mahsulot valpi ichki mahsulot dinamikasi
narxlar darajasining o‘zgarishi, inflyatsiya, ishchi kuchining bandligi
masalalari bu tahlil obyekti bo‘lib hisoblanadi. Mikroigtisodiyot va
makroiqtisodiyot o*zaro bog'langan va bir-biri bilan o*zaro ta’sirda
bo*ladi.

Induksiya va deduksiya bir-biriga garama-garshi bo‘lgan, ammo
o'zaro bog‘liglikdagi fikrlash usulidir. Fikrning xususiy faktlardan
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umumiy faktlarga garab harakati induksiya, aksincha, umumiy
faktlardan xususiy faktlarga tomon harakati deduksiya deb ata-
ladi. Misol uchun, biz «A» korxonadagi ishchilar ish haqining oshiril-
ganligi, boshqga sharoitlar o*zgarmagani holda, mehnat unumdorligi-
ning oshishiga olib kelganligining guvohi bo'ldik, deb faraz gilaylik.
Bundan, butun igtisodiy tizim uchun tegishli bo‘lgan «ishchilar ish
haqining oshirilishi, boshga sharoitlar 0*zgarmagani holda, mehnat
unumdorligining oshishiga olib keladi», degan umumiy xulosa chiga-
rishimiz induksiyadir. Aksincha, bunday nazariy goidani oldindan
bilgan holda, uning turli tarmoqlar, alohida korxonalardagi amal qi-
lish holatini aniqlashimiz va baholashimiz deduksiyani anglatadi.

Iqtisodiy jarayonlarni o*rganish va tahlil gilishda ikki tomonlama
yvondashuv usuli muhim o'rin tutadi. Bunda barcha igtisodiy hodisa
va jarayonlar bir-biriga garama-qarshi ikki tomon birligidan iborat
deb qaraladi. Masalan, tovar giymati va naflilikning birligidan iborat
degan nuqtai nazaridan tahlil gilinadi va xulosa chigariladi. Aks holda
bir tomonlamalikka yo'l go‘yilib, yanglish tasavvurga va noto*g‘ri
xulosalarga olib kelishi mumkin.

Igtisodiy jarayonlarni miqdoriy jihatdan tahlil gilishda taqqos-
lash, statistik, matematik va grafik usullaridan keng foydalaniladi.
Aynigsa, hozirgi davrda grafik usulni keng ozlashtirish va qo*llash
zarurdir. Grafiklar nazariya modellarini ifodalashda vositachi bo‘lib
xizmat giladi. Anigroq qilib aytganda, grafik usul o*zgaruvchi mig-
dorlar o*‘rtasidagi bogliglikni ko*rgazmali qilib tasvirlaydi.

Bu usullar yordamida igtisodiy jarayonlar va hodisalarning maz-
munini, ulardagi o‘zgarishlarni, kelib chigish sabab-ogibatlarini bi-
lish mumkin bo‘ladi.

Xulosalar

1. Igtisodiyotning bosh masalasi — ehtiyojlarning cheksiz o'sib
borishi va iqtisodiy resurslarning cheklanganligi o'rtasidagi ziddiyat
va uni hal gilish yo'lini izlab topishdan iboratdir. Bu ziddiyatli holatni
yechish zaruriyati kishilar oldiga quyidagi muammolarni qo‘yadi:

a) ishlab chigarish va xizmat ko‘rsatishning optimal variantlarini
(eng zarur va tejamli turlarini) tanlab olish va resurslami ko‘proq ish-
lab chiqarishga jalb gilish;
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b) mavjud resurslarning har bir birligidan tejab-tergab, samarali
foydalanish;

v) fan-texnika yutuglarini va yangi texnologiyalarni joriy qilib,
yangi energiya, material, xomashyo turlari, ularning manbalarini
topib, foydalanishga jalb qilish, resurslardan foydalanish samarador-
ligining oshishiga erishish;

¢) kishilarning chuqur igtisodiy bilimlarga ega bo*lishi,

2. «lIqtisodiyot nazariyasi» fan sifatida shakllanguncha bosib
o‘tgan yo'l va unda vujudga kelgan g*oyalar, ogimlar juda murakkab,
ko*pincha bir-biriga zid va qarama-qarshidir. Shunday bo*lsada, ular
bir-birini to‘ldiradi. Shu bilan birga ta’kidlash lozimki, hech qaysi
igtisodiy maktabning nazariyalarini mutlaq va doimiy haqigatga cga
deb bo*Imaydi. Turli-tuman fikr va qarashlar olamidan hagiqgatni izlab
topish chuqur igtisodiy bilim va tafakkurni tagozo etadi.

3. «lgtisodiyot nazariyasi» fani barcha iqtisodiy fanlarning
nazariy-uslubiy asosidir. U fundamental fan bo‘lib, insonlarni jami-
yatning iqtisodiy asoslarini ilmiy tadqiq etishga yo*naltiradi, ularni
nazariy-uslubiy bilim bilan qurollantiradi.

4. Igtisodiyot nazariyasi jamiyat taraqgiyotining igtisodiy qonun-
lari va kategoriyalari to*g'risidagi fan bo‘lib, u turli ijtimoiy-gumani-
tar fanlar bilan chambarchas bog‘ligdir.

5. Iqtisodiyot nazariyasi nafagat nazariy fan, balki u bevosita
amally ahamiyat ham Kkasb etadi. Igtisodiyot nazariyasini bilmay
turib, murakkab iqtisodiy jarayonlarni to*g‘ri hal gilib bo‘lmaydi.

6. «Igtisodiyot nazariyasi» fani doirasida inson va jamiyatning ya-
shashi hamda faoliyatining ijtimoiy, iqtisodiy va tarixiy tomonlarini
tadqiq qilish va bilish mumkin.

7. Iqtisodiyot nazariyasining bilish, amaliy, uslubiy va g*oyaviy-
tarbiyaviy vazifalari mavjud. Aynigsa, mamlakatimiz mustaqillikka
erishgandan so*ng, o‘sib kelayotgan yosh avlodni milliy vatanparvar-
lik, milliy g urur ruhida tarbiyalashda igtisodiyot nazariyasi g oyaviy-
tarbiyaviy vazifasining ahamiyati tobora oshib bormoqda.
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Asosiy tavanch tushunchalar

Iqtisodiy faoliyat - cheklangan igtisodiy resurslardan unumli
foydalanib, kishilarming yashashi, kamol topishi uchun zarur bo*lgan
hayotiy vositalarni ishlab chigarish va iste’'molchilarga yetkazib be-
rishga garatilgan, bir-biri bilan bog'liglikda amal giladigan turli-tu-
man faolivatlar majmui.

Igtisodivot ~ mulkchilikning turli shakllariga asoslangan
xo'jaliklardan, xo'jaliklararo, davlatlararo birlashmalar. korporatsi-
yalar, konsernlar, qo*shma korxonalar, moliya va bank tizimlaridan,
davlatlar o*rtasidagi turli igtisodiy munosabatlardan iborat o*ta mu-
rakkab ijtimoiy tizim.

Ishlab chiqarish - kishilik jamiyatining mavjud bo'lishi va rivoj-
lanishi uchun zarur bo*lgan hayotiy ne matlamni varatish jarayoni.

Taqsimot - ishlab chigarish omillari va uning natijalarini igtisodi-
yotning turli gism va subyektlari o*rtasida tagsimlash jarayoni.

Ayirboshlash - jamiyat a’zolarining iqtisodiy faoliyat turlari yoki
ishlab chiqarish natijalari bo*yicha o*zaro almashish jarayoni.

Iste’mol — ehtiyojlarni qondirish magsadida mahsulot va xizmat-
larning ishlatilishi jarayoni.

Ehtiyej  insonning yashashi va kamol topishi, umuman insoni-
yatning rivojlanishi uchun kerak bo‘lgan hayotiy vositalarga bo*lgan
zarurat.

Moddiy ehtiyoj - moddiy ko‘rinishdagi ne’matlar vositasida
qondiriluvchi zarurat.

Ma’naviy ehtiyoj - insonning shaxs sifatida kamol topishi, dun-
yoqarashi va ma’naviyatining shakllanishi uchun taqozo etiladigan
nomoddiy ne’'mat va xizmatlarga bo‘lgan zarurat.

Ehtiyojlarning o'sib borishi qonuni - ehtiyojlarning turlari ken-
gayib, migdoran o'sib, sifat jihatidan takomillashib borishi.

Iqtisodiy resurslar — tovar ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatish
iste’'mol jarayonlarida foydalanish mumkin bo‘lgan barcha vosita va
imkoniyatlar majmui.

Iqtisodiyot nazariyasi fanining predmeti - iqtisodiy resurslar
cheklangan sharoitda jamiyatning cheksiz ehtiyojlarini gondirish
magsadida hayotiy ne’matlarni (va xizmatlami) ishlab chiqarish,
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tagsimlash, ayirboshlash va iste’'mol qilish jarayonida vujudga kela-
digan igtisodiy munosabatlarni, ijtimoiy xo‘jalikni samarali yuritish
gonun-qoidalarini o*rganish.

Iqtisodiy qonun - igtisodiy ha)mnmg turli tomonlari, igtisodiy
hodisa va jarayonlar o‘rtasidagi barqaror takrorlanib turadigan muhim
ichki sabab-ogibat aloqalari, ularning o‘zaro bog‘ligligi.

Iqtisodiy kategoriya — bargaror takrorlanib turadigan, igqtisodiy
jarayonlar va real hodisalarning ayrim tomonlarini ifoda etuvchi il-
miy-nazariy tushuncha.

Uslubiyat — ilmiy bilishning tamoyillari tizimi, yo*lari, gonun-
goidalari va aniq hadislari.

Ilmiy abstraksiya usuli - tahlil paytida xalal berishi mumkin
bo‘lgan ikkinchi darajali narsalar, vogea-hodisalarni fikrdan chet-
lashtirib, o‘rganilayotgan jarayonning asl mohiyatiga e’tiborni qaratish.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Igtisodiyot tushunchasi va uning bosh masalasi nima?

2. Ehtiyoj nima? Uning ganday turlarini bilasiz?

3. Igtisodiy resurs tushunchasiga va uning turlariga ta’rif bering.

4. Nima uchun hayotiy vositalarni ishlab chiqgarish va yetkazib be-
rish insonning turli xil faoliyatlari ichida eng asosiysi hisoblanadi?

5. Igtisodiyot nazariyasi fanining predmeti nimadan iborat? U
boshqa iqtisodiy fanlar ichida qanday o‘rin tutadi?

6. Igtisodiyot nazariyasi fan sifatida shakllanishida ganday ilmiy
maktab va yo‘nalishlar vujudga kelgan?

7. Igtisodiyot nazariyasining qanday vazifalari mavjud? Bu vazi-
falarning bugungi kundagi ahamiyati nimalarda namovon bo‘ladi?

8. Iqtisodiy qonunlar nima va ularning qanday turlari mavjud?
Iqtisodiy qonunlaming iqtisodiy kategoriyalardan farqi nimada namo-
yon bo‘ladi?

9. Iqgtisodiyot nazariyasini o‘rganishda ganday usullardan foy-
dalaniladi?

10. Makroiqtisodiy tahlil bilan mikroigtisodiy tahlil o‘rtasidagi
farq nimadan iborat?
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2-BOB. ISHLAB CHIQARISH JARAYONI VA UNING
NATIJALARI

Ijtimoiy-iqtisodiy taraqqiyotning barcha bosqgichlarida inson hayo-
tining asosini moddiy nc’matlar ishlab chigarish va xizmatlar ko‘rsatish
tashkil etadi. Chunki, ishlab chigarish va xizmat ko‘rsatish jarayon-
fari bo‘lmasa, ayirboshlaydigan, tagsimlaydigan va iste’mol giladi-
gan ne’matlarning o'zi bo‘lmaydi. Har ganday jamiyat-da insoniyat
iste’molsiz yashay olmaganidek, ishlab chigarmasdan ham turolmaydi.
Shuning uchun ham mamiakatimiz prezidenti va hukumati mustagillikka
erishgan kundan boshlab to hozirgi kungacha ishlab chiqarish jarayonini

aholi turmush darajasi va sifatini oshirishning asosiy manbai va yo‘li
deb garab uni rivojlantirishga alohida e’tibor berib kelmogda.

Mamlakatimiz prezidenti Sh.Mirziyoyevning Oliy Majlis pala-
talarining qo‘shma majlisida qilgan ma’ruzasida — “Iste’mol tovar-
lari ishlab chigarishni kengaytirish va aholining ularga bo‘lgan
chtiyojini  to‘lig gonditish, jumladan, magbul narxlar bo‘yicha
keng turdagi ozig-ovgqat mahsulotlari bilan xalgimizni to‘lig
ta’'minlash oldimizda turgan muhim vazifalar qatoriga kiradi”,
" deb ta’kidladilar. Prezidentimizning bu gaplari aholining o‘sib boruv-
chi talablarini mavjud imkoniyat va resurslarimizni real hisobga ol-
gan holda 2030-yilgacha YaIM hajmini 2 baravarga oshirish vazifasi
qo'vilgani va mamlakatimizda amalga oshirilayotgan investitsiyalar
hajmining asosiy qismini ishlab chigarishni rivojlantirishga sarf-
lanayotgani bu sohaga garatilgan katta ¢’tiborning dalilidir.

Biroq, bugungi kunda igtisodiyot nazariyasi bo“yicha yozilgan ay-
rim ilmiy ishlar, darslik va o‘quv qo‘llanmalarda ishlab chiqarish ja-
rayonining mazmun-mohiyatini yoritish tamomila e’tibordan chetda
qolmoqgda. Bu bir tomondan, talabalarning mahsulotlar {tovarlar va
xizmatlar) qayerda, kim tomonidan, ganday ishlab chigarilishini tu-
shunmaslikka olib keladi, ikkinchi tomondan, butun ishlab chigarish
va xizmat ko‘rsatish jarayonida sodir bo‘layotgan ishlab chigarish
munosabatlaridan bexabar golishiga sabab bo‘ladi, uchinchidan esa,
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butun jahonda sodir bo‘layotgan igtisodiy ingirozlarming tub sababini
tushunmaslikka olib keladi. Xolbuki ingiroz ishlab chigarish va xiz-
mat ko‘rsatish o‘zining turlari, sifati, hajmi bo‘yicha talabga javob
bermasligi ya'ni muomaladagi pul miqdori bilan tovarlar va xizmatlar
hajmi o‘rtasidagi nisbatning buzilishi sababli kelib chiqadi.

Ushbu bobda bir-biri bilan uzviy bog*liq bo*lgan ishlab chiqarish
omillari va ishlab chiqarish jarayoniga tegishii bo'lgan munosabatlar
va muammolarni ko'rib chiqamiz. Ishlab chiqarishning omillari tavsi-
fi, magsadi va mazmuni ochib beriladi. uning natijalari va samara-
dorligi bilan bog'liq masalalar bayoni yoritiladi va «ashlab chigarish
imkoniyatlari» tushunchasiga ham o°rin ajratiladi. Shuningdek, keyin-
g1 qo‘shilgan mahsulot nafliligi va uning kamayib borishi, keyingi
go‘shilgan mehnat va kapital unumdorligining pasayib borish qonuni
kabi marjinalistik g*oyalar bilan tanishtiriladi, ularning kamchilik ji-
hatlari ochib beriladi. Bu yerda ishlab chigarish va xizmat ko ‘rsatish
jarayonining har taraflama rivojlantirilishi, bu jarayonlarni moderni-
zatsiyalash, tarkibiy jihatdan o‘zgartirish, diversifikatsiyalash ham-
da muvozanatli va mutanosibli rivojlantirilishi iqtisodiy ingirozdan
qutilishning yoki uning oldini olishning muhim yo'li sifatida qaraladi.

2.1. Ishlab chigarish omillari va ularning tarkibi

Ishlab chiqarish jarayonining mazmunini chuqur anglash uchun
eng avvalo, ishlab chiqarish omillari va ularning tarkibiy qismlari bi-
lan tanishib chigish magsadga muvofig hisoblanadi.

Ishlab chigarish jarayonida bevosita go‘llaniluvchi barcha
resurslar ishlab chigarish omillari deyiladi. Igtisodiyotning tizimi
va shaklidan gat’iy nazar ishlab chiqarish sodir bo‘lishi uchun uchta
omil: ishchi kuchi, mehnat qurollari va mehnat predmetlari bo‘lishi
shart. Bundan ko‘rinadiki, ishlab chigarish omillari, igtisodiy resurs-
lardan fargli o'laroq, o‘z ichiga faqgat ishlab chigarish va xizmat
ko‘rsatish jarayonida bevosita ishtirok etuvchi unsurlarni oladi. Misol
uchun, iqtisodiy resursning muhim tarkibiy qismlaridan hisoblangan
pul resurslari iste’'mol mollari zaxiralari ishlab chigarish jarayonida
bevosita qo‘llanilmaganligi sababli, ishlab chiqarish omili bo‘la ol-
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maydi. Ishlab chigarish omillarining mohiyatini yanada kengroq
tushunish uchun ularning har biriga alohida ta’rif berib o‘tamiz.

Ishchi kuchi deb insonning mehnat gilishga bo‘lgan aqliy
va jismoniy qobilivatlarining yig‘indisiga aytiladi. [shchi kuchi
mehnat gobiliyatiga ega bo‘lgan kishilar uchun xosdir. Lekin ish-
chi kuchi insonning o'zi emas yoki uning mehnati ham emas. uning
mehnatga bo‘lgan gobilivatidan iboratdir.

Mehnat qurollari deb, inson uning yordamida tabiatga,
mehnat predmetlariga ta’sir giladigan vositalarga aytiladi. Bu-
larga turli xildagi mashinalar, stanoklar, traktorlar, qurilmalar, usku-
nalar va boshqalarni misol keltirish mumkin.

Mehnat predmetlari esa bevosita mehnat ta’sir giladigan,
va'ni mahsulot tayyorlanadigan narsalardir. Yer, suv, xomashyo
va boshqa turli materiallar mehnat predmetining asosiy turlarini
tashkil etadi. Mehnat predmetlari tabiatda tayyor holda uchrashi
mumkin yoki oldingi davrdagi mehnat mahsuli, ya’ni xomashyo
bo‘lishi mumkin. Masalan, tabiatda o*sib turgan turli xil o*simliklar,
daraxtlar, o‘rmonlar, yer osti boyliklari va boshgalar tabiatda tay-
yor uchraydigan mehnat predmeti bo‘lsa, gqazib olingan temir, mis,
go‘rgoshin, neft. ishlab chiqarilgan paxta g*alla sut kabi mahsulotlar
inson mehnati ishlovidan o*tgan xomashyolardir.

Mehnat gurollari va mehnat predmetlari birgalikda ishiab
chigarish vositalari deb yuritiladi. Bu esa mehnat jarayonining ta-
biatidan kelib chigadi: shuning uchun ham ishlab chiqarish vositalari
barcha ijtimoiy-igtisodiy tizimlar, insoniyat taraggiyotining hamma
bosqgichlari uchun xosdir.

Ishlab chiqarish omillari insoniyat taragqiyotining hamma bos-
gichlari uchun umumiy bo*lsada, bu omillarga turh adabiyotlarda turli-
cha ta’rif beriladi. Jumladan, «Siyosiy igtisod» darsliklarida ishlab
chigarishning ikki omili: moddiy va shaxsiy omillari mavjudligi tan
olinadi. Bunda mehnat qurollari va mehnat predmetlaridan iborat ish-
lab chiqarish vositalari ishlab chigarishning moddiy omilini tashkil
etadi, ishchi kuchi esa uning shaxsiy omili deb yuritiladi. Hozirgi bo-
zor iqtisodiyotiga doir ko*pchilik adabiyotlarda esa ishlab chiqarish-
ning to‘rt omili: mehnat, kapital, yer, tadbirkorlik qobiliyati tan olinadi.
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Bu yerda ishchi kuchi bilan mehnat o‘rtasidagi fargni anglab
olish juda muhimdir. Chunki, mehnat insonning, to‘g‘rirog"i ishchi
kuchining ma’lum maqsadga garatilgan faoliyati jarayoni bo‘lib,
ishchi kuchi tushunchasidan tamomila farqlanadi. Ko‘pgina
adabiyotlarda esa ularga sinonim (bir xil tushuncha) sifatida qa-
ralib, bunday holat ko*plab chalkashliklarni keltirib chiqaradi. Bizga
ma’lumki, ishchi kuchi insonning mehnatga bo‘lgan agliy va jis-
moniy qobiliyatlarining yig‘indisidir. Mehnat esa barcha omil-
larning birgalikdagi harakati ishchi kuchining ishlab chigarish
vositalari bilan go‘shilishi natijasida sodir bo‘ladigan va ma’lum
samara olishga qaratilgan faoliyatdir.

Shuning uchun biz mehnat degan tushunchani emas, balki ishchi
kuchi degan tushunchani ishlab chiqarishning omili deb bilamiz va
ishlab chigarish omillari ishchi kuchi, kapital, tabiat va tadbirkorlik
qobiliyatidan iborat deb ta’kidlaymiz (2.1-rasm).

Ishlab chigarish omillari
1

v v ' :

Ishchi Tadbirkorlik Tabiat Kapital
kuchi qobilivati

2.1-rasm. Ishlab chigarish omillarining turkumlanishi

Ishchi kuchi insonning mehnatga bo‘lgan agliy va jismoniy qo-
biliyatlarining yig‘indisi bo‘lganligi uchun bozor iqtisodiyoti davrida
inson emas, mehnat jarayoni ham emas, balki ishchi kuchi tovar si-
fatida sotiladi va sotib olinadi. Ishchi kuchining boshqa tovarlar kabi
giymati va nafliligi mavjuddir va binobarin, uning bozori ham mavjud
bo‘ladi. Shuning uchun hozirgi kunda keng qo‘llanilayotgan mehnat
bozori tushunchasi o‘rniga ishchi kuchi bozori, mehnat resurslari
o‘rniga ishchi kuchi resurslari deyilsa to*g ri va tushunarli bo‘lar edi.

Kapital tushunchasi ham turli adabiyotlarda turlicha talgin qilinadi.
Ko‘pchilik kapital tushunchasini tarixiy tushuncha deb garab, uning
kapitalizmga xosligini isbotlaydi va kapitalni o'z egasiga qo‘shimcha
qiymat keltiruvchi qiymat, 0*z-0‘zidan ko‘payuvchi, o‘suvchi giymat
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deb hisoblaydi. Ayrim g'arb igtisodchilari ham. masalan, J.Klark,
L.Valras, I.Fishyerlar kapitalga daromad keltiruvchi, foyda keltiruv-
chi, foiz keltiruvchi giymat deb garaydilar.

Qator g'arb iqtisodchilarining jumladan, D.Xayman, P.Xeyne,
E.Dolon, J.Robinson, R.Dornbush va boshqalarning fikrini keltirib
va ularni umumlashtirib, prof. V.D.Kamayev o°‘zining rahbar-
ligida yozilgan darsligida «haqgiqatdan ham - kapital o‘zidan o‘zi
ko'payuvchi qiymat»’ deb yozadi. Bunday fikr D.D.Moskvin, V.Ya.
loxin, A.G.Gryaznova, E.F.Borisov va boshqalarning rahbarligida
nashr etilgan gator igtisodiyot nazariyasi kitoblarida ham aytiladi.
Lekin, Amerika va Yevropa mamlakatlaridan kirib kelgan «Eko-
nomiks» darsliklari va boshga ayrim adabiyotlarda kapitalni barcha
ishlab chigarish va xizmat ko'rsatish sohalarida qo*llaniladigan mod-
diy vositalardan, ya'ni hamma turdagi mashinalar, asbob-uskunalar,
inshootlar, zavod-fabrikalar, omborlar, transport vositalari va boshqa
shu kabilardan iborat deb ko'rsatadi, unga pul va tovarni Kiritmaydi.
Bundan ko‘rinib turibdiki. ayrim iqtisodchilar kapitalistik iqtisodiy
tuzumning sotsial mohiyatini ochish uchun masalaga bir tomonlama
garab, ishlab chiqarish omillarining qiymatiga e’tiborni kuchaytirgan.
Igtisodchilarning ayrimlari esa kapitalni bir tomonlama garab, uning
giymat tarafini e’tiborga olmasdan faqat moddiy ashyoviy tomonini
ko‘rsatadilar va kapital tushunchasining tarixiyligini e’tibordan chet-
da goldiradilar. Shuning uchun ham ular uni gotib golgan doimiy,
o‘zgarmas tushuncha deb ishlab chigarish vositalarini (uning faqat
moddiy-ashyoviy tomonini hisobga olib) kapital deb ataydilar. Biz
bu kapital tushunchasiga bo‘lgan ikki tomonlama yondashuvni bir
tanganing ikki tomoni, bir tushunchaning, ya'ni kapital tushunchasi-
ning ikki tomoni: uning bir tomoni moddiy va ashyoviy ko‘rinishi,
ikkinchi tomoni esa uning qiymat ko‘rinishi ekanligini ¢’tiborga ola-
miz va uni bozor iqtisodiyoti sharoitida kapital deb ishlatamiz. Biz
kapital deganda yollanma mehnat tomonidan harakatga keltirilib,
0‘z egalariga daromad, foyda keltiradigan. ishlab chigarish va xiz-
mat ko'rsatishning hamma sohalarida qo*llanadigan ishlab chigarish
vositalarini, sotishga tayyor turgan tovarlarni, yangi vositalar va ish-

* DxonoMuyeckas TeopHs: Y4eh. 1is cTyx Buicmr. yued. saseacunit / [Tox
pea. B Kamaepa. — 10-¢ max., nmepepad. 1 gon. - M.: ['ymanut. W31 1nenTp
BJIAJZIOC, 2004, 217 c.
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chi kuchini sotib olishga mo‘fjallangan pul mablag larini, ularning
ashyoviy tomoni va givmatining birligini tushunamiz. Boshga-
cha qilib aytganda, «kapital» ham giymatga, ham naflilikka ega
bo‘lgan, ma'lum foyda olish magsadida ishlab chiqarish va xiz-
mat Ko‘rsatish jarayonida foydalaniladigan, yollanma ishchi ku-
chi tomonidan harakatga keltiriladigan vositalardir.

Hamma adabivotlarda yerga deyarli bir xil tushuncha beriladi. ya'ni
ver deganda tuprogning unumli gatlami, o‘tloglar, yaylovlar, suv,
havo, o‘rmon, qazilma beyliklar, umuman tabiiy resurslar tu-
shuniladi. Ma’lumki. keyingi vaqtlarda quyoshdan, shamoldan energiya
olinmogda, havodan fovdalanilmogda. Shulami hisobga olgan holda yer
degan so*z o'rniga tabiat sozini ishlatsak to*g*ri bo*lar deb o*ylaymiz.

Bozor igtisodiyoti sharoitida katta e’tibor beriladigan omillardan
biri tadbirkorlik gobilivatidir. Tadbirkor deb iqtisodiy resurslar,
yva'ni ishlab chigarish vositalari va ishchi kuchi resurslarining,
tabiiy resurslarning bir-biriga qo’shilishini ta’minlaydigan, tash-
kilotchi, yangilikka intiluvchi, tashabbuskor, igtisodiy va boshqa
xavfdan, javobgarlikdan qo‘rqmaydigan Kishilarga aytiladi: bu
xislatlar majmui esa tadbirkorlik gobiliyati deb yuritiladi. Hozir-
gi davrda ayrim adabiyotlarda axborot va uning vositalarini, ekologi-
yani ham alohida omil deb ko‘rsatadilar. Bizning fikrimizcha, ular
tabiat va kapital omillarida o'z ifodasini topadi. Shuning uchun ularni
alohida omil deb garashga hojat yo*q.

Ishiab chigarish omillari hech gachon bir joyda gotib turmaydi.
balki doimo rivojlanib o°sib boradi. Ishlab chigarish vositalari ham,
ishchi kuchi ham doimo harakatda, rivojlanishda bo'ladi. Ilgarigi
oddiy omoch-bo'vintiriqqa, bolg'a va boltaga asoslangan ishlab
chigarishdan hozirgi zamon avtomatlashgan ishlab chlqankhs_dcl}.l
kelish fikrimizning dalilidir.

2.2. Ishlab chigarish jarayonining mazmuni
Jadvaldan ko‘rinadiki, 2000-yilda YaIM hajmining 50,5 foizini
ishlab chigarilgan moddiy tovarlar tashkil etgan bo‘lsa, 2015-yilga
kelib esa bu ko‘rsatkich 36,7 foizni tashkil etdi. Bundan ko‘rishimiz

mumkinki, keyingi davrlarda ishlab chigarish hajmi to*xtovsiz o'sib
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borish bilan bir gatorda mamlakatimizda xizmat ko‘rsatish sohasiga
kengroq etibor berishi natijasida YalM tarkibida moddiy ishlab chiqa-
rishning ulushi nisbatan pasayib, nomoddiy ishlab chigarish ulushi
¢sa 0'sib bormogda.

Ishlab chigarilgan moddiy tovarlar va xizmatlar tarkibining
o‘zgarishiga qaramay YalM hajmi yildan-yilga o'sib bormogda.
YalMning izchil o*sib borishi yangi-yangi ishlab chigarish korxonala-
rining ishga tushirilishi yoki eskilarining kengaytirilishi evaziga sodir
bo‘Imoqda. Masalan, 2015-yilda Toshkent issiglik elektr stansiyasida
370 megavatt quvvatga ega bo'lgan bug‘-gaz qurilmasi barpo etildi,
Chorvoq GESi gidrogeneratorlari modernizatsiya gilindi, Qo‘ng*irot
soda zavodida kalsiylashtirilgan soda ishlab chiqarish kengaytirildi,
«Samargandkimyo» aksiyadorlik jamiyatida 240 ming tonna quv-
vatga ega bo‘lgan murakkab tarkibli yangi o*g'itlar ishlab chigarish
korxonasi ishga tushirildi. Shuningdek, «Motor zavodi» aksiyadorlik
jamiyatining faoliyat ko‘rsatmayotgan ishlab chigarish maydonlari-
da traktor tirkamalari, jumladan, katta hajmli tirkamalar, maishiy
texnika uchun tarkibiy gismlar va boshqa mahsulotlar ishlab chiqa-
rish tashkil etildi.

Shu bilan birga mamlakatimizda xizmat ko‘rsatish sohasi sezilar-
li ravishda rivojlanib bormogda. Respublika YalMdagi xizmat
ko‘rsatishning ulushi 2000-yilda 36,8 foizni tashkil gilib, 2014-yilda
esa bu ko‘rsatkich 54,0 foizni, 2015-yilda esa 54,5 foizni tashkil gildi.
Bu esa mamlakatimizda keyingi yillarda aholining turmush sharoitini
yaxshilash uchun olib borayotgan kompleks tadbirlar gatorida xizmat
ko‘rsatish va servis sohasini rivojlantirishni jadallashtirishga garatil-
gan Davlat dasturlarining amalga oshirilishi natijasi hisoblanadi.

Moddiy ishlab chigarish sohasi 0‘z navbatida ikki bo‘linmadan
iborat bo'lib, birinchi bo‘linmada ishlab chigarish vesitalari (sta-
nok, mashina, asbob-uskuna, transport vositalari, xomashyo va turli
materiallar) yaratilsa, ikkinchi bo'linmada esa iste’mol buyumlari
ishlab chiqariladi.

Birinchi bo‘linmada ishlab chigarishdan chiggan tovarlar shu yil-
ning o‘zida ikkinchi bo‘linmada va xizmat korsatish sohatarida ishlab
chigarish vositasi sifatida ishlatilishi mumkin, ikkinchi bo‘linmada
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yaratilgan tovarlar va nomoddiy soha xizmatlari o'z navbatida bi-
rinchi bo‘linma uchun zarurdir, Shuning uchun ular o‘rtasida doimo
tovar ayirboshlash va boshqa igtisodiy alogalar sodir bo*lib turadi.

Sarflanayotgan mehnat ikki xil tavsifga ega bo‘lganligi uchun har
ganday mahsulot, shu jumladan, bozor sharoitidagi yoki unga o'tish
davridagi mehnat mahsuli ham ikki xil xususiyatga ega: iste’mol giy-
matiga, ya'ni ma’lum bir naflilikka va gqiymatga ega bo'lib, jonli va
buyumlashgan mehnat sarfining ma’lum miqdorini o‘zida mujas-
samlashtiradi. Bu tovarning o‘zaro bog‘'liq va hamisha bir-birini
tagozo giladigan ikki tomonidir (bu hagda keyingi bobda batafsilroq
to*xtalamiz). Shuning uchun ham ishlab chiqarish jarayoniga hamisha
uning pirovard magsadi bilan birgalikda garaladi. Ishlab chigarishning
magsadi cheklangan resurslardan unumli foydalanib, kishilar
ehtiyojini qondirish ekan, uning samarasi tovar va xizmatlarning
natural va qiymat jihatdan o‘sishida, ko‘payishida ko‘rinadi. Shu
nugtai nazardan olganda ishlab chigarish jarayoni hamisha naflilik-
ni, ya'ni iste’'mol giymatini yaratish, ko‘paytirish va qiymatlarning
o'sish jarayoni hisoblanadi, uning asosiy magqsadi esa, iste’mol qiy-
matini, ya'ni nafli tovarni yaratishdan iborat bo*ladi.

Ishlab chiqarishning cheklangan resurslardan foydalangan holda
kishilar ehtivojini qondirishga qaratilishi va shunga zarur bo‘lgan
sifat va migdorda iste’'mol qiymati yaratishni bosh magsad gqilib
qo‘yishi uning ijtimoiy yo'nalishini ifoda etadi. Lekin bu umumiy
ijtimoiy yo‘'nalish aniq kishilarning, tadbirkorlarning manfaati bilan
bog‘langandagina amalga oshadi. Bozor igtisodiyoti sharoitida yoki
unga o'tish davrida har bir mulk egasi yoki tadbirkor ma’lum miqdor-
da foyda olishni, sarflangan vositalariga, pul mablag'lariga nisbatan
ko*proq qiymatga ega bo‘lishni maqsad gilib qo*yadi. Shuning uchun
ishlab chigarish va xizmat ko‘rsatish jarayoni bir tomondan, nafli-
likni yaratish jarayoni bo‘lsa, ikkinchi tomondan, giymatning o*sish
jarayoni bo'lib hisoblanadi.

Bozor iqtisodiyoti sharoitida har qanday ishlab chiga-
rish, bir tomondan iste’mol giyvmatini (naflilikni) yaratish va
ko*paytirishdir, ikkinchi tomondan, moddiy vositalar va mehnat-
ning sarflanishi, yangi giymatning yaratilishi, boshqacha gqilib
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aytganda, qivmatning o‘sish jarayonidir. Bu ishlab chigarish ja-
rayonining ikki tomonlama xususiyatidir.

Masalan, tadbirkor ishlab chiqarishni tashkil etish uchun 10 min.
so'mlik paxta tolasi sotib oldi, deylik. Toladan ip yigirish uchun
go‘llanilgan asosiy vositalar amortizatsiyasi, energiya, yonilg'i va
boshqa xarajatlar 4 mln. so*mni, ish haqi 3 min. so'mni tashkil etib,
3 min. so'mlik go*shimcha mahsulot yaratilib, uni tadbirkor foyda
sifatida oladigan bo‘lsa. Yaratilgan mahsulotning qiymati 20 min.
so*mmi, qo'shilgan giymat 10 mln. so*mni, yangi Yaratilgan giymat 6
min.so*mni tashkil etadi. Agar (4 mln. so*'m + 10 min. so*'mni) oldingi
Yaratilgan giymat deb hisoblasak, u 6 min. so‘mga ko*payib 20 min.
so‘mga yetadi. Bu 20 min. so'm ham naflilikning ham qiymatning
o*sishini ifodalaydi.

Agar biz 8 min. so'mlik go‘shilgan giymatdan 2 mln. so*mini
amortizatsiya, energiya va boshgalardan iborat moddiy xarajatlar,
ya’'ni oldindan Yaratilgan qiymatlar deb garasak. 6 mIn. so*mlik qiy-
mat, ya'ni 4 min. so*mlik ish haqi va 2 min. so'mlik foyda shu ishlab
chigarish jarayonida hosil gilingan yangi giymat hisoblanadi.

Bozor igtisodiyoti sharoitida ishlab chiqarish jarayonining ikki to-
monlama tabiatini quyidagicha ifoda vetishimiz mumkin (2.3-rasm).

r Ishchi kuchi va ishlab Mehnat jaravoni y‘i:ilu'—_l [ Iste"mol qi}malﬁ
chiganish vositalar | naflilikning yaratilishi | ya'm nafliligi
{natural shakllari) 1 va ko"payishi jarayoni 5
i r t
Ishlab Ishlab Natija: |
chigarish > chigarish Tovar va
omillari jarayoni hizmatlar |
Kapital: ishlab chigarish Orymatning o‘sish O‘tkazilgan va
vositalari va ishchi jarayoni vangidan
kuchi giymati " | yaratilgan qiymat

2.3-rasm. Ishlab chiqarish jarayonining ikki tomonlama tabiati
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Ishlab chigarish jarayonini ikki tomonlama tahlil qilib o*rganish
uning mazmunini to'g'ri tushunish ,imkonini beradi va turli xil
chalkashliklar, munozarali tortishuvlarga chek qo‘yadi. Jumladan,
shuni ta’kidlash lozimki, ishlab chiqarish jarayonida ishtirok etay-
ot-gan ishlab chigarish vositalari giymati ko*paymagan holda, gan-
cha giymatga ega bo‘lsa shuncha qiymat aniq mehnat bilan ishlab
chigarilgan tovarlar va xizmatlar giymatiga o‘tkaziladi. Lekin ishlab
chigarishning oxirida giymat ortigcha bo*lib chigadi. Bu ishchi kuchi
tomonidan Yaratilgan yangi giymat evaziga sodir bo*ladi.

Ishlab chiqarish vositalari naflilikni yaratishda to*liq gatnashadi.
qiymatning tashkil topishida esa gisman, ya'ni uning eskirgan gismi
gatnashadi. Bu ishlab chiqarish jarayonida qatnashayotgan ayrim
tabiiy kuchlar (masalan, gishloq xo‘jaligi mahsulotlarini yetishti-
rishda tuproq unumdorligi, quyosh va shamol energiyasi) qiymatga
ega emas, shuning uchun ular tovarning nafliligini hosil qilishda
omil sifatida qatnashsada, lekin giymatning tashkil topishida, uning
ko'payishida gatnashmaydi (2.4-rasm).

Yaratilgan tovar va xizmatlar
Naflilikm yaratishda qatnashadi Qiymatmng tashkil topishida gatnashads
Tabiat Kapital Ishchi kuchi Mchnar
Aniq mehnat bilan o' tkazilgan ishlab chigarish | Abstrakt mehnat bilan
vositalan giymati | varatilgan vangi qiymat
L

2.4-rasm. Tovar va xizmatlar nafliligi va giymatining yaratilishida
ishlab chigarish omillarining roli

Demak, ishlab chigarilgan tovarlarning nafliligini yaratishda har
uchala omil: tabiat, kapital, ishchi kuchi qatnashadi, giymatning tash-
kil topishida esa mehnat to‘liq, kapital esa gisman gatnashadi.
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Ishlab chigarish jarayonining ikki tomonlama tabiati uning nati-
jalarining ham ikki tomoni borligini korsatadi.

2.3. Ishlab chigarishning umumiy va pirovard natijalari

Ishlab chigarish jarayonida turli omillarning bir-birlari bilan
0‘zaro ta’sirda bo‘lishi va birikishi asosan turli xildagi korxonalarda
amalga oshiriladi. Bunday korxonalar sonining o*sishi va yiriklashuvi
ayni paytda igtisodiyotdagi tovar va xizmatlar turlari va hajmining
o‘sishidan darak beradi. Jumladan, chuqur tarkibiy o‘zgarishlarni
amalga oshirish, kichik biznes va xususiy tadbirkorlik manfaatlarini
ishonchli himoya qilish, eng muhimi, Konstitutsiyamizda ko*zda tu-
tilganidek, xususiy mulkning qonuniy, me’yoriy-huqugqiy va amaliy
jihatdan ustuvor rolini ta’'minlash, O°zbekiston igtisodiyotida tovar
va xizmatlar hajmini bosqichma-bosqich kamaytirishga garatilgan.

Yuzaki garaganda, har bir korxonadagi (davlat, xususiy, qo‘shma
korxona, fermer xo‘jaligi) individual ishlab chiqarish bir-biridan
mustaqil, ajralgan holda amalga oshadiganga o‘xshab ko‘rinadi.
Ammo xilma-xil tovarlar va resurslarning uzluksiz ogimida indivi-
dual ishlab chigarilgan tovarlar va mablag‘larning harakatlari bir-biri
bilan go‘shilib, o‘ralib-chatishib ketadi. Chunki alohida olingan indi-
vidual ishlab chiqaruvchilarning faoliyati va ayrim mablag‘lar, mah-
sulotlarning harakati o‘zaro bog‘langandir. Shu sababli, individual
mehnatlar va tovarlar harakatining qo‘shilib ketishi, butun ijtimoiy
ishlab chigarishning, jami Yaratilgan tovar va xizmatlar-ning haraka-
tini bildiradi. Demak, ijtimoiy ishlab chiqarish o‘zaro bog‘langan
va aloqada be‘lgan barcha individual ishlab chiqarishlarning
vig'indisidir. Har bir individual ishlab chigarish, uning sarmoyasi va
resurslari esa ijtimoiy ishlab chiqarishning ajralmas bir bo'lagidir.

ljtimoiy ishlab chigarish, ya’ni turli omillarning harakati
natijasida juda ko‘p turdagi tovarlar va xizmatlar massasidan
iborat bo‘lgan yalpi ichki mahsulot vujudga keladi. Bu Yaratilgan
mahsulotlar mamlakatimiz aholisining talablarini qondirib, ularning
turmush darajasini oshirishga, ishlab chigarishni sifat va migdor ji-
hatdan yanada kengaytirishga xizmat giladi. Shuning uchun ham
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mamlakatimiz birinchi Prezidenti va hukumati tomonidan yalpi ichki
mahsuloini ko'paytirish bo‘yicha helgliangan chora-tadbirlari izchil
amalga oshirib kelinmoqda. .

Ma’lumki, har yili yilning boshida mamlakatimizda oldingi
yildagi ijtimoiy-iqtisodiy rivojlanishning yakunlari va yangi yildagi
iqtisodiy islohotlarni chuqurlashtirishning eng ustuvor yo*nalishlari
belgilab olinadi. Ushbu ustuvor yo*nalishlardan kelib chiquvchi vazi-
falar amalga oshirilib, salmoqli natija va sezilarli o*zgarishlar qolga
kiritilmoqda. Iqtisodiyotning yuqori bargaror sur’atlar bilan o*sishi
va makroigtisodiy muvozanati va mutanosibligi ma’lum darajada
ta’minlanmogqda, ishlab chiqarishni tarkibiy o‘zgartirish va moder-
nizatsiya gilish, texnik va texnologik yangilash, diversifikatsiyalash
ishlari davom ettirilmoqda. Shuni aytish kerakki, bugungi kunda
mamlakatimizda bu boradagi ishlar tanqidiy tahlil gilinib, yangicha
yondashuv bilan olib borilmogda. Ayni vagtda bu tahlillar yugori sa-
lohiyatga ega bo‘lgan korxonalarga har bir turdagi mahsulotni xom-
ashyo va yarim fabrikat bo'yicha chuqur gayta ishlashning uzoq va
yagin kelajakdagi yillarga mo*ljallangan aniq istigbolga ega bolgan
mutlago yangi dasturiy kompleks yondashuvi asosida ishlab chiga-
rishni yo'lga qo‘yishni talab etmogqda.

Bu ko'rilgan chora va tadbirlar natijasida yalpi ichki mahsulotning
barqaror o'sish sur’atlari ta’minlanib, keyingi 9 yil davomida uning
o‘rtacha yillik o'sishi 8 foizdan kam bo‘Imagan, 2016-yilda esa bu
ko‘rsatkich 7,8 foizni tashkil etdi (2.5-rasm).

D00 BE 83 2

i

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

2.5-rasm YalMning yillar davomida o'sish dinamikasi
(foizlarda)*

® Manba: O*zbekiston Respublikasi Davlat statistika go*mitasi ma’lumotlari
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Yalpi ichki mahsulot ishlab chigarishning tarmoq tarkibida ham
sezilarli o*zgarishlar yuz berdi (2.2-jadval).
2.2-jadval
Ishlab chiqarilgan valpi ichki mahsulotning asosiy tarmoqlar
bo‘vicha tarkibi (%)’

Ko*rsatkichlar Ewa 2009 ) 2016 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 zm
Sanoat [223(233(239( 24 | 24 | 241240243 257 |
Qishlog xo'jaligil 19,4 | 182 | 17,5 | 17,5 | 175 | 174 17.4 | 16,7 | 17.6
[Qurilish | 56 | 58 | 65| 6.1 | 59 | 64 | 67 | 73 | 7.2 |
Xizmatlar sohasi| 42,8 | 43,1 | 42,9 | 438 | 24| 39 835 429 495
| Sof soliglar 99 196 | 92 | 86 | 82 | B2 | 86 | BR | 8.7

Respublika yalpi ichki mahsulotining ishlab chigarish tarkibi
bo*yicha sanoat mahsulotining nisbatan tezroq o*sishi natijada uning yal-
pi ichki mahsulotdagr ulushi 2008-yildagi 22,3 foiz o‘'miga 2016-yil-
da 25.7 foizni tashkil etdi. Shu davr ichida qishlog xo‘jaligi mah-
sulotlari salmog’ining 19,4 foizdan 17,6 foizga qadar pasayishi esa
mamlakatimiz yalpi ichki mahsuloti tarkibining takomillashib, unda
sanoat, qurilish va xizmat ko‘rsatish sohalarining ulushi yildan-yilga
oshib borayotganiigini anglatadi. Ayni paytda yalpi ichki mahsulot
tarkibidagi sof soliglar hissasining 9.9 foizdan 8,7 foizga qadar qisqar-
ganligi mamlakatimizdagi soliq yukining tobora pasayib borayotgan-
ligini ko'rsatadi.

Shuni ta’kidlash lozimki, mamlakatimizda har yili bir qancha
yangi ishlab chigarish va xizmat ko'rsatish korxonalari ishga tushi-
rilib, YaIM hajmini oshirishga xizmat giladi. Masalan, 2015-yilda
“Xorazm viloyatida «Jeneral motors — O‘zbekiston» aksiyadorlik
Jjamiyatida umumiy giymati gariyb 6 million dollarlik loyiha asosi-
da «Shevrolet Labo» kichik yuk mashinasi ishlab chiqarish yo'lga
go‘yildi. Bu yerda yiliga fermyerlarimiz va xususiy tadbirkorlarimiz
uchun juda zarur bo'lgan 5 mingta ana shunday mashina ishlab chiga-
riladi. Shuni ta’kidlash joizki, ushbu model yangi «Xorazm avto» za-

7 Manba: O*zbekiston Respublikasi Davlat statistika go* mitasi ma’lumotlari
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vodida tayyorlanayotgan «Damas» va «Orlando» avtomobillaridan
keyingi uchinchi turdagi avtomobil bo*ldi.

Namangan viloyatining Pop tumanida 130 kilovatt quvvatga ega
bo*lgan quyosh fotoelektr stansiyasi ishga tushirildi. Hozircha bu loyi-
ha sinovdan o‘tkazilmogda. 2020-yilga borib mamlakatimizda har
biri 100 megavatt quvvatga ega yana uchta quyosh elektr stansiyasini
foydalanishga topshirish rejalashtirilmogda”.

2016-yilda AO “GM Uzbekistan™ korxonasida vengil avtomobil-
ning *T-250" modelini ishlab chigarish yo*lga go*yildi. Jizzax sement
zavodining ishlab chigarish quvvatlari kengaytinldi. Tallimarjon is-
siglik energiyasi ishlab chigarish stansiyasida 900 MVt bo*lgan ikkita
gaz-par qurilmasi ishga tushirildi. Angren TESda 150MV1 quvatga
ega bo’lgan ko*mir bilan ishlaydigan energoblok ishga tushurildi.

Farg*ona vodiysini mamlakatning boshga hududlari bilan ishonch-
li transport alogasini bog‘lovchi, Qamchiq dovonidan 19.2 kilometr
uzunlikdagi yer osti yo'li orgali o*tuvchi yangi Angren-Pop elektr-
lashtirilgan temir yo'l liniyasini qurildi. Mazkur temir yo*lining foy-
dalanishga topshirilishi bilan mamlakatimizni barcha hududlarini gam-
rab oluvchi yagona to*liq temir yo'l tizimi yaratildi.

Toshkent-Buxoro va Buxoro-Toshkent yo*nalishi bo*yicha yugori
tezlikda harakatlanadigan «Afrosivob» vo‘lovchi elektr poezdlari
qatnovi yo'lga qo‘yildi. 291.5 km uzunhkdagi Samarkand-Buxoro
temiryo*l gismini elektrlashtirish loyihasi yvakunlandi. Havo kemalari
parki 2 ta zamonaviy «Boeing 787-800 Dreamliner» samolyotlari bi-
lan to*ldirildi.®

YalM hajmini va uning o'sib borishini ifodalashda unt to*g'ri hiso-
blash muhim ahamiyatga egadir. Mustaqillikdan oldingi davrda sobiq
SSSRda va uning tarkibida bo*lgan hozirgt MDH davlatlarida mam-
lakat bo'yicha ishlab chigarishda vujudga keltirilgan mahsulotlar
yig'indisi yalpi ijtimoiy mahsulot deb atalgan. Yalpi ijtimoiy mah-
sulot ko‘rsatkichida yil mobaynida Yaratilgan moddiy ne’matlar
vig*indisi hisobga olingan, unda xizmat Ko*rsatish sohalarida vu-
judga Keltirilgan ma’naviy ne’matlar va xizmatlar qiyvmati aks
etmagan. Lekin bir ishlab chiqarish tarmog‘idan chiqgan hozirgi
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vaqgtda oraliq iste’moli deb atalmish xomashyo, materiallar, yonilg‘i
va energiyalaming giymati boshga tarmoglarda ishlatilib, bir necha
bor takror-takror hisobga olinib, mahsulotning hajmi sun’iy ravishda
oshirib ko'rsatilgan, iste’'molga borib tushadigan tayyor mahsulot esa
undan bir necha barobar kam bo‘lgan.

Yaratilgan mahsulot hajmi va tarkibini hisoblash va tahlil gilish-
da ikki tomonlama naflilik (natural) va giymat jihatidan yondashish
magsadga muvofigdir.

Naflilik (natural) jihatdan yondashilganda, ishlab chiqarish ja-
rayonini davom ettirish uchun, birinchidan, iste’'mol gilingan ishlab
chigarish vositalarini fagat giymat holidagina emas, balki uni moddiy
buyum shaklida ham gayta tiklash zarur. Buning uchun albatta mam-
lakatda Yaratilgan yalpi ichki mahsulot tarkibida ma’lum migdorda
ishlab chigarish vositalari natural shaklda mavjud bo‘lishi kerak.
Ikkinchidan, ishchi kuchining qayta tiklanishi uchun zarur iste’mol
buyumlari mavjud bo’lishi shart. Shuning uchun ham moddiy mahsu-
lotlar ikki xil tovar mahsulot sifatida mavjud bo‘ladi, bu esa o'z nav-
batida, ikki yirik bo‘linmalar o‘rtasida tovar ayirboshlash imkonini
beradi. Undan tashgari juda ko*p korxona va tashkilotlar aholiga turli-
tuman xizmat ko‘rsatish bilan shug‘ullanadiki, ular mehnatining nati-
jasi xizmatlarda namoyon bo‘ladi. Bu esa yalpi ichki mahsulotning
muhim gismi turli xil xizmatlardan iborat ekanligini ko'rsatadi. Shun-
day qilib, yil davomida mamlakatda Yaratilgan yalpi ichki mahsulot
natural jihatidan uch gismdan: ishlab chiqarish vositalari, iste’'mol
buyumliari va turli xil xizmatiardan iborat bo‘ladi. Yil davomida ish-
lab chiqarilgan tovar va xizmatlarni, ya’ni milliy mahsulotni bunday
uchta ko‘rinishga bo‘lib o‘rganish va bilish muhim ilmiy va amaliy
ahamiyatga egadir. Chunki ularning har bir turi bo"yicha talab va tak-
liflar o*rganilib, talabga yarasha ishlab chiqarish imkonini beradi.

Yaratilgan mahsulot givmat jihatdan ham uch gismdan iborat
bo‘ladi, ya’'ni:

1) ishlab chigarish jarayonida iste’'mol gilingan ishlab chiqarish vosi-
talari givmatining mahsulotga o*tgan gismi ammortizatsiya fondi (s):

2) yangidan vujudga keltirilgan mahsulotning bir gismi, ya'ni, ish-
chilarga tegishli gismi — zaruriy mahsulot giymati (v):
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3) yangidan vujudga keltirilgan mahsulotning mulkdortar, tadbir-
korlar va jamiyat uchun ishlab chigarilgan gismi - qo*shimcha mah-
sulot givmati (m})dan iboratdir (2.3-jadval).

Jadvaldan ko‘rinadiki, jami ijtimoiy mahsulot 1515 birlikni, yalpi
ichki mahsulot esa 585 birlikni tashkil etadi. Demak, mamiakat miq-
yosida takror hisobga yo‘l qo*ymaslik uchun yalpi ichki mahsulotni
hisoblashda sotib olingan xomashyo, yonilg'i va materiallar giymati
hisobga olinmaydi, fagat go'shilgan giymat hisobga olinadi. Ammeo
har bir korxona va tarmoq uchun sotilgan tovar mahsuloti fagatgina
valpi ichki mahsulotdan emas, balki Yaratilgan yalpi mahsulotdan
iboratdir.

2.3-jadval
Milliv mahsulotning texnologik bosgichlar bo‘yicha tuzilishi
(shartli raqamlar misolida)

T 1
Xom- Qo‘shilgan giymat
“*’i"’;_ Solig
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Shuni ta’kidlash lozimki, jami ijtimoiy mahsulot tarkibida oraliq
mahsulot hamda ayrim takroriy hisoblar mavjud bo*lganligi sababli u
ishlab chigarish natijasiga to*g'ri baho bera olmaydi.

Takroriy hisob — bu tayyor mahsuloet ishlab chiqarish jaraye-
nining bir necha bosqichlardan o*tishi natijasida oraliq iste’moli
deb atalmish ba'zi mahsulot (xomashyo, yoqilg‘i, material, en-
ergiva va h.k.)lar givmatlarining takroran hisobga olinishi. Jad-
valdagi misolimizdan ko'rinadiki, paxta tolasi, yigirilgan ip, gazla-
maning giymatini tashkil etuvchi xomashyo, yoqilg®i, material va
boshgalarning ishlab chiqarishning turli bosqichlarida gayta-qgayta
gatnashadi, ularning hisobga olinishi natijasida takroriy hisob 930
birlikni tashkil etgan.

Yalpi ichki mahsulot giymatini to*g‘ri baholash, unda takroriy
hisobga vo*l go*ymaslik uchun oraliq va pirovard mahsulot tushun-
chalarini ham ajratib olish lozim. Oraliq mahsulot — bu tugallan-
magan ishlab chiqarish, kelgusida vana qayta ishlov berilishi
zarur bo‘lgan voki gayta sotish uchun mo‘ljallangan tovar va
xizmatlardir. Bizning misolimizda 140 birlik paxta xomashyosi, 285
birlik paxta tolasi va yigirilgan ip, 465 birlik to*qilgan gazlama oraliq
mahsulotlar bo‘lib hisoblanadi. Chunki ular tikuvchilik mahsuloti
(ko*ylak yoki kostyum) ishlab chigarishning izchil jarayonida navbat-
dagi bosgichda gayta ishlov berishga muhtojdirlar. Aynan 625 birlik
qivmatga ega tikuvchilik mahsuloti esa pirovard mahsulot hisobla-
nadi. Demak, pirovard mahsulot — bu ishlab chigarishning barcha
texnologik jarayonlaridan o‘tgan hamda bevosita iste’mol uchun
mo‘ljallangan tayvor mahsulotdir.

Bundan ko‘rinadiki, jamiyat a’zolarini ishlab chigarishning umu-
miy natijadan ko‘ra ko*proq ishlab chigarishning pirovard natijalari
gizigtiradi.

Ishlab chigarishning pirovard natijasi bo‘lib takroriy hisobni
0*z ichiga olmagan, jamiyat a’zolarining ehtivojlarini bevosita
gqondirishga mo‘ljallangan tayyor mahsulotlar va xizmatlar hi-
soblanadi. Shunga ko‘ra, ko‘pincha ijtimoiy ishlab chigarishning
pirovard natijasi sifatida yalpi ichki mahsulot, sof ichki mahsulot
(milliy daromad) va boshqalarni ko‘rsatish mumkin. Mamlakatimiz
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mustaqillikka erishgandan Keyin (1993-yildan boshlab) milliy hi-
soblar tizimi joriy qilindi va bunga asosan Yaratilgan mahsulot
yalpi ichki mahsulot (YalM) deb atalib, shu shaklda hisobga olina
boshlandi.

Yalpi ichki mahsulot deb mamlakatda yil davomida Yaratil-
gan, bevosita iste’molchilarga yetkaziladigan tayyor mahsulotga
aytiladi.

Yaratilgan yalpi ichki mahsulotdan iste’mol gilingan ishiab
chiqarish vositalari giymati (amortizatsiva ajratmalari) che-
girib tashlansa, qolgan gismi sof ichki mahsulet deyiladi. Demak.
sof mahsulot bevosita ishlab chigarish va xizmat ke'rsatishda band
bo‘lgan menejyerlar, ishchilar, dehgonlar va muhandislar, texnik
xodimlar va boshgalarning sarf gilingan jonli mehnati bilan Yaratil-
gan zaruriy va qo'shimcha mahsulotdan iboratdir.

Zaruriy mahsulot deb ishchi va xizmatchilar ish vaqtining bir
qismi bo‘lgan zaruriy ish vaqtida zaruriy mehnat bilan Yaratil-
gan, ishchi kuchini normal holatda saqlash va qayta tiklash
uchun zarur bo‘lgan mahsulotga aytiladi. Bunga kelgusi avlod ish-
chilarini yetishtirish, ya'ni ishchilarning oilasi va bolalari uchun zarur
bo*lgan mahsulot ham kiradi.

Sof mahsulotning zaruriy mahsulotdan ortigcha qismi, ya'ni
qo‘shimcha ish vaqtida xodimlarning qo‘shimcha mehnati bilan
Yaratilgan gismi qo*shimcha mahsulot deyiladi.

Ishlab chigarishning tizimi va mulkchilikning shaklidan qat’iy
nazar har bir korxonada, tarmoqda qo‘shimcha mahsulot hajmini
ko*paytirishga harakat gilinadi. U asosan uch yo'l bilan — ishlovchi-
lar sonini ko'paytirish, ish kunini uzaytirish va ish kuni chega-
rasi o'zgarmagan holda zarurly ish vaqtini Kamaytirish evaziga
qo‘shimcha ish vaqtini ko*paytirish yo*li bilan amalga oshiriladi.

Misol uchun korxonada 120 Kishi ishlagan bo*lsa va har bir ki-
shi 10 ming so*‘mdan go‘shimcha mahsulot yaratsa hammasi bo‘lib
1200 ming so*m qo'shimcha mahsulot yaratiladi. Agar ishchilar soni
150 kishiga etkazilsa (150*10ming) 1500 ming so'm qo'shimcha
mahsulot yaratiladi. Bunda qo*shimcha ishchilar sonini ko' paytirish
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evaziga qo'shimcha mahsulot ko'paytirilmoqda. Agar ishchilar soni
o‘zgarmasdan 120 kishi holida qolib ish soati 8 soatdan 10 soatga
uzaytirilsa (10*1250 bir soatlik Yaratilgan go*shimcha mahsulot) bir
kunda bir ishchi 12500 so*m, hamma ishchilar esa (120*12500) 1500
ming qo*shimcha mahsulot yaratiladi.

Bundan ko‘rinadiki, bu ikki yo‘l bilan go‘shimcha mahsulotni
ko*paytirish mumkin. Lekin bu ikki yo'l cheklangan bo‘lib, uzluk-
siz ravishda ishchilar sonini ko'paytirib ham, ish kunini uzaytirib
ham bo‘lmavdi. Chunki ular cheklangan bo‘lib, ishchilar sonini
ko*paytirish korxonaga gimmatga tushadi, ish kunini uzaytirish esa
ishchilar noroziligini keltirib chigaradi. Demak qo‘shimcha mahsu-
lotni ko*paytirishning cheksiz bo*lgan uchinchi yo'lidan keng foy-
dalanish mumkin. Bu yo'l ishlab chigarishda to*htovsiz ravishda yan-
gi texnika-texnologiyalarni qo‘llash, xom ashyo va energiyalarning
yangi turlarini topib, ulardan samarali foydalanish yo*llarini ochish
bilan mehnat unumdorligini oshirish evaziga zaruriy ish vaqtini ka-
maytirish va qo‘shimcha ish vaqgtini uzaytirib qo‘shimcha mahsulotni
ko*paytirish mumkin.

Ishchilar sonini ko*paytirish va ish kunini uzaytirish yo*li bilan
olingan go'shimcha mahsulot abselyut (mutloq) qo*shimcha mah-
sulot deyiladi.

Ish kuni o‘zgarmaganda zaruriy ish vaqtini kamaytirib,
qo‘shimcha ish vaqtini ko*paytirish evaziga olingan qo‘shimcha
mahsulot esa nisbiy qo*shimcha mahsulot deb ataladi. Masalan,
ish kuni davomiyligi 8 soat hajmida qolgani holda, mehnat unum-
dorligi va intensivligini oshirish hisobiga zaruriy mahsulot yaratishga
sarflanishi kerak bo‘lgan vaqt 4 soatdan 3 soatga tushirildi, deb hi-
soblaylik. Bunda qo‘shimcha mahsulot yaratishga sarflangan vaqt 5
soatga yetadi, ya'ni nisbiy qo*shimcha mahsulot hajmi ortadi.

Hozircha bizning igtisodiy amaliyotimizda (statistik, buxgalteriva
hisoblarida) zaruriy va qo‘shimcha mahsulot hisoblanmaydi. Lekin
ularning miqdorini, o*sishi va kamayishini hamma darajalarida hisob-
kitob qilish mumkin. Buning uchun ularni hisoblash usullarini ishlab
chiqish zarur.



Yil davomida olingan qo‘shimcha mahsulotlar yig‘indisi
go‘shimcha mahsulot massasi, uning zaruriy mahsuloiga nisbatfi
esa (foizda ifedalanishi) qo‘shimcha mahsulot normasi deb yuri-
tiladi.

Agar qo‘shimcha mahsulot normasini m. massasini m, zarurty
mahsulotni v bilan belgilasak go’shimcha mahsulot normasi

m =m/vx100%
ko ‘rinishdagi formula bilan aniglanadi.

Misol uchun, «A» korxonaning yil davomidagi go‘shimcha mah-
sulot massasi 100 min. so'm, zaruriy mahsulot hajmi esa 250 min.
so‘mdan iborat bo‘lsin. U holda qo‘shimcha mahsulot normasi 40%
ni tashkil etadi.

Ma’lumki, go‘shimcha mahsulot bilan zaruriy mahsulot o'rtasida
har doim ziddiyat va alogadorlik bo‘ladi. Ularning har ikkalasi-
dan ham butun igtisodiyotni rivojlantirish va jamiyat a’zolarining
farovonligini oshirish magsadlari yo*lida foydalaniiadi.

Ba’zan davriy matbuotda va ayrim adabiyotlarda go'shimcha
mahsulotning mazmunini to‘g'ri tushunmaslikdan uni qo‘shimcha
qiymat va qo‘shilgan giymat bilan bir xi} sinonim tushuncha sifatida
ifoda etiladi. Lekin qo*shimcha mahsulot tushunchasi go'shimcha qry-
mat va qo‘shilgan giymat tushunchalaridan sifat va miqdor jihatidan
tubdan farq giladi.

Qo shimcha mahsulot yalpi ichki mahsulotning tarkibiy gismi
bo‘lganligi uchun unda mavjud bo‘lgan ikki tomonlama xususiyat,
ya'ni giymat va naflilik xususiyatlari qo‘shimcha mahsulotga ham
mansub bo‘ladi, ya'ni qo*shimcha mahsulot ikki tomonlama xususi-
yatga ega bo‘ladi.

Qo*shimcha naflilik

Qo'shimeha mahsulot

Qo’shimcha giymat

Bundan ko‘rinadiki, qo‘shimcha giymat qo‘shimcha mahsulotning
bir tomoni bo‘lib, uning faqgat qiymatini ya'ni unda mujassamiashgan
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go‘shimcha mehnatni ifodalaydi. Unda naflilikning biror bir gram-
mi yoki atomi bo‘lmaydi. Naflilik faqatgina qo*‘shimcha mahsulotda
bo‘lib, uning muhim tomonidir. Qo‘shimcha mahsulot qo‘shimcha
qiymatdan faqatgina shu sifat jihatdangina emas, shu bilan birga miqg-
dor jihatdan ham farq giladi. Ma’lumki, ishlab chiqaruvchi kuchlar
to‘xtovsiz rivojlanib mehnatning unumdorlik kuchi oshib boradi,
Shunga binoan go‘shimcha mahsulotning nafliligi qiymatiga nisbatan
tez oshib boradi, chunki qo‘shimcha mahsulot qo*shimcha qiymat-
ning mehvat unumdorligiga ko‘paytmasiga teng bo‘ladi, ya’ni

{qo ‘shimcha mahsulot = qo‘shimcha giymat x mehnatning unumdor-
ik kuchi),

Shuningdek qo‘shimcha mahsulot bilan qo‘shilgan qiymat
o‘rtasida ham b farq mavjuddir. Har bir korxonada va tarmogqlar-
da qo°shilgan qiymat asosiy vositalar amortizatsiyasi + tsh haqi +
Yaratilgan qo‘shimcha mahsulot (soliq to*lovlari va foyda)dan thorat
bo‘ladi. Bundan ko‘rinib turibdiki, agar qo‘shilgan giymat amorti-
zatsiya, ish haqi va Yaratilgan qo‘shimcha mahsulotdan iborat bo‘lsa,
qo‘shimcha mahsulot uning bir tarkibiy gismidir. Hamma tarmoq va
sohalarda Yaratilgan qo‘shilgan qiymatlar yig‘indisi mamlakatning
yalpi ichki mahsulotini tashkil etadi. Shunday qilib, qo*shimcha qiy-
mat, qo‘shilgan qiymat va qo‘shimcha mahsulot bir xil (sinonim)
tushunchalar emas balki tamomila bir-biridan farq qiladigan alohida-
alohida iqtisodiy kategoriyalardir.

Ishlab chigarish jarayonida hosil bo‘lgan qo‘shimcha mahsulot
sotilish jarayonida foydaga aylanadi. Foydadan davlat solig sifatida,
ssuda kapital egalan esa foiz sifatida, yer egalari renta sifatida o'z
ulushlarini oladilar. Bu daromad turlari go‘shimcha mahsulotning
sotilib, dastlabki tagstmlangandan keyingi o‘zgargan shakHaridir.
Yuzaki real hayotda qo‘shimcha mahsulot yuqoridagi shakliarda
namoyon bo‘ladi. Kimki igtisodiy jarayonlaming tub ildizini tu-
shunmasa, bu daromadlarning manbaini, qayerda va kim tomonidan
yaratilishini tushunmasdan qolaveradi. Zaruriy va qo‘shimcha mah-
sulotlarning mazmunini tushunishda ularning real hayotdagi modi-

64



fikatsiyalashgan shakllarini bilish muhim rol o*ynaydi. Ma'lumki,
zaruriy va qo‘shimcha mahsulot ularning bevosita ishlab chigarish
jarayonidagi ko‘rinishidir. Ammo, ular,oldi-sotdi va tagsimlash ja-
rayonlaridan o°tib, o'z shakllarini o*zgartirib, modifikatsiyalashgan
shakl oladilar.

Yangidan Yaratilgan sof mahsulotning tarkibi va modifikatsi-
yalashgan shakllari 2.6-rasmda aniqroq tasvirlash mumkin.

[

| Sof mahsulot
L
- _.._--"‘___-___. = -H'““"a.__‘-__‘_h
Zaruriy mahsulot | Qo*shimcha mahsulot '
e e e ’ s = ]
————ree
———
e o r oo
J Ish hagi J Foyda || Foiz Renta Soliglar I
: L
litimory himoya fondlari |

T

Tomorga dehgon kasanachilik va boshga xo'jaliklardan olingan mahsulotlar

2.6-rasm. Zaruriy va go'‘shimcha mahsulotning modifikatsivalashgan
shakllari

Foydaning turli to‘lovlardan qolgan gismi esa tadbirkorlarning
sof foydasi bo*lib, uning hisobidan o°zlarining iste’molini gondiradi,
investitsiyani, turli sotsial yo*nalishdagi ishlarni amalga oshiradilar.
Ko*rinib turibdiki, qo*shimcha mahsulotni ko*paytirish hech kimga
zarar bermaydi, aksincha jamiyat a’zolarining hammasi uchun man-
faatlidir.

Ma’lumki, go*shimcha mahsulot bilan zarurty mahsulot o*rtasida
har doim ziddiyat va aloqadorlik bo‘ladi. Ulaming har ikkalasi-
dan ham butun igtisodiyotni rivojlantirish va jamiyat a’zolarining
farovonligini oshirish magsadlarida foydalaniladi.

Lekin ularning sof milliyv mahsulotdagi hissasi turli omillar
ta’sirida, masalan, texnika taraqqiyotining rivojlanishi, ijtimoiy ish-
lab chiqarish tarkibining o°zgarishi. mehnat unumdorligining oshishi
natijasida o‘zgarib turadi. Mehnat unumdorligining o*sishi natijasida
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zaruriy mahsulotning absolyut migdori o'sgan holda sof milliy mah-
sulotdagi hissasi kamayib, go‘shimcha mahsulotning hissasi oshib
boradi. Bunday holatlar gqo'shimcha mahsulot normasining oshishida
o'z aksini topadi.

Bu bayvon etilganlardan xulosa qilib aytish mumkinki, qo‘shimcha
mehnat va binobarin, qo‘shimcha mahsulot butun-butun tarixiy
taragqiyot davomida ishlab chigarishni, fan texnikani, ta’limni,
sog'ligni saglashni, madaniyatni rivojlantirish, mamlakat mudofaa-
sini mustahkamlashning iqtisodiy manbai bo*lib kelgan va bundan
keyin ham shunday bo‘lib qoladi.

Hozirgi davrdagi bozor igtisodiyotiga doir adabiyotlarda ishlab
chiqarish omillari bilan uning samarasi o°rtasidagi bog‘liglik ishiab
chigarish funksiyasi deb ataladi. Masalan, ishlab chigarish omil-
lari - tabiat (N), kapital (K) va ishchi kuchi (L)ni ishlab chigarishda
qo‘llashdan olingan mahsulotni M dan iborat deb faraz gilsak, ishiab
chiqarish funksiyasi M = f(N,K,L)dan iborat bo‘ladi. Bu formula
ishlab chigarishga jalb qgilingan omillarning, ya'ni sarflarning har
birligi evaziga olingan mahsulotni bildiradi va ¢ tiborni kam resurs
sarflab, ko'proq mahsulot olish imkoniyatini gidirishga garatadi. Un-
dan tashgari, bu ko'rsatkich har bir mahsulot birligini ishlab chiqar-
ishga va ko"paytirish mo‘ljallangan mahsulot hajmini ishlab chiqar-
ishga qancha resurs sarfi talab qilinishini oldindan aniqlash imkonini
beradi.

Ishlab chigarishda foydalaniladigan turli xil omillar sarfini bir-
daniga yoki ularning ayrim turlarini ko*paytirish yo'li bilan mahsulot
hajmini ko' paytirish mumkin. Lekin boshga omillar va sharoitlar teng
bo*lgani holda ayrim omillar sarfini oshirish yo*li bilan mahsulotni
cheksiz ko‘paytirib bo‘lmaydi. Omillardan foydalanish va ularning
migdorini oshirish evaziga olingan mahsulot uch xil o*Ichanadi: umu-
miy mahsulot, o‘rtacha mahsulot va so‘nggi qo‘shilgan mahsulot.

Umumiy mahsulot — jalb gilingan barcha ishlab chigarish
omillaridan foydalanish evaziga olingan mahsulotning mutlag
hajmi. Odatda korxona yoki yakka tartibdagi ishlab chigaruvchi-
ning faoliyati eng avvalo uning umumiy mahsuloti orgali bahola-
nadi. Misol uchun, «A» korxonada | oy davomida barcha mavjud
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resurslardan foydalangan holda 100 birlik mahsulot yaratildi, deb
faraz gilaylik. Bu o‘rinda 100 birlik hajmdagi umumiy mahsulot uni
yaratishga sarflangan resurslar to*g'risida ma’lumot bera olmaydi.
Biz faqgat ushbu korxona faoliyatini boshqga bir korxona faoliyati nati-
jasiga tagqoslab, baholashimiz mumkin. Masalan, xuddi shu turdagi
mahsulotni ishlab chigaruvchi «V» korxonada bir oy davomida 80
birlik mahsulot ishlab chiqarilgan, deylik. U holda, «A» korxonada
«V» korxonaga nisbatan 1,25 baravar ko'p umumiy mahsulot ishlab
chiqarilgan, deb xulosa chigarish mumkin. Biroq, bu mahsulot nima
evaziga, ganday sarflar hisobiga Yaratilganligini ayta olmaymiz. Bu-
ning uchun bizga ushbu mahsulotni ishlab chiqarish uchun sarflangan
omillar to*g‘risida ham ma’lumot kerak bo‘ladi. Bu ma’lumotlardan
foydalangan holda o*rtacha mahsulotni hisoblash mumkin.

O‘rtacha mahsulot - jalb gilingan barcha ishlab chiqarish
omillarining bir birligiga to*g‘ri keladigan mahsulot hajmi:

O'M =M/(1.K).

Aytaylik, 100 birlik mahsulot 10 birlik ishchi kuchi, 8 birlik kapi-
tal va 15 birlik tabiiy resurslarni sarflash evaziga Yaratilgan. U holda
har qaysi omilning bir birligiga to‘g‘ri keladigan mahsulot hajmini
hisoblaymiz:

1) ishchi kuchi omili birligiga to*g*ri keladigan o*rtacha mahsulot:

O'M, :% =10  birlikka teng.

2) kapital omili birligiga to*g‘ri keladigan o°rtacha mahsulot:
om, =% 125 birikka teng.
8

3) tabiiy resurs omili birligiga to*g‘ri keladigan o‘rtacha mahsulot:

OM, = % ~6.7  birlikka teng.

Ishlab chigarish natijasini baholashda ishlab chiqarish omillari
navbatdagi birligini sarflashning magsadga muvofigligini o‘rganish,
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ya'ni har bir omil qo*shimcha sarfining u keltiradigan samara bilan
taqqoslash muhimdir. Bu so‘nggi qo‘shilgan mahsulot ko‘rsatkichi
orqgali ifodalanad:.

So‘nggi go*shilgan mahsulot — eng so‘nggi go‘shilgan omil
{kapital yoki ishchi kuchi) evaziga o‘sgan mahsulot hajmi.

«A» korxonada keyingi oyda boshga ishlab chigarish omil-
lari sarfi o*zgarmagani holda, ishchi kuchi resurslarining sont 2
birlikka oshirilgan, ya'ni 12 birlikni tashkil etib, buning natijasi-
da umumtiy mahsulot 110 birlikka yetgan bo'lsin. U holda, ishcha
kuchi omilining so*nggi qo‘shilgan mahsuloti 5 burlik (10/2)n1
tashkil etadi.

Har bir qo‘shilgan omil evaziga olingan qo‘shilgan mahsu-
lot so‘nggi qo‘shilgan omil unumdorligi deb aytiladi. So‘nggi
go‘shilgan mahsulot (o‘sgan) migdorini so‘nggi qo‘shilgan
(o‘sgan) ishchi kuchi yoki kapital migdoriga bo‘lish yo‘li bilan
go‘shilgan omil, ya’nmt qo‘shilgan kapital yoki qo‘shilgan ishchi
kuchi unumdorligt antqlanadi, ya’ni:

KM = AM[AK yoki KM = AM/AH

Bu tushunchalarni yana bir shartli misol anigroq ifodalash
mumkia (2 .4-jadval).

Yugorida aytilganidek, alohida olingan omil evaziga
qo‘shilgan mahsulot ma’lum darajaga borgandan keyin kamaya
boshlaydi. Bu kamayish ayniqsa uning har bir birligi evaziga
qo‘shilgan mahsulotda aniq seziladi. Mana shu qo‘shilgan omil
unumdorligining pasayishiga qarab marjinalistik yo‘nalish va-
killari unumdorlikning pasayib borishi qonuni degan qonunni
kashf gilishgan. Ulaming g‘oyasi bo‘yicha har bir keyingi qilin-
gan xargjat yoki omil oldingisiga qaraganda kam samara beradi
va oqtbatda umumiy o‘rtacha mahsulot ham pasayib ketadi.
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2.4-jadval
Qo‘shilgan mahsulot va qo*shilgan omillar unumdorligi

R Qo*shilgan i
cl)‘shiil-:'m omillar unum-
fyil | 2-yil ‘*m'i d‘j; dorligi
i AM/AO
Jath ql]mgzm kapital. 120 150 30 |
ming so'm
Ish(.;hl k‘uchl (ishchilar 100 120 20 I 5
soni, natar)
Olingan umumiy | o 130 30 )
mahsulot, dona
O‘rtacha mahsulot: 100 130 30 -
a) ming so‘'m kapitalga, 083 | 087 0.04 X
dona
b) 1 ishchiga, dona 1 1,08 0,08 -

Birog, shuni ta’kidlash lozimki, keyingi jalb gilingan omil yoki
xarajat unumdorligining pasayib borishi qonuni har doim ham amal
gilavermaydi. Balki u quyidagicha to‘rt holat mavjud bo‘lgan sharoit-
dagina amal gilishi mumkin:

1) ishlab chigarishning boshqa omillari o‘zgarmay faqat bir omil
to*xtovsiz oshirilganda;

2) fan-texnika taraqqiy etmay to‘xtab golganda yoki uning yangi-
liklari ishlab chigarishga jalb gilinmaganda:

3) omillar o*rtasidagi migdor va sifat nisbatlari buzilganda:

4) shart-sharoitni hisobga olmasdan xarajatlar xo*jasizlarcha, ko‘r-
ko‘rona amalga oshirilganda.

Yuqorida belgilangandan boshqa holatlarda bu gonun amal qil-
maydi.

2.4. Ishlab chigarish imkoniyatlari va uning chegarasi
Iqtisodiyot nazariyasi fani mavjud cheklangan igtisodiy resurslar-

dan ganday qilib foydalanilganda jamiyatning cheksiz chtiyojlarini
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to*larog gondirib borish mumkin, degan muammo ustida bosh goti-
radi. Bunda, birinchidan, iqtisodiy resurslardan foydalanishning turli
xil mugobil variantlari mavjud bo‘lishi ko*zda tutilib, ulardan eng sa-
maralisi, ya'ni jamiyat ehtiyojlarini ancha to*laroq qondiradigan mig-
dorda tovar va xizmatlarni ishlab chigarish imkonini beradigan turini
tanlab olishga harakat gilinadi.

Ikkinchidan, igtisodiy resurslar nisbatan cheklanganligi sababli
jamiyat a’zolarining barcha ehtiyojlarini birdaniga qondirish mum-
kin bo‘lmaydi. Shuning uchun jamivatga gaysi mahsulotlarni ishlab
chigarish, qaysilaridan vaqgtincha voz kechish lozimligini hal qi-
lish, ya'ni tanlashni amalga oshirish zarur bo‘ladi. Shunday tanlash
orqali, resurslarning mavjud darajasida mahsulot olishning aniglan-
gan eng yuqgori migdori jamiyatning ishlab chigarish imkoniyatini
ko‘rsatadi. Jamiyatning ishlab chigarish imkoniyatidan to‘liq foy-
dalanish uchun iqgtisodiy resurslaming to‘la bandligiga erishish va
ishlab chiqarishning to*liq hajmini ta’'minlash zarur.

To‘la bandlik — iqgtisodiyotdagi ishlab chigarishga yaroqli
bo‘lgan barcha resurslardan to‘la unum bilan foydalanish ho-
lati. Bunda ishchi majburty ishsiz bo'lib golmasligi, igtisodiyot
ishlashni xohlagan va unga layogatli bo‘lgan barcha ishchi kuchini
ish bilan ta’minlashi, haydaladigan yerlar, bino va inshootlar yoki
kapital uskunalar ham bo‘sh golmasligi hamda to‘la quvvat bilan
ishlashi lozim.

Ishlab chiqgarishning to‘liq hajmi, resurslarni samarali tagsim-
lashni, ya'ni ulardan mahsulotning umumiy hajmiga eng ko'p hissa
go‘shadigan gilib foydalanishni va mavjud texnologiyalarning eng
yaxshisini go‘llashni ham bildiradi.

Bozor igtisodiyoti sharoitida ishlab chigarish imkoniyatlarining
ma’lum chegarasi bo‘ladi. Chunki, resursiar kamyob bo'lganligi sa-
babli igtisodiyot to‘la bandlik va ishlab chigarishning to*liq hajmida
ham tovar va xizmatlarni cheklanmagan miqdorda ishlab chiqarishni
ta’minlay olmaydi.

Ishlab chiqarish imkoniyati chegarasini jadval ma’lumotlaridan
foydalanib yanada aniqroq tasvirlash mumkin (2.5-jadval).
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2.5-jadval
Resurslar to‘liq band bo‘lganda ishlab chigarish imkoniyatiari
(shartli raqamlar)

Mahsulot turi | ___Mugqobil variantlar
Al]B] c]DJ]E

Non (min. dona) 0| 1] 2] 3] 4
Tegirmon (ming dona) 10 9] 7] 4]0

Ishlab chigarish imkoniyatlari chegarasi to‘'g'risida yaxshirog
tasavvurga ega bo‘lish uchun:

birinchidan, iqtisodiyot faqat ikki xil mahsulot - non va tegirmon
ishlab chiqaradi (bunda non iste’'mol tovarlarini, tegirmon ishlab
chiqarish vositalarini bildiradi);

ikkinchidan, igtisodiy resurslar migdor va sifat jihatdan
o‘zgarmaydi;

uchinchidan, mehnat unumdorligi va texnologiya doimiy bo‘lib
goladi, deb faraz qilamiz.

Mavjud resurslar cheklanganligi sababli igtisodiyotning tegirmon
va non ishlab chiqarish hajmini birdaniga ko*paytirib borish imkoni-
yati cheklangan. Resurslarning cheklanganligi mahsulot ishlab chiga-
rishning cheklanganligini bildiradi. Bunday sharoitda tegirmon ish-
lab chiqarishni har qanday ko‘paytirishga resurslarning bir gismini
- non ishlab chiqarishni kamaytirish orqali erishadi. Aksincha, agar
non ishiab chigarishni ko*paytirish afzal ko’rinsa, buning uchun zarur
resurslar fagat tegirmon ishiab chigarishni gisqartirish hisobiga olini-
shi mumkin.

Jadvalda jamiyat tanlashi mumkin bo‘lgan sanoat tegirmonlari
va non migdorining muqobil uyg‘unlashuvi ifodalangan. A mugqobil
variantga binoan, igtisodiyot o‘zining butun resurslarini tegirmon,
ya'ni ishlab chigarish vositalarini ishlab chiqarishga yo‘naltiradi. E
mugobil variantda esa mavjud resurslar to*lig*icha non, ya'ni iste’'mol
buyumlari ishlab chigarishda foydalaniladi. Jadvaldagi asosiy g‘ova
quyidagicha: har ganday vaqt oralig‘ida igtisodiyot to‘la bandlik va
ishlab chigarishning to‘liq hajmida non mahsulotini ko‘proq ishlab
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chigarishi uchun tegirmonning bir gismidan voz kechishi zarur. Iqti-
sodiy resurslar kamyob bo*iganfigi sababli, iqtisodiyot non va tegir-
mon ishlab chigarish hajmini bir vaqtda ko*paytira olmaydi.

Ishlab chiqarish imkoniyati haqidagi tushunchani chuqurlashtirish
uchun jadvalda keltirilgan ma’lumotlarni rasmda tasvirlaymiz (2.7-
rasm).
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2.6-rasm. Ishlab chigarish imkoniyatiari egri chizig'i

Ishlab chiqarish imkonivati egri chizig*idagi har bir nuqta ikki
xil mahsulot ishlab chigarishning gandaydir eng ko'p hajmini
ko‘rsatadi. Jamiyat uchun mahsulotlarning erishib bo*ladigan har xil
uyg unlashuvlaridan tanlab olish imkoniyati egri chiziq ichida joyla-
shadi.

Non va tegirmon ishlab chigarishning har xil uyg'unlashuvini
amalga oshirish uchun jamiyat ulardagi mavjud resurslarning to‘la
bandligi va ishlab chigarishning to*liq hajmini ta’minlashi zarur. Non
va tegirmonning barcha uyg‘unlashuvi ularning eng ko‘p migdorini
ko‘rsatib, bu barcha mavjud resurslardan esa samarali foydalanish
natijasida olinishi mumkin.

Iqtisodivotda resurslarning to‘la bandligi va ulardan samarali
foydalanishni ta’minlash uchun har ikkala mahsulotning tanlangan
hajmi ishlab chiqarish imkoniyatlari egri chizig‘i deb nomlanuvchi
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ABCDE chizig'ida joylashgan bo‘lishi lozim. Bu chizigdan chap
tomonda joylashgan har qanday nugta resurslardan to'lig foydalan-
maslikni anglatadi. Masalan, rasmdagi G nugta igtisodiyotda 1.6 min.
dona non va 5 ming donaga yaqin tegirmon ishlab chiqarilayotganini
bildiradi. Bu esa. resurslardan foyvdalanishning muayyan darajasida,
go‘shimcha resurslarni jalb etmagan holda, quyidagi harakatlarni
amalga oshirish imkoniyati mavjudligini ko'rsatadi:

a) non ishlab chiqarishning mavjud hajmini saqlab golgan holda,
tegirmon ishlab chigarish hajmini & ming donagacha yetkazish:

b) tegirmon ishlab chiqarishning mavjud hajmini saglab qolgan
holda, non ishlab chigarish hajmini 2.7 min. donagacha yetkazish:

v) bir vaqtning o*zida har ikkala mahsulot ishlab chigarish hajmini
oshirish.

Ishlab chigarish imkoniyatlari egri chizig'idan tashqarida joylash-
gan har qanday nuqtaga (masalan, W) resurslarning mavjud hajmi
va ishlab chigarishning mavjud texnologivasi darajasida erishib
bo*lmaydi.

Jamiyat bu mahsulotlar uyg‘unlashuvidan birortasini tanlashi
zarur: ko‘proq tegirmon ishlab chigarish kamroq non ishlab chiqar-
ishni bildiradi va aksincha. Har qanday mahsulotning qandaydir
miqdorini olish uchun, voz kechishga to‘g‘ri keladigan boshqa
mahsulot miqdori bu mahsulotning muqobil xarajatlari deb ata-
ladi.

Biz bu yerda fagat ikki narsa tegirmon va non misolida igtisodiy
resurslarning to‘la bandligi va ishlab chigarishning to*liq hajmi bilan
xususiyatli deb hisobladik. Agar band bo*lmagan resurslar bo*lsa yoki
resurslardan samarasiz foydalanilsa (to‘liq foydalanilmasa) iqgtisodi-
yot jadvalda ko‘rsatilgan har bir muqgobil variantdagidan kamrog
mahsulot ishlab chigargan va bu rasmda keltirilgan ishlab chigarish
imkoniyati egri chizig*ining ichida joylashgan bo*lar edi.

Agar resurslarning miqdori, sifati hamda texnika, texnologiya
o°zgarsa igtisodiyotda ishlab chiqarishning umumiy hajmi ham (ish-
lab chigarish imkoniyati egri chizig‘ining holati) o*zgaradi. Mavjud
resurslarning ko‘payishi har bir variantda bitta yoki har ikkala mahsu-
lot ishlab chigarish hajmining ko‘payishiga olib keladi.
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Hozirgi davrda fan-texnika taraqgiyoti va binobarin texnika va
texnologiyalar o‘zgarishi jadallashgan vaqtda ishlab chiqarish im-
koniyati to‘htovsiz kengayib boradi. Energiyaning, xomashyo va ma-
teriallaming yangi turlari topilib ishga tushuriladi. Yangi texnika va
texnologiyalar go‘llanilib, mehnat unumdorligi, yerlar xosildorligini,
chorva mollari mahsuldorligini, tejamkorlikni oshirish imkonini beradi..

2.5. Ishlab chiqarishning samaradorligi
va uning ko‘rsatkichlari

Ishlab chigarish samaradorligi va uni oshirish masalasi har doim
iqtisodiyot nazariyasi fanining dolzarb muammesi sifatida, uning
digqat markazida bo‘lib keladi. Aynigsa, hozirgi paytda bu masala
yanada keskin qo‘yilmogda. Buning sababi shundaki, ishlab chiga-
rish samaradorligini oshirmasdan turib mamlakatimiz oldida turgan
muhim masala — mustaqil iqtisodiy taraggivotnt jadallashtirish vazi-
fasini amalga oshirib bo‘lmaydi. Samaradorlikning iqtisodiy maz-
muni sifatida har doim ishlab chigarishning pirovard natijasi
bilan unga avanslangan resurslar, mablag‘lar yoki gilingan xara-
jatlar o‘rtasidagi nisbhat tushuniladi.

Lekin, turli ijtimoiy-iqtisodiy tizitnlar sharoitida shu jamiyatning
magsadidan kelib chigib, samaradorlik muammosining tub mohiyati
o“zgaradi. Bozor igtisodiyoti sharoitida ishlab chiqarishning asosiy
maqsadi foyda olishga qaratitganligi sababli har bir iqtisodiy subyekt
ko‘proq foyda olishga intiladi. Igtisodiy adabiyotlarda samarador-
likning bosh mezoni haqida ham turlicha fikrlar mavjud. Ayrim olim-
lar ishlab chigarish samaradorligining bosh mezoni foyda, boshqa
birlari esa yalpi milliy mahsulot, sof mahsulot, uchinchilari milliy da-
romad, to°rtinchilari esa go‘shimcha mahsulot deb ko‘rsatadilar. Biz
bu o‘rinda sanab o‘tilgan fikrlarning qaysi biri to‘g'ri ekanligi hagida
batafsil to‘xtolmaymiz, lekin shuni aytish kerakki, ko‘pchilik olim-
lar tomonidan bozor iqtisodiyoti sharoitida samaradorlikning bosh
ko‘rsatkichi olingan foydaning xarajatlarga nisbati, ya'ni rentabellik
yoki foydalilik darajasi bilan belgilanadi deb tan olinadi. Shuning
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uchun ham ishlab chiqarish samaradorligi olingan foydaning (F)
ishlab chlqarlshga sarflangan rcsurslar qivmatiga (I) nishati bi-
lan aniglanadi, ya'ni: ‘

P :—); =< 100%

bu yerda: R’ - foyda normasi:

I —igtisodiy resurs sarflari.

Misol uchun, A korxonada yil davomida 800 min. so'mlik resurs
xarajat qilib, 200 min. so'm hajmida foyda olingan bo*lsin. U holda
foyda normasi 25% (200 100/800) ni tashkil ctadi.

Ishlab chiqgarish samaradorligi ko*p girrali masala bo*lib. bu ayt-
ilgan birgina asosiy ko'rsatkichda, uni to‘la ravishda har tomonlama
ifodalab bo*lmaydi. Shuning uchun ishlab chigarish samaradorligini
to‘la ifodalashda unda gatnashgan omillarning unumdorligini. ular-
dan samarali foydalanish darajasini ifodalaydigan ko‘rsatkichlar
tizimidan foydalaniladi.

Ishlab chigarish samaradorligini oshirishning manba va usullarini
tavsiflovehi umumiy iqtisodiy qonunlardan biri vaqtni tejash gonuni
hisoblanadi. Vaqtni tejash gonuni — ishlab chigaruvchi kuchlarning
rivojlanib borishi bilan jamivat tomonidan hayotiy ne’matiar
birligini yaratishga sarflanayotgan vaqtning qgisqarib borishini
ifodalovehi umumiy iqtisodiy qonun. Vagtni tejash ijtimoiy rivoj-
lanishning igtisodiy resurslarini umumlashtiruvchi darajasi hisobla-
nadi. Har gqanday tejam oxir-ogibatda vagni tejashga borib tagaladi.
Vagtni tejash qonunining mazmuni jonli va buyumlashgan mehnatni,
ya'ni muayyan davrda sarflangan ish vaqgti jamg armasi hamda o*tgan
davrlardagi ish vagti sarflarining natijasini tejashni o°z ichiga oladi.
Vaqtni tejash gonuni namoyon bo‘lishining aniq shakli bolib quyi-
dagilar maydonga tushadi:

1) mehnat unumdorligining o*sishi;

2) mashina va jihozlardan foydalanishning yaxshilanishi;

3) ishlab chigarish material sig*imining pasayishi;

4) xo'jalik nisbatlarining optimallashuvi.
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Bundan ko‘rinadiki, ishlab chiqarish samaradorligini ifodalovchi
ko*rsatkichlardan biri mehnat unumdorligidir. Mehnat unumdorligi
deb ishchi kuchining vaqt birligi mobaynida mahsulot yaratish
gobilivatiga aytiladi va ishlab chigarilgan mahsulotning (iste’'mol
qgiymatining) sarflangan mehnat miqdoriga nisbati bilan belgi-
lanadi. Sarflangan mehnat migdori esa ishlangan vaqt bilan, kishi
kuni, kishi soati va h.k. bilan belgilanadi. Agar mehnat unumdorligini
MU, mahsulotni M bilan, sarflangan ish vaqtini V bilan belgilasak,
mehnat unumdorligi quyidagicha aniglanadi:

MU=M/V .

Mehnat unumdorligi sarflangan jonli mehnatning har bir birligi
evaziga ishlab chiqarilgan mahsulot miqdori bilan aniglanadi. Misol
uchun, «A» korxonada 40 kishi mehnat qilib, ular kun davomida 8
ming dona mahsulot ishlab chigargan bo‘lsinlar. U holda, bir kishi
kunida Yaratilgan mahsulot 200 donani tashkil etadi. Agar mahsulot
soni 10 ming donaga yetsa, u holda bir kishi kunida Yaratilgan mahsu-
lot 250 donani tashkil etib, mehnat unumdorligi 125% (250x100/200)
ga oshadi.

Samaradorlikni aniqlashda kapital unumdorligi ko‘rsatkichidan
ham foydalaniladi va uni ishlab chigarishda gatnashgan kapitalning
har bir birligi evaziga olingan mahsulot, daromad yoki foyda migdori
bilan aniglanadi. Agar kapital unumdorligini — KU. ishlab chigarishda
qatnashgan kapital migdorini — K, mahsulotni - M, yalpi daromadni

YaD, foydani — F deb belgilasak, quyidagi formulalar hosil bo‘ladi:

KU=M/K;  KU=YAD/K;  KU=FJK.

Samaradorlikni aniglashda bu ko‘rsatkichlardan tashgari mah-
sulotning mehnat sig‘imi, material sig‘imi, energiya sig‘imi degan
ko‘rsatkichlar ham qo‘llanilib, ular ishlab chigarilayotgan mahsu-
lotning har bir birligini yaratish uchun ketgan, yoki ishlab chigarish
uchun zarur bo‘lgan mehnat, energiya va moddiy ashyotar migdorini
ifodalaydi. Bu ko‘rsatkichlarning har biri ishlab chigarishda gatnash-
gan turli omillar samaradorligini ifodalab, bir-biri bilan chambarchars
bog*liq va bir-birini to*ldiradi.
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Ishlab chigarish samaradorligini oshirish uchun unga ta’sir giladi-
gan omillamni ham bilish zarurdir. Ishlab chiqarish samaradorligini
oshirishga bir gancha omillar ta’sir giladi:

1) fan-texnika taragqgiyotni tezlashtirish, energiyalarning xom-
ashyo va materiallarning yangi turlarini topish va uning natijalarini
tezlik bilan ishlab chigarishda qo‘llash:

2) tabiiy va iqtisodiy omillarni hisobga olib ishlab chigarishni rat-
sional joylashtirish, ixtisoslashtirish va kooperatsiyalash:

3) igtisodiyotda tarkibiy o‘zgarishlarni amalga oshirish va uning
tashkiliy bo*g*inlarini o‘zgartirish;

4) ishlab chigaruvchilarni moddiy va ma’naviy jihatdan
rag batlantirib, ularning faolligini oshirish;

5) mavjud tabily, moddiy va mehnat resurslaridan ogilona, tejab-
tergab foydalanish, yangi, arzon, sifatli xomashyo va energiva turla-
rini, ekinlarning yangi hosildor navlarini, chorva mollarining mahsul-
dor zotlarini topib, ishlab chigarishga joriy qgilish:

6) kishilarning bilim saviyasini. malakasini oshirish, yetuk ishchi
va mutaxassislar tayyorlash.

Bular ichida fan-texnika taraqqivoti natijalarini ishlab chigarishda
qo‘llash, hamma ishga innovatsion yondashish omili hozirgi kunda
respublikamiz uchun dolzarb va muhim ahamiyat kasb etadi. Fan-
texnika taraqqiyotining evolyusion va revolyusion shaklari fargla-
nadi. Evolyutsion shaklda rivojlanish deganda, FTTning mavjud
texnologiyasi asosida, mashinalar va uskunalar gisman modernizatsi-
yalash asosida rivojlanishi tushuniladi. Revolyutsion shaklda rivoi-
lanishi deganda esa, fan-texnikaning bir gancha sohalarida birdaniga
katta o‘zgarishlar bo‘lib, texnikaning eng so‘nggi vangiliklarini.
avlodlarini ishlab chigarishda qo‘llash, prinsipial vangi texnologik
tizimga o'tish tushuniladi. Fan-texnika taraqqiyotining keyingi shakl-
Ida rivojlanishi yuksak samara beradi. Shuning uchun ham ayrim
me’yoriy hujjatlarda va mamlakatimiz Prezidenti Sh.Mirziyoyev
ma’ruzalarida iqtisodiyotning barcha tarmoglarini hozirgi zamon fan
va texnikasining eng vangi yutuqlari asosida tayyorlangan texnika va
texnologiyalar bilan qayta qurollantirish lozimligini ta’kidlamogda.
Jumladan, O*zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017-yil 7-fev-
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raldagi “O‘zbekiston Respublikasini yanada rivojlantirish bo‘yicha
harakatlar strategiyasi to‘g‘risida”gi Farmonida “ishlab chiqarishni
modernizatsiya qilish, texnik va texnologik jihatdan yangilash, ishlab
chigarish, transport-kommunikatsiya va ijtimoiy infratuzilma loyi-
halarini amalga oshirishga garatilgan faol investitsiya siyosatini olib
borish™ vazifasi qo'yilgan.

Xulosalar

I. Ishlab chiqarish jarayonida kishilar o‘rtasida sodir bo‘ladigan
igtisodiy munosabatlar umumiy igtisodiy munosabatlarining asosiy
negizini tashkil etib, ayirboshlash, tagsimlash va iste’mol jarayonlari-
da bo‘ladigan munosabatlarning yo*nalishini belgilab beradi. Shuning
uchun ularni o*rganish o*ta muhim ahamiyat kasb etadi.

2. Insonivat zarur ne matlar iste’molisiz yashay olmaydi. Shunga
ko‘ra, bu ne’matlarni muntazam ravishda ishlab chigarish muhim hi-
soblanadi. Ishlab chigarish va xizmat ko rsatish jarayonida insonning
vashashi uchun zarur bo*lgan barcha hayotiy vositalar yaratiladi.

3. Bozor igtisodiyoti sharoitida ishlab chigarish omillari — tabiat,
kapital, 1shchi kuchi va tadbirkorlik qobilivatidan iborat bo‘lib, ular-
ning hamjihatlikdagi harakati bilan ishlab chiqgarish sodir boladi.
Ular o‘zaro bir-birlariga ta’sir ko‘rsatadi. Bu omillardan birining
sifat va migdor jihatidan o*zgarishi pirovardida boshqa omillarning
o'zgarishiga ham ta’sir ko‘rsatadi.

4. Ishlab chigarish jarayonida barcha omillar harakatda bo‘ladi.
lekin ular ichida jonli mehnat, ya'ni ishchi kuchi faol bo‘lib, u barcha
ishlab chigarish vositalarini harakatga keltiradi, ularga «jon kiritadi»,
asosiy kapital giymatining yo‘qolib ketmasligini ta’'minlab, yangi
Yaratilgan tovar va xizmatlarga o‘tkazadi. Va nihoyat, bu jarayonda
yangi tovar va xizmatlar vujudga keladi.

5. Yangi vujudga kelgan tovar va xizmatlar 1kki xil xususiyatga
~ naflilik va giymatga ega bo‘lib, ikki tomonlama hisobga olinadi:
natural-ashyoviy (naflilik) va giymat tomonidan. Natural-ashyoviy
tomondan u uch qismga: ishlab chigarish vositalari, iste’mol buyum-
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lari va turli xizmatlarga bo*linadi. Qiymat tarafidan ham uch gismga:
iste’mol gilingan ishlab chiqgarish vositalari qiymati (s), zaruriy mah-
sulot giymati (v) va qo*shimcha mahsulot giymati (m)ga bo‘linadi.

6. Bundan 100-yil ilgari marjinalistlar tomonidan kashf gilingan
va igtisodiyotning universal qonuni deb atalgan qonun — «keyingi
go‘shilgan omil (qo*shilgan kapital, qo*shilgan mehnat) unumdorligi-
ning pasayib borish qonuni» ko‘r-ko‘rona isrofgarchilikka, ortigcha
xarajatlarga yo'l qo‘yilmasa, hozirgi zamon fan-texnika taraqgiyoti
sharoitida amal gilmaydi.

7. Ishlab chigarish jarayoni doimo o*zgarib, takomillashib va ken-
gayib boradi. Uning rivojlanib borishida ishlab chiqarish jarayon-
larini modernizatsiyalash, diversifikatsiyalash va tarkibiy jihatdan
o‘zgartirib borish muhim rol o*ynaydi.

8. Hozirgi bozor igtisodiyoti sharoitida ishlab chigarish samara-
dorligining asosiy mezoni foyda hisoblanadi. Bunda foydaning foyda
miqdorining xarajatlar migdoriga nisbati olinadi.

Asosiy tayanch tushunchalar

Ishlab chiqarish omillari - ishlab chigarish jarayonida bevosita
go‘llaniluvchi barcha resurslar.

Ishchi kuchi - insonning mehnat qilishga bo*lgan agliy va jis-
moniy yobiliyatlarining yig“indisi.

Mehnat qurollari — inson uning vordamida tabiatga, mehnat
predmetlariga ta’sir qiladigan vositalar.

Mehnat predmetlari — bevosita mehnat ta’sir giladigan, ya'ni
mahsulot tayyorlanadigan narsalar.

Ishlab chigarish jarayoni - kishilik jamiyatining amal qilishi
va rivojlanishi uchun zarur bo‘lgan moddiy va ma’naviy ne'matlarni
yaratishga garatilgan magsadga muvofiq faoliyat.

Ijtimoiy takror ishlab chigarish ~ jamiyat miqyosida ishlab
chigarish jarayonlarining muntazam ravishda yangilanib va takroran
amalga oshirilib turishi.

Oddiy takror ishlab chigarish - ishlab chigarish migyoslarining
o‘zgarmagan holda takrorlanishi.
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Kengaytirilgan takror ishlab chigarish - ishlab chiqarish
miqyoslarini muntazam ravishda oshirib borishga asoslangan holdagi
takrorlanishi.

Ishlab chigarishning umumiy natijasi ~ mamlakat bo‘yicha
Yaratitgan milliy mahsulotning yil davomidagi yig indist.

Ishlab chigarishning pirovard natijasi — ishlab chigarish soha-
sidagi o'z harakatini tugatgan, jamiyat a’zolarining chtiyojlarini yo
bevosita (iste’'mol fondi orqali), yoki bilvosita, ya'ni ishlab chiga-
rishni kengaytirish (jamg*arish fondi) orqali qondirishga tayyor mah-
sulot.

Sof mahsulot - Yaratilgan mahsulotdan iste’mol gilingan ishlab
chiqarish vositalari giymati chegirib tashlangandan golgan gismi.

Zaruriy mahsulet - ishchi va xizmatchilar ish vaqtining bir gismi
bo‘lgan zaruriy ish vaqtida zaruriy mehnat bilan Yaratilgan, ishchi
kuchini normal holatda saglash va qayta tiklash uchun zarur bo*lgan
mahsulot.

Qo‘shimcha mahsulot - sof mahsulotning zaruriy mahsulotdan
ortigcha gismi, ya'ni go*shimcha ish vaqtida qo‘shimcha mehnat bi-
lan Yaratilgan mahsulot.

Qo‘shimcha mahsulot massasi yil davomida olingan
qo‘shimcha mahsulotlar yig‘indisi.

Qo‘shimcha mahsulot normasi - go‘shimcha mahsulot massa-
sining zarurly mahsulotga nisbati.

Ishlab chigarish funksiyasi — ishlab chiqarish omillari bilan uning
samarasi o‘rtasidagi bog liglik.

Umumiy mahsulot - jalb gilingan barcha ishlab chigarish omil-
laridan foydalanish evaziga olingan mahsulotning mutlaq hajmi.

O‘rtacha mahsulot - jalb qilingan barcha ishlab chiqarish omil-
larining bir birligiga to‘g ri keladigan mahsulot hajmi.

So*nggi qo*shilgan mahsulot — eng so*nggi qo*shilgan omil (kapi-
tal yoki ishchi kuchi) evaziga o*sgan mahsulot hajmi.

Mehnat unumdorligi — ishchi kuchining vaqt birligi mobaynida
mahsulot yaratish gobiliyati.

80O



Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Ishlab chigarish omillari nimalardan iborat?

2. Ishchi kuchi nima, uning mehnat tushunchasidan nima fargi
bor?

3. Kapital tushunchasiga ta’rif bering va uning tarkibiga nimalar
kirishini tushuntirib bering.

4. Ishlab chiqarish jarayonining mazmunini va uning ikki tomo-
nini tushuntiring.

5. Oddiy va kengaytirilgan takror ishlab chigarishning mohiyati
nimada?

6. Ishlab chigarishning umumiy va pirovard natijalarini tushuntirib
bering.

7. Yaratilgan mahsulotning natural va giymat tarkibi nimalardan
iborat?

8. Zaruriy va qo'shimcha mahsulot nima, go‘shimcha mahsulot
normasi va massasi formulasini yozib tushuntiring.

9. Qo'shilgan mehnat, qo*shilgan kapital va qo*shilgan mahsulot
tushunchalarini izohlab bering.

10. So*nggi qo*shilgan mehnat va kapital unumdorligining pasayib
borish qonunining mohiyati nima va u hozirgi davrda amal giladimi?
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3-BOB. UTIMOIY-IQTISODIY TIZIMLAR
VA MULKCHILIK MUNOSABATLARI

Iqtisodiy munosabatlarning paydo bo‘lishi va rivojlanishi jamiyat
taraqqiyotining turli bosqichlarida o*ziga xos xususiyat kasb etadi.
Iqtisodiy munosabatlar bir joyda o‘zgarishsiz gotib turmaydi. Ular
doimo o'zgarib, rivojlanib boradi. Shunga ko‘ra, mazkur bobda ij-
timoiy-igtisodiy taraqgiyot bosqichlari va ularni bilishga bo'lgan
turlicha yondashuvlar, ishlab chigarishning ijtimoiy va texnologik
usullari hamda iqgtisodiy tizim tushunchalari batafsil ko‘rib chigiladi.
Tahlil davomida igtisodiy tizim modellari va ularning xususiyatlari
ko*rsatib beriladi.

Ishilab chigarish har doim muayyan mulkchilik shakli doirasida amal-
ga oshiriladi. Shuning uchun bu yerda mulkchilik munosabatlarining
mohiyati, mulk shakllarining iqtisodiy mazmuni, ularning o‘zgarish
va bozor iqtisodiyotini shakllantirish jarayonida mulk shakllarini
o‘zgartirish yo*llari va usullari kabi masalalarga alohida o*rin ajratiladi.

Mamlakatimizda taraqqgiyotning hozirgi bosqichida mulkchilik mu-
nosabatlarini takomillashtirish, ularning rivojiga keng yo‘l ochib berish
bo‘yicha amalga oshirilayotgan chora-tadbirlarga ham ¢’tibor beriladi.

3.1. Ijtimoiy-iqtisodiy taraqqiyot bosqichlari va ularni
bilishga bo‘lgan turlicha yondashuvlar

Kishilik jamiyati ishlab chigarish munosabatlari va ishlab chiqa-
ruvchi kuchlarning o‘zaro birligi va ziddiyati asosida taraqqiy etib
borib, uning turli bosqgichlariga o*ziga xos bo‘lgan igtisodiy tizimlar
muvofiq keladi. Insoniyat taraqqiyoti bosgichlari va har bir bosgich-
ga xos bo‘lgan igtisodiy tizimlarni o‘rganish iqtisodiy jarayonlarni,
ularning o*zgaruvchan ekanligini bilishda muhim ahamiyatga egadir.

Taraqgqiyot bosqichlarini bilishda turli xil yondashuvlar mavjud
bo‘lib, ulardan asosiylari sifatida quyidagilarni ajratib ko‘rsatish
mumkin:
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- tarixiy-formatsion yondashuv;

- madaniylashish (sivilizatsiya) darajasi jihatidan yondashuv;

- texnika va texnologik taraqqiyot darajasi jihatidan yondashuv:

- igtisodiy tizimlar o‘zgarishi jihatidan yondashuv.

Iitimoiy taraggivot bosgichlarini bilishga tarixiy-formatsion
yondashuvda ishlab chigarishning ijtimoiy usullari va uning tarkibiy
gismlarini tahlil gilishga ¢ tibor berilgan.

Ishlab chiqarish usuli ishlab chigaruvchi kuchlar va ishlab chiga-
rish (igtisodiy) munosabatlarining birligidan iborat. Ishlab chiqa-
rishning shaxsiy va moddiy omillari, ya'ni ishchi kuchi bilan ish-
lab chiqarish vositalari birgalikda jamiyatning ishlab chiqaruvchi
kuchlarini tashkil giladi. Boshgacha aytganda, ishlab chiqaruvchi
kuchlar — bu ijtimoiy ishlab chigarish jarayonida kishilar bi-
lan tabiat o‘rtasidagi bog‘lanishni amalga oshiruvchi shaxsiy va
texnik-buyumlashgan elementlar tizimidan iborat. Ishlab chiga-
ruvchi kuchlarning rivojlanish darajasi ijtimoiy taragqiyotning eng
muhim mezoni va umumiy ko‘rsatkichidir.

Odamlar ishlab chiqarish jarayonida faqat tabiat ashyolari va
boshqa moddiy ashyolar bilan emas, shu bilan birga o*zaro bir-biri
bilan ham munosabatlarda bo‘ladilar, ya’ni ishlab chigarish muno-
sabatlariga kirishadilar. Bunda ishlab chiqarishda tarkib topadigan
tashkiliy-igqtisodiy va ijtimoiy-iqtisodiy munosabatlar bir-biridan
farq giladi. Tashkiliy-igtisodiy munosabatlar ishlab chiqgarishni tash-
kil qgilish jarayonida vujudga keladi. Mazkur munosabatlar kishilar
o‘rtasidagi aloqalar sifatida namoyon bo'lib, shu bilan birga ishlab
chigarish holatini bevosita tavsiflaydi, ishlab chiqaruvchi kuchlar
taraqqiyoti muayyan bosqichlarning xususivatlarini va ularning ijti-
moiy uyg unlashuvini aks ettiradi. Bu masalan, mehnat tagsimoti, uni
ixtisoslashtirish va kooperatsiyalash, ishlab chiqarishning to*planishi
va uyg unlashtirilishidir. Ishlab chiqarish har doim muayyan ijtimoiy
shaklga ega bo‘ladi. Bu ijtimoiy shakl igtisodiy munosabatlarni vu-
judga keltiradi, ularning mohiyati va asosini ishlab chigarish vosita-
lariga mulkchilik munosabatlari tashkil ctadi.

Iqtisodiy munosabatlar — bu Kishilar uchun zarur bo‘lgan ha-
votiy ne’matlarni ishlab chiqarish, tagsimlash, ayirboshlash va
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iste’mol qilish jarayonida vujudga keladigan munosabatlardir.
Ular takror ishlab chigarish munosabatlari yoki iqtisodiy munosabat-
lar deb ham ataladi.

Ishlab chigaruvchi kuchlar rivojining muayyan darajasi ishlab
chigarish munosabatlarining u yoki bu turini taqozo giladi. Muay-
yan taraqqiyot darajasidagi ishlab chigaruvchi kuchlar va ish-
lab chigarish munosabatlari muayyan turining birligi va o*zaro
ta’siri ishlab chigarish usulini tashkil etadi.

Ishlab chigarish munosabatlari faqat ishlab chiqaruvchi kuchlar
bilangina o*zaro alogada bo°lib qolmaydi. Ular bir vaqtda bazis ham
hisoblanib, uning ustida ishlab chigarish munosabatlarining ushbu
tizimiga xos bo'lgan alohida siyosiy, huquqiy, mafkuraviy, mil-
liy, oilaviy va boshga ijtimoiy munosabatlar hamda tartibotlarning
alohida turlari qad ko‘taradi. Ana shularning yig‘indisi jamiyatning
ustqurmasini tashkil etadi. Siyosat, huquq, ahloq va ustqurmaning
boshga elementlari ham faol rol o*ynaydi, o*zlarini vujudga keltirgan
ishlab chiqarish munosabatlariga, ular orgali esa jamiyatning ishlab
chigaruvchi kuchlariga ham aks ta’sir ko‘rsatadi.

Ishlab chiqarish usuli bilan jamiyat ustqurmasi ijtimoiy-iqti-
sodiy formatsivani tashkil etadi.

Ijitimoiy-igtisodiy formatsiyaning tarkibiy qismlarini alohida rasm
orqali ifodalash mumkin (3.1-rasm). Bu yerda ikki hotatga e’tibor
berish muhim. Birinchidan, ishlab chigarish munosabatlari mustaqil,
alohida tizimni tashkil qilmaydi. Ular ishlab chigaruvchi kuchlar bi-
lan ham, shuningdek, ustqurma bilan ham har doim o‘zaro ta’sirda
bo‘ladi. Ikkinchidan, turli formatsiyalarda o‘ziga xos ishlab chiqarish
munosabatlari amal giladi va bu esa har bir formatsiyaga mos keluv-
chi ishlab chigarish usulini belgilab beradi.

Insoniyat jamivati tarixida bir-biri bilan izchil almashib kelgan
qator ishlab chigarish usullari va shunga muvofiq ijtimoiy-igtisodiy
formatsiyalar ajralib turadi. Ishlab chigarish usullari almashuvi-
ning klassik namunasi Yevropada namoyon bo‘lgan deb hisoblanadi.
Yevropa hududida bir-biri bilan almashib. ibtidoiy jamoa, quldor-
lik, feodal va kapitalistik munosabatlar izchil tarkib topdi. Boshqa
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git'alarga qaraganda bu yerda kapitalizmgacha bo'lgan davrda mana
shu munosabatlaming hammasi anigroq qayd etilgan. Osiyo, Afrika,
Avstraliyada Yevropa mustamlakachiligining ta'siri seziladi. Adabi-
yotlarda Osiyocha ishlab chiqarish usuli deb atalmish usul haqida
ham qayd qgilinadi. Bu usulning shakllanishida mamlakatlarning katta
turkumiga xos bo‘lgan ishlab chigaruvchi kuchlar va ishlab chigarish
munasabatlarining sug‘orish tizimlarini markazlashtirilgan tarzda tar-
tibga solib turish va davlatning ana shu sharoitlarda alohida roli bilan
bog'lig sifat xususiyatlari aks etadi.

| Ijtimoiy-iqtisodiy formatsiya 1'
| .
| |

s . -
{ i N S
l Ishlab chigarish usuli 1 ‘ Usiqurms !
— : 1 | siyosty, |
Ishlab chiqaruvchi kuchlar Ishlah chigarish huqugty, |
munosabatlan f mafkuraviy, |
= :J—”"_"I [ L milliy, oilaviy |
I y : : — .| | - mulkchilik va boshga
Ishehi huchi i M?W"h - ishlab chigarish ijtimoly
' b || - tagsimot munosabatlar
L | | - ayirhoshlash

- iste'mol munosabatlarl va

boshgalar |

3. I-rasm, ljtimoiy-igtisodiy formatsivaning
tarkibiy ruzilishi

Iqtisodiy fanda ijtimoiy taraqgiyotni sivilizatsiyaning tarixiy
rivojlanish tiplari natijasi sifatida o‘rganish ham muhim o‘rin tuta-
di. «Sivilizatsiya» so'zi lotinchada fugarolarga oid. jjtimoiy degan
ma nolamni anglatadi. Bu tushuncha fanga fransuz faylasuflari tomoni-
dan nisbatan yaqin vaqt — ikki asr oldin kiritilgan bo*lib, tafakkur va
erkinlik hukmron bo‘lgan jamiyatlarni tavsiflash uchun go*llanilgan.
Umuman olganda sivilizatsiya rivojlangan mamlakatlardagi igtisodiy
va ijtimoiy-huquqiy munosabatlarning ogilona tashkil etilgan tuzumi
sifatida talgin etiladi.
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Jamiyat taraqqivotini sivilizatsiya nuqtai-nazaridan o‘rganishda
sivilizatsiyalarning almashuvi nazariyasi muhim o'rin tutadi. Bu
nazariya tarafdorlari quyidagi 7 ta bosqichdan iborat sivilizatsiyani
ajratib ko‘rsatadilar:

1) davomiylik muddati 30- 35 asrni o°z ichiga olgan neolit davri;

2y davomivhik muddati 20-23 asrni o'z ichiga olgan shargly
quidorlik davri (bronza asri);

3) davomiylik muddati 1213 asrni 0°z ichiga olgan antik davr
(temir asri);

4) davomiylik muddati 7 asrni 0*z ichiga olgan erta feodal davri;

5) davomiylik muddati 4,5 asrni 0°z ichiga olgan industrlashish-
dan oldingi davr;

6) davomiylik muddati 2,5 asmni 0°z ichiga olgan industrial davri;

7y davomivlik muddati 1,3 asmi 0°z ichiga olgan yugqori industr-
lashish davri.

Bu gayd qilingan bosqichlardan ko'rinib turibdiki, ushbu naz-
ariyada turli qarashlar va yondashuvlarni aralashtirish holatiga yo'l
qo*yilib, jamiyat taraqqiyoti bosqichlarini ajratishning aniq bir me-
zoni yoki belgisi mavijud emas.

Jamiyat taraqqiyoti bosgichlariga texnologik yondashuv ham
ma’lum bir ogim hisoblanadi. Ular jamiyat tarixiy taraqgiyoti davom-
ida ro'y berayotgan o' zgarishlar ko'lami va tavsifini yaxshiroq tush-
unib olish uchun ishlab chiqarishning turli texnologik usullarini tahlil
etish, mashinalashgan ishlab chigarishning vujudga kelishi va rivoj-
lanish tarixiga murojaat qilish zarur deb hisoblaydilar.

Mehnat vositalari, materiallar. texnologiva. energiva, ax-
borotlar va ishlab chigarishni tashkil etish bilan birgalikda
ishlab chigarishning texnologik usuli deyiladi. Ular o'rtasidagi
chegaralarni jamiyat taraqqiyoti tarixining yirik bosgichlari ajratib
turadi. Bir texnologik ishlab chigarish usulidan boshgasiga o*tish
asosan, mehnat vositalarining tavsifidagi o*zgarishlar, fan va texnika
taraqqiyoti bilan belgilanadi. Ishlab chigarish texnologik usullarining
dastlabki uchta bosqgichlari alohida farqlanadi. Bular oddiy kooper-
atsiya. manufaktura va mashinalashgan ishlab chigarish. Oddiy ko-
operatsiya — bu bir xil tovarni ishlab chigarish yoki xizmat vazi-
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fasini bajaruvchi xodimlarning eng oddiy shaklidagi uyushishi,
birgalashib ma’lum tartib va reja asosida ishlaydigan kishilar gu-
ruhidir. Kooperatsiyaning vakka tartibdagi hunarmandchilik ishlab
chigarishiga misbatan afzalliklari quyidagilar orqali namoyon bo*ladi:

1) ko*plab ishchilarning birgalikdagi mehnati ishchi kuchidagi
alohida tafovutlarning vo°qgolishiga, ularning sifat jihatidan bir xil-
lashuviga olib keldi;

2) bino va inshootlardan birgalikda foydalanish natijasida
yoqilg*i, yoritish va boshga shu kabi xarajatlarning kam sarflanishi
mahsulot birligiga to*g"ri keluvchi ishlab chigarish vositalarining te-
jalishiga olib keldi:

3) birgalikdagi mehnat bellashuvni keltirib chigarib, mehnat
unumdorligini oshirdi.

Manufaktura — bu mehnat tagsimotiga asoslangan, lekin
mashina hali mavjud bo‘lmagan sharoitdagi kooperatsiyadir.
Manufaktura davrida ishlab chiqarishning umumlashuv jarayoni
davom etadi. Yalpi ishchi kuchi tarkib topadi, har bir ayrim xodim
esa yalpi ishchi kuchining tarkibiy gismiga aylanadi. Bunda oddiy
kooperatsiyadagidek qo*l mehnatiga va shunga mos qurolga tayana-
di. Manufaktura ixtisoslashtirilgan qurol va asboblar vujudga keltirib
hamda ishchini tor operatsiyalarni bajarishga bog*lab, yirik mashi-
nalashgan ishlab chigarishga o*tish uchun zarur shart-sharoit tayyor-
laydi. Bu davrda ishlab chigarishni tashkil etish, mehnatning mazmuni
va tavsifida, ishlab chigarishning butun texnologik usulida, igtisodiy
munosabatlarda va butun ijtimoiy hayotda ham tub o*zgarishlar ro‘y
beradi. Mehnat unumdorligi ancha o*sadi. XVIII asrning so'nggi 30-
yili ichida boshlangan sanoat revolyutsivasi natijasida virik mashi-
nalashgan ishlab chiqarish vujudga keldi.

Yirik mashinalashgan ishlab chigarish va mehnat tagsimotiga
mashinali mehnatga asoslangan kooperatsiyadir. Fabrika ichidag
mehnat tagsimoti tamomila mashinalaming vazifalari bilan belgilanadi.

Fan-texnika, texnologiya va axborot tizimidagi o zgarishlarga qa-
rab R.Aron, J.Gelbreyt, U Rostou va boshga olimlar jamiyat taragqiyoti
bosqichlarim uch bosqichga: industrlashishgacha bo‘lgan jamiyat,
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industrlashgan jamiyat, yuqori industrlashgan yoki axborotlashgan
jamiyatlarga bo‘lib o°rganishni tavsiya etadilar.

Bunda ular industrlashishgacha bo‘lgan jamivatning asesiy bel-
gilari sifatida quyidagilarni ko'rsatadilar: a) aholining asosan qishlog
x0'jaligi bilan bandligi; b) qo*l mehnatining hukmronligi: v) mehnat tagsi-
motining juda sayozligi (dehgonchilik, chorvachilik, hunarmandchilik,
savdo, boshgaruv va boshgqalar); g) natural xo‘jalikning hukmronligi.

Jamiyat taraqqgiyotining ikkinchi muhim bosqichi — industriash-
gan jamiyatning asosiy belgilari: a) ishlab chigarishning mashi-
nalashganligi; b) sanoatning fan-texnika vutuglar asosida rivojlani-
shi. unda ishchilar sonining ko*payishi; v) shahar aholisining qishlog
aholisiga nisbatan tezroq ko*payishi va boshqalar.

Taragqiyotning uchinchi muhim bosqichi — yuqori darajada in-
dustrlashgan jamivatning asosiy belgilari: a) xizmat ko‘rsatish
sohasining yuksak darajada rivojlanishi; b) ishchi kuchining asosiy
gismi (60-70%) shu sohada band bo‘lishi; v) fanning bevosita ish-
lab chigaruvchi kuchga aylanishi, fan xodimlarining va malakali
mutaxassislar rolining oshishi; g) igtisodiyotning hamma sohalari-
da va kundalik hayotda axborot va hisoblash texnikalarining keng
qo‘llanilishi; d) tovarlar va xizmatlar sifatiga putur yetkazmasdan
igtisodiy resurslarning hamma turlarini tejash imkonini beradigan
yangi texnika va texnologiyalarning keng qo*llanilishi va boshqalar.

Biz yuqorida ta’kidlab o‘tganimizdek, texnika va texnologi-
yadagi o‘zgarishlar jamiyat taraqqiyotida asosiy rolni o‘ynaydi va
tashkiliy, boshqaruy tizimlarining, ishchi-xizmatchilar tarkibining
o"zgarishiga, mehnat unumdorligining osishiga olib keladi. Lekin bu
texnik o‘zgarishlarga qarab bir tomonlama yondashuyv bilan jamiyat
taraqqiyoti gonunlarini aniqlab bo*Imaydi. Aynigsa, iqtisodiy tizim-
lar va ulaming tavsifini bilishda ham texnik, ham ijtimoiy-igtisodiy
o*zgarishlarni birgalikda olib, ularning o‘zaro bir-biriga ta’sirini va
shu dialektik aloqadorlik va ta’sir natijasida sodir bo*ladigan taraqqi-
yot gonunlarini o‘rganish zarurdir.

Jamiyat taraqqiyotiga, jumladan texnika va texnologiyaning
rivojiga ijtimoiy-igtisodiy munosabatlarning kuchli ta’sirini shunda
ko'rish mumkinki, bir necha ming yillab rivojlanmay yotgan texnika
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va texnologiya taraqqiyoti tovar xo‘jaligi va bozoring vujudga keli-
shi bilan gurkirab o'sib ketdi. Texnika taraqqiyotining barcha bos-
gichlari — oddiy kooperatsiya, manufaktura, mashinalashgan, ya’ni
industrlashgan ishlab chiqarish, yugori darajadagi industrlashgan, ax-
borotlashgan jamiyat bosqgichlari keyingi 250-300-yilga, va'm tovar
x0‘jaligi rivoj topgan davrga to‘g'ri keladi. Shuning uchun ham ke-
yingi paytda ko'pgina igtisodchilar jamiyat taraggiyoti btht]!th]dl'lnl
igtisodiy tizimlarga bo'lib o*rganadilar.

3.2. Iqtisodiy tizimlar va ularning turli modellari

Har bir davrda va makonda amal gilayotgan igtisodiy muno-
sabatlar majmuasi igtisodiyotni tashkil qilish shakllari, xo*jalik
mexanizmi va iqtisodiy muassasalar bilan birgalikda igtisodiy
tizimni tashkil qiladi.

Iqtisodiyot nazariyasi fanida ko*pincha igtisodiy tizim tushunchasini
ishlab chigaruvchi kuchlaring rivojlanish darajasi bilan bog‘lab tur-
kumlashga harakat qilinadi. Shu asosda dunyodagi rivojlangan mam-
lakatlar igtisodiy tizimning uchta nusxasiga kiritiladi: ananaviy iqtisodi-
yot, ma'muriy buyrugbozlik igtisodiyoti va bozor igtisodiyoti tizimlari.

An’anaviy iqtisodiyet — deyarli hamma mamlakatlar bosib o*tgan
tarixiy tizimdir. U hozirgi davrda ham ba’zi iqtisodiy jihatdan past
rivojlangan mamlakatlarda mavjud bo‘lib, ularda urf-odatlar, udum-
larga, an’analarga asoslangan iqtisodiy jarayonlar orgali amal giladi.
An’anaviy iqtisodiyotda natural yoki mayda tovar xo'jaligi hukm-
ron bo‘ladi. Bu yerda ishlab chiqgarish, ayirboshlash, daromadlarni
tagsimlash vaqgti-vaqti bilan o‘matiladigan urf-odatlarga asoslanadi.
Merosxo'rlik va sulola (tabaqa) shaxslaming iqtisodiy roli yuqori
bo'lib, asosan ular hukmronlik giladi, ijtimoiy-igtisodiy turg‘unlik
aniq ifodalanadi. Texnika taragqiyoti va yangiliklarni joriy qilish kes-
kin cheklangan, chunki ular ko*pincha an’analarga zid keladi va ijti-
moiy tuzum bargarorligiga xavf tug‘diradi. Iqtisodiy faoliyatga nis-
batan diniy va madaniy tartiblar birlamchi hisoblanadi. Bu yerda shuni
ta'kidlash lozimki, igtisodiyot muammosini hal gilishning bir xil va
umum tan olingan yechimi mavjud emas. Xar xil madaniyat va tarixiy
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o*tmish, har xil urf-odat va an’analar, garama-qarshi mafkuraviy ga-
rashlarga ega bo'lgan turli jamivatlar aniq igtisodiy muammolarni hal
gilish uchun turli xil tartiblardan foydalanadi.

Bozor igtisodiyotiga qarama-garshi tizim ma’muriy-buyrugboz-
lik igtisodiyoti hisoblanadi. Bu tizim amalda barcha moddiy resurs-
larga ijtimoiy, anigrog'i, davlat mulkchiligining hukmronligi va
ma muriy organlar tomonidan igtisodiy qarorlarning markazlashgan
tartibda gabul qilinishi bilan tavsiflanadi. Foydalanadigan resurslar-
ning hajmi, mahsulotning tarkibi va tagsimlanishi, ishlab chiqarishni
tashkil gilish kabilarga tegishli barcha muhim qarorlar markaziy
boshgarish organlari tomonidan gabul gilinadi.

Igtisodiy taraggivotda muhim bosgich hisoblangan tizim bozor
iqtisodiyoti tizimidir. Bozor iqtisodiyoti tizimi asosan ikki bos-
qichga egadir. Birinchisi erkin raqobatga asoslangan klassik bozor
igtisodiyoti bo‘lib, ba’zi adabiyotlarda uni sof kapitalizm deb ham
vuritiladi. Ikkinchisi esa hozirgi zamon rivojlangan bozor igtisodiyoti
bo‘lib, uni aralash igtisodiyot tizimi deb ham yuritiladi.

Erkin raqobatga asoslangan beozor iqtisediveti resurslarga
xususiy mulkchilik, igtisodiy faoliyatda va tadbirkorlikda erkinlik.
iqtisodiy jarayonlarni tartiblashda va uyg unlashtirishda bozor mex-
anizmidan foydalanish bilan tavsiflanadi. Bunday tizimda har bir iqti-
sodiy subyektning xatti-harkati uning xususiy manfaatiga asoslanadi.
Ular o*zlari qabul gilgan xo*jalik yechimlari va qarorlari asosida daro-
madlarini eng yuqori darajada yetkazishga intiladilar. Bu alohida qabul
qilingan garorlar bozor tizimi yordamida uyg‘unlashtiriladi. Raqobat
sharoitida tovarlarning ishlab chiqarilishi, resurslarning takl[if qilini-
shi shuni bildiradiki, har bir mahsulot va resurslarning ko*plab mus-
taqil harakat qiluvchi xaridor va sotuvchilari mavjud bo‘ladi. Bu yer-
da igtisodiy jarayonlarga davlatning aralashuvi cheklangan tavsifga
ega bo‘ladi. Shu sababli davlatning roli xususiy mulkni himoya qilish
va erkin bozoming amal gilishiga qulay sharoit yaratuvchi huqugiy
tartiblar o‘rnatishdan iboratdir.

Hozirgi zamon bozor igtisodivoti. Hozirgi davrda real hayotda
bozor igtisodiyoti sof bozor mexanizmi va rejali igtisodiyot unsurla-
rini mujassamlashtiradi. Mulkchilikning har xil shakllari, tadbirkor-
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likning turli yo'nalishlari mavjud bo‘ladi, unda rejalashtirish, prog-
nozlash, aholini ijtimoiy himoyalash kuchayadi. Masalan, AQSH
igtisodiyoti hozirgi davrda oldingi erkin bozor igtisodiyotidan sezilar-
li farq giladi. Bu farglar quyidagilarda korinadi:

birinchidan, mulkning bir gismi davlat go*lida bo‘lib, u igtisodi-
yotda faol rol o‘ynaydi. Bu igtisodiyotning barqarorligi va o'sishi
uchun sharoit yaratishda, bozor tizimi yetarli darajada ishlab chigar-
maydigan yoki umuman yetkazib bermaydigan ayrim tovarlar va xiz-
matlar bilan ta’minlashda, daromadlar tagsimlanishini o' zgartirishda
va shu kabilarda namoyon bo*ladi;

ikkinchidan, sof kapitalizmdan farqli o*laroq, AQSH igtisodiyotida
yirik korporatsiyalar va kuchli kasaba uyushmalari shaklidagi qudrat-
[i igtisodiy tashkilotlar mavjud.

Bu yerda shuni alohida ta'kidlash lozimki, xususiy mulkchifik va
bozor tizimiga suyanish. ijtimoiy mulkchilik va markazdan rejalashti-
rish har doim ham bir vaqtda mavjud bo‘Imasligi mumkin. Masalan,
sobigq millatchi Germaniya igtisodiyoti avtoritar kapitalizm deb ataigan.,
chunki muikchilik xususiy bo‘lib qolsada, mamiakat igtisodi-yoti gat-
tiq nazorat ostiga olingan va markazdan boshgarilgan. Buning teskarisi.
bozor sotsializmi deb atalgan sobiq sotsialistik Yugoslaviya igtisodiy-
otida resurslarga ijtimoiy mulkchilik xos bo‘lgan va bir vaqgtda iqti-
sodiy faoliyatni tashkil gilish va boshqarishda erkin bozor asosida olib
boriigan. Shvetsiya iqgtisodiyotida ham 90% dan ortiq xo'jalik faofi-
vati xususiy firmalarda to*plangan bo‘lsada, davlat igtisodiy barqaror-
likni ta’minlash va daromadlarni qayta tagsimlashda faol gatnashadi.
Hozirgi vaqtda Xitoy Xalq Respublikasida davlatning markazlashgan
holda iqtisodiyotga aralashuvi va refalashtirish tizimi saglanib qolgan
holda bozor mexanizmlari muvaffagiyat bilan goHaailib, bargaror va
tez sur atlar bilan igtisodiy osishga erishmoqda.

3.3. Mulkchilik munesabatiarining mohiyati va iqtisediy
mazmuni. Mulk obyektlari va subyektlari

Mulkchilik munosabatlari har ganday jamiyat igtisodiy tizimining
asosiy munosabatlaridan birini tashkil qilib, insoniyat taraqqiyotining
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mahsu]i

ne’magj hisoblanadi. Mulkchilik munosabatlari moddiy va ma’naviy
at

jarayon £lr'n.i ishla.h chigarish bamdajamiyal boyliklarini o‘zlashtirish
ba “ari]anda vujudga kcla-dt. ?!’_mnday ekan, -mulkchilik munosa-
0°Z|ashT bu mulkka egalik qilish, foydalanish, tasarruf etish va
b lirish jarayonlarida vujudga keladigan iqtisodiy munosa-

atlardir

bildirag: a egalik .qilish mulklning cg'asi th‘lida saq].ar.]ih Euris}_l_ir_li
gty " va ‘lt'aratllgan I?‘lOddl}: boyliklarni o‘zlashtmshqmg ijti-
uning fh‘dlfhm. |ﬁ?dalayd1. Ayrim hollarda mulkka‘cgallk'qlhsh
bnshq-;.fam 1xt¥yonda saq_langm h(ﬂda, undan_ amalda tuydalan.rsh esa
qilib & ‘dr_ go‘hda bu"ladl. Bunga ijaraga berilgan mol-mulkni ml.sol
iqtisnd;hl.mh. mum?\'m. i'.\‘l‘ulk'dan fc?:v.dals_mish — bu mOI-TI?L!]kI"III'.lg
Mol-m, y faq‘ahyatda 1s!11_allllsh1 yoki ijtimoiy hayotda qo‘l]amhshldlr:
sliioeat ulkm. o‘;llashtm?l? yuz bcrgaqda u f:lzvlro'm'ad ft\)lli.»'h u?hun yokf
tasarry ¢htivojni gondirish nchu!a.le?hlanhshmll bl|dlf:‘dfjl: I\{hflkm
mol-muf et.ish bu mol-mulk taqdirining mustaqil hal qilinishidir. L{
hOIaIIauH-ml sotish, meros qoldirish, hadya qilish, ijaraga berish kabi
™i erkin tanlash imkoniyati orqali namoyon bo*ladi.

" atlari (egalik qilish, fovdalanish, o‘zlashtirish va tasar-
— s]]:] belgilab bersfada, bu munosabatlar tav.siﬁ nafagat a]oh-idz?
mumkli akllanda..l?all?i bitta mulk shakli doirasida ham farglanishi
nosaba::l MUIkL‘h]lI]f Jlamiylatda.gi ham h}quiqiy. ham iqtisodiy mu-
va igtis al“ mazmunini o‘zida ifodalaydi. Mulkchilikning huquqiy
sababli Odiy mazmuni 0*zaro bog'liq va bir-birini tagozo giladi. shlu
ya himgnulkcmhk bir x_‘aqida ham igtisodiy, ham huquqiy kategori-
colus .m lanadi. Bu birlikda. yuqorida ko‘rsatilganidek, hal giluvchi
o tadb‘_'lkchilikning igtisodiy tomoni egallaydi. Mulkchilik xo*jalik
e ".rkurlik faoliyatining turli shakllari orqali igtisodiy jihatdan
masa )%.d‘cl'liqariladi. Agar mulk igtisodiy jihatdan ro*yobga chiqaril-
mulk‘c:} ni o*zlashtirilmasa, ishlab chigarishda foydalanilmasa yoki
fatida éad.\ilg?l daromad keltirmasa, bunda u «huquqiy» kategoriya si-
ing iqliqg()la.d]' Boshga tomondan, mulkchilikning huquqiy jihati un-
Bu shm‘]"d:y tomoniga nisbatan fagat bo'ysunuvchi rol o*ynamaydi.

da ko*rinadiki, ishlab chiqarish vositalariga ma’lum huquqiy
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egalik gilmasdan, hech kim ishlab chigarish jarayonini amalga oshira
olmaydi, ishlab chigarish vositalari va ishlab chigarilgan mahsulotdan
foydalana olmaydi. Shu sababli mulkchilikning huquqiy me yorlari
(egalik qilish, tasarruf qilish, foydalanish huquqi) igtisodiy munosa-
batlarning aniglashtirilgan ko'rinishi hisoblanadi.

Huquqiy me’yorlar, bir tomondan, aynan mulkchilik munosabat-
larini muhofaza qilish zarurati bilan boglig holda vujudga kelsa,
boshga tomondan, ular tovar ishlab chigarish sharoitida mulkchilik
munosabatlarini rivojlantirishda g'oyat muhim rol o*ynaydi. Bu rol
shunda ko‘rinadiki, tovar xo*jaligi sharoitida ayrim ijtimoty qatlam-
lar ishlab chiqarish jarayonida qatnashmasdan, ayirboshlash muno-
sabatlarida ishtirok etib (masalan, savdo vositachilari) mulkdorga
aylanish imkoniyati paydo boladi. Shunday qilib, mulkchilikning
huquqiy me yorlari, birinchidan, ishlab chiqarish vositalari va Yara-
tilgan moddiy ne’matlarning muayyan shaxslarga (huqugiy yoki jis-
moniy) tegishli ekanligini, ikkinchidan, mulk egalarining qonun bilan
qo‘riglanadigan vakolatlarini va nihoyat, uchinchidan, mol-mulkni
himoya qilish usullarini belgilab beradi.

Mulkchilik munosabatlari uning obyektlari va subyektlari
bo‘lishini shart qilib qo‘yadi. Mulkka aylangan barcha boylik tur-
lari mulkchilik obyektlaridir. Mulk obyekti bo'lib, inson yaratgan
moddiy va ma'naviy boyliklar, tabiiy boyliklar, aqliy mehnat mah-
suli, insonning mehnat qilish qobiliyati - ishchi kuchi va boshqalar
hisoblanadi. Mulk obyektida asosiy bo'g*in - bu ishlab chiqarish vos-
italariga egalik gilish hisoblanadi. Ishlab chigarish vositalari kimniki
bo‘lsa, ishlab chiqarilgan mahsulot ham unga tegishli bo*ladi.

Real hayotda ishlab chigarish vositalarining umumlashish daraja-
si turli xil, ya'ni ishlab chigaruvchilaming ishlab chigarish vositalari
bilan qo‘shilishi turli darajada va turli shakllarda amalga oshiriladi.
Shunga mos ravishda mulk subyektlari vujudga keladi. Mulk subyekti
jamiyatda ma’lum ijtimeiy-igtisediy mavqega ega bo‘lgan, mulk
obyektini o‘zlashtirishda qatnashuvchilar, mulkiy munosabatlar
ishtirokchilari bo‘lib, ular jamoa, sinf, tabaga yoki boshqa ijtimoiy
guruhlarga birlashgan bo‘ladi. Ayrim kishilar, oilalar va davlat ham
mulkchilik subyekti sifatida maydonga chigishi mumkin.
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Mulk obyektlari va subyektlari yordamida mulkchilik munosabat-
lari va huqugqlarini yanada yaqqolroq tushunish mumkin. Mulkchilik
munosabatlari — bu mulk obyektini o*zlashtirish bo‘yicha mulk
subyektlari o‘rtasidagi iqtisodiy munosabatdir. Bu goidani quy-
idagi tasvir orqali ifodalash mumkin:

SUBYEKT > SUBYEKT

Mulkchilik huquglari esa mulk subyektining mulk obyektiga
nishatan munosabatidir, ya’ni undan foydalanish va nazorat qil-
ish yuzasidan kelib chiquvchi huquqlar majmuidir:

SUBYEKT > OBYEKT

Mulk subyektlari ko*p darajali bo*lib, shu subyektlardan birontasi
o‘zini mulk egasi sifatida yuzaga chiqara olmasa, unda mulkchilik
munosabatlari rasmiy va yuzaki tus oladi.

3.4. Mulkchilikning turli shakllari va ularning iqtisodiy
mazmuni

Jamiyat rivojining hozirgi bosgichida mulkchilik munosabat-
lari 0*z ichiga davlat mulkini, ishlab chiqarish, xizmat ko‘rsatish va
matbubot sohalaridagi jamoa mulkining xilma-xil turlarini, ijtimoiy
tashkilotlar mulkini, uy xo‘jaligi va shaxsiy tomorga xojaligi hamda
vakka tartibdagi mehnat faolivati bilan bog‘lig bo‘lgan mehnatkash-
laring shaxsiy mulkini, tashqi iqtisodiy munosabatlar sohasidagi
aralash mulk shakllarini va xususiy mulklarni oladi. Shu sababli
«0O*zbekiston Respublikasining mulkchilik to*g*risida»gi gonunida
turli-tuman mulklar quyidagi mulk shakllariga kiritiladi: davlat mulki,
jamoa mulki, xususiy mulk, shaxsiy mulk, aralash mulk (3.2-rasm).
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Mulkchilik shakllari _1‘

Jamoa mulki - muayyan maqsad vo*lida turh ko'rinishdagi jamoalarga birlashgan
kishilar tomonidan birgalikda o' zlashuriluvchi vosita va ne matlar

Davlat mulki - o'z vazifalanmi  bajansh magsadida  davlat  tomemdan
| o'zlashtirthevehi turlt vosita va ne 'matlar

_ Xususiy mulk - ayrim kishilar va gurublarga tegishl bo*lib, vollanma mehnatdan
foydalantb daromad topishga garanlgan mulk

] Yakka tartibdagi xususiy mulk - alohida olingan mulkdor wmenidan
o'zlashtirfuvehi vosita va ne'matlar

Korporativ xususiy mulk —ma’lum magsad yo'lida o' zaro birlashgan
mulkdorlar mablag'iga asoslangan korxonalar tashkil etish orgah
o'zlashtinluvehi vosita va ne'matlar

Shaxsiy mulk - slarning shaxsty yoki eilaviy mehnati orgali shakilangan va
ularning ehtivojlarini qondirishiza qaratilgan mulk

Aralash mulk - twrli mulk shakllandan tashkil tomb, shunga muvofiq tarzda
o'zlashunluvel vosita va ne'matlar

3.2-rasm. Mulkchilik shakllarining tasniflanishi

Mulkchilik turli shakllarining mavjud bo‘lishi va ularing iqti-
sodiy mezoni, avvalo, ishlab chiqaruvchi kuchlarning rivojlanishi va
ishlab chigarishning umumlashuvi darajasi bilan bog‘lig. Shu bilan
birga mulkchilik shakllari ishlab chigaruvchi kuchlarning holati, ij-
timoiy mehnat tagsimoti va tashkiliy-igtisodiy munosabatlarining
yetuklik darajasi bilan mos kelishi zarur.

Davlat mulki — egalik qilish, foydalanish va tasarruf qilish
davlat ixtiyorida bo‘lgan mulk ebyektlaridan iborat. Daviat mulki
asosan ikki yo'l bilan hosil bo'ladi:

1) xususiy mol-mulkning milliylashtirilib, davlat ixtiyoriga
o'tkazilishi;

2) davlat mablaglari hisobidan korxonalar qurish, davlatga qa-
rashli korxona va tashkilotlarda investitsiyalarni amalga oshirish.

95



Davlat mulki hagigatda ham xalqqa gqarashli bo‘lgan,
bo'linmaydigan yoki umumiy resurslardan foydalanish uchun juda
mosdir. Bunga misol qilib takror ishlab chigarib bo*Imaydigan tabiiy
resurslarni, virik inshootlar va transport vositalari, yo'llar kabi iqti-
sodiy tuzilmaning Kattagina qismini ko‘rsatish mumkin.

O*zbekistonda Fugarolik Kodeksiga muvofig davlat mulki Res-
publika mulkidan va ma’muriy-hududiy (munitsipal) tuzilmalar
mulkidan iborat bo*ladi. yer, yer osti boyliklari, suv, havo bo*shlig*i,
o*simlik va hayvonot dunyosi hamda boshqa tabiiy resurslar, respub-
lika hokimiyati va boshgaruvi tuzilmalari mol-mulki, davlatga ga-
rashli madaniy va tarixiy boyliklar, byudjet mablag‘lari, oltin zaxirasi,
valyuta fondi va boshqa davlat fondlari respublika mulki hisoblanadi.

Ma'muriv-hududiy (munitsipal) tuzilmalar mulkida davlat ho-
kimiyati mahalliy organlari mol-mulki, mahalliy byudjet mablag*lari,
munitsipal uy-joy fondi va kommunal xo'jaligi korxonalari va boshga
mulkiy majmualar, xalq ta’limi, madaniyat, sog'ligni saglash muas-
sasalari kabilar mol-mulki bo*ladi.

Jamoa mulki — muayyan magsad vo‘lida o‘zlarida bo‘lgan
ishlab chigarish vositalarini umumlashtirib jamoaga birlashgan
kishilar tomonidan moddiy va ma’naviy boyliklarni hamjihatlik
bilan o‘zlashtirishni bildiradi. Jamoa mulki davlat mulkini korxo-
na jamoasi sotib olishi, badal to‘lab korxona qurishi. aksiya chiqa-
rib. ularni sotish kabi yo'llar orqali paydo bo'ldi. Jamoa mulkining
muhim xususiyati shundaki, ishlab chiqgarish vositalari va mehnat
mahsuliga ayrim shaxslar emas, balki ma’lum guruh, kishilar egalik
giladi. Jamoa mulkiga kooperativlarning, ijara va jamoa korxonalari-
ning. aksiyadorlar jamiyatlari, xo'jalik jamiyatlari va shirkatlarining,
jamoa tashkilotlari va diniy tashkilotlarning mulki kiradi.

Shaxsiv mulk -~ bu fugarolar mulki bo‘lib, ularning oilaviy
faoliyat yuritishida shaxsiy yoki oilaviy mehnatga asoslanib, o'z
ehtiyojini qondirishiga xizmat qiladi. Bu mulk shakli asosan shaxs-
ning voki uning oila a’zolarining mehnati va undan kelgan daromad-
lari asosida ko*payadi va rivoj topadi.

Fugaroning shaxsiy mulki asosan, ularning ijtimoiy ishlab chiga-
rishda ishtirokidan, 0°z xo‘jaligini yuritishdan tushgan mehnat da-
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romadlari hisobiga vujudga keladi va ko*payadi. Bozor igtisodiyoti
sharoitida shaxsiy mulk aksiyvadan olinadigan dividend. bank foizlari,
xususiy sohibkorlik daromadi kabi yangi manbalarga ham asosla-
nadi. Shaxsiy mulk obyektlari — bu turar joylar, bog*-hovli va uy-
lar, transport vositalari, pul jamgarmalari, uy-ro’zg‘or va shaxsiy
iste’'mol buyumlari, yakka tartibda va boshqga xo°jalik faoliyati uchun
kerakli ishlab chiqarish vositalari, ularda hosil gilingan mahsulot va
boshgalar bo*lishi mumkin. «O*zbekiston Respublikasida mulkchilik
to*g risida»gi qonunda ko‘rsatilganidek. savdo, umumiy ovqatlanish,
maishiy xizmat sohasidagi, igtisodiyotning boshqa tarmoglaridagi
kichik korxonalar fugaro va uning oila a’zolarining mulki bo‘lishi
mumkin. Shaxsiy mulk obyektlari ehtiyojlarini qondirish doirasidan
chiqib, daromad topish yo'lida ishlatilishi mumkin.

Xususiy mulk — bir shaxsga jumladan. tadbirkorga qarashli
bo‘lib, vollanma mehnatga asoslangan holda daromad olishga
qaratilgan mulkdir. Bu yerda mulk egasi bilan tadbirkorni bir xil
qarash kerak emas. Mulk egasi 0°z mulkini 0°zi yuritishi ham mum-
kin, uni tadbirkorga ijaraga berishi ham mumkin. Agar mulk egasi
o'z mulkini 0*zi yuritsa, u bir vaqtning o*zida ham mulk egasi ham
tadbirkor sifatida namoyon bo*ladi.

O‘zbekiston Respublikasining mulkchilik to‘g'risidagi qonuni-
da (7-modda) xususiy mulk o°z mol-mulkiga xususiy egalik gilish,
undan foydalanish va uni tasarruf etish huquqidan iboratdir, deb
ko‘rsatilgan. Shu bilan birga xususiy mulk bo‘lgan mol-mulkning
miqdori va givmati cheklanmasligi ta’kidlanadi. Xususiy mulk ham
boshqa har ganday mulk shakllari kabi o*zining ijobiy va salbiy to-
monlariga ega. U so‘zsiz, tashabbuskorlik va tadbirkorlikni, mehnat-
ga mas uliyatlilik munosabatlarini rag'batlantiradi. Shu bilan birga,
tovar ishlab chiqgarish sharoitida u xufyona daromad orttirishga inti-
lish hissini tug*diradi. Mulkchilikning bu shaklini tan olish igtisodi-
yotda uni go‘llash foydali bo‘lgan bo‘g*inlarni aniglash, uni tartibga
solishning moliyaviy va huqugiy mexanizmlarini shakllantirishni
tagozo giladi. Lekin xususiy mulkchilikni bunday tan olish uni mut-
laglashtirish bilan umuman bog*liq emas. Bu mulk sotib olingan ish-
lab chiqarish vositalari asosida mustaqil xo‘jalik yuritish yoki davlat
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korxonalari, kooperativ firmalar, magazin, oshxona va shu kabilarni
sotib olish orgali vujudga kelishi, ko*payishi mumkin.

Turli shakldagi mulklarning aralashib, birikib ketishi natijasida
aralash mulk paydo bo*ladi. Bu mulk alohida olingan obyektning turli
mulkdorlar ishtirokida o*zlashtirilishini bildiradi.

Shuningdek, mamlakat yalpi ichki mahsuloti tarkibida nodavlat
sektorining ulushi ham sezilarli darajada oshib bormoqda (3.1-jad-
val).

3.1-jadval.
Ro‘yxatdan o‘tgan va faolivat ko‘rsatayotgan korxona va
tashkilotlarning mulkchilik shakli bo‘yicha tagsimlanishi®

ﬁ

Ko‘rsatkichlar 2013 2014 2015
mingta, % |mingta, % | mingta| %
Ro‘yxatdan o‘tgan 2664 | 100 | 273,6 100 278,5 | 100
Davlat 395 |148| 394 [144| 390 | 14,0
Nodavlat 226,9 | 85,2 | 234,2 |85,6| 239,5 | 86,0
f::::i"'t ko'rsatayotgan - | 415 | 100 | 246,7 | 100 257.8 | 100
Davlat 39,2 |16,3| 39,0 [15.8] 38,7 | 150
Nodavlat ) o 202,0 | 83,71 207,7 |84,2] 219,1 84,0 |

Jadvaldan ko‘rinadiki, 2013-yilda ro‘yxatdan o‘tgan korxona
va tashkilotlarning mulkchilik shakllari bo‘yicha 14.8 foizi davlat
mulkiga asoslangan korxonalardan iborat bo‘lsa, 85,2 foizi nodav-
lat mulkiga asoslanadi, faoliyat ko'rsatayotgan korxona va tashkilot-
larning esa 16,3 foizi davlat mulkiga asoslansa. 83,7 foizi nodavlat
mulkiga asoslangan holda faoliyat yuritmogda. 2015-yilda esa mulk-
ni davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashtirish hisobiga faoliyat
ko‘rsatayotgan korxona va tashkilotlarning 15 foizi davlat mulki aso-
sida, 84 foizi esa nodavlat mulki asosida ishlamoqda.

? Manba: O*zbekiston Respublikasi Davlat statistika go*mitasi ma’lumotlari
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3.5. O*zbekistonda mulkni davlat tasarrufidan chigarish va
xususiylashtirish maqsadi, yo‘llari va usullari

Bozor munosabatlariga o*tishning asosiy sharti ko‘p ukladli iqti-
sodiyotni va raqobat muhitini shakllantirish uchun shart-sharoitni
vujudga keltirishdan iborat. Bunda asosiysi mulkchilik masalasini
hal gilishdir. Uzoq yillar mobaynida Sobiq Ittifoq tarkibiga kirgan
davlatlar qatori bizning respublikamiz igtisodiyotida ham umumxalq
mulki deb atalgan, aslida esa davlatlashtirilgan mulk to*liq hukmron-
lik qilib keldi. Nazariya va amaliyotda umumxalq mulki deb hiso-
blangan mulk subyekti sifatida davlatning chiqishi jamiyat a’zolari
o‘rtasida bu mulkka «hech kimniki», «davlatniki», «birovning mulki»
deb qarashlarning shakllanishiga olib keldi. Bozor iqtisodiyotini vu-
judga keltirish vazifasi o*tish davrida mulkchilikda davlat sektorining
salmog’i ancha yuqori bo*lgan mamlakatlarda bu mulkning ma’lum
gismini davlat tasarrufidan chiqarish va xususiylashtirishni taqozo
giladi. Shunga ko‘ra, O‘zbekistonda ham mulkni davlat tasarrufi-
dan chiqgarish va xususiylashtirishga muhim ahamiyat kasb etuv-
chi jarayon sifatida qaralib, O*zbekiston Respublikasining «Davlat
tasarrufidan chigarish va xususiylashtirish to‘g‘risida»gi Qonunida
(1991-yil 19-noyabr) quyidagicha ta’rif beriladi:

Davlat tasarrufidan chiqarish — davlat korxonalari va tashkilotla-
rini jamoa, ijara korxonalariga, aksiyador jamiyatlarga, mas’uliyati
cheklangan jamiyatlarga, davlatga qarashli mulk bo‘lmaydigan
boshqga korxonalar va tashkilotlarga aylantirishdir.

Xususiylashtirish — fugarolarning va davlatga taallugli bo‘lmagan
yuridik shaxslarning davlat mulki obyektlarini yoki davlat aksivador-
lik jamiyatlarining aksiyalarini davlatdan sotib olishidir™.

Bundan ko‘rinadiki, mulkni davlat tasarrufidan chigarish xususiy-
lashtirishga qgaraganda ancha keng tushuncha. Xususiylashtirish
- davlat mulkiga egalik huquqining davlatdan xususiy shaxslarga
o*tishidir. Mulkni davlat tasarrufidan chiqarish xususiylashtirish-
dan tashqari, bu mulk hisobidan boshqa nodavlat mulk shakllarini vu-

10 O*zbekiston Respublikasining Qonuni. Davlat tasarrufidan chigarish va
xususiylashtirish to*g'risida / O*zbekiston Respublikasi: qgonunlar va farmonlar.
- T.: O*zbekiston, 1992, 65-b.
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judga keltirishni ham ko*zda tutadi. U bir gator yo*llar bilan amalga
oshiriladi: davlat korxonalarini aksiyadorlik jamiyatiga aylantirish,
davlat korxonasini sotib, uni jamoa mulkiga aylantirish; mulkni
giymatga garab chiqarilgan cheklar (vaucher) bo'yicha fuqarolarga
bepul berish; mulkni ayrim tadbirkor va ish boshqaruvehlarga sotish:
ayrim davlat korxonalarini chet el firma va fugarolariga sotish yoki
garz hisobiga berish; davlat mol-mulkini auksionlarda kim oshdi sav-
dosi orqali sotish va h.k.

Xususiylashtirishning usullari ham turli-tuman bo*lib, ularni 3 gu-
ruhga ajratish mumkin: 1) davlat mulkini bepul bo‘lib berish orgali
xususiylashtirish; 2) davlat mulkini sotish orgali xususiylashtirish:
3) davlat mulkini bepul bo‘lib berish hamda sotishni uyg‘unlashtirish
orqali xususiylashtirish (3.3-rasm).

Daviat mulkini xususiylashtirish usaliari

Mulkni bepul bo'lib berish orgali Mulkni sotish orqali xususiylashtirish
xususiylashtirish
I == 1
Mehnat jamoalariga bepul topshirish Mehnat jamoalariga sotish
| |
Barcha jamiyat a’zolariga bepul bo*lib Barcha jamivat a’zolariga sotish
benish
; I
Aholining aynm ijumoiy gatlamlanga Kim oshdi savdosida fugarolarga voki
bepul berish yuridik shaxslarga sotish
i I
Har bir jamiyat a"zosining daviat mulkini Korxonalarni kevinchalik mehnat
hosil gilishdagi 1shtiroki, ya'ni go*shgan Jjamoalari tomonidan sotib olinishi sharti
hissasiga qarab bo'lib berish bilan ijaraga berish
1 I
Foyda kelurmayotgan korxonam mehnat Chet ¢l firmalari va fugarolariga tashqi
jamoasiga bo'lib berish qarzni uzish evaziga berish yoki sotish

L | T

Mulkni bepid bo'lib berish hamda sotish usullarini
uyg unlashtinsh orgah xususivlashtinsh

3.3-rasm. Daviat mulkini xususiylashtivishning usullari
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0O*zbekistondaigtisodiy islohotlarning dastlabkipallasidayoq mulk-
chilikning hamma shakllari teng huqugli ekanligi konstitutsion tarzda
e'tirof etildi va davlat mulki monopolizimini tugatish hamda bu mulkni
xususiylashtirish hisobiga ko*p ukladli igtisodiyotni real shaklantirish
vazifasi qo'yildi. Avvalo mulkchilikning turli xil shakllari qaror topishi
uchun teng huquqiy me’yorlar va amal qilish mexanizmlari yaratildi.
0O*zbekistonda mulkni davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashti-
rishga yondashuvning muhim xususiyati — uni maxsus dasturlar aso-
sida bosgichma-bosqich amalga oshirishdan iborat. 1992-1993-yillar
xususiylashtirishning birinchi bosgichini o°z ichiga olib, bu bosqich-
da xususiylashtirish jarayoni umumiy uy-joy fondini, savdo, mahalliy
sanoat, xizmat ko*rsatish kvorxonalarini hamda gishloq xo"jalik mah-
sulotlarini gayta ishlash tizimini gamrab oldi (3.4-rasm).

I bosgich Umumiy uy-joy fondini. savdo. mahalliy sanoat, xizmat
(1992-1993-yillar) * ko‘rsatish korxonalanim, qishlog xo'jalik mahsulotlarini gayta
1shlash tizimi korxonalarini xususivlashurish

1 bosgich Ko'plab o'rta va ymk korxonalarm hissadorlik jamivatlariga
(1994-1995-yillar) # aylantirish hamda ularning aksiyalarini respublika qimmath
qog’ozlar bozorida sotish

III bosgich Aksiyalarining nazorat paketi davlat mulkida bo'lgan wvirik
(1996-1998-yillar) 1 korxona va tarmoglarni xususiylashtirish

Xususiylashtinlgan korxonalarga xorijiy investitsivalami jalb

. q‘g l:o:g:ciu etish, boshgaruy samaradorligini oshirish va mulkehilikning
( 2002-illar) "] yangi munosabatlarini to‘lagonli amal qilishi uchun sharoitlar
yaratish
V bosqich Xususiylashtirish  jarayonlan samaradorligim  oshirish  va
(2003-yildan #| jadallashtirish. igtisodiyotda xususiy scktoming ishtirokini
boshlab) faollashtirish va salmog' i oshirish

3.4-rasm. O‘zbekistonda mulkni davlat tasarrufidan chigarish va xususiy-
lashtirish jarayonini amalga oshirish bosqichlari

Yengil, mahalliy sanoatga, transport va qurilishga, boshqa tarmoq-

larga qarashli ayrim o‘rta va yirik korxonalar keyinchalik sotib oli-

nish huquqi bilan ko‘proq ijara korxonalariga, jamoa korxonalariga,
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yopiq turdagi aksiyadorlik jamiyatlariga aylantirildi. Aksiyalarning
nazorat paketi davlat ixtiyorida saglab qolindi. Xususiylashtirishning
birinchi bosqichida davlat igtisodiy jihatdan samarasiz bo‘lgan, birog
butun mamlakatning igtisodiy taragqgiyotida muhim rol o*ynaydigan
ayrim sektorlarni, ayrim korxonalarni saqlab turishni va mablag® bi-
lan ta’minlash vazifalarini 0z zimmasiga oldi.

Iqtisodiy islohotlarni amalga oshirishning birinchi bosqichi nati-
jasida kichik xususiylashtirish amalda tugallandi, davlat mulkini
boshgarish va uni mulkchilikning boshga shakllariga aylantirish
uchun kerak bo'lgan muassasalar tizimi vujudga keltirildi. Savdo,
aholiga maishiy xizmat ko‘rsatish, mahalliy sanoat korxonalari xu-
susiy va jamoa mulki qilib berildi.

Davlat ijtimoiy dasturida belgilab berilgan ikkinchi bosgich
1994-1995-yillarga to*g ri keldi. Bu bosgichda ko*plab o*rta va yirik
kor-xonalar aksiyadorlik jamiyatlariga aylantirildi hamda ularmning
aksiyalari respublika gimmatli qog‘ozlar bozorining asosini tash-
kil etdi. Davlat mulki aksiyadorlikka aylantirilishi bilan bir gatorda
kichik xususiy biznes korxonalarini tashkil gilish jadallashtirildi.

Mulkni davlat tasarrufidan chiqarish va xususiylashtirishning bu
bosgichida ochiq turdagi aksiyadorlik jamiyatlarini vujudga kelti-
rish, davlat mulkini tanlov asosida hamda kim oshdi savdosida sotish
amalivotga joriy gilindi. Ko‘chmas mulk va qimmatli gog‘ozlar bo-
zorining yangi muassasalari barpo etildi. Mulkni davlat tasarrufidan
chiqarish va xususiylashtirishdan keladigan samara ikki yoglama
tavsifga ega. Bir tomondan, u aholining bo‘sh turgan mablag*larini
o°ziga jalb qilib, ularning bozorga tazyiqini pasaytiradi. Ikkinchi to-
mondan, yangi mablag‘larni ishlab chigarishga jalb etish va tovar
ishlab chiqaruvchilar o*rtasida ragobatni yuzaga keltirish uchun sha-
roit yaratadi. Bu yerda shuni ta’kidlash lozimki, xususiylashtirish
iqtisodiyotning davlatga qarashli bo‘lmagan sektorini shakllanti-
rishning yagona yo‘li emas. Tashabbuskorlik asosida yakka tartib-
dagi xususiy mulkchilikka asoslangan, shuningdek, turli xil kooper-
ativlar, shirkatlar, mas’uliyati cheklangan jamiyatlar ko‘rinishidagi
kichik va o‘rta korxonalarni tashkil gilish - ikkinchi qudratli jarayon
hisoblanadi.
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Respublika igtisodiyoti 1996-yildan boshlab mulkni davlat tasar-
rufidan chigarish va xususiylashtirishning uchinchi bosgichiga Kirdi.
Bu bosgich davrida (1996-1998-yillar) xususiylashtirilmaydigan
obyektlar ro‘yxatiga kirmagan barcha obyekt va korxonalar (jami
3146 ta) davlat tasarrufidan chigarildi. Natijada 1997-yilda savdo-
sotig hajmi va umumiy ovqatianish mahsulotlarining 95 foizdan
ortigrog'i davlatga qarashli bo‘lmagan sektorga to'g'ri keldi. Uy
joylamni xususiylashtirish jarayonida ilgari davlat 1xI|}nndd bo‘lgan
bir milliondan ortiq kvartira yoki davlat uy-joy fondining 95 foizdan
ortigrog'i fuqarolarning shaxsiy mulki bo*lib goldi.

Xususiylashtirish jarayonlarining fo ‘rtinchibosqichi (1998 -2003-yil-
lar)ning asosiy vazifalari sifatida davlat byudjetiga xususiylashti-
rishdan tushgan mablag'larni yo'naltirish, xususiylashtirilgan korxo-
nalarga xorijiy investitsiyalarni jalb etish, boshqaruv samaradorligini
oshirish va mulkchilikning yangi munosabatlarini to*lagonli amal gilishi
uchun sharoitlar yaratish tadbirlarini amalga oshirish belgilandi. Mam-
lakatimizdagi davlat korxonalarini xususiylashtirishning 1995-2003-yil-
lardagi asosiy natijalarini 3.2-jadval orqali kuzatish mumkin.

3.2-jadval
O*zbekistonda 1995-2003-yillarda davlat Korxonalarini
xususiylashtirishning asosiy ko‘rsatkichlari"
Ko‘rsatkichlar 1998 | 1999 | 2000 | | 2001 2002 ' 20“1 '

|
Xususiylashtirilgan i 451 | 448 | 374 | 1449 | 1912 | 1%19.
l

korxonalar soni. birlik ; ' | ‘
266 | 373 ‘ 372 |23x ' n«m l

Xususiylashtirish natijasida
tashkil etilgan nodavlat |

mulkidagi korxonalar soni ! | _
Aksiyadorlik jamiyatlari 1o [ 141 [ 152 [ 227 [ 223 | 75 |
Xususiy korxonalar 103 | 156 | 103 | 827 | 1252 | 98]
_Bmhqa Hhaklda}:l korxonalar | 53 | 76 | 117 | 184 | 325 3%1
Xususiylashtirishdan tushgan | 8.9 [0 143 232 43,6 | 561 |
mablag®, mlrd. so‘m i

| S N NN —

' Manba: O*zbekiston Respublikasi Davlat statistika qo*mitasi ma’lumotlari
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Jadvaldan ko‘rinadiki, tahlil gilinayotgan davr mobaynida 17836
ta davlat obyekti xususiylashtirilib, ular asosida 16852 ta nodaviat
mulkidagi korxonalar tashkil etilgan. Jumladan, ushbu korxonalar-
ning 3667 tasi (21,8%) aksiyadorlik jamiyatlari, 10138 tasi (60,2%)
xususiy korxonalar, 3047 tasi (18,1%) boshqga shakidagi korxonalar-
dan iborat. Bu davrda xususiylashtirishdan tushgan mablag*lar hajmi
167,3 mird. so*mni tashkil ctgan.

O*zbekistonda davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashtirish
jarayonlarining hozirgi — beshinchi bosqichi O*zbekiston Respub-
likasi Prezidentining 2003-yil 24-yanvardagi «O*zbekiston iqtisodi-
yotida xususiy sektorning ulushi va ahamiyatini tubdan oshirish cho-
ra-tadbirlari to'g'risida»gi Farmoni bilan bog‘liq. Mazkur Farmon
asosida iqtisodiy nochor korxonalarni davlat tasarrufidan chiqgarish
va xususiylashtirish jarayonini jadallashtirish, shuningdek, mazkur
korxonalarni modernizatsiyalash va bargaror rivojlantirish uchun
to*g'ridan-to*g'ri investitsiyvalarni jalb etish magsadida xususiy-
lashtirilgan obyektlarga narx belgilashning samarali mexanizmi joriy
etildi. Xususan, xususiylashtirilgan korxonalar davlat aktivlarining
boshlang‘ich narxlarini sekin-asta pasaytirib borish hamda davlat, iqti-
sodiy nochor korxonalarni va past likvidli obyektlarni nol darajadagi
xarid giymati bo‘yicha tanlov asosida investitsiya majburiyatlar-
ini gabul qilish sharti bilan investorlarga sotish tartiblari tasdiglandi’.

Mamlakatimizda hozirda ham xususiylashtirish jarayonlari
bosqichma-bosqgich davom ettirilmogda. Ma’lumotlardan ma’lum
bo'lishicha, 2004-2015-yillar davomida 5531 ta davlat obyekti xu-
susiylashtirilib, buning natijasida tushgan mablag‘larning jami hajmi
836,5 mird. so*'mni tashkil etgan (3.3-jadval).

12 Bamuxonos AP, OcofeHHOCTH COBPEMEHHOTO FTAIIA PA3TOCY/AAPCTRICHHA
H npusatH3aumd. — Bocemuamuarsie Mexaynapomusie  Tliexanonckme
urenns «PeopMHpOBAHHE H MOZCPHH3ALMA HALHMOHAIBHOH IKOHOMHKH —
CTpATErH4eCKni Kype Ha JeMOKPATH3ALMIO H oOHoRIeHne obmecTray: Te3ucs
JOKAANOB  NPodeccopeko-NPenoaaBarTeIbekoro  cocTasd M CHCHHATHCTOR-
npakTukoR (26 mapta 2005r). Boie3anas ceccus B r.TamkenTte. — M.; u3in-so
PDA, 2005, ¢.22-23.
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3.3-jadval

O*zbekistonda 2004-2015-yillarda davlat obyektlarining

xususiylashtirilishi"

1

B T o [ Xususiylashti-
Yi Xususiylashtirilgan rishdan tushgan |
illar . |
obyektlar soni pul mablag*‘lari,
B mird. so'm
2004 1228 785
2005 980 80.5
2006 673 70.5
2007 631 11,1
2008 392 | 1306
2009 135 35,7
2010 96 23,0
2011 95 39,2
2012 83 32,1
203 0 8 44,1
2014 288 88.0
2015 | 848 103.2

Respublikada xususiylashtirishning manzilli yo‘naltirilganligi
uning navbatdagi xususiyatidir. Bu aholining barcha gatlamlariga
mazkur jarayonda aniqroq va natijaliroq qatnashishi imkonini beradi.
Xususiylashtirishning manzilli yo‘naltirilganligi uy-joylarming o'z
egalariga imtiyozli yoki bepul berilishida, aholining ko‘proq muhtoj
va zaif qatlamlarini qo'llab-quvvatlashning turli xil dasturlari byud-
jet mablag®lari hisobiga qoplanishida, gishloq aholisi 0z yordamchi
xo'jaligi uchun chek yerlar olishi kabilarda ifodalanadi.

O*zbekistonda xususiylashtirishning to*lovliligi uning navbatdagi
muhim xususiyatidir. Pulni to‘lash orqali davlat tasarrufidagi korxo-
na va obyektlarni xususiylashtirishda mulkni bepul tagsimlash bilan
bog‘liq salbiy holatlar bartaraf etilishi bilan birga qator muammolarni

¥ Manba: O*zbekiston Respublikasi Davlat statistika qo*mitasi ma’lumotlari
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hal gilish imkoniyati yaratiladi. Bulardan asosiysi avvalo tadbirkor-
likni, xususiylashtirilgan korxonalarni davlat tomonidan qo‘llab-quv-
vatlashning moliyaviy manbalari paydo bo‘ladi, bozor infratuzilma-
sini barpo etish uchun resurslar vujudga keladi va aholini ijtimoiy
muhofazalash dasturini ro‘yobga chigarish uchun mablag‘lar jam-
lanadi. Davlat mol-mulkini yangi mulkdorlarga sotish yo‘li orqali
ularni mulkchilikning boshqga shakllariga aylantirilishi bilan birga
xususiylashtirishdan olinadigan mablag*lar shu korxonaning o*zini
go‘llab-quvvatlashga, yangi raqobatlashuvchi korxonalar barpo etish-
ga ham sarflanadi.

Iqtisodiyotning barqaroer rivejlanishida xususiy mulk va
uning asosida rivojlanayotgan xususiy tadbirkorlikka keng e’tibor
berilmoqda. Prezidentimiz Sh.Mirziyoyev ta’kidlaganidek, “jiddiy
va kundalik e’tiborini talab qiladigan yana bir muhim yo‘nalish bor.
Bu — xususiy mulk va tadbirkorlikni yanada rivojlantirish va ularning
ta'sirchan himoyasini ta’minlashdir.”'*.

Qishlog xo‘jaligi, qurilish, savdo, xizmat ko‘rsatish sohasi sin-
gari tarmogqlar, uy-joy fondi to'liq xususiy mulk egalari tasarrufiga
o‘tkazildi. Iste’'mol tovarlari ishlab chiqaradigan, ozig-ovqat, tikuv-
chilik mahsulotlari, to*qimachilik, charm-poyabzal, mebel va farmat-
sevtika sanoati tarmoqlarida davlatning ulushi anchaga kamaytirildi.

Respublikamizda xususiylashtirish bo‘yicha qo‘yilgan vazifa -
davlat sektori bozor igtisodiyoti sharoitida ham sezilarli rol o*ynashini
inkor gilmaydi. Chunki iqgtisodiyotning davlat korxonalari ma’lum
darajada saqlanib qolishi kerak bo*lgan sohalar ham mavjud. Bunday
korxonalar uchun ularning bozor sharoitlariga moslashuviga imkon
beradigan xo°jalik yuritish mexanizmini ishlab chiqish talab gilinadi.

Mamlakatimizda mulkni davlat tasarrufidan chiqarish, xususiy-
lashtirish, ulardan samarali foydalanish, umuman iqtisodiyotni isloh

4 O'zbekiston Respublikasi Prezidenti Shavkat Mirziyoyev “Tangidiy
tahlil, gat’iy tartib-intizom va shaxsiy javobgarlik — har bir rahbar facliyatining
kundalik qoidasi bo'lishi kerak™ // Mamlakatimizni 2016-yilda ijtimoiy-iqtisodiy
rivojlantirishning asosiy yakunlari va 201 7-yilgamo'ljallangan igtisodiy dasturning
eng muhim ustuvor yo‘nalishlariga bag'ishlangan Vazirlar Mahkamasining
kengavtirilgan majlisidagi ma’ruzasi. Xalg so‘zi 201 7-vil 16-vanvar.
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gilish bo‘yicha 400 dan ziyod qonun hujjatlari ishlab chigilib, qabul
gilinganligi va joriy etilganligini, ularning barchasi igtisodiyotimizni
yanada liberallashtirish va modernizatsiya qilishda nafaqat mustah-
kam huquqiy asos, balki amalga oshirilayotgan bozor islohotlarining
kafolati bo‘lib xizmat qilishini ta’kidlamoq zarur.

Bu borada 2015-yilda “davlat aktivlarini xususiylashtirish, av-
valo, chet ellik investorlarga sotish vazifalari go’yildi va buning
uchun tegishli sharoitlar yaratildi. Masalan, 506 ta mulk kompleksi
tanlov asosida, investitsiya kiritish sharti bilan «nol» qiymatida yangi
mulkdorlarga sotildi. Bu borada ana shu investorlar gariyb 1 trillion
so‘m va 40 million AQSH dollari migdorida investitsiya kiritish,
shuningdek, 22 mingga yaqin yangi ish o‘rni yaratish majburiyatini
olganini qayd etish lozim.

Shu bilan birga, 245 ta kam rentabelli va faoliyat ko‘rsatmayotgan
tashkilot to*liq tugatildi.

Xususiylashtirish dasturida ko‘zda tutilgan, foydalanilmayotgan
va qurilishi tugallanmagan 353 ta davlat mulki obyekti buzilib, bun-
ing natijasida 120 gektar hajmidagi yer maydoni bo‘shadi. Bu yer-
larning qariyb 80 gektari ishlab chigarish korxonalari tashkil etish va
xizmatlar ko‘rsatish obyektlari qurish uchun tadbirkorlar tasarrufiga
berildi.

Davlat mulki shaklidagi yana 319 ta ana shunday obyekt inven-
tarizatsiya qilinib, xususiy mulk shakliga o‘tkazish uchun savdoga
qo‘yildi va o*tgan yili ularning 102 tasi yangi mulkdorlarga sotildi.
Bundan tashqari, 378 ta aksiyadorlik jamiyatining davlat ulushi ba-
holandi va chet ellik strategik investorlarga sotish uchun ochiq sav-
doga qo'yildi.

Shuni alohida ta’kidlash kerakki, izchil rivojlanayotgan va muvaf-
fagiyatli faoliyat yuritayotgan «Navoiyazot», «Farg‘onaazot», «Ur-
ganch ekskavator», «Qizilqumsement», «Jizzax akkumulyator zavodi»
aksiyadorlik jamiyatlari kabi korxonalar, «Alogabank», «Turonbank»
singari banklar, «O*zagrosug urta» kompaniyasi va boshga muassa-
salardagi davlatga tegishli akstyalar ham savdoga qo‘yildi.

Shu tariga 52 ta aksiyadorlik jamiyatidagi savdoga qo‘yilgan dav-
lat ulushi xususiy mulkdorlarga sotildi. Jumladan, «Qo‘qon yog'-
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moy zavodi» aksiyadorlik jamiyatining davlatga tegishli aksivalari 2
million 500 ming dollarga sotildi™."

Bu ishlarni amalga oshirishdan ko*zlangan asosiy magsad garov-
siz holda bo*lgan bino va inshootlar negizida zamonaviy. raqobatbar-
dosh mahsulotlarni tayyorlovehi yangi ishlab chigarish quvvatlarini
barpo etib. qo‘shimcha ish o‘rinlarini yaratishdir. Bu esa. o'z nav-
batida, bozorlarimizni xaridorgir va import o*rnini bosuvchi ko*plab
yangi turdagi tovar hamda mahsulotlar bilan boyitish, eng muhimi.
aholi bandligini ta’minlash va turmush farovonligini bundanda yuk-
saltirishga xizmat giladi.

O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2016-yil 5-oktyabrdagi
“Tadbirkorlik faoliyatining jadal rivojlanishini ta’minlashga, xu-
susiv. mulkni har tomonlama himoya qilishga va ishbilarmonlik
muhitini sifat jihatidan yaxshilashga doir go‘shimcha chora-tadbiriar
to*g'risida”gi farmoni asosida xususiy mulkni va xususiy tadbirkor-
likni qo*1lab-quvvatlash ularni himoya qilishning muhim yangi bosg-
ichi bo’ldi. Bu farmon asosida Mamlakatimizda bir gator ishlarning
bajarilishi muhim vazifa sifatida qo’yildi. Jumladan, Prezidentimiz
tomonidan xususiy mulk va xususiy tadbirkorlikni yanada rivojlanti-
rish magsadida bu sohaga to*liq erkinlik berish, bu yo‘lda g*ov bo'lib
turgan barcha to*siq va cheklovlarni bartaraf etish eng muhim vstuvor
vazifalardan biri, deb belgilanmoqda.

Shuningdek. O°zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017-yil
1 7-yanvardagi “Tadbirkorlik magsadlarida foydalanish uchun davlat
mulki obycktlarini sotishni jadallashtirish va uning tartib-taomyil-
larini yanada soddalashtirish chora-tadbirlari to*g'risida”gi Farmoni
xususiy tadbirkorlikni rivojlantirish uchun qulay shart-sharoitlar
yaratish, daviat mulki obyektlarini sotish tartib-tamoyillarini yanada
soddalashtirish va bu jarayonni jadallashtirish, ularni xususiylashti-
rishda byurokratik to*siqlarni bartaraf etish, xususiy mulk gilib sotil-
gan obyektlarda ragobatbardosh tovarlar ishlab chigarish va xizmat-
lar ko'rsatishni tashkil etishga qaratilgan.

" Manba: O<zbekiston Respublikasi Davlat statistika  qomitasi
ma’lumotlari
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Xususiy mulkka berilgan bunday katta ¢’tibor igtisodiyotning
turli sohalari va tarmogqlarining jadal va keng rivojlanishi, yangi ish
o‘rinlarining ko‘payishiga imkon varatadi.

Bugun hech kimga sir emaski, xususiy mulk va xususiy tadbirkor-
lik faoliyatining amaliyoti xususiy mulkning davlat mulkiga nisbatan
har tomonlama samaradorligini ko‘rsatmoqda.

Xususiy korxonalarda sidgidildan mehnat gilishga undaydigan
omillar va shaxsiy manfaatdorlik darajasi va eng asosiysi, o'zining
ishlab chigarish va moliyaviy faolivatining yakuniy natijasi uchun
mas uliyat hissi butunlay yuqori ekanligi hammaga ma’lum. Bu fikr
2017 2021-yillarga belgilangan harakatlar strategivasida yanada
aniglashtirildi va rivojlantirildi.

Xulosalar

1. Jamiyatning ijtimoiy-igtisodiy taraqqiyoti bir xilda va tekis
kechmay, uni turli bosqichlarga ajratish mumkin. Mazkur bos-
qgichlarni bilishda tarixiy-formatsion, madaniylashish (sivilizatsiya)
darajasi, texnika va texnologik taraqqiyot darajasi, iqtisodiy tizim-
larning o*zgarishi kabi jihatlar bo‘yicha yondashuvlar mavjud.

2. Igtisodiy tizim har bir davrda va makonda amal gilayotgan igtisodiy
munosabatlar — igtisodiyotni tashkil gilish shakllari, xo'jalik mexa-
nizmi va igtisodiy muassasalar majmuasini o‘z ichiga oladi. Iqti-
sodiyot nazariyasida ko‘pincha igtisodiy tizim tushunchasini ish-
lab chigaruvchi kuchlarning rivojlanish darajasi bilan boglab, shu
asosda dunyodagi mamlakatlar iqtisodiyvoti an’anaviy igtisodiyot,
ma muriy-buyrugbozlik igtisodiyoti va bozor igtisodiyoti tizimlari-
ga ajratiladi.

Mulkchilik munosabatlari - shaxsiy. jamoa va davlat manfaatla-
rini o'zida ifoda etib. ishlab chigarish omillari va natijalaridan foy-
dalanish borasida kishilar, jamoalar, tarmoglar, hududlar va davlat
o‘rtasidagi munosabatlar majmuasidir.

4. Mulkchilik munosabatlarining iqtisodiy mazmuni moddiy va
ma’naviy ne’matlarni o*zlashtirish borasidagi igtisodiy munosabat-
larni o°zida aks ettiradi. Agar mulkchilikning iqtisodiy mazmuni u
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yoki bu obyektni o*zlashtirish va foydalanish borasida subyektlar
o‘rtasidagi munosabatlarni bildirsa, mulkchilikning huquqiy maz-
muni subyektning obyektga nisbatan bo*lgan munosabatini aks etti-
radi.

5. Mulkni davlat tasarrufdan chigarish va xususiylashtirish — kor-
xonalar ustav fondida davlat ulushining gisqarishi, ularning investit-
sion jozibadorligini oshirish va xorijiy investorlarni xususiylashtirish
jarayoniga jalb etishni kengaytirishga qaratilgan kompleks dasturdan
iborat jaravondir.

Asosiy tayanch tushunchalar

Ishlab chiqarish usuli - ishlab chigaruvchi kuchlar va ishlab
chigarish munosabatlari birligi hamda o*zaro ta’siri.

Ishlab chigaruvehi kuchlar — ijtimoiy ishlab chigarish jarayon-
ida kishilar bilan tabiat o'rtasidagi bog‘lanishni amalga oshiruvchi
shaxsiy va texnik-buyumlashgan unsurlar tizimi (ishchi kuchi va ish-
lab chiqarish vositalari).

Ijtimoiy-iqtisodiy munosabatlar — hayotiy ne'matlarni ishlab
chigarish, tagsimlash, ayirboshlash va iste’'mol gilish jarayonida
kishilar o'rtasida vujudga keladigan munosabatlar.

Ijtimoiy-igtisodiy formatsiya - ishlab chigarish usuli bilan jami-
yat ustqurmasi majmui.

Ishlab chigarishning texnologik usuli — mehnat vositalari, mate-
riallar, texnologiya, energiya, axborotlar va ishlab chigarishni tashkil
etish majmui.

Oddiy kooperatsiya — bir xil ishni yoki xizmat vazifasini bajaru-
vchi xodimlarning eng oddiy shaklidagi uyushmasi.

Manufaktura — mehnat tagsimotiga asoslangan, lekin mashina
hali mavjud bo‘lmagan sharoitdagi kooperatsiya.

Yirik mashinalashgan ishlab chiqarish — mehnat tagsimoti ham-
da mashinali mehnatga asoslangan kooperatsiva.

Iqtisodiy tizim — mavjud iqtisodiy munosabatlar majmuasining
iqtisodiyotni tashkil gilish shakllari, xo‘jalik mexanizmi va igtisodiy
muassasalar bilan birgalikdagi tizimi.
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Mulkchilik munosabatlari - mulkka egalik qilish, undan foy-
dalanish, uni o*zlashtirish va tasarruf L[I‘rh jarayonida vujudga kela-
digan munosabatlar.

Mulkdan foydalanish — mol-mulkning igtisodiy faoliyatda ishla-
tilishi yoki ijtimoiy hayotda go*llanilishi, ya'ni uning nafli jihatlari-
ning bevosita iste’'mol qilinishi.

Mulkni tasarruf etish — mol-mulk taqdirini mustaqil hal qilish.

Mulkka egalik gilish - mulkdorlik huqugining uning egasi qo*lida
saglanib turishi va Yaratilgan moddiy boyliklarni o*zlashtirishning
igtisodiy shakli.

Mulk obyektlari - mulkka aylangan barcha boylik turlari.

Mulk subyektiari -~ mulk obyektini o‘zlashtirishda gatmashuv-
chilar, mulkiy munosabatlar ishtirokchilari.

Xususiylashtirish — mulkka egalik gilish huqugining davlatdan
xususiy va boshga shaxslarga o tishi.

Davlat tassarrufidan chigarish - mulkni davlat hisobidan chiga-
rilib, boshqa nodaviat mulk shakllarining vujudga keltirilishi.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Taraqqiyot bosqichlarini bilishda ganday yondashuvlar mavjud?

2. Ishlab chigarish usuli nima va uning tarkibiy gismiari nimalar-
dan iborat?

3. Ishlab chiqgarish usullarining eng muhim o*ziga xos belgilarini
ajratib ko‘rsating. Bir ishlab chigarish usulining boshqasiga almashi-
nishi sabablari hagida mulohaza bildiring.

4. Ishlab chiqarish texnologik usulining tarkibiy qismlarini sanab
ko‘rsating. Fan-texnika taragqiyotining ishlab chiqarish texnologik
usuliga ta’siri ganday?

5. Ishlab chigarish texnologik usullarining bosqichlari bir-biridan
nima bilan farglanadi?

6. Iqtisodiy tizim nusxalarini farglantiradigan asosiy belgilarini
sanab ko‘rsating.

7. Mulkchilikning mohiyatiga ta’rif bering va uning turli shaklla-
rining iqtisodiy mazmunini tushuntiring. Mulkchilikning igtisodiy va
huquqiy mazmunini ajratib ko‘rsating.
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8. Mulk subycktlarining ko‘p darajali bo‘lishiga sabab nima?
Mulkchilik shakllarining farglanishi asosida nima yotadi?

9. Bozor iqtisodiyotiga o‘tish nima uchun mulkchilikning turli
shakllarint taqozo qiladi? Davlat mulkini uning tasarrufidan chigarish
va xususiylashtirish nima uchun hozirgi bosqichda obyektiv zaruriyat
hisoblanadi? Xususiylashtirish bosqichlari va shakllariga tavsif ber-
ing.

10. Xususiylashtirishning ganday usullarini bilasiz? Bu usullardan

birini tanlab olishga qganday omillar ta’sir ko'rsatadi?
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4-BOB. TOVAR-PUL MUNOSABATLARI RIVOJLANISHI
BOZOR IQTISODIYOTI SHAKLLANISHI VA AMAL
QILISHINING ASOSIDIR

Oldingi boblarda ishlab chigarishning umumiy, ijtimoiy-iqtisodiy
taraqqiyotning hamma bosgichlariga xos bo'lgan qonun-goidalari va
tushunchalarini, ijtimoiy tizimlar va mulk shakllarining o*zgarib turi-
shini ko‘rib chigdik. Lekin ayrim iqtisodiy jarayonlar tarixiy tavsifga
ega bo'lsada, uzoq davrlar davomida saglanib golishi mumkin. Jum-
ladan, insoniyat tarixiy taraqqiyotining ko‘pgina bosqichlarida ijti-
moiy-igtisodiy jarayonlarning ayrim turlari uzoq vaqt mavjud bo*ladi.
Masalan, ibtidoiy jamoa tuzimi yemirilayotgan sharoitdayoq vujudga
kelgan tovar ayirboshlash bir ishlab chiqarish usulidan boshqasiga
o‘tib, bir necha ming villardan beri amal gilib, rivojlanib kelmogda.
Shu bilan birga biron-bir ijtimoiy-iqtisodiy hodisa yoki jarayonlar-
ning turli tarixiy davr sharoitidagi mazmuni, o‘rmi, roli va ijtimoiy
oqibatlari ko'p jihatdan turlicha bo‘ladi. Lekin ularning umumiy, eng
xususiyatli belgilari saglanib goladi. Ana shunday tarixiy igtisodiy jara-
yonlardan biri tovar-pul munosabatlari bo‘lib, hozirgi davrda uning
o‘rni va roli yanada oshib dolzarblik kasb etmogda. Shu sababli ushbu
bobda ijtimoiy xo'jalik, ya'ni ijtimoiy ishlab chigarishning natural va
tovar shakllari tahlili, ularning biridan ikkinchisiga o‘tish sabablari,
tovar va uning xususiyatlari, tovar qivmatining migdori, uni aniglash-
ga bo‘lgan turli yondashuvlar, pulning vujudga kelishi, mohiyati va
vazifalari, O*zbekiston milliy valyutasining muomalaga kiritilishi va
uning barqarorligini ta’minlash dasturiy harakatlari yoritiladi.

4.1, Natural ishlab chiqarishdan tovar ishlab chigarishga o‘tish
va uning rivojlanishi
Kishilik jamiyatining rivojlanishida ijtimoiy xo°jalikni tashkil etish-
ning ikkita umumiy iqtisodiy shakli ajralib turadi. Umumiy iqisodiy
shakllarning tarixan birinchisi natural ishlab chigarish hisoblanadi.
Ijtimoiy xojalikning bu shaklida Yaratilgan mahsulotlar ishlab chiga-
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ruvchining o°z ehtiyojlarini qondirish uchun, xo‘jalik ichki chtiyojlari
uchun mo'ljallangan. Demak. o*z ehtivojlarini qondirish uchun ish-
lab chigarish — natural ishlab chigarish, bunday ishlab chigarish-
ga asostangan xo'jalik esa — natural xo'jalik deb ataladi. Bunday
xojaliklarda iste’mol hajmi va tarkibi ko*pincha ishlab chigarish hajmi
va tarkibiga mos kelgan, ularning bir-biri bilan bog*lanishi bir xo*jalik
doirasida amalga oshganligi sababli juda oson kechgan. Bunday muno-
sabatlar eng avvalo ibtidoly jamoada, keyinchalik patriarxal dehgon
x0'jahigi, feodal pomestyalarida hukm surgan. Natural ishlab chigarish
shakli barcha igtisodiy jarayonlarni bir xo‘jalik doirasida gat’iy cheklab
go'yadi, tashqi xo"jaliklararo alogalar uchun yo'l ochilmaydi. Ishchi
kuchi muayyan xo'jalikka juda qattiq binktirib qo*yiladi va ko*chib
yurish imkoniyatidan mahrum bo*ladi. Natural xo‘jalik shakllarining
xuddi shu xususiyatlan qishlog xo'jalik jamoalanm ming yillar davomi-
da bargaror saglanib golishining «siri»ni ochib beradi. Natural xo'jalik
ishlab chigarish magsadlarini nihoyatda cheklab, hajmi va turi jihatidan
kam bo*lgan ehtiyojlarni qondirishga bo*vsungan. Shuning uchun ham
jamiyat rivojlanish yo'lida asta-sekinlik bilan natural ishlab chigarish-
dan tovar ishlab chigarishga o"tadi.

Hozirda 1jtimoiy xo‘jalik yuritish shakli sifatida natural xo‘jalik
deyarli barham topgan. Shunga garamay, hali u gadar rivojlanmagan
hamda jahon hamjamiyati iqtisodiy aloqalaridan ajralib qolgan goloq
mamlakatlarda natural xo‘jalik ko'rinishlari hamon saglanib golgan.
Shuningdek, tovar ishlab chiqarish ommaviy tus olishiga qaramay,
ijtimoiy hayotning ba’zi bir jabhalarida natural ishlab chiqarish ele-
mentlarini uchratish mumkin. Masalan, oiladagi shaxsiy ehtiyojlarni
gondirish uchun uy bekalari tomonidan ovqatlar, turli xil konserva
mahsulotlarining tayyorlanishi, kir yuvish, dazmollash, uylamni toza-
lash kabi xizmatlarning bajarilishi, shaxsty tomorqada turli xil sabza-
vot va rezavor mevalarning yetishtirilishi kabilar shular jumlasidan-
dir. Biroq, shunga garamay, kishilik jamiyati taraqgiyotining yuksalib
borishi bilan, natural ishlab chigarish migyoslari gisgarib, 0°z o‘rnini
tovar ishlab chigarishga bo*shatib beradi.

Mahsulot va xizmatlarni o*z chtiyejini qondirish uchun emas,
balki bozorda ayirboshlash uchun ishlab chigarish — tovar ish-
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lab chigarish, bunday ishiab chiqarishga asoslangan xo%jalik
esa — tovar xo‘jaligi deyiladi. Tovar xo‘jaligida kishilar o rtasidagi
igtisodiy munosabatlar buyum orgali. ular mehnati mahsulini oldi-
sotdi gilish orgali namoyon bo‘ladi. Tovar ishlab chiqarish natural
xo'jalikning rivojlanishi, mahsulotlar turi va migdorining o°sishi nati-
jasida paydo boladi. Natural va tovar xo'jaliklarining bir-biridan far-
gini 4.1-jadvat orgali ko‘rish mumkin.

4. I-jadval

Natural va tovar xo‘jaligining asosiy farqlari
E\atural xo‘jalik Tl Tovar xo jaligl

Asosiy jihatlar
1. Ne'matlar ishlab Shaxsiy chtiyojlarni |  Boshqa tovarlarga |

.{
|
b
f.
—
|

5. Ishlab chigarish
Jjarayonida ishchi

kuchining ishtirok
etish tamoyillari

nida fagat o*zining va

oila a'zolarining ishchi
kuchidan

foydalaniladi |

chigarishning asosty gondirishda ayirboshlash, bozorda l
magsadi foydalanish oldi-sotdi qilish |
~FE - oot BN e et
Ehitivoilie varine. | Bozotdap muayyan |
2. Ishiab chiqariladi- P ‘ talab va ishiab chiga- |
iy konivatiardan kelib ‘ [
gan mahsulot tarkibi- . .| ruvchining xususiy |
. s chiggan holda oldin- | !
ning aniglanishi , . | manfaati asosida |
dan aniglanadi -
- - o | aniqlanadi g_1l
| Bunday kurash ﬂ‘ld\ ud |
3. Iste’'molchini o*ziga | Bunday kurash mavjud { va tovar xo'jaligining |
jalb etish uchun kurash emas rivojlanishi bilan |
1 ¥uchayib boradi 4
Ishlab r.h:qanlgan
4. Ishiab chiqarilgan Barcha ishlab Lh:qa!nl- { mahsulotlarning avrim
S S gan mahsulotlar to'liq | turlari va gismlari

mahsulotning iste ' mol s b o ey

Pl i iste’'mol | sotilmay qolishi, ya'ni

gilinish darajasi e R e S

gilinadi iste’ mol gilinmashgi
- mumkin

{shiab chigarish jarayo- { Ishiab chigarish jarayo- ]

nida ustun ravishda
yollanma ishehi kachi-
dan keng foydalanish
mumkin

Tovar ishlab chiqarish ishlab chigaruvchilar bilan iste’'molchilar
o‘rtasidagi munosabatlarning, mehnatni o‘lchash va uni jamiyat-
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ning jami mechnati tarkibiga kiritishning o‘ziga xos usulidir. Natural
xo'jalikni sigib chigarish va tovar ayirboshlashning rivojlanish ja-
rayoni mehnat tagsimotining chuqurlashuvi, ishlab chigarishning ix-
tisoslashuvi, xususiy mulkning vujudga kelishi va rivojlanishi asosida
individual xo‘jaliklarning tovar ayirboshlashga, oldi-sotdiga o‘tish
yo'li bilan boradi. Ayrim turdagi mahsulotlarni ishlab chigarishga
ixtisoslashuv ularni turli xil ishlab chigaruvchilar o'rtasida ayirbosh-
lashni zarur qilib qo*yadi. Ayni paytda ixtisoslashuv mehnat unum-
dorligining oshishiga olib keladi, demak, tovar ayirboshlash faqat
zarurgina emas, balki foydali bo‘lib ham boradi. Vaqtni va moddiy
resurslarni tejash tovar xo'jaligini rivojlantirishning harakatlantiruv-
chi kuchi bo’lib chigadi. Ayirboshlash jarayoniga tortiladigan ishlab
chigaruvchilar tobora bir-birlariga ko*proq bog‘lanib boradilar. Dast-
labki davrlarda tovar xo‘jaliklari jamoalar, quldorlik latifundiyalari,
feodal va dehgon xo'jaliklari o*rtasida alogalar o*ratilishiga yordam
berib, ishlab chiqarishning va umuman jamiyatning rivojlanishi
uchun go*shimcha imkonivatlar ochgan,

Ma’lum tarixiy davrlarga kelib tovar munosabatlari jamiyat iqti-
sodiyotining barcha tomonlarini keng va chuqur gamrab oladi.

Tovar xo'jaligining vujudga kelishi va amal gilinishining ijtimoiy-
iqtisodiy asoslari hamda shart-sharoitlari quyidagilardan iborat:

1) ijtimoiy mehnat tagsimotining ro‘y berishi. Bunda ishlab chiga-
ruvchilar u yoki bu anig mahsulotni ishlab chigarishga ixtisoslashadi.
Ixtisoslashuv, o'z navbatida, qiyosiy ustunlik tamoyili bo‘yicha, ya'ni
mahsulotni nisbatan kam mugqobil giymatda ishlab chigarish layogati
bilan aniglanadi:

2) shaxsiy va xususiy mulkchilikning shakllanishi va rivojlanishi.
Bunda ular o'z mulklari hamda mehnat natijalarini o*zlari tasarruf
giladilar;

3) ishlab chiqaruvchilarning iqtisodiy jihatdan alohidalashuvi.
Iqtisodiy alohidalik xo‘jalik faoliyatiga oid barcha garorlarni ishlab
chiqaruvchining o°zi1 hal gilishini bildiradi. Xuddi shu uch holat tovar
ishlab chiqarishni zarur qilib qo‘yadi va bozor igtisodiyoti vujudga
kelishining shart-sharoiti hisoblanadi. Mehnat mahsuli tovarga, ya'ni
bozorda ayirboshlash uchun, sotish uchun tayyorlanadigan narsaga,
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ishlab chigaruvchilar esa tovar ishlab chigaruvchilarga aylanadi.
Tovar ishlab chiqarishning mohiyatini yanada kengroq tushunish
uchun uning asosiy unsuri bo*lgan tovarning xususiyatlarini ko'rib
chigish magsadga muvofiq hisoblanadi..

4.2. Tovar va uning xususiyatlari

Tovar-pul munosabatlarini tushunishda tovarning mazmunini,
uning xususiyatlarini bilish muhim ahamivatga ega. Tevarga ta’'nif
berishda ham igtisodchilar tomonidan turlicha yondashuvlar mav-
jud. Jumladan, E.F.Borisov ta'rifiga ko‘ra «Tovar - bu bozorda
boshqa tovarga ekvivalent asosida ayirboshlashga mo‘ljallangan,
mehnat orqali Yaratiigan ijtimoiy naflilikdir»'*. Bundan ko ‘rinadiki,
u tovarga inson mehnati mahsuli sifatida garaydi.

V.1.Vidyapin va boshqalar tahriri asosida tayyorlangan darslikda
«ne’mat» va «tovar tushunchalariga keng izoh berilgan. Unda tovar
iqtisodiy ne’matning maxsus shakli bo‘lib hisoblanishi ko‘rsatib
berilgan: «Tovar — bu ayirboshlash uchun ishlab chiqarilgan maxsus
igtisodiy ne'mat»'’. Bu va boshqa qator olimlarning fikrlari asosida
ta’kidlash mumkinki, tovar — bu biron-bir naflilikka va qiymatga
ega bo‘lgan, ayirboshlash uchun Yaratilgan mehnat mahsuli.

ljtimoiy-igtisodiy taraqqiyotning hozirgi bosqichida turli mam-
lakatlarda ishlab chiqarilayotgan millionlab turdagi mahsulotlar
va ko'rsatilayotgan xizmatlar tovar shaklini olgan. Jumladan,
O‘zbekistonda ham ishlab chigarilayotgan yalpi ichki mahsulot-
ning asosty gismi tovar shaklida oldi-sotdi jarayonidan o‘tadi.
Mamlakatimizda Yaratilgan ko‘plab turdagi tovarlardan ba’zilarini
misol keltirish mumkin (4.2-jadval),

1* Bopucos E.®. Ixonommueckas Teopus: yueb. — 2-¢ wan., nepepal. u aon.
- M.: TK Benbu, Haa-po llpocnekr, 2005, ¢, 144,

L JKkoHoMHUecKas Teopus: YueGmmk. - Maa. menp. u gom. /
Iloa obm. pea. axaz. B.M.Buwvnmuaa, AMW.JloGpununa, UllKypasaesoii,
JLC.Tapacenuua. — M.: HHOPA-M, 2005, 143 c.
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4.2-jadval
O*zbekistonda ishlab chigarilgan ba’zi tovar turlari **

- . ——ap
{ | t | 2015-yilda
' Tovar mahsulotlari 12010 | 2012 | 2013 | 2014 ' 2015 2010-yilga
| nomlari l ' ; k \ “ | nisbatan,
i J ] ‘L Y%da
[ - ioenohillar) —
| Yengil avtomobillar|, 5| 2355|2513 | 2507 | 1905 | 875
t_{mmgdnmﬂ | i

1
| Avtobuslar (dona) | 126 | 1100 | 1136 | 1217 | 7540 | 595
L’I'raktorlar{ming dona)| 25 | 1.8 | 28 22 | 14 56.0
1 : e et
| Muzlatgichlar valies03l 17836 38870 | 89352 117108 6108
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Mamlakatimizda tovar ishlab chigarish va ayirboshlashning
rivojlanayotganligini chakana savdo aylanmasi va pullik xizmat
ko‘rsatishning vildan-yilga oshib borishida ham ko‘rish mumkin.
2015-yilda chakana savdo aylanmasi 14,4 foizga, xizmatlar hajmi
esa 12,5 foizga, to‘qimachilik buyumlari, kiyim va charm mahsulot-
lari 11,7 foizga, ozig-ovqgat mahsulotlari 10,8 foizga, farmatsevtika
mahsulotlari 23,7 foizga, kimyoviy mahsulotlar 29.7 foizga osdi.
2016-yilning o*zida sanoat mahsulotlarining 80 foizdan ortig*i yangi
turi o*zlashtirildi. Shu o°rinda ta’kidlash lozimki, global moliyaviy-igti-
sodiy inqiroz davom etib turgan sharoitda tovar ishlab chigarishni rivoj-
lantirish iqtisodiyotni modernizatsiyalash va diversifikatsiyalash jara-
yonlarini kuchaytirishni taqozo etadi. Ishlab chiqarishni zamonaviy

' Manba: O*zbekiston Respublikasi Davlat statistika qo* mitasi ma’lumotlari
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texnologiyalar bilan jihozlash, uni ma’naviy jihatdan yangilash,
tarkibiy jihatdan texnik va texnologik gayta tuzish kabi chora-tadbir-
larni 0°z ichiga oluvchi ishlab chigarishni modernizatsiyalash jarayo-
ni pirovardida tovarlar migdorining oshishi, sifatining takomillashuvi
va turlarining ko' payishiga imkon yaratadi. Ayniqsa, ishlab chiqarish-
ning samaradorligini oshirish. mahsulot va xizmatlarni sotish bozor-
larini kengaytirish magsadida tarmoq va korxonalar faoliyat sohalari-
ni kengaytirish, mahsulot va xizmatlar assortimentlarini ko‘paytirish,
ularning sifatini takomillashtirishdan iborat diversifikatsiya jarayoni
tovar ishlab chiqarishni kengaytirishning muhim yo*nalishlari bo‘lib
hisoblanadi.

Shuni ta’kidlash joizki, har ganday ishlab chigarilgan narsa ham
tovar bo'lishi uchun unda ikki xususiyat mavjud bo‘lishi shart.

Tovar ikki xususiyatga ega: bir tomondan, u Kkishilarning
biror-bir narsaga bo‘lgan ehtiyojini qondira oladigan, ikkinchi
tomondan esa, hoshqa buyumlarga ayirboshlana oladigan, ya'ni
oldi-sotdi jarayonidan o‘ta oladigan buyumdir. Boshqacha ayt-
ganda, tovar naflilikka (iste’mol giymatiga) va qiymatga egadir,

Buyumning iste’mol giymati uning kishilar uchun nafli ekanligi,
muayyan naf keltirishi orqali namoyon bo‘ladi. U shaxsiy iste’'mol
buyumi yoki ishlab chiqgarish vositalari sifatida kishilarning biron-bir
narsaga bo‘lgan ehtiyojini gqondiradi.

Naflilikni aniglashda ham turlicha yondashuvlar mavjud. Masa-
lan, marjinalizm maktabi asoschilari ham, ularning keyingi davom-
chilari ham tovarlar nafliligini aniqlashda alohida olingan individning
xayolidagi psixologik yondashuv bilan, ya'ni hech kim bilan alogasi
bo‘lmagan o‘rmondagi cholning yoki kimsasiz orolda bir o*zi qo-
lib ketgan Robinzonning xayoli bilan aniglash usulini qo*llaydilar,
Holbuki, tovar ayirboshlash jamiyat a’zolari o‘rtasida, gavjum bozor
qatnashchilari o‘rtasida real gaynoq hayot jarayonida sodir bo*ladi.
Ular naflilikning negizida obyektiv igtisodiy jarayon borligini,
naflilik tabiat ashyosi bilan jonli mehnatning birikishi natijasida,
to‘g rirog‘i naflilik aniq mehnat bilan tabiat ashyosining xususiyatlari
o‘zgartirilishi natijasida vujudga kelishini o°ylab ham o‘tirmaydilar.
Albatta, tabiatda mavjud bo*lgan yoki inson mehnati bilan Yaratilgan
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har qanday narsa ham naflilikka cga bo*lavermaydi. Shuning uchun
igtisodivot nazarivasida ijtimoiy zaruriy naflilik degan tushuncha ish-
latiladi va real bozor har qanday naflilikni emas, balki ijtimoiy zaruriy
naflilikni tan oladi.

Ijtimoiy zaruriy naflilik deb talab migdori va sifatiga mos kela-
digan miqdor va sifatdagi naflilikka aytiladi.

Ne'matlar tovar bo*lishi uchun, ular ayirboshlashga mo*ljallangan,
ma’lum mehnat sarflangan, bozorga sotishga chigarilgan bo'lishi
zarur. Shunga ko'ra, tovar mahsulotdan farglanadi. Tovar, eng av-
valo, 0°z iste’moli uchun emas, balki boshqalarning iste’'moli uchun
bozorga sotish magsadida tayyorlanadigan mahsulotdir. Tovarning
natural-buyum va ijtimoiy-igtisodiy tomonlari, xususiyatlari ana
shundan kelib chigadi.

Tovarning aimashuv giymati — bu biror turdagi naflilikning boshqa
turdagi naflilikka ayirbosh gilinadigan migdoriy nisbatidir. Masalan,
bitta bolta 20 kg donga ayirbosh gilinadi. Ayirbosh gilinadigan tovar-
larning bu miqdoriy nisbatida ularning almashuv giymati ifodalanadi.

Qiymatning mehnat nazariyasi tarafdorlari’ fikriga ko‘ra, tovarlar
gqiymatining umumiy asosi bo‘lib mehnat hisoblanadi, shu sabab-
Ii ular ma’lum miqdorlarda bir-biriga tenglashtiriladi. Tovarlarning
og'irligi, hajmi, shakli va shu kabi tabiiy xususiyatlaridan birortasi
giymatning umumiy asosi bo*la olmaydi. Ayirboshlashning zarur sharti
bo‘lib tovarlamning turlicha nafliligi hisoblanadi. Biroq, turli tovarlar-
ning nafliligi sifat jihatidan farq gilish bilan birga migdoriy o‘lchamga
ega emas. Miqdor jihatdan tagqoslash uchun tovarlarda mavjud bo*lgan
umumiy narsa — ularni yaratish uchun sarflangan mehnatdir.

Tovarlar o‘lchovdosh bo‘lishining boisi shuki, bularning ham-
masi umuman inson mehnati mahsulidir, ya’ni inson kuchi, miyasi.
mushaklari, asablari va hokazolari sarfining mahsulidir. Tovarda
mujassamlashgan ijtimoiy mehnat uning givmatini tashkil gila-
di. Bu giymat tovar ayirboshlaganda ko‘rinadi, shuning uchun al-
mashuv giymati (ya'ni iste’mol giymatlarini ayirboshlash nisbati)

" Tovar giymatini mehnat bilan aniglashga yondashuvlarida ma’lum farglar
mavjud bo‘lsada, ularga A Smit, D.Rikardo, U.Petti, J.S.Mill va boshga ayrim
igtisodchilarni, ularning izdoshlarini kiritish mumkin.
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giymat shakli bo‘lib, uning ichki mazmunini tashkil etadi. Bu holat
L.M.Kulikov tomonidan giymat va almashuv giymatini tovarning
alohida asosiy xususiyatlari sifatida ajratilib ko‘rsatilishida namoyon
bo‘ladi. «Qiymat - bu tovar ishlab chiqarish va uni sotish (ko*pincha
gisqacha qilib «ishlab chigarish xarajatlari» deb ataydilar) qan-
chaga tushganligi ifodasidir, Tovarni ayirboshlaganda (sotilganda)
ishlab chigaruvchi (sotuvchi), tabiiyki, o'z xarajatlarini goplashni
istaydi, biroq bozorda boshgacha nisbatlar tarkib topishi mum-
kin. Endi ularni boshga ko‘rsatkich — almashuv giymati ifodalaydi.
Bu bir tovar boshqasiga ayirboshlanadigan miqdoriy nisbatdir»™.
Tovarning o'zi esa ikki tomon — naflilik va giymatning uzviy birligi-
dan iboratdir. Shu o‘rinda ta’kidlash lozimki, L.Kulikov tomonidan
giymatga berilgan yuqoridagi ta’rif ba’zi hollarda igtisodchilar to-
monidan yo'l go'yiladigan yanglish fikrlardan ham holi emas. Ya'ni,
givmatning ishlab chigarish xarajatlari bilan ayniylashtirilishini u
tomonidan vo'l qo'yilgan xatolik deb hisoblaymiz. Aslida, ishlab
chiqarish xarajatlari giymatning bir gismi bo‘lib, aksariyat hollarda
migdor jihatidan giymatdan kam bo‘ladi.

Tovar giymatining migdori ijtimoiy-zaruriy ish vaqti orgali hiso-
blanadi. Ijtimoiy zaruriy ish vaqti muayyan ijtimoiy normal ish-
lab chiqarish sharoitida va muayyan jamiyatdagi mehnat malakasi
va jadalligi darajasi o‘rtacha bo‘lgan sharoitda biron bir tovarni
ishlab chiqarish uchun zarur bo‘lgan ish vaqtidir.

Tovar givmatining miqdorini hisoblashda mehnatning oddiy va
murakkab, malakali va malakasiz, aqliy yoki jismoniy turlari hi-
sobga olinadi. Qiymatni hisoblashda nisbatan murakkab mehnat
ko‘paytirilgan yoki darajaga ko'tarilgan oddiy mehnat sifatida hisob-
ga olinadi, shu sababli 0z migdordagi murakkab mehnat ko*p mig-
dordagi oddiy mehnatga tenglashtiriladi.

Tovarning ikki xil xususiyatga ega bo‘lishiga sabab tovar ish-
lab chigaruvchi mehnati tabiatining ikki tomonlamaligidadir.
Tovarda gavdalangan mehnat bir tomondan, bu - muayyan turdagi

* Tovar giymatini mehnat bilan aniglashga yondashuvlarida ma’lum farglar
mavjud bo'lsada, ularga A.Smit, D.Rikardo, U.Petti, J.S.Mill va boshqa ayrim
iqtisodchilarni, ularing izdoshlarini kiritish mumkin.
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aniq mehnatdir. Shuning uchun, naflilikni yaratadigan mehnat anig
mehnat deb nom olgan (4. 1-rasm).
—
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4. I-rasm. Melinatning ikki voglama tavsifidarn kelib chiquvchi tovarning
ikki xil xususiyati

Anig mehnat deb - ma’lum magsadga garatilib, muayyan bir shaklda
sarflanadigan, aniq turdagi iste’mol givmatni (naflilikni) vujudga kelti-
radigan mehnatga aytiladi. Masalan, nonvoyning sion yopishga, durad-
goming stol yoki stul yasashga, chevamning do’ppi tikishga, tikuvchi-
ning ko‘ylak yoki kostyum tikishga garatgan mehnat anig mehnatdir.

Ikkinchi tomondan, ushbu mehnat - aniq shaklidan, turi va
vo‘nalishidan qat’iy nazar, umuman tovarlarming hamma turida
gavdalangan inson mehnatidir, jami tjtimoiy mehnatning bir gismidir,
U o*zining shu sifatida abstrakt mehnat deb ataladi. Bu mehnat esa
tovar gqivmatini yaratadi. Qiymat tovarning emas, balki fagat mehnat-
ning ijtimoiy tavsifi bo‘lib, unda tabiat ashyolarining birorta ham
moiekulasi, zarrachasi yo'gdir. Qiymatning asosida odamlar bir-birlari
uchun mehnat qgilishlarini bildiruvehi ijtimoiy mehnat yotadi. Biroq,
alohidalashgan tovar ishlab chiqaruvchilar mehnati o*zining ijtimeiy
xususiyatini fagat mehnat mahsullarini ayirboshlash orgali ko‘rsatadi.

Tovarlar qiymatining migdori mechnat unumdorligiga qarab
o‘zgaradi. Mehnat unumdaorligi deb mehnatning vaqt birligi ichi-
da mahsulot ishiab chiqarish gobiliyatiga aytiladi. U ma’lum ish
vaqti birligi mobaynida ishlab chigarilgan mahsulotning migdo-
ri yoki mahsulot birligini ishlab chigarish uchun sarflangan ish
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bilan o‘lchanadi. Misol uchun, duradgor bir ish kuni davomida
4 ta stol yasadi. Agar ish kunini 8 soatdan iborat, deb olsak, u holda
I ta stol yasash uchun 2 soat vaqt sarflangan. Ya’'ni, duradgorning |
soatlik mehnat unumdorligi 0.5 ta stolga teng. Mehnat unumdorligi-
ning o'zgoerishi tovar birligi giymatining o*zgarishiga sabab bo*ladi.
Mehnat unumdorligi o*ssa, tovar birligining qivmati kamayadi yoki
aksincha, mehnat unumdorligi pasaysa, tovar birligining qiymati
oshadi. Misolimizdagi duradgor yasagan bitta stolning giymati 2 soat-
lik mehnat sarfiga teng edi. Deylik, uning mehnat unumdorligi ikki
baravar ortib, bir ish kunida 8 ta stol vasash darajasiga yetdi. U hol-
da, bitta stolning giymati ham ikki baravar pasayib, 1 soatlik mehnat
sarfiga teng bo'ladi.

Mehnat intensivligi ish vagti birligi mobaynida sarflangan mehnat
migdori orgali tavsiflanuvehi ko'rsatkich hisoblanadi. Mehnat inten-
sivligi deganda ish vaqti birligi davomida mehnat sarfining oshib
borishi. ya’ni mehnatning jadallashishi tushuniladi. Mchnat inten-
sivligining oshishi muayyan vaqgt davomida ko*proq giymat yaratili-
shiga imkon beradi. Mehnat intensivligi oshganda vaqt birligi ichida
Yaratilgan tovar miqdori oshishi mumkin. Lekin givmat ham osh-
ganligi tufayli uning bir birligiga to*g'ri keladigan qiymat o*zgarmay
qolishi mumkin.

4.3. Qiymatning mehnat nazariyasi, naflilik va keyingi
go‘shilgan migdor nafliligi nazariyalari

Tovar gqiymatining negizini anigfash doimiy ravishda tortishuv-
lar va munozaralarga sabab bo‘lib. bu borada quyidagi ikki asosiy
yo'nalish mavjud:

1) giymatning mehnat nazariyasi;

2) qivmatning naflilik voki keyingi qo°shilgan miqdor nafliligi
nazariyasi.

Qiymatning mehnat nazarivasi asoschilart Uilyam Petti, Adam
Smit, David Rikardolar hisoblanadi. U.Petti — giymatning mehnat n-
azariyasining dastlabki asoschisi bo*lib, u giymatning manbai mehnat
hisoblanishini, aynan mehnat sarfi tovar givmati migdorini belgilab
berishini ko‘rsatib o*1gan. Birog, U.Petti tovarning iste’'mol qiymati
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va giyvmati o'rtasidagi fargni ko‘ra olmagan. U tovarning giymati fagat
gimmatbaho metallarni ishlab chigarishga sarflanuvchi mehnat orqgali
yaratiladi, deb hisoblagan. A.Smit o*zining «Xalglar boyligining tabiati
va sabablari to*g‘risida tadgigotlar» (1776) nomli asarida tovarning
iste’'mol va almashuv giymatini farglab bergan. U tovar qiymatining
yagona manbai bo*lib moddiy ishlab chigarishning har gqanday so-
hasida sarflangan mehnat hisoblanadi, degan xulosaga kelgan. Shu
bilan birga, tovar giymatining miqdorini har qanday mehnat emas,
balki jamiyat uchun zarur bo‘lgan o‘rtacha mehnat belgilab berishini
ko‘rsatib o*tgan.

D.Rikardo giymatning yagona mezoni bo'lib tovar ishlab chiga-
rishga sarflangan hamda ish vaqti sarflari orqali aniglanuvehi mehnat
hisoblanishini isbotlab bergan. U tovarning iste 'mol giymati va qiy-
mati o'rtasidagi fargni aniq ko‘rsatib, har ganday ishlab chigarishda
tovarning qiymati sarflangan mehnat orqali aniglanishini ta’kidlagan.
Demak, yuqorida ta’kidlaganimizdek, qiymatning mehnat nazariyasi
tarafdorlarining fikricha, tovarlarni ayirboshlash ularning giymati
asosida amalga oshiriladi. Qiymatning miqdori esa, tovarlarning har
bir birligini ishlab chiqarishga ijtimoiy zaruriy mehnat sarflari bilan,
ya'ni ijtimoiy zaruriy ish vaqti bilan o°lchanadi. Qiymatning mehnat
nazariyasi tarafdorlari tovar ishlab chigarish sharoitida tovar ishlab
chigaruvchilar o'rtasidagi alogalarni, ijtimoiy mehnatni tagsimlash
va rag‘batlantirishni tartibga soluvchi obyektiv giymat qonunining
mavjudligini e tirof etadilar. Qiymat qonuni tovar ishlab chiqarish
va ayirboeshlash uning qiymati asosida amalga oshishini, giymat-
ning o‘zi esa ijtimoiy zaruriy mehnat sarflari orqali o*lchanishini
ifodalaydi.

Qiymat qonuni individual mehnat sarfi ijtimoiy zarur mehnat
sarfidan kamrog bo‘lgan ishlab chigaruvchilari rag*batlantiradi. Bu
bilan ishlab chiqaruvchilarning mehnat unumdorligini oshirishga un-
daydi. Aks holda ular bozordan siqgib chiqarilishlari yoki xonavayron
bo‘lishlari mumkin.

Qiymat gonuni tovar ishlab chiqaruvchilami tabaqalashtiradi,
mehnat va moddiy sarflarni kamaytirishni rag*batlantiradi va mehnat-
ning ishlab chiqarish sohalari bo‘yicha tagsimlanishini tartibga so-
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lib turadi. Masalan, eng yuksak mehnat unumdorligiga erishgan ish-
lab chiqaruvchilar o'z tovarlarini ijtimoiy zarur sarflaridan kamrogq
sarflashga erishib bozor narxlarida sotishlari va yuqori foyda olishlari
mumkin. Lekin ular ish faoliyatining muvaffaqiyati kafolatlangan deb
bo‘Imaydi. Chunki ular ishlab chiqarishga fan-texnika yangiliklarini,
samarali ishlab chigarish usullarini 0’z vaqtida qo‘llab turmasalar,
ma'lum vaqtdan so‘ng o°z ustunliklaridan ajralib golishlari mumkin.

Qiymat gonunining tartibga solib turuvchi mexanizmi ragobat
kurashi natijasida bozor narxlarining stixiyali ravishda tebranib tur-
ishidan, ulaming ijtimoiy qiymatdan farq qilib turishidan iborat.
Tovar narxining ijtimoiy giymatidan chetga chigish shart-sharoitlari
quyidagilardan iborat deb hisoblanadi:

Talab = taklif bo*lgan holda narx = qivmat.

Talab > taklif bo*lgan holda narx > givmat.

Talab < taklif bo*lgan holda narx < giymat.

Shunday qilib, tovarlar narxining ular giymatidan farq qilishi tovar
ishlab chigaruvchilarning xohishi bilan sodir bo*lmay, balki obyektiv
qiymat qonunining kuchi ta’siri ostida bo*ladi.

Naflilik va keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi’' nazariyalari-
ning dastlabki g‘oyalari XVIII asr oxirlarida paydo bo‘lib, uning
asoschilaridan biri Kondilyak va Galiani degan iqtisodchilar edi. Ke-
yinchalik uning nisbatan rivojlantirilgan g*oyalari keyingi qo‘shilgan
migdor nafliligi” degan g‘oya edi. Bu g'oyaning asoschilari avstri-
ya maktabi vakillari K.Menger (1840-1921), F.Vizer (1851-1926),
E.Bem-Baverk (1851-1914) va boshgalar hisoblanadi. Mazkur naza-
riyaga ko‘ra, kishilar tomonidan juda xilma-xil moddiy va ma’naviy

2

! «Keyingi qo‘shilgan migdor nafliligi» atamasini go‘llashda muallifiar
tomonidan ko‘plab mulohazalarga borildi. Sababi — bugungi kunda igtisodiy
adabiyotlarda bu atamaning turli variantlari («me’yoriy naflilik», «me’yoriy
foydalilik», «chegaraviy naflilik», «chegaraviy foydalilik» va hk. ) go‘llanib
kelmogda. Biroq, bu atamalar lug'aviy tarjima sifatida o'rinli go‘llanilgan
bo‘Isada, mazkur tushunchaning haqigiy mazmunini ifodalay olmaydi. «Key-
ingi qo‘shilgan migdor nafliligi» atamasi esa bu mazmunga ko'proq mos tu-
shadi. Bobning bayon etilishini osonlashtirish maqgsadida keyingi o‘rinlarda
go*llaniluvchi «so*nggi go*shilgan migdor nafliligi», «qo*shilgan migdor naflili-
gi», «keyingi qo*shilgan naflilik» kabi iboralar bir xil ma’no kasb etadi.
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ne’matlar (hamda xizmatlar) ularni ishlab chigarishga ijtimoiy zaruriy
mehnat sarflanganligi uchun emas, balki ushbu ne'matlar naflilikka
ega bo‘lganligi uchun gadrlanadi. Insonlar tomonidan ma’lum nafli-
liklarga ehtiyoj sezilganligi sababli u yoki bu tovarni ishlab chiqga-
rishga mehnat sarflari amalga oshiriladi. Mazkur nazariya tarafdorlari
fikrlariga ko‘ra, fagat tovarning nafliligi uning qiymatiga va binoba-
rin, narxiga asos bo*lishi mumkin. Keyingi go*shilgan miqdor nafliligi
nazariyasi bilan giymatning mehnat nazariyasining bir-biriga to'g'ri
kelmasligi turli xil iste’mol giymatlarini yoki naflilikni hisobga olish
muammosi bilan bog‘liq. Chunki, turli ko‘rinishdagi ikkita tovarning
nafliligini shunchaki umumiy tarzda o‘zaro tagqoslash mumkin emas.

Bu nazariya tarafdorlari naflilikning ikki turini ajratib ko‘rsatish
zarur deb hisoblaydilar: a) abstrakt yoki umumiy naflilik, ya’'ni
ne’matlarning kishilar biron-bir ehtiyojlarini qondirish layoqati;
b) aniq naflilik, bu ne’mat mazkur nusxasi foydaliligining subyek-
tiv narxini bildiradi. Bu subyektiv narx ikki omilga bog‘liq: mazkur
ne’matning mavjud zaxirasi va unga bo‘lgan ehtiyojning to'yinganlik
darajasi. Keyingi qo‘shilgan miqgdor naflitigi muammosini o'rmonda
yashovchi chol ega bo'lgan besh qop don misolida, uning ongida sodir
bo‘lgan psixologik xayol orqali tasvirlab ko‘rsatadilar. Bu qoplardagi
donning nafliligi kamayib boruvchi tartibda joylashadi: birinchi qop-
dagi don eng zarur, ya'ni cholning ozig-ovqatga bo‘lgan ehtiyojini
gondirish uchun iste’mol qilinadi, ikkinchisi — ovgatlanishni yaxshi-
lash uchun, uchinchisi — uy parrandalarini boqish, to‘rtinchisi — pivo
tayyorlash, beshinchisi - cholning o*z uyi atrofida sayrab yurgan qush-
larni bogib, ko ngilxushlik gilishi uchun. Bundan ko‘rinadiki, beshin-
chi gqopning nafliligi chol uchun u qadar ahamiyatli emas, chunki agar
bu qopdagi dondan mahrum bo‘lsa u fagatgina ko*ngilxushlik gilish
imkoniyatidan voz kechadi xolos. Birog, to‘rtinchi qopdagi donning
yo'q bo’lishi cholni pivosiz, uchinchisi esa parrandalarsiz goldirishi
mumkin. Faqat bitta qopdagi don golgan tagdirda chol uchun uning
nafliligi eng yuqori darajaga yetadi, ya'ni u ovgatlanish ehtiyoji bilan
tenglashadi. Shu o‘rinda turli qoplardagi donlarning nafliligi turlicha
ekan, ularning gaysi biri donlarning umumiy naflilik darajasini aniglab
beradi, degan savol tug’iladi. Holbuki, goplardagi donlarning bir-biri-
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dan farqi yo'q ekan, chol uchun ulaming nafliligi beshinchi, so‘nggi
gopdagi donning nafliligi orqali aniglanadi. Demak, har bir ne’matning
so'nggi qo‘shilgan birligi, ya'ni uncha muhim bo‘lmagan ehtiyojni
gondiruvchi birligining nafliligi kamayib borish xususiyatiga egadir.

Agar uzoq davrlar mobaynida tortishuvlar va bo‘linishlarga olib
kelgan bu ikki yo'nalishdagi nazariyalarga e’tibor bilan garalsa,
ularning hammasi tovarda gavdalangan mehnatning ikki tomonlama
tavsifini, undan kelib chiquvchi tovarning ikki xil xususiyati (nafli-
ligi va giymati)ni tushunmaslikdan, uni bilishga bir tomonlama yon-
dashuvdan kelib chigganligi ma’lum bo‘ladi (4.2-rasm).

Qo'shilgan naflilik Qiymatning turli - Mehnat nazarivasi
nazariyasi nazarivalari L
¥ v +
K.Menger, F.Vizer. | Qiymat nazariyalan L) U.Petts, A.Smit,
E Bem-Baverk asoschilan D.Rikardo, K Marks
¥ ¥ +
Naflilik va qo'shilgan - Tovar giymatining | ljtimoiy zaruriy mehnat
naflilik amqlanishi sarfl
) v ]
Iste’molchi va xaridorlar Bozor ishtirokchilari Ishlab chigaruvchi va
— manfaatining ifodalanishi [— sotuvchilar
¥ ¥ ¥
Talab Bozorda namoyon Taklif
bolishi [
Tovar nafliligining \Ta:x_ Tovar qiymatining
puMgiifodi || N ouldagi Hodesi

4.2-rasm. Qiymatning mehnat nazariyasi va keyingi qo'shilgan migdor
nafliligi nazariyasining o'‘zaro alogasi hamda bir-birini to ‘Idirishi
Qiymat va narx nazariyasida yangi yo*nalishni boshlab bergan olim
mashhur ingliz iqtisodchisi A.Marshall hisoblanadi. Tovarlarning
qiymatini aniglashda mehnat nazariyasi ham, naflilik va qo‘shilgan
naflilik nazariyasi ham yetarli asosga ega emas, deb hisoblagan
A Marshall bir nechta nazariyalarni sintez gilish yo‘li bilan aniglik
kiritishga harakat qildi. U go‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasining
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bir tomonlamaligini tovar qiymati va bahosini fagat naflilik bilan
tushuntirib bo‘Imasligini ko‘ra bildi. A Marshall keyingi qo‘shilgan
migdor nafliligi nazariyasini talab va taklif nazariyasi hamda ishlab
chigarish xarajatlari nazariyasi bilan bog'‘lashga harakat gildi.

A.Marshallning tovar giymati nima bilan aniglanishini bilishda
qo‘shilgan migdor nafiiligi va ishlab chiqarish xarajatlarini sintez
qgilish (umumlashtirish) zarurligi haqidagi fikri juda mashhur. Neok-
lassiklarning qiymat va narxning bir negizli (monistik) nazariyasini
varatishga urinishdan chekinishlari xususan A.Marshall ishlari bi-
lan bog'lig. Neoklassiklarning qoidalari giymatning yagona manbai,
narxning yagona asosi va bozor xo‘jaligida jamiyat daromadlarining
yagona manbai topilishi zarurligini bildiradi. Bunday yagona manba,
masalan, ingliz klassik igtisodiy maktabi va markscha nazariyalarda
mehnat, marjinalistlarda qo‘shilgan migdor nafliligi kategoriyasi
hisoblanadi. A.Marshall nazariyasida esa giymat va narx ham talab
(qo'shilgan miqdor nafliligi) va ham taklif (tovar ishlab chigarish xara-
jatlari) tomonida yotuvchi bozor kuchlari o°zaro ta’siri orgali aniglana-
di. A.Marshall fikricha, tovar giymati teng darajada keyingi qo‘shilgan
miqdor nafliligi va ishlab chiqgarish xarajatlari bilan aniglanadi

Shunday qilib, A.Marshalldan boshlab igtisodiyot nazariyasida
turli nazariyalarni sintez qilishga o'tildi. Lekin A . Marshall ushbu sin-
tezni oxirigacha yetkaza olmadi.

U ijtimoiy zaruriy naflilik va ijtimoiy zaruriy mehnat tovarning
ikki tomoni ekanligini aniq ko‘ra olmadi. Shuning uchun, u ijtimoiy
zaruriy naflilik o*rniga qo*shilgan naflilikni, ijtimoty zarurty mehnat
sarflari o*rniga ishlab chiqarish xarajatlarini qo'ydi. Natijada tovar-
ning giymati ham, nafliligi ham to‘liq hisobga olinmadi.

Umuman aytganda, uzoq tarixiy davrdan boshlab tortishuvga sa-
bab bo‘lgan narsa — tovarda gavdalangan ijtimoiy mehnatning ikki
yoqglama tavsifi va shu asosda hosil bo*ladigan tovarning ikki xil xu-
susiyatiga ega bo‘lishini inobatga olmaslikdir. Mehnat nazariyachil-
ari tovarga sarflangan mehnat miqdoriga asosiy e’tiborni qaratgan
bo‘lsa, marjinalistlar uning nafliligiga ¢’tibor berib keladilar. Ular-
ning biri ko*proq tovarni ishlab chigaruvchilar manfaati nugtai nazari-
dan tahlil gilgan bo'lsa, ikkinchisi iste’molchi (xaridorlar) manfaati
nuqtai-nazaridan qaraydilar. Holbuki tovarning giymatini va binoba-
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rin narxini aniqlashda uning ikki tomoniga va sotuvchilar bilan xari-
dorlar manfaati to*gnashgan tugunga e’tibor qaratish zarur.

4.4. Pulning kelib chiqishi, mohiyati va vazifalari

Pul uzoq zamonlardan beri odamlarga ma’lum. Pulning kelib chi-
gishi turli nazariyotchilar tomonidan tovar ayirboshlash jarayonining
rivojlanishi bilan bog'liq holda tushuntiriladi.

Pulning vujudga kelishi va mohiyatining turli ilmiy konsepsiyalari
mavjud bo*lib, ular orasida ratsionalistik va evolyusion konsepsiyalar
muhim o‘rin tutadi.

Ratsionalistik konsepsiya pulning kelib chiqgishini Kishilar
o‘rtasidagi bitim, kelishuv natijasi sifatida izohlaydi. Bu holat
ularning tovarlarni ayirboshlash chog'ida qiymatlarning harakatlani-
shi uchun maxsus vositalar zarurligiga amin bo‘lishiga asoslanadi.
Pulning o‘zaro kelishuv sifatida amal qilishi to*grisidagi mazkur
g‘oya XVIII asrning oxirlarigacha hukm surdi. Pulning kelib chigi-
shiga subyektiv psixologik yondashuv ko‘plab hozirgi zamon xorijiy
igtisodchilarning qarashlarida ham uchrab turadi. Ulaming fikricha,
pul kategoriyasi obyektiv igtisodiy kategoriya bo‘lmay, kishilar keli-
shuviga yoki davlatning xohishiga bog'liq bo*lgan yuzaki, subyektiv
kategoriyadir. Ularning bu konsepsiyasiga ishonib bo*Imaydi.

Pul Kelib chiqishining eveolyusion Konsepsivasiga ko‘ra ular
ijtimoiy mehnat tagsimoti, tovar ishlab chigarish va ayirbosh-
lashning rivejlanishi natijasida vujudga kelgan. Qiymat shakllari
va ayirboshlash rivojlanishining tarixiy jarayonini tadqiq qilish orqali
tovarlar umumiy olami ichidan pul rolini bajaruvchi alohida tovar-
ning ajralib chigishini tushunish mumkin. Bir tovarning giymati uni
boshga bir tovarga ayirboshlash orqali aniglanadi (T-T). Bir garashda
ayirboshlash bitimida har ikkala tovar ham bir xil rol o*ynaydigandek
ko*rinadi. Aslida esa ularning roli turlichadir. Bir tovar o'z giyma-
tini boshga tovarga nisbatan ifodalaydi. Ikkinchi tovar esa birinchi
tovarming qiymatini o*zida ifodalab, ekvivalent rolini bajaradi, ya'ni
qiymatning ckvivalent shaklini tashkil etadi. Xuddi mana shu yerda
pulning dastlabki kurtagi paydo bo‘ladi. Pulning paydo bo‘lishi va
rivojlanishida giymat shakllarining rivojlanish bosgichlarini bilish
muhim o'rin tutadi. Umuman olganda, giymatning oddiy voki tasodi-
fiy, muntazam, kengaytirilgan, umumiy va pul shakllari mavjud.
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Ayirboshlash jarayonining tarixan uzoq davom etgan davri mobayni-
da turli tovarlar umumiy ekvivalent rolini 0*ynagan. Masalan, ayrim joy-
larda chorva mollari, ayrim joylarda tuz, ayrim joylarda mo*yna, nodir
metallar (kumush, mis, oltin) va boshgalar. Ekvivalent rolini o*ynovchi
turli tovarlar ichidan ba’zi birlari 0*zining barcha tomonidan tan olinishi
wufayli ajralib chiga boshladi (masalan, nadir metallar), Chunki, ekviva-
lent rolini o*ynovchi tovarlarning barchasi ham ayirboshlash jarayonida
vositachilik vazifasini bir xilda muvaffaqiyatli bajara olmas edi. Nati-
jada, barcha tovarlarning qiymatini bir xil tovar giymati orqali tagqos-
lash mumkin bo‘lgan giymatning umumiy shakli vujudga keldi.

Tarix va arxeologiya fanlarining bergan ma’lumotlariga ko‘ra,
tovar-pul munosabatlari eng qadimdan paydo bo'lgan va rivojlan-
gan davlatiardan biri bizning mamlakatimiz hisoblanadi. Chunki bu
yerda pul ishlatila boshlanganiga 2 ming yildan oshgan. Bunga mi-
sol gilib, hozirgi O*zbekiston hududida yashagan xalqlar va gabila-
lar foydalangan dastlabki pul belgilari hamda tangalarni ko‘rsatish
mumkin. Tarixchilarning tadqiqotlariga ko‘ra, eramizdan avvalgi
V-1V asrlarda Axmoniylar imperiyasida zarb gilingan oltin dariklar
va kumush sikllarni, eramizdan avvalgi III-1l asrlar oxiriga borib,
Shimoliy Bagtriya, So‘g‘d, Buxoro, Xorazmda kumush va suberatli
(bronza ustiga yupga kumush goplangan) “o‘xshatma” tangalar zarb
qgilinganini aytish mumkin.

Eramizdan avvalgi I asrda davlatning 0°z kumush va mis tanga-
lari zarb qilina boshlandi. Tanganing old tomonida mahalliy hukm-
dor surati, orqa tomonidan — turli tasvirlar va belgilar, so'g‘dcha va
xorazmcha, keyinroq esa baqtriycha yozuvlar bo‘lgan. So'g‘d va
Xorazm davlatlarida eramizning birinchi yarmida kumush va mis
qo‘llanilgan antik andozasining O°rta Osiyoga xos turi saglanib qol-
gan. O*zbekiston bilan Turkmanistonning janubiy gismida yashagan
ko*chmanchi xalq - gabilalari barpo etgan ulkan Kushon imperiyasida
pul tizimi kumushga emas, balki oltinga asoslanganini aytish mumkin.

O‘sha davrda tangalar mamlakatning turli shaharlarida masalan,
Samargand, Buxoro, Mashxad, Balh, Nishopur, Saras va boshga sha-
harlarda chiqarilgan. Bundan tashqari XVI-XVII asrlarda Abdullaxon
va Shayboniyxonlar tomonidan o‘tkazilgan pul islohotida ham aso-
san oltin pulga asoslangan.
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Shayboniyxon Samargandni zabt etgandan keyin, 1507-yilda pul is-
lohotini o*tkazgan. Shayboniyxon (1501--1610) va Abdullaxon (1583
1598) zarb etgan tangalar bizgacha etib kelgan. Abdullaxon davrida
tanga (oltin va kumush) zarb qilish davlat poytaxti - Buxoroda markaz-
lashtirilgan. 1695-1709-yillarda oltin tanga zarb gilish muntazam tus
oldi. Tanga og‘irligi 4,8 gramm, sifat sofligi juda yugori - 958 bo'lgan™.

Shayboniyxon va Abdullaxonlardan kevin 1695-1709-yillarda
Joniylar davlati shakllanib oltin tanga zarb qilish muntazam vo‘lga
qo‘yildi.

Shunday qilib, puining kelib chigishi tarixida eng avvalo, umu-
miy ekvivalentlik rolini bajaruvchi bir nechta metallar (oltin, kumush,
mis, bronza v.b.), keyinchalik esa bimitalizm ya’ni ikki xil metall pul-
lar (kumush va oltin)dan oxirida esa monometal (oltindan) yasalgan
tangalar muomalada bo*lgan.

Bizning mamlakatimizdan ancha keyin, XIX asrning oxirida
mamlakatlar birin-ketin oltin valyutaga, ya'ni monometall tizimiga
o*ta boshladilar. Bu hol Avstriyada 1892, Yaponivada 1897, Rossiya-
da 1898, AQSHda esa 1900-yilda sodir bo‘ldi. Angliyada oltin pul
tizimi XVII asrning oxirida, Germaniyada 1871-yilda, Gollandiyada
1877-vilda joriy etilgan edi.

Umumiy ekvivalent rolining nodir metallarga, jumladan oltinga
yuklatilish sabablari quyidagilar orgali izohlanadi:

- sifat jihatdan bir xil o*lchamga keltirish mumkinligi;

- zanglamasligi va uzoq muddat saglash mumkinligi;

- bo'linuvchanligi va bo‘lgandan keyin yana yaxlit holga keltirish
mumkinligi;

- bo'linganda ham o°z qiymatini saglab gola olishi;

- tabiatda nisbatan kamyobligi;

- ozgina miqdordagi va og‘irlikdagi nodir metallning giymati
ancha yugqoriligi.

Shu xususiyatlarga ko‘ra umumiy ekvivalent rolini o*ynovchi
ko*plab tovarlar ichidan maxsus tovar — oltin pul ajralib chiqdi. Shun-
day qilib, pul — bu hamma tovarlarni sotish va sotib olish mumkin
bo‘lgan, umumiy ekvivalent rolini o*ynovchi maxsus tovardir.

22 Chjen V.A. Pul va moliya bozorlari. T.: 1996. 25 26-betlar.
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Endi tovarlar dunyosi ikkiga — bir tomondan, naflilikning ifodasi
bo‘lgan tovarlarga va ikkinchi tomondan, giymatning moddiylashgan
ifodasi bo'lgan pulga ajraladi:

Tovarlar

Tovarlar dunyosi \
Pullar

Pulning igtisodiy mazmunini bilishda uning asosiy nazariyala-
rini ko‘rib chigish magsadga muvofigdir. Umuman olganda, pulning
metallistik, nominalisitik va migdoriy nazarivalarini farglash mum-
kin. Pulning kelib chigishi va muomalada bo‘lishi metall pullar bi-
lan bog'liq bo‘lganligi sababli dastlab pulning metallistik nazariyasi
vujudga kelgan. Uning asosiy mohiyati pulni nodir metallar (oltin va
kumush) bilan ayniylashtirish orgali namoyon bo‘lgan.

Pulning metallistik nazariyasining rivojlanishida merkantilistik
maktab namoyandalarining garashlari muhim o‘rin tutadi. Ular pul-
ning qadr-gimmatini oltin va kumushning tabiiy xossalarida deb bilib,
uning tovar mazmunini tan olganlar. Biroq, pulni nodir metallar bilan
ayniylashtirish ularning mohiyati va iqtisodiyotdagi roliga noto*g'ri
baho berish hamda pul fyetishizmining rivojlanishiga olib keldi.

Pulning nominalistik nazariyasi tarafdorlari metallistik nazariya-
ga garshi chigib, pullarning tovar tabiati hamda ular ichki giymatini
zarurligining o‘zini inkor etadilar. Nominalistlar pulga shartli belgi
sifatida garab, ularning nodir metallar bilan alogadorligini rad gila-
dilar. Nominalistik nazariya tarafdorlarining garashlari o'rta asrlarda
to‘la qiymatga ega bo‘lmagan metall tangalarning muomalaga chiqa-
rilishi bilan paydo bo‘ldi. Ba'zi bir namoyandalar pullar - davlat ho-
kimiyatining mahsuli, shunga ko‘ra fagat davlatgina pullarning qiy-
matini belgilashi mumkin, degan fikrlarni ilgari surdilar. XX asrning
boshlarida, oltin standartning tan olinmasligi, uning bekor gilinishi
bilan, nominalistik nazariya yanada rivojlandi.

Pulning miqderiy nazariyasi — bu muomaladagi pul migdo-
ri, tovar narxlari darajasi hamda pullarning qiymati o‘rtasidagi
o‘zaro bog‘liglikni izohlashga asoslangan iqtisodiy ta’limotdir.
Uning mohiyati muomaladagi pul migdori narxlar va pul giymati
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darajasining mutanosib ravishda o*zgarishining dastlabki sababi-
dir, degan qoidadan iborat.

Pulning mohiyatini te'larog tushunish uchun uning quyidagi
asosiy vazifalarini ko'rib chigamiz: 1) giymat o'lchovi: 2) muomala
vositasi: 3) boylik to*plash vositasi; 4) to*lov vositasi.

Pulning qiymat o‘lchovi vazifasini ideal pul bajaradi. Tovar egasi
yoki sotib oluvchi fikran ideal ravishda shu tovarning almashuv qiy-
matini pul bilan ifodalaydi. Tovarning narxi talab va taklif migdori
teng bo'lgan tagdirdagina uning giymatiga muvofig keladi. Aks hol-
da, narx giymatdan farq qiladi. Demak, tovarlaming narxi ularning
giymati, pulning giymati, talab va taklifning nisbati va boshga omil-
larga bog‘liq. Tovar almashuv giymatining pul bilan ifodalanishi uning
narxini anglatadi. Tovarning almashuv giymatini o‘lchash uchun
muayyan migdordagi pul materialini birlik qilib olish zarur. Bun-
day birlik narxlar o‘lchovi (masshtabi) deb ataladi. Bir tomondan
narxlar o*lchovi har ganday o‘lchov birligi kabi shartlidir. Ikkinchi
tomondan esa, u muayyan mamlakatda hamma tomonidan ¢’tirof etil-
gan bo'lishi kerak. Shuning uchun davlat pul birligi huqugini qgonun
bilan mustahkamlaydi, bu birlik shu tariga rasmiy tan olinadi.

Tovar muomalasi jarayonida naqd pul bo*lishi kerak, chunki tovar-
larni oldi-sotdi paytida ularning ramziy narxlari real pulga aylanmog*i
lozim. Bu jarayonda pul muomala vositasi vazifasini bajaradi. Dast-
lab tovarlarni ayirboshlashda pulning bevosita kumush yoki oltin
quymalar shaklida mavjud bo‘lishi muomala vaqtida giyinchiliklar
tug*dirgan: pul metaiini o‘lchash uni mayda bo‘laklarga bo‘lish, si-
fatini belgilash zarur bo‘lgan. Keyinchalik metall quymalari o*miga
moneta (metall tanga)lar ishlatila boshlagan. Uzluksiz muomalada
bo‘lish natijasida oltin tangalar veyilib ketishi, o'z vaznining bir qis-
mini yo‘qotishi sababli muomalaga to‘la giymatli bo‘imagan qiymat
belgilari chiqarilgan.

Pul muomaladan chigarilganda beylik to‘plash vazifasini bajara
boshlaydi. Natural xo‘jalik sharoitida boylik to‘plash, jamg‘arish
mahsulot jamg‘arish shaklida amalga oshirilgan. Tovar xo‘jaligining
rivojlanishi boylik to‘plashning pul jamg‘arish shaklini keltirib
chiqaradi. Tovar xo‘jaligi taraggiyotining dastlabki davrlarida pul
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jamg‘arish uni muomaladan chigarib olish yo'li bilan amalga oshiril-
gan. Keyinchalik foyda ketidan quvish hukmron ahamiyat kasb etib,
bo*sh yotgan pul foyda keltirmasligi sababli pul egalari uni harakatga
solishga, uni foydali joyda ishlatish yo'lini topishga intildilar.

Tovarlar nasivaga to‘lov muddati kechiktirib sotilganda, pul to‘lov
vositasi vazifasini bajaradi. Xaridorlar tovarning pulini to*lov muddati
kelgandan keyingina to*laydi. Pulning bu vazifasi tovar muomalasi doira-
st bilan cheklanmay. pul qarz berilganda, renta va soliglarni to‘lashda
ham to*lov vositasi vazifasini bajaradi. Qog*oz pullar, veksel va banknot-
lar — pulning to*lov vositasi sifatidagi vazifasidan kelib chigqan.

Bugungi kunda zamonaviy, yva'ni gogoz-kredit pullarning iqti-
sodiy mazmuni va tabiati to‘g'risida so‘z yuritilganda, Amerika,
G*arbiy Yevropa va Rossiyada chop etilgan iqtisodiy adabiyotlar-
ning ko*pchiligida gog*oz pulning tovar emasligi gat’iy ta’kidlanadi.
Bunda ayrim igtisodchilar pulning tabiatini uning likvidligi, boshqa
birlari esa uning dekret pul. ya'ni gonun tomonidan mustahkamlan-
ganligi orqali belgilaydilar®.

Klassiklar ham, migdoriylik nazariyasi tarafdorlari ham pulning
alohida tovar ekanligini va boshqga tovarlardan uning ana shu alohi-
da xususiyati ajratib turishini tashunmaydilar. Bizning nazarimizda
gog'oz pullar ham alohida tovar bo‘lib, boshga barcha tovarlarning
giymatini ifodalaydigan umumiy ekvivalent sifatida xizmat giladi.
Hozirgi bozor igtisodiyoti sharoitida bizning kundalik hayotimizda
deyarli dunyoning hamma mamlakatlarida barcha valyuta ayirbosh-
lash punktlarida pul savdosi sodir bo*lib turibdi. Bu hodisa bir kunda
bir marta emas million martalab sodir bo‘lmogqda. Mana shuning o‘zi
qog'oz pullarning tovar ekanligini isbotlaydi. Undan tashqari gqog‘oz
pullar ham boshqa tovarlar kabi ikki tomonlama xususiyatga ega: bir
tomondan, umuman tovar sifatida boshga tovarlar singari giymatga
ega bo'lsa, ikkinchi tomondan, naflilikka, ya'ni iste’'mol qiymatiga

3 Ixonomureckas Teopus: Yuebunk. - Hax., uenp. u noi. / [ox obut. pet.
akan. B.M.Buaamiwa, AW J{o6pemuna, I'T1LKyparienoit, JI.C.Tapaceruya. ~
M.: HHOPA-M, 2005, 163-6.; Dxonomuueckas teopua: Yuebuuk. o pen.
A.l'T'pasnosoii, T.B.Yeuenepoii. — M.: Hinareanerso «Dxzamen», 2004, 189-
191-6.; Kype sxoHomuueckoii Teoprd. YueOnoe nocobue noa pex. Henypuaa
M.H., Kuceneroit E.A. Kupog, uin-so «ACA», 1995, 96-G.
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ega. Uning iste’mol qiymati umumiy ekvivalent sifatida boshqa istal-
gan tovarga almashuvchanligida ifodalanadi. To'la qimmatli pullar-
dan o'z giymatiga ega bo‘lmagan pul belgilarini qo‘llashga o*tish
hamda naqd pulsiz hisob-kitoblarning rivojlanishi natijasida qog'oz
pul oddiy tovarlarga xos bo‘lgan xususiyatlar - giymat va iste’mol
qiymatga ega bo‘Imaydi. Ammo u maxsus tovar sifatida oltin puldagi
ikki xususiyatni - giymat belgisi va rasmiy naflilikni saglab goladi.

Qog‘oz pul umumiy ekvivalentlik vazifasini bajarganda, boshqga
tovarlar giymati bevosita giymatga ega bo‘lgan tovar (oltin) bilan
emas, balki giymat belgisiga ega bo‘lgan vakolatli «tovar» bilan
o‘lchanadi **(4.3-rasm).

Real naflilik

Cheklangan rasmy

Rasmiy naflilik / naflilik

Nafliligi | /
™~

Oltin pul > Qog'oz pullar
l Oltinning givmati v
Oiymati / Qiymat belgisi

Oiymat belgis /

4.3-rasm. Oltin va qog'ez pullarning o‘zaro bog‘ligligi

Bozor iqgtisodiyoti sharoitida pul fagatgina umumiy ekvivalent
bo‘lib emas, balki 0°z egasining qo‘lida foyda, daromad olish vositasi
bo‘lib xizmat qiladi, o‘zidan-0*zi o'suvchi giymatga, bir so*z bilan
aytganda kapitalga aylanadi. Buning natijasida qog‘oz pullar ikkita
tarkibiy gismga ajraladi: naqd pullar (qog‘oz pul, tanga-chaqalar) va
kredit pullar (chek, veksel, sertifikat, to‘lov talabnomalari va h.k.).
Ularning tub xususiyatlari 4.4-rasmda aks ettirilgan.

* Yusupov R.A. Bozor munosabatlariga o‘tish jarayonida milliy valyuta
barqarorligini ta’minlashning nazariy asoslari. 1.f.n. ilmiy darajasini olish uchun
yozilgan dissertatsiya avtoreferati. T., 2001, 9-11-b.
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Cheklangan rasmy
naflihik

(rymat belgisi

Qog’oz pullar

Qo' shimcha naflilik

Kredn puliar

Vakolath givmat

4.4-rasm. Nagd va kredit pullarning xususiyatlari

Bundan ko‘rinadiki, pul kapital sifatida muomalada bo‘ladi, unga
go‘shimcha ijtimoiy vazifa yuklatiladi. Endi u daromad keltiradigan
maxsus vositaga aylanadi®.

Shunday qilib, tovar ayirboshlash, ishlab chiqarish va pulning
kelib chigishi hamda tovar-pul muomalasining rivojlanishi bozor va
bozor igtisodiyotining kelib chigishiga sabab bo‘ldi va uning rivoj-
lanishiga shart-sharoit yaratdi.

4.5. O‘zbekistonda milliy valyuta — so*mning muomalaga
kiritilishi va uning barqarorligini mustahkamlash
vo‘nalishlari

Har ganday mamlakatdagi tovar-pul munosabatlarining to‘lagonli
amatl gilishi, eng avvalo, muayyan mamiakat milliy valyutasining mav-
Jjud bo‘lishi hamda bargaror amal gilishini taqozo etadi.

Mamlakatimizda milliy valyutaning ahamiyatiga katta ¢’tibor qga-
ratilmogda. Bu borada birinchi Prezidentimiz I.Karimovning: «Milliy
valyuta — milliy iftixor, davlat mustaqilligining ramzi, suveren davlat-
ga xos belgidir. Burespublikaga tegishli umumiy boylik va mulkdir™,
degan so‘zlarini eslash o'rinlidir. Shunga ko‘ra, O‘zbekiston Res-
publikasi mustagillikka erishganidan so'ng o'z milliy valyutamizni
muomalaga kiritish muhim va murakkab vazifalardan biri sifatida
namoyon bo‘ldi. Bu borada hukumatimiz tomonidan har tomonlama
asoslangan, izchil igtisodiy siyosat amalga oshirildi. Unga binoan,

¥ Shodmonov Sh. Bozor igtisodiyotiga o°tishda pulning yangi mazmuni va
roli. Bozor, pul va kredit. Maxsus nashr, 2001, 9-b.

2 Karimov LA, O*zbekiston igtisodiy islohotlarni chuqurlashtirish yo*lida.

- T.: O*zbekiston, 1995, 217-b.
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larda sobiq Ittifoq pul birligi — rubl hududida amal gilish obyektiv
zarurat sifatida tan olindi. Zero, ittifoqdosh respublikalarning siyosiy
jihatdan mustagqillikka erishishlariga garamay, ular igtisodiyotining
birdaniga, zudlik bilan rubl hududidan ajralib chigishlari uchun iqti-
sodiy shart-sharoitlar mavjud emas edi. Bunday holat yvagona pul ma-
koni doirasida yugori darajada muvofiglashtirilgan iqtisodiy, birinchi
navbatda, pul-kredit siyosatining amalga oshirilishini taqozo etar edi.
Shunga ko‘ra, dastlabki pallada Rossiya Federatsiyasi Markaziy
banki pul emissiyasi bo*yicha monopolistik huqugni amalga oshirib,
rubl amal gilgan barcha mamlakatlarning hududida pul barqarorligini
ushlab turish bo‘yicha chora-tadbirlarni ko‘rish mas’uliyatini zimma-
siga oldi. Biroq, bozor munosabatlarining shakllanishi bilan bog‘liq
holda narxlarni erkinlashtirish jarayonlari respublikalararo savdo ja-
rayonlarida nomutanosibliklarni keltirib chiqara boshladi. Respub-
likalar savdo balanslari taqchilligini eksport narxlarini o*zgartirish,
kredit emissiyasi hisobiga molivalashtirishga majbur edilar. Bundan
tashqari, davlat korxonalarini keng miqyosli subsidiyalash bo‘yicha
tadbirlar ahamiyatli darajada Rossiya Davlat bankining imtiyozli
kreditlari hisobiga moliyalashtirilar edi. Ko‘rsatib otilgan omillar
natijasida rubl hududidagi pul-kredit nazoratining bo‘shashib ketishi
inflyatsiya jarayonlarining kuchayishiga olib keldi.

O'zbekistonning o°z millty valyutasini muomalaga kiritishi zarurli-
gi 1993-yilda dastlab Rossiyaning, keyinchalik MDH boshga gator
mamlakatlarining o°z milliy valyutasini muomalaga Kkiritishi bilan
yanada kuchaydi. Chunki, O‘zbekistonga boshqa respublikiar hudu-
dida amal qilish huqugini yo*qotgan eski rubl pul birliklari ogib kela
boshladi. Qolaversa, rubl hududida O*zbekiston Respublikasi Marka-
ziy banki mustaqil ravishda mamlakatdagi pul-kredit sohasining rivoj-
lanishini to‘liq nazorat qila olmas edi. O*zbekiston rubl hududidagi
bunday ahvol natijasida juda mushkul va zararli holatga tushib golgan
edi. Chunki boshqa davlatlar to‘lov va hisob-kitoblarida foydalanili-
shi to‘xtatilgan 1961-1992-yillar namunasidagi qadrsizlangan rubllar
evaziga O‘zbekistondan turli mahsulotlar olib chiqib ketila boshladi.
O‘zbekistonga boshqa davlatlarda oz kuchini yo*qotgan sovet pullari
oqib kelishining oldini olish hamda respublika iste’'mol bozorini hi-
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mova qilish magsadida O*zbekiston Respublikasi Vazirlar Mahkamasi
1993-yil 5-mayda «Pul muomalasini tartibga solish hamda respublika
iste’'mol bozorini himoyalashni kuchaytirish to*g‘risida»gi qarorni
gabul qildi. Ushbu garorga binoan aholi tomonidan tovarlarni xarid
gilish va depozit operatsiyalarini amalga oshirishda pasport hamda
kupon tizimi tatbiq etildi. Xususan. qarorda: 1993-yilning 10-mayidan
boshlab omonatlarga pullarning qo‘yilishi fagat O‘zbekiston Respub-
likasi fugarolari tomonidan pasport asosida amalga oshirilishi; 25 ming
rublgacha bo'lgan giymatdagi tovarlarni — cheklar, chek dafiarchalari
yoki omonatchilarning topshirig‘i bo‘yicha ularmning bank muassasala-
ridagi shaxsiy hisob ragamlaridan naqd pulsiz o‘tkazish orgali sotilishi:
cheklar va chek dafiarchalarini fagat O*zbekiston Respublikasi fugaro-
lariga berish va boshqga chora-tadbirlar belgilab berildi.

O-zbekistonning o'z milliy valyutasini muomalaga Kkiritish ikki
bosqichda amalga oshirildi: birinchi bosqich 1993-yilning noyabr oyi-
dan 1994-yilning iyunigacha bo‘lgan davrni, ikkinchi bosgich esa
1994-yilning iyun-iyul oylarini o°z ichiga oldi.

Pul islohotini o*tkazishda mamlakatimiz hukumati tomonidan aho-
lini ijtimoiy himoya qilish, uning daromadlarining yo‘qotilishiga yo‘l
qo‘yvmaslik tamoyiliga katta e’tibor qaratildi. Shunga ko‘ra, muoma-
ladagi eski pul birliklarining amal qilishini to*xtatish ham sekin-asta,
bosqichma-bosgich amalga oshirildi. Jumladan:

- 1993-yilning 15-noyabridan boshlab 1992-yil namunasidagi 5000
va 10000 rubl giymatdagi pul belgilarining amal qilishi to*xtatildi;

- 1993-yilning I-dekabridan boshlab SSSR Davlat bankining
1961-1992-yillardagi 200, 500 va 1000 rubl giymatidagi pullarining
barcha ko'rinishdagi to*lovlar sifatida gabul qgilinishi to*xtatildi:

- 1993-yilning 15-dekabridan boshlab 50 i 100 rubl giymatdagi pul
belgilarining amal gilishi to*xtatildi:

- 1994-yilning 1-yanvaridan boshlab 1, 3, 5, 10 va 25 rubl gqiymat-
dagi pul belgilari muomaladan chiqarildi;

- 1994-yilning 15-aprelidan boshlab O*zbekistonning barcha hudu-
dida Rossiya Banki banknotlarining muomalada bo*lishi to'xtatildi.

O*zbekiston Respublikasi Vazirlar Mahkamasining 1993-
yil 30-noyabrdagi «O‘zbekiston Respublikasi hududida «so‘m-
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kupon»ning muomalada bo‘lish tartibini yanada takomillashtirish
bo‘yicha chora-tadbirlar to*g risida»gi qarorida 1993-yilning 6-dek-

so‘'m giymatidagi «so*m-kuponlar» mamlakatimiz hududida qonuniy
to*lov vositasi sifatida tan olindi.

O‘zbekistonda milliy valyutani joriy etishda dastlab «so‘m-
kupon»ning muomalaga kiritilishi quyidagilarga imkon yaratdi: bi-
rinchidan, milliy pul islohotining igtisodiy, texnik va ijtimoiy tomon-
larini optimallashtirish uchun respublika ichki igtisodiyotidagi barcha
real omillarni to'la aniglash va hisobga olish; ikkinchidan, mustagqil
moliya-kredit va narx siyosatini yuritish bo‘yicha muayyan tajriba
orttirish; uchinchidan, milliy pul birligini joriy etish strategiyasi va
mexanizmini o‘rganish, inflyatsiya jarayoniga qarshi kurash tadbir-
lari ishlab chiqish va sinovdan o‘tkazish, o*zaro hisob-kitoblar mexa-
nizmini yo‘lga qo‘yish va hokazo.

O‘zbekiston Respublikasi  Konstitutsiyasining  122-moddasi
hamda «O‘zbekiston Respublikasining Davlat mustaqilligi asoslari
to*g risidangi Qonunning 111-moddasiga, shuningdek, O*zbekiston
Respublikasi Oliy Kengashining 1993-yil 3-sentyabrdagi 952-XI1
sonli garoriga muvofiq, 1994-yilning 1-iyulidan boshlab O*zbekiston
Respublikasi hududida milliy valyuta — «so*m» muomalaga Kiritildi.
Milliy valyutaning joriy etilishi munosabati bilan O*zbekiston Marka-
ziy bankining kassa ishini tashkil etish to‘g‘risida, miliy valyutani
muomalaga chiqarish va hisobga olish tartibi to*g ‘risidagi ko‘rsatmasi,
shuningdek, qimmatliklarni qayta baholash hamda yuridik shaxslar-
ning buxgalteriya hisobi va hisobotiga o‘zgartirishlar kiritish tartibi
ishlab chiqildi. Bank muassasalari tomonidan 1994-yilning I-iyuli
holati bo‘yicha yuridik shaxslarning hisob va joriy raqamlaridagi bar-
cha pul mablag‘larini va boshqa qimmatliklarni inventarizatsiya gil-
ish va buxgalteriya hisobi ma’lumotlari asosida 1000 so*m-kuponni |
so‘m nisbatida qayta hisoblash ishlari amalga oshirildi.

Tovar-pul munosabatlarining samarali amal qilishi ko‘p jihatdan
milliy valyutaning barqarorligiga ham bog‘liq. Bu borada mam-
lakatimiz birinchi Prezidenti I.A.Karimov: «Bugungi eng muhim
vazifa — valyutamizni baquvvat, dunyoda obro‘li valyutaga aylan-
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tirishdir. U yuksak giymatga va katta kuchga ega bo'lishi lozim.
So'mning bargarorligini ta’minlash va gadrini oshirish — umummilliy
vazifa»”’, deya ta’kidlab, bunga erishish uchun aniq vazifalarni hal
etishga qaratilgan to'rtta alohida dasturlar to*plamini ko‘rsatib berdi
(4.3-jadval).

4.3-jadval

O*zbekistonda milliy valyuta — so*mning bargarorligini
oshirish vazifalarini hal etish borasidagi dasturlar®

Dasturning| Dasturning asosiy Amalga oshirilishi lozim bo‘lgan
L_I_numuni yo*nalishlari chora-tadbirlar
Milliy | - respublika bozori-| - iste’'mol mollari ishlab chigaruvchi korxo-
valyutani | ni iste’mol mollari | nalarga har tomonlama yordam ko'rsatish;
tovar bilan| bilan to‘ldirish; - zamonaviy iste’'mol mollari ishlab chiga-
bargaror | - aholining eng radigan yangi korxonalarni jadal sur’atlardaj
ta'minlash | zarur talablarini tashkil etish;
gondiruvchi milliy | - kichik korxonalar faoliyati uchun ken
ishlab chigarishni | maydon ochib berish;
kengaytirish - aholining turli mamlakatlardan keltirilg
sifatli mollarni sotib olish imkoniyatiga e
bo*lishi uchun zarur sharoitlar yaratish;
- import mollar tarkibini takomillashtirish;
- milliy mahsulotlar ragobatbardoshligini
oshirish
Yetarli |- tashqi igtisodiy | - eksportga yo‘naltirilgan korxonalar sonini
valyuta za-| siyosatni tubdan | ko*paytirish;
xirasi bilan| gayta ko'rib chiq- |- eksportga yo'naltirilgan korxonalar faoli
ta’minlash | ish; yatini rag"batlantirish;
- mamlakatning - jahon bozorida raqobatga bardosh be-
eksport radigan  mahsulot  ishlab  chiqgarishnif
imkoniyatini rag‘batlantiruvchi omillarni vujudga kelti-
kengaytirish rish

7 Karimov LA. O*zbekiston igtisodiy islohotlami chuqurlashtirish yo‘lida.
- T.: O zbekiston, 1995, 218-b.

* Jadval quyidagi manba asosida tuzilgan: Karimov LA, O'zbekiston igti-
sodiy islohotlarni chuqurlashtirish yo'lida. - T.: O*zbekiston, 1995, 218-b.
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— — —eee — -
Milliy | - qat’iy moliyaviy- | - aholi va korxonalar tomonidan moll}’a\lyj

valvutani | kredit sivosatini resurslardan tejamli fovdalanishnt kuchayti-
qadrlash va| 1zchillik bilan rish;

undan te- | o'tkazish, - kreditbarming o'z vaqtida gaytarilishini
jab-tergab | - kredit resurs- ta"minlash;

I'oydalanisiq' laridan samarali va | - kredit resurslarini eng ko'p samara beradi-
| muayyan maqgsad | gan sohalarga vo*naltirish
yo'lida foydalanish

—

Inflyatsi- | - milliy valyuta- - muomalaga chigariladigan har bir so*'mning
yaga garshil ning vuksak to‘lov | muayyan tovarlar bilan ta’minlanishiga eri-
baquv- | gobiliyatini uzoq | shish;
vat, puxta | muddat davomida | - savdo korxonalarining ishini tubdan yax-
o‘ylangan | saglab golishini shilash;
siyosat | ta’'minfash; - iste’'mol fondining o‘sishini ishlab chiga
o'tkazish | - ishlab chigar- riladigan mahsulot va ko‘rsatiladigan xiz-
ish hajmi bilan matning moddiy hajmi ko'payishiga bevo-
to*lovga qobil sita bog°liq qilib gqo'vish:
talabning o*sishi | - naqd pul va kredit emissiyasining o'sishiga.
o'rtasidagi magbul | aholi go*lida pulning harakatsiz turib qolishi-
nisbatni ta’'minlash | ga yo‘l qo*ymaslik

Bu belgilangan dasturlarning izchil ravishda amalga oshirilishi
milliy valyutamizning mustahkamlanishiga, gat’iy valyutalarga nis-
batan uning almashuv kursining barqarorlashuviga ahamiyatli dara-
jada ta'sir ko‘rsatadi.

Milliy valyutamiz so‘mning barqarorligini ta’'minlash, uning xarid
quvvatini oshirish doimiy ravishda davlatimizning e tiborida bo‘lib,
uning chora-tadbirlari ko‘rilmoqgda. Uning bir misoli sifatida mam-
lakatimiz Prezidenti tomonidan 2017-yil 7-fevralda gabul gilingan
farmonini aytish mumkin. Bu farmonda “ilg’or xalqaro tajribada
go‘llaniladigan instrumentlardan foydalangan holda pul-kredit siyo-
satini yanada takomillashtirish, shuningdek valyutani tartibga sol-
ishda zamonaviy bozor mexanizmlarini bosgichma-bosgich joriy
etish, milliy valyutaning barqarorligini ta’minlash™* bandi kiritilgan.
Bundan tashqari ushbu harakatlar strategiyasida mamlakatimizda ish-

¥ (O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017 yil 7 fevraldagi
“O*zbekiston Respublikasini yanada rivojlantirish bo‘yicha harakatlar strategi-
yasi to*g'risida"gi, PF-4947-sonli Farmoni, 3.1-bandi.
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lab chiqariladigan tovarlar va xizmatlar hajmini, turini ko*paytirish,
sifatini oshirish, ular sotiladigan bozorlar miqyosi va geografiyasini
kengaytirishning bir gancha yo‘nalishlari, chora-tadbirlari belgilan-
gan bo'lib, ular milliy valyutamiz barqarorligini oshirishning muhim
omili hisoblanadi.

Xulosalar

1. l'ovar ishlab chigarish va ayirboshlashning paydo bo‘lishi
ijtimoiy mehnat tagsimotining hamda xususiy mulk kelib chiqib, ish-
lab chiqaruvchilar alohidalashuvining rivojlanishi bilan bog'liq.

2. Tovarning ikki xossasi — nafliligi (iste’'mol qiymati) va qiy-
mati tovarda gavdalangan inson mehnatining ikki yoglama tavsifi
natijasida vujudga keladi. Agar naflilik (iste’'mol giymati) aniq
mehnat orgali yaratilsa, almashuv giymati abstrakt mehnatning nati-
jast hisoblanadt.

3. Qiymat tovarning ijtimoiy xossasi bo‘lib, unda tabiat ashyo-
larining birorta ham molekulasi. zarrachasi yo*qdir. Qiymatning aso-
sida odamlar bir-birlari uchun mehnat gilishlarini bildiruvchi ijtimoiy
mehnat votadi. Birog, alohidalashgan tovar ishlab chigaruvchilar
mehnati o°zining ijtimoly xususiyatini fagat mehnat mahsullarini
ayirboshlash orqali ko‘rsatadi.

4. Tovar qiymatini aniglash borasida iqtisodiyot nazariyasida
asosan ikki xil yo'nalishdagi yvondashuv mavjud: giymatning mehnat
nazariyasi, naflilik va keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi nazari-
yalari. Birinchi nazariya tovar givmatini unda mujassamlashgan ij-
timoiy zarurty mehnat sarflari tashkil giladi desa, ikkinchi nazariya
tovarning qiymatini uning nafliligi, aynigsa keyingi qo‘shilgan tovar
nafliligi belgilab beradi, deb ko‘rsatadi.

5 Tovarlarni ayirboshlash jarayonining uzoq vaqt rivojlanishi
natijasida umumiy ekvivalent vazifasini bajaruvchi, boshga hamma
tovarlarni ayirboshlash mumkin bo*lgan alohida tovar pul sifatida
ajralib chigdi.

6. Pul o°zining rivojlanish tarixida quyidagi bosgichlarni bosib
o'tdi: tovar pullar (pul o*mini har xil mahsulotlar bosgan): to‘la qiy-
matga ega pullar (oltin yoki kumush): to‘la giymatga ega bo'Imagan
pullar (qog‘oz pullar, oddiy metall tangalar); kredit pullar (veksel,
banknot, chek, kredit kartochka).
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i Mamlakatimizning mustagil  iqtisodiy  taraqgiyotini
ta’'minlashda milliy valyutamiz (so*mning) muomalaga kiritilishi ni-
hoyatda katta rol o*ynadi. .

Asosiy tavanch tushunchalar

Natural ishlab chigarish - mahsulotlar ishlab chigaruvchining o'z
chtiyojlarini qondirish, ichki xo‘jalik ehtiyojlari uchun mo‘ljallagan
ishlab chiqarish.

Tovar ishlab chiqarish - mahsulotlarni 0z iste’'moli uchun emas,
balki bozorda sotish, ayirboshlash uchun va boshqalarning ehtiyojini
gondirish magsadida ishlab chigarish.

Tovar - biron-bir naflilikka va giymatga ega bo‘lgan, ayirbosh-
lash uchun Yaratilgan mahsulot.

Naflilik — tovarning Kishilarning biron-bir narsaga bo*lgan ¢htiyo-
jini gondirish layogati.

Ijtimoiy zaruriy naflilik - talab migdoriga mos keladigan miqg-
dordagi naflilik.

Qiymat - tovarda gavdalangan ijtimoiy-zaruriy mehnat.

Almashuv givmati - biror turdagi iste’mol giymatning boshga
turdagi iste’mol giymatga ayirbosh gilinadigan miqdoriy nisbati, ay-
rim tovarlar qiymatining boshqa tovar giymatida ifodalanishi.

Ijtimoiy zaruriy ish vaqti — muayyan ijtimoiy normal ishlab
chigarish sharoitida va muayyan jamiyatdagi mehnat malakasi va
jadalligi darajasi o'rtacha bo'lgan sharoitda biron bir tovarni ishiab
chigarish uchun zarur bo‘lgan ish vaqti.

Qivmat qonuni — tovar ishlab chiqarish va ayirboshlash uning
giymati asosida amalga oshishini, giymatning o‘zi esa ijtimoiy zaru-
riy mehnat sarflari orqali o‘lchanishini ifodalovchi sabab-ogibat
bog ligligi.

Aniq mehnat - ma’lum magsadga garatilgan, muayyan bir shakl-
da sarflanadigan va aniq turdagi iste’mal givmatlarni, naflilikni vu-
judga keltiradigan mehnat.

Abstrakt mehnat - turli tovarlarda gavdalangan mehnatning aniq
shaklidan gat’iy nazar umuman inson mehnatining sarflanishi, ijti-
moty mehnatning bir gismi.

Mehnat unumdorligi - aniq mehnatning vaqt birligi ichida mah-
sulot ishlab chiqarish qobiliyatidir. U ma’lum vaqt davomida ishlab
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chigarilgan mahsulot migdori yoki mahsulot birligini ishlab chigarish
uchun ketgan vaqt bilan o‘lchanadi.

Mehnat intensivligi — vaqt birligi ichida mehnatning sarflanish
tezligi voki jadalligining oshib borishi.

Pul - hamma tovarlarni sotish va sotib olish mumkin bo‘lgan
umumiy ekvivalent rolini bajaruvchi maxsus tovar.

Takroerlash uchun savellar va topshiriglar

1. ljtimoiy xo°jalik shakllariga umumiy tavsif bering. Natural va
tovar xo ‘jaligining asosiy farqlari nimalardan iborat?

2. Tovar ishlab chigarish va bozorning vujudga kelishining umu-
miy shart-sharoitlarini tushuntiring.

3. Nima uchun tovarga naflilik (iste’mol gqiymat) va almashuv qiy-
matining birligi sifatida qaraladi? Tovardagi bu ikki xil xususiyat
nimadan kelib chigadi?

4. Qivmatning mehnat nazariyasi mazmunini tushuntirib bering.

5. Qiymatning so*nggi go‘shilgan migdor nafliligi nazariyasi aso-
sida nima yotadi?

6. Keyingi (so'nggi) qo*shilgan miqdor nafliligi nima va uning pa-
sayish sababini tushuntiring.

7. Tovarlar qiymatini aniglashga bo‘lgan quyidagi fikrlarga o'z
munosabatingizni bildiring:

a) ijtimoiy zarurly mehnat sarflari bilan belgilanadi:

b) keyingi qo*shilgan tovarlaming nafliligi bilan aniqlanadi:

v) keyingi qo‘shilgan tovarlarning nafliligi va ishlab chiqarish
xarajatlari bilan aniglanadi.

8. Pulning mazmunini va vujudga kelishining umumiy shart-sha-
roitlarini tushuntirib bering.

9. Pulning ratsionalistik va evolyusion konsepsiyalarining maz-
muni nimadan iborat?

10. Pul ganday vazifalarni bajaradi? Har bir vazifasining maz-
munini tushuntirib bering.

11. Oltin pul va qog'oz pul o'rtasidagi umumiylik va farglarini
ko‘rsatib bering.

12. Qog*oz va kredit pullarning gadr-giymati va bargarorligi nima
bilan belgilanadi?
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II-BO‘LIM
BOZOR IQTISODIYOTI NAZARIYASI

145



5-BOB. BOZOR 1QTISODIYOTINING MAZMUNI VA
AMAL QILISHI

Oldingi bobda tovar ishiab chigarish va ayirboshlash jarayoniari-
ning rivojlanishi natijasida pulning vujudga kelganligi, tovar-pul mu-
nosabatlarining rivojlanib, igtisodiyotning barcha jabhalarini gamrab
olganligi, asta-sekin bozor igtisodiyotining shakllanib kelayotganligi
bayon etildi. Ushbu bobda bozor igtisodiyotining mazmuni, uning
asosiy belgilari, subyektlari va rivojlanish bosgichlari talginiga alohida
o'rin ajratilgan. Bozor igtisodiyotining doimiy va asosiy muammolari,
uning afzalliklari va ziddiyatlari tahliliga ham o*rin berilgan. Shuning-
dek, bozor va uning turlari, bozor infratuzilmasi, uning tarkibiy qismlari
hamda unsurlarini yoritib berishga alohida ¢’tibor garatilgan.

5.1. Bozor iqtisodiyotining mazmuni va asosiy belgilari

Hozirgi davrda bozor igtisodiyoti dunyoning ko*pchilik mam-
lakatlari uchun xos bo‘lib, u turli mamlakatlarda har xil darajada va
0‘ziga xos Xususiyatlar bilan amal gilmogda va rivojlanmogda. Bu
igtisodiyotning amal gilish mexanizmi ko*plab asrlar davomida tarkib
topib, shakllanib, hozirgi davrda madaniylashgan shaklni kasb etdi
va ko*pgina mamlakatlarda hukmron igtisodiy tizimga avlandi. Maz-
kur igtisodiyotning barqarorligi shu bilan izohlanadiki, uzoq davrli
igtisodiy evolyusiva davomida uning amal qilishining asosiy klassik
qoidalari saglanib goldi.

Oldingi bobda ta’kidlanganidek, xususiyv mulkchilikning paydo
bo*lishi va ijtimoeiy mehnat tagsimotining ro'y berishi boazar igtisodi-
yotining kelib chigishi va mavjud bo‘lishing umumiy sharti hisobla-
nadi. Xususiy mulkchilik va mehnat tagsimoti ijtimoiy xo*jalikning
tovar shaklini tagozo giladi, tovar ishlab chigarishning mavjud bo*lishi
0‘z-0‘zidan pul muomalasi, ayirboshlash, tagsimlash va iste’molning
bozorga oid xususiyatini ko‘zda tutadi. Tovar ishlab chigarishning
rivojlanishi bozor iqtisodiyoti taraqgivotining asosini tashkil etadi.
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Ishlab chigarishning mustaqilligi, tadbirkorlikning erkinligi,
resurslar erkin almashinuvining ta’minlanishi bozor igtisodiyotini
samarali amal qilishining muhim shartlari bo‘lib hisoblanadi. Tovar
ishlab chigaruvchi ganchalik mustaqil bo‘lsa, bozor ham shu darajada
yaxshi rivojlanadi. Erkin ayirboshlash tovar ishlab chiqaruvchi faoli-
yatining nisbatan samarali yo‘nalishlarini ko‘rsatib beruvchi erkin
narxlarning shakllanishiga imkon yaratadi.

Bozor iqtisodiyoti — bu tovar ishlab chiqarish, ayirboshlash
va pul muomalasi qonun-qoidalari asosida tashkil etiladigan va
boshqariladigan igtisodiy tizimdir. Bunday igtisodiyot erkin tovar-
pul munosabatlariga asoslanib, uning negizida tovar va pulning turli
shakllardagi harakati yotadi. u igtisodiy monopolizmni inkor etadi.
Ayrim adabiyotlarda bozor igtisodiyoti — bozor xo‘jaligi subyektlari
igtisodiy xatti-harakatlarining erkin, mustaqgil ravishda yuz berishi
va ularning tovar-pul mexanizmi orgali bir-biriga bog‘lanib muvo-
figlashuvi deb baho beriladi. Bozor igtisodiyotida bozor alogalari bu-
tun tizimni, uning barcha bosqichlari - ishlab chiqarish, ayirboshlash,
tagsimlash va iste’'mol jarayonlarini hamda igtisodiy munosabatlar-
ning barcha subyektlarini gamrab oladi. Shuni ham e¢’tiborda tutish
kerakki, hozirgi sharoitda o‘rtacha rivojlangan igtisodiyotda 24 min.
dan ortiq turdagi tovarlar mavjud bo‘lib, har yili ularning 1/10 gismi
yangilanib turadi. Bunday sharoitda bozorning ishtirokisiz tovar tur-
lari va hajmi bo‘yicha talab va taklifni tartibga solishni tasavvur ham
qilib bo‘lmaydi. Bu esa bozorning vazifasini hech ganday markaz-
lashtirilgan rejalashtirish idoralari muvaffaqgiyatli bajara olmasligining
yaqqol dalilidir. Bozor igtisodiyoti esa eng samarali va muammolarni
tezlik bilan hal eta oluvchi ijtimoiy-igtisodiy tizim hisoblanadi.

Bozor igtisodiyoti subyektlari tarkibiga tadbirkorlar ham, o'z
mehnatini sotuvchi ishchilar ham, pirovard iste’'molchilar, ssuda kapi-
tali egalari va gimmatli qog‘ozlar egalari ham kiradi. Odatda, bozor
xo'jaligining barcha asosiy subyektlari uchta guruhga bo‘linadi: uy
xojaliklari, korxonalar (tadbirkorlik sektori) va davlat sektori.

Uy xo‘jaliklari - iqtisodiyotning iste’'mol sohasida faoliyat
ko‘rsatuvchi asosiy tarkibiy birlik. Uy xo‘jaliklari doirasida mod-
diy ishlab chiqarish va xizmat ko'rsatish sohalarida Yaratilgan tovar
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va xizmatlar iste’mol qilinadi. Bozor iqtisodiyotida uy xo‘jaliklarn
mulk egasi hamda ishlab chiqarish omillarini yetkazib beruvchilar
hisoblanadi. Iqtisodiy resurslami sotishdan olingan pul daromadlari
shaxsiy ehtiyojni gondirish uchun sarflanadi.

Tadbirkerlik sektori — bu iqtisodiyotning daromad (foyda) olish
maqsadida amal giluvchi birlamchi bo‘g‘inidir. U ish yuritish
uchun oz kapitalini yoki qarz olingan kapitalni ishga solishni taqo-
zo etadi, bu kapitaldan olingan daromad ishlab chiqarish faoliyatini
kengaytirish nchun sarflanadi. Tadbirkorlar tovar xo'jaligida tovar va
xizmatlarni yetkazib beradi.

Davlat sektori — 0‘z oldiga foyda olishni maqsad qilib
qo‘ymagan, asosan, iqtisodiyotni tartibga solish vazifasini amal-
ga oshiradigan turli byudjet tashkilotlari va muassasalarining
majmui,

Shuningdek, ba’zi darslik va o‘quv go‘llanmalarda bozor
iqtisodiyotining yana bir alohida, mustaqi] subyekti sifatida banklar
ajratib ko‘rsatiladi.®®

Bank — igtisodiyotning me’yorda amal qilishi uchun zarur
bo‘lgan pul massasi harakatini tartibga soluvchi moliya-kredit
muassasasi,

Shunday qilib, yuqorida keltirib o‘tilgan bozor iqtisodiyoti sub-
yektlarining o*zaro ta’siti va aloqasini quyidagi rasm orqali ifodalash
mumkin (5.1-rasm).

Bank » » Davlat
3 F 3
h h J
Uy xojaligi Korxona (firma)

3.1-rasm. Bozor xo'jaligi subyektlari o‘zaro aloqasining .
umumiy modeli SR

3" SxoHoMHueCKas TeopuA (tonuTakonomus):. YueOnuw' IMox ofuy. pen,
akaa. B.M.Buaanuua, akan. IILXKypapresoit, — 4-¢ uszg. - M.: HH®OPA-M,
2004, ¢,78-79.; Tojiboeva D. Iqtisodiyot nazarivasi; Oliy o*quv yurtlari tala-
balari uchun o'quv qo*llanma./Akad. M.Sharifxo*jaevning ilmiy tahriri ostida.
= T.: «O*qituvchin, 2002, 74-b.
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Har ganday bozor igtisodiyotini tartibga solish mexanizmi, aso-
san, to‘rtta tarkibiy qismdan iborat bo*ladi: narx, talab, taklif, ragobat.

Narxlar nisbati o*zgarib turadi, shuning uchun narx ishlab chiqa-
ruvchi uchun ishlab chiqarish hajmining o‘zgarishi zarurligini anig-
lashda yo'l ko‘rsatkich bo‘lib xizmat qiladi. Talab va taklif hamda
ragobatchilik mubhitidagi o°zgarishlar o‘z navbatida, narxlardagi
o‘zgarishlamni keltirib chiqaradi.

Bozor igtisodiyotining muhim va umumiy belgilari quyidagilar-
dan iborat:

- turli shakllardagi mulkchilikning mavjud bo‘lishi va unda xu-
susiy mulkchilikning ustuvorligi;

- tadbirkorlik va tanlov erkinligi;

- raqobat kurashining mavjudligi;

- davlatning igtisodiyotga cheklangan holda aralashuvi;

- korxona va firmalarning ichki va tashqi shart-sharoitlar
o‘zgarishlariga moslashuvchanligi.

Bozor igtisodiyotining bu belgilari uning barcha bosqichlari
uchun umumiydir. Lekin bozor iqtisodiyotining mazmuni va belgi-
lari hagida gap borganda bu igtisodiyotning tarixan tarkib topgan ikki
turini bir-biridan farq gilish zarur. Uning birinchi ko rinishi uzoq vaqt
davomida shakllanib, g*arbdagi rivojlangan mamlakatlarda XIX asr-
ning oxirlarigacha davom etib keldi. U igtisodiy adabiyotlarda klas-
sik yoki sof bozor igtisodiyoti deb nom oldi. Uning asosiy belgilari:
a) iquisodiy faoliyat yuritishning xususiy mulkchilikka asoslangan-
ligi; b) kapital va ishlab chigarishning korxona migyosida umum-
lashganligi: v) tadbirkorlar, ishchilar, tovar ishlab chigaruvchilar va
iste’molchilaring shaxsan erkinligi; g) tadbirkorlarning yugori foyda
olish uchun kurashlari; d) igtisodiyotning talab va taklif, erkin bozor
narxi va raqobat kurashlari asosida tartiblanishi; ¢) aholining ijtimoiy
himoya gilinmasligi, ishsizlikning va aholi ijtimoiy tabaqgalashuvi-
ning kuchayishi; j) bozor harakatlarining stixiyali amalga oshirilishi,
noma’lum bozor uchun ishlash.

Bozor igtisodiyotining ikkinchi ko‘rinishi hozirgi zamon rivoj-
langan bozor iqtisodiyoti deb atalib, XIX asrning oxiri va XX asr
boshlaridan buyon amal qiladi. Uning asosiy belgilari:
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a) igtisodiy va tadbirkorlik faoliyatini yuritishning turli mulkchilik
shaklfari, ya'ni xususiy, davlat, jamoa, aralash va boshqa mulk shakl-
lariga asoslanganligi;

b) kapital va ishlab chiqarishning yuqori darajada umumlash-
ganligi, mulkning bir gismi yirik monopoliyalar va davlat qo'lida
to*planib, milliy va xalgaro migyosda umumlashganligi;

v) igtisodiyotni tartibga solishda davlatning faol ishtiroki. Bunda
davlat fan-texnika taraqqiyoti va boshqa omillarni hisobga olib, turli
iqtisodiy tadbirlarni, rivojlanish istigbolini aniglash, turli sohalar va
tarmoqlar o‘rtasidagi nisbatlarni tartibga solish chora-tadbirlarini bel-
gilash vazifalarini bajaradi;

g) xo‘jaliklari yuritishda reja usulidan foydalanishning kuchayi-
shi (biznes rejasi, prognozlash, turli xil dasturlar asosida ishlash, buyurt-
malami bajarish, marketing tizimi orqali boshgarish va boshgalar);

d) ijtimoiy himoyaning kuchayishi. Bunda davlatga, jamoalar
va xususly kishilarga tegishii wrli xil ijiimoly 1a’minot va ijtimoiy
sug‘urta fondlarining vujudga kelishi.

l Zamonaviv bozer xo'jaligi madellari l
Mezonla Litimony Aralash igtisodiyot Komporatiy
—»  yo'naltinlgzan - ighisodryot
bozor ighsodiyon ’_.
. e
Davlat dasturlanining Fugarolar Tadbirkoriikni ‘ Yink ishlab
! magsadga = manfassluring nvojlantinsh | chigarish
P yo*naltirilganligi ) =  bo‘yicha shan- manfaatlarini
'| | Swoye giih sharoilar yaratish _.1 himoya gifish
- — p———
[ iqtisodiyoms tartibga | | tzog muddact [ Toktikusuiticden | | Asomiy
L solish tamoyillan L__‘ dasturlarming 1 ustun ravishda L ustuvorliklarnd
T\ i ishlab chigilishi F’! foydalanish ’_.l belgilab olish
1 ] | | 1
| l' Davlat seklonning | | l 1 } Ahamivatsiz
il 1gusodivotdags ulushs | 30" 10% atrofida darmjada
N 1 N B
.1 | [ I L S ——
! S i - .. [ ———]  [———
L Ko* r,.mi,p . f | | Yaponiya,
i mezonlargs muvofig Grernaniya AQSh i—h Shvetsiyn

el [ SR J L L

5. 2-rasm. Zamonaviy bozor xo‘jaligi modellari
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Bu har ikkala turda bozor igtisodiyotining asosiy belgilari va xususi-
yatlari saglanib goladi, ularda tovar va pulning harakati, ularning gonun-
goidalari rivojlanish uchun negiz va shart-sharoit bo*lib xizmat giladi.

Hozirgi zamon bozor xo-jaligt igtisodiyotdagi xususiy va davlat
sektorlarining o‘zaro alogasiga asoslanadi. Iqtisodiyotga ta’sirning
intensivligi darajasi hamda davlat tomonidan hal etiluvchi ustuvor
vazifalardan kelib chiggan holda, zamonaviy bozor igtisodiyotining
quyidagi modellari farglanadi (5.2-rasm).

Bozor igtisodiyotida yuqorida tilga olingan belgi va tartiblar bilan
birga, barcha hozirgi zamon iqtisodiy tizimlariga xos bo*lgan bir ga-
tor shart-sharoitlar bo'lishi tagozo qilinadi. Bular quyidagilar: ilg'or
texnologiya va yangi texnik vositalardan keng miqyosda foydala-
nish; ishiab chigarishning ixtisoslashishi, modernizatsiyalash diver-
sifikatsiyalash va boshqalar.

5.2. Bozor iqtisodiyotida doimiy va asosiy muammolarning
hal qilinishi

Ijtimoiy xo'jalik yuritishning bozor igtisodiyotiga asoslangan
yo'lini tanlagan har ganday mamlakat mazkur iqtisodiy tizimning
ganday amal qilishini mukammal bilishi muhim hisoblanadi. Buning
uchun, eng avvalo, har ganday igtisodiy tizimning umumiy muammo-
tarini ifodalovehi quyidagi savollarga javob topish kerak bo'ladi:

1} ganday mahsulot va xizmatlarni, qancha migdorda ishiab chiga-
rish zarur?

2) ushbu mahsulot va xizmatlarni ganday texnika va texnologiya
vositasida ishlab chiqariladi?

3) bu mahsulot va xizmatlar kim uchun ishlab chiqariladi?

Iqtisodiy adabiyotlarda ushbu muammolar gisgacha - «nima, gan-
day qilib, kim uchun ishlab chigarish zarur?» tarzida ifodalanadi. Bu
muammolar an’anaviy igtisodiyotda asosan urf-odatlar, ko'p yillar
davomida mavjud bo‘lib kelayotgan an’analar, milliy, diniy, iglim va
boshga omillar ta’sirida hal etilsa, ma’muriy-buyrugbozlikka asos-
langan iqtisodiy tizimda markazlashtirilgan holdagi tagsimot va re-
jalashtirish orqali hal etiladi. Lekin bozor igtisodiyoti bu muammo-
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larni ¢‘zgacha tarzda hal etadi. Bunda bozor igtisodiyoti tizimining
o‘ziga xos xususiyatlaridan, uning talablari va qonun-qoidalaridan
kelib chigadi:

Nima va gancha migdorda ishlab chigarish zarurligi bozor igti-
sodivoti sharoitida eng avvalo igtisodiy resurslar bilan ta’minlanish
darajasiga, talab va takiif nisbatiga bog‘liq. Bunda mavjud bo‘lgan
resurslar ganday hajmda band qgilinishi yoki qaysi qismi ishlab chiga-
rish jarayonida foydalanishi ham hisobga olinishi lozim. Bu savolga
javob berishda korxona zarar ko‘rmaslik va yuqori darajada foyda
olish uchun intilish qoidasiga amal giladi. Shu bilan birga mahsulot
va xizmatlarning qanday to‘plami jamiyat talablarini to‘la qondira
olishi ¢’tiborga olinadi. Bovor iqtisodiyoti sharoitida fagat talab mav-
jud bo'lgan, binobarin, foyda keltirishi mumkin bo‘lgan mahsulot
va xizmatlar yaratiladi. Bunda korxona foydasi hajmini tovarni so-
tishdan olinadigan umumiy pul daromadi va uni ishiab chigarishning
umumiy xarajatlari o‘rtasidagi nisbat aniqlayd:.

Bozor igtisodiyoti sharoitida iqtisodiy (sof) foyda oluvchi tar-
mogning kengayib borish tamoyili amal giladi. Chunki foyda dara-
jasining nisbatan yugoriligi bu tarmogga kam foydali tarmoqlardagi
kapitallaming ogib o‘tishini ta’minlaydi. Ammo tarmogda yangi ish-
lab chiqaruvchilarning paydo bo‘lishi o‘zini o'zi cheklovchi jarayon
hisoblanadi. Chunki tarmoqga yangi korxonalarning kirib kelishi
bilan uning mahsuloti taklifi bozor talabiga nisbatan jadal ravishda
o‘sadi, Bu asta-sekin mazkur mahsulot narxining pasayishiga hamda
igtisodiy foydaning yo‘qolishiga olib keladi. Boshqacha aytganda,
ragobat bu foydani yo‘qgqa chigaradi. Bozordagi talab va taklifning
iqtisodty foyda nolga teng bo‘lgan holdagi nisbati bu tarmoq mah-
sulotining umumiy miqdorini belgilab beradi. Shu vaziyatda tarmog
ishlab chiqarishning «muvozanatli» hajmiga yetadi. Bozor talabi
yoki taklifida yangi o‘zgarishlar ro‘y bermaguncha bu muvozanat
buzilmaydi. O‘z-o°zidan anigki, tarmoqdagi tovar ishlab chiqarish-
dan zarar ko‘rilishi kutilgan holatda korxona bunday iqtisodiy faoli-
yat turidan voz kechadi. Buning natijasida zarar ko‘ruvchi yoki past
foyda darajasiga ega bo‘lgan tarmogqda ishlab chiqarish hajmi kes-
kin qisqarib, taklifning talabdan ortda qolishi ro‘y beradi. Bu esa,
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sekin-asta mahsulot narxining ko‘tarilishi hamda foyda darajasining
oshishiga sharoit yaratadi. Natijada tarmoq o‘zining ishlab chiqarish
hajmini gayta tiklaydi va faoliyati barqarorlashadi.

Ishlab chigariladigan mahsulot turi va miqdorini aniqlashda
iste’molchi talabi alohida, muhim rol o‘ynashini ta’kidlash lozim.
[ste’molchilarning tovarlarni sotib olish maqgsadida pul daromadla-
rini sarflashga tayyorliklari bozor talabi sifatida namoyon bo‘ladi. Agar
bunday talab hajmi ahamiyatli darajaga yetsa, korxona ushbu mahsu-
lotni ishlab chigarishga rag‘bat sezadi, ya’ni iste’molchi talabining
ko*payishi, bu mahsulotni ishlab chigaruvchi tarmoq uchun igtisodiy
foyda keltiradi. Iste’molchi talabining qgisqarishi esa tarmoq ishlab
chigarish hajmining gisqarishiga olib keladi. Qisqasi, bozor iqtisodi-
yoti sharoitida iste’molchining talabi qanday mahsulot turlarini ishlab
chiqarish masalasini hal gilishda muhim rol o‘ynaydi. Shuningdek,
nima ishlab chiqarish zarurligini belgilash ko‘p darajada resurslarni
yetkazib beruvchilarga ham bog‘liq. Resurslarga bo‘lgan talab — bu
hosilaviy talab, ya’ni bu resurslar vositasida ishlab chigariluvchi
tovarlar va xizmatlarga ba*lgan talabdan kelib chigadi. O‘z daromad-
larini yuqori darajaga yetkazishda resurslarni yetkazib beruvchining
ham bozor talabidan kelib chiqishi shubhasiz. Faqat iste’moichi talabi-
ga muvofiq tushuvchi tovarlarni ishlab chigaruvchi korxonalar foyda
olib ishlashi mumkin va shu korxonalarning resurslarga bo‘lgan talabi
kuchayadi. Qisqasi, iste’'molchining afzal ko‘rishi uning talabi orqali
namoyon bo‘ladi. Tovar ishlab chiqaruvchi va resurslami yetkazib
beruvchilar 0‘z manfaatlarini ta’minlash uchun bu talabga mos
ravishda, ya'ni yuqori foyda olish uchun pul to‘lash qobiliyatiga
ega bo‘lgan iste’molchilarga zarur bo‘lgan turdagi va miqdorda-
gi tovarlarni ishlab chigaradi va resurslarni yetkazib beradi.

Tovarlar qanday usulda ishlab chiqariladi yoki ishlab chigarish
ganday tashkil gilinadi, degan savolga ham bozor igtisodiyoti sharo-
itida o*ziga xos javob bo‘ladi. Bunda uchta uzviy bog‘liq masalaga
e’tibor beriladi:

- resurslaming alohida tarmogqlar o‘rtasida taqsimlanishi:

- korxonalar tomonidan ishlab chigarishning amalga oshirilishi;

- har bir korxona resurslarining uyg‘uniashuvi va texnologiyani tanlash.
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Bozor tizimi resurslarni avvalo yuqori talab va foyda darajasiga
ega tarmogqlarga yo‘naltiradi. Past foyda darajasiga ega yoki foyda
olmaydigan tarmoqlar igtisodiy resurslardan mahrum bo*ladi. Bozor
iqtisodiyoti sharoitida eng zamonaviy texnologiyani qo‘llashga layo-
gatli bo‘lgan va shunga intilgan korxonalar samarali faoliyat ko‘rsata
oladi. Korxonalarning iqtisodiy samaradorligi quyidagi omillarga
bog‘lig: mavjud texnologiya, ya'ni mahsulot ishlab chigarishni
ta’'minlovchi resurslarning ogilona uyg*unlashuvi darajasi hamda iqti-
sodiy resurslarning narxlari. Boshgacha aytganda, igtisodiy samara-
dorlik mahsulotning muayyan hajmini ishlab chigarishga resurslami
eng kam darajada sarflagan holda erishishni bildiradi.

Bozor igtisodiyoti o‘zgaruvchan bo'ladi: u iste’molchilar, ishlab
chiqarish texnologiyasi, igtisodiy resurslar tarkibi o‘zgarishiga mu-
vofiq holda o‘zgaradi. Ayni paytda resurslarni tagsimlashning ancha
samarali hisoblangan tizimi vaqt o‘tishi bilan iste’'molchi didining
o'zgarishi, ishlab chiqarish yangi texnologiyasining yaratilishi va tak-
lif gilingan resurslar tarkibining qayta o‘zgarishi oqibatida eskirishi
va samarasiz bo'lib qolishi mumkin.

Iste’'molchi dididagi o‘zgarishlarmning mahsulot narxi va foydaga
ta’siri ayrim tarmoqlarni gisqartirish va boshqalarini kengaytirishni
tagozo giladi. Bu o*zgartirish resurslar bozori orgali amalga oshirila-
di, chunki kengayib boruvchi tarmoq resurslarga ko‘proq talab bil-
dirsa, gisqarib boruvchi tarmoq ularga talabni kamaytiradi. Buning
natijasida vujudga keluvchi resurs narxlarining o*zgarishi, resurslarni
qisqaruvchi tarmogqlardan kengayuvchi tarmoqlarga qayta tagsimlay-
di. Demak, bozor tizimi texnologiyaning o°zgarishi va har xil resurs-
lar taklifi tarkibidagi ozgarishlarga moslashadi.

Bozor iqtisodiyoti fan-texnika taraqqiyotini rag‘batlantiradi. Bi-
rinchi bo*lib tejamli texnologiyalami go‘llash korxonaning o'z raqo-
batchilan oldidagi vaqtinchalik ustunligini ta’minlaydi. Ishlab chiga-
rish xarajatlarining pasayishi korxonaning iqtisodiy foyda olishini
bildiradi. Bundan tashqari, bozor tizimi yangi texnologiyaning tez
tarqalishi uchun sharoit ham yaratadi. Shunday qilib, bozor igtisodi-
yoti sharoitida har bir korxona yuqori foyda berishi mumkin bo‘lgan
texnika va texnologiya yordamida ishlab chiqarishni amalga oshira-
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dilar. Qisqacha xulosa gilinadigan bo‘lsa, bozor igtisodiyoti sharoi-
tida «nima, kim uchun va ganday qilib ishlab chiqarish zarur» degan
muammoga quyidagicha javob beriladi:

a) yugori foyda beradigan barcha tovarlar va xizmatlar to‘lovga
layoqatli iste’'molchilar talabiga yetarli hajmda ishlab chiqgariladi;

b) tovar va xizmatlar to*lov layoqatiga ega, yuqori foyda olish im-
konini beradigan xaridorlar uchun ishlab chigariladi;

v) yugori foyda olishni ta’minlaydigan, resurslarni tejash imkonini
beradigan texnika va texnologiya yordamida ishlab chigariladi.

5.3. Bozor iqtisodiyotining afzalliklari va ziddiyatlari

Oldingi bobdan ma’lumki, mavjud iqgtisodiy tizimlar orasida bo-
zor igtisodiyoti o‘zining afzalliklari bilan ajralib turadi. Aynan shu
afzalliklar mazkur iqtisodiy tizimning samarali va barqaror amal qili-
shi, rivojlanishiga zamin yaratadi. Eng avvalo, bozor igtisodiyotining
uchta ustun jihatini ko‘rsatib o*tish magsadga muvofig hisoblanadi.

1. Resurslarni tagsimlashning samaradorligi. Bozor tizimi
resurslarni samarali tagsimlashga yordam beradi. Buning mazmuni
shuki, raqgobatli bozor tizimi resurslarni jamiyatga eng zarur bo‘lgan
tovarlar va xizmatlar ishlab chigarishga yo'naltiradi. U ishlab chiga-
rish uchun resurslarni uyg‘unlashtirishning ancha samarali usullarini
va ishlab chigarishga yangi, ancha samarali texnologivani qo°llashni
taqozo etadi. Qisqasi, bozor tizimi shaxsiy manfaatni shunday tartib-
da boshqaradiki, u jamiyat uchun mavjud resurslardan zarur tovar-
larni talab darajasidagi migdorda ishlab chiqarishni ta’minlaydi.

2. Iqtisodiy faoliyat va tanlov erkinligi. Bozor igtisodiyoti tizimin-
ing muhim afzalliklaridan biri shundaki, u shaxsiy erkinlik roliga us-
tuvorlik beradi. Ijtimoiy ishlab chigarishni tashkil gilishning asosiy
muammolaridan biri bo‘lib alohida shaxs va korxonalar igtisodiy
faoliyatini uyg‘unlashtirish hisoblanadi. Bunday uyg‘unlashtirishni
amalga oshirishning ikki usuli mavjud. Birinchisi — markazdan
boshqarish va majbur gilish tadbirlarini qo‘llash bo‘lsa, ikkinchisi
— bozor tizimi vositasi orqali ixtiyoriy hamkorlikdir. Faqat bozor
tizimigina iqtisodiy faoliyatni majbur gilmasdan uyg‘unlashtirishga
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layoqatlidir. Bozor iqtisodiyoti tadbirkorlik va tanlash erkinligini
namoyish gilib, aynan shu tufayli u muvaffaqiyatga erishadi.

3. Igtisodiy subyektlar tinimsiz harakat va izlanishlarining
ta’minlanishi. Bozor igtisodiyotining yana bir afzalligi shundaki,
unda har bir shaxs, korxona, firma va korporatsiyalar tinimsiz ha-
rakatda va izlanishda bo‘lishadi. Chunki xo‘jasizlik, sustkashlik,
beg‘amlik har qanday xo‘jalik tizimini xonavayron gilishga olib ke-
ladi. Jismoniy va yuridik shaxslar raqobatga bardosh berish, doimiy
ravishda foyda olishni ta’minlash uchun kurashadi. Natijada bozor
igtisodiyoti million-million kishilarni harakatga soladi, ularni bogi-
mandalik kayfiyatidan quiqaradi.

Bozor igtisodiyotning yuqgorida ko‘rib chiqilgan asosiy afzalliklari
bilan bir gatorda boshga ko‘plab ijobiy jihatlarini ham sanab o‘tish
mumkin. Jumladan:

- uning ishlab chiqarishning o‘zgaruvchan sharoitlariga moslashu-
vi va ko*nikishining yuqori darajasi;

- fan va texnika yutuglaridan foydalanish, ularni ishlab chiqarish-
ga joriy etishning jadal sur’ati;

- turli-tuman chtiyojlarni qondirish, mahsulot sifatini oshirish qo-
biliyati;

- buzilgan muvozanatni nisbatan tezlik bilan gayta tiklash;

- cheklangan axborot — turli resurslarning narx darajasi va ulaming
sarflanish darajasiga yo‘nalgan holda bozor igtisodiyotining muvaf-
fagiyatli amal gila olish imkoniyati.

Shu o‘rinda ta'kidlash lozimki, bozor iqtisodiyotining ham
o‘ziga xos kamchilik va ziddiyatlari mavjud. Bozor igtisodiyo-
tining asosiy ziddiyati shundan iboratki, u o‘zining bosh nazorat
mexanizmi -ragobatning kuchsizlanishiga yo‘l qo*yadi va hatto buni
rag‘batlantiradi. Bunday iqtisodiyotda ragobat kuchsizlanishining ik-
kita asosiy manbai mavjud:

1) bozor igtisodiyoti sharoitidagi erkin muhitda tadbirkorlar foyda
ketidan quvib va oz iqtisodiy mavgelarini yaxshilashga intilib, raqo-
batning cheklangan yo‘lidan ozod bo‘lishga harakat qiladilar. Firma-
larning qo‘shilib ketishi, kompaniyalarning xufyona kelishuvi, raqo-
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batlashuvning nogonuniy usullari (masalan, jismoniy kuch ishlatish,
zo‘ravonlik, tazyiq o‘tkazish va h.k.) ni qo‘llash — bularning barchasi
raqobatning kuchsizlanishi va unlng tartibga soluvchilik ta’sirining
pasayishiga olib keladi;

2) bozor tizimi rag‘batlantiradigan texnika taraqgiyoti ham rago-
batning zaiflashishiga olib keladi. Eng yangi texnologiya, odatda: a)
Jjuda katta migdordagi real kapitaldan foydalanishni; b) virik bozorlar
bo‘lishini; v) kompleksli, markazlashgan va gat’iyan bir butun bo‘lib
birlashgan bozorning tarkib topishini; g) boy va ishonchli xomashyo
manbalarini talab qiladi. Bunday texnologiya bozorning hajmiga nis-
batan keng miqyosdagi hisoblanuvchi ishlab chiqaruvchilar mavjud
bo‘lishi zarurligini bildiradi. Boshgacha aytganda, eng yangi texnologi-
yani qo‘llash asosida ishlab chigarishning eng yuqori samaradorligi-
ga erishish, aksariyat hollarda ko*p migdordagi mayda firmalar emas,
uncha ko‘p bo‘lmagan yirik ishlab chigaruvchilar mavjud bo‘lishini
taqozo qiladi.

Bozor tizimi jamiyatning yuqori ehtiyojli tovarlar bilan
ta’'minlanishiga ham kafolat bermaydi. Raqobatning kuchsizlanib
borishi iste’'molchining erkinligiga ham putur etkazadi. Bozor tizimi
0‘zining iste’molchining xohishiga ancha mos keluvchi resurslami
tagsimlash layoqatini ham yo‘qotib borishi mumkin.

Bozor igtisodiyotning navbatdagi ziddiyati jamiyat a’zolari da-
romadlaridagi tengsizlikning kuchayib borishi va aholining tabaga-
lanishi bilan bog‘liq. Bunday igtisodiyot har qanday yuksak darajada
rivojlanmasin daromadlar tengsizligini bartaraf gila olmaydi, fagat
uni ma’lum darajada yumshatish mumkin.

Bozor igtisodiyotining umumiy e’tirof gilingan kamchiliklaridan
yana biri shundan iboratki, u ijtimoiy ne'matlar va xizmatlarni ish-
lab chigarib, bozorga taklif gilishga qodir emas. Shu sababli jamiyat
a’zolarini bunday ne matlar va xizmatlar bilan ta’minlash davlat zim-
masida bo‘ladi.

Tovarlar hajmi bilan pul massasi o‘rtasidagi ro'y berib turadigan
nomuvofiglikni bartaraf eta olmaslik ham bozor igtisodiyotining zid-
diyati hisoblanadi. Bu pulning gadrsizlanishi, ya’ni inflyatsiya jara-
yoni orgali namoyon bo‘ladi.
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Bozor igtisodiyotining asosiy ziddiyatlari bilan bir qatorda quyi-
dagi kamchilik yoki salbiy jihatlari ham mavjud:

- atrof~muhitni ishlab chigarish va boshqga faoliyat turlari ta’siridan
muhofaza gilish mexanizmining mavjud emasligi:

- resurslarning gayta tiklanmaydigan turlarini saglash imkoniyat-
ining yo"qligi:

- mehnat gilish bilan bog‘lig kafolatlaming mavjud emasligi;

- fanda fundamental va amaliy tadgigotlarning rivojlanishiga
ko*maklashuvning yogligi;

- rivojlanishning beqgarorligi. ingirozli holatlarning bolib turishi
hamda ijtimoiy ishlab chigarishning pasayishi, ishsizlik darajasining
oshishi kabi holatlarining mavjudligi.

Shuningdek, 2008-yilda AQSH ipoteka kreditlash tizimida vujudga
kelgan hamda ko*plab rivojlangan mamlakatlarga tarqalib, avval igti-
sodiyotning moliyaviy sektorida. keyinchalik esa real sektor hamda
ijtimoiy sohasida jiddiy talofatlarga olib kelgan jahon moliyaviy-igti-
sodiy ingirozi ham ko'p tomondan bozor igtisodiyotining ziddiyatli
jihatlari ta’siri bilan bog'liq. Aksariyat rivojlangan mamlakatiarda
bozorning o‘zini-o‘zi tartiblash mexanizmini mutlaglashtirish va
bunda davlatning nazorat gilish, tartibga solish vazifalariga umuman
e'tibor garatmaslik pirovardida inqiroz holatlarining ro‘y berishiga
olib keldi. O°zbekistonda davlat tomonidan bozor munosabatlariga
asoslangan igtisodiyotni tartibga solish jarayonlariga doimiy e’tibor qa-
ratilib, zarur bo‘lganda iqtisodiyotda davlat tomonidan boshqaruv usul-
lari go‘llandi va bunday yondashuv oxir-oqgibatda o‘zini to‘la oqladi.”

5.4. Bozor va uning vazifalari

Bozor tushunchasi bozor igtisodiyotining muhim kategoriyasi
bo‘lib, igtisodiyot nazariyasida ham, xo‘jalik yuritish amaliyotida
ham, barcha mamlakatlar tajribasida ham qo‘llaniladigan ilmiy-amaliy
tushunchadir. Eng avvalo «bozor» va «bozor igtisodiyoti» tushuncha-
larining bir-biridan farqlanishini ta’kidlab o‘tishimiz lozim. Chunki,

1 Karimov LA. Jahon moliyaviy-igtisodiy ingirozi, O‘zbekiston sharoitida
uni bartaraf etishning vo'tari va choralari. - T.: Q“zbekiston, 2009, 8-b.
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ko‘pincha bu ikki tushunchani bir xil ma’noda ifodalash, ba’zi adabi-
yotlarda sinonim so‘zlar sifatida qo‘llash yoki ularni chalkashtirish
hollari uchraydi. Bozor jamiyatda bozor igtisodiyoti shakllangunga
qadar mehnat tagsimotining ro‘y berishi natijasida vujudga kelgan
bo‘lib, u ijtimoiy takror ishlab chigarishning ayirboshlash jarayoni-
ni o‘z ichiga oladi. Bozor igtisodiyoti esa bozor munosabatlarining
tarixan uzoq davr mobaynida rivojlanishi natijasi bo'lib, tovar-pul
qonunlari asosida tashkil etiluvchi va faoliyat ko‘rsatuvchi igtisodiy
tizimni anglatadi.

Bozor igtisodiyoti takror ishlab chigarishning barcha fazalarini:
ishlab chiqarish, ayirboshlash, tagsimlash va iste’'mol jarayonlarini
qamrab oladi. Bozor esa faqat bitta fazani, ya'ni ayirboshlash faza-
sini o'z ichiga oladi. Bozor tushunchasi yuzaki qaraganda oddiy tu-
shunchaga o*xshab ko‘rinadi, ayrimlar bozormi tovarlar sotiladigan va
xarid qilinadigan joy deb o‘ylashadi. Lekin uning ichki mazmuniga
e’tibor berilsa, u ko'p girrali bo°lib, mazmuni o‘zgaruvchan ekan-
ligini, turli davrlarda turli ma'noni anglatishini bilib olish mumkin.
Bozor tushunchasi tovar ayirboshlashning kelib chiqgishi va rivojlani-
shi bilan bog‘liq bo°lib, u ibtidoiy jamoa tuzumining oxirlarida kelib
chiggan va dastlab tovar almashuv, tovar ayirboshlash joyi yvoki may-
doni degan mazmunni anglatgan. Dastlab, bozor ikki yoki bir necha
qabila a’zolari bir-birlari bilan tovar almashuv joyi sifatida namoyon
bo°lgan bo‘lsa, hunarmandchilikning rivojlanishi, shaharlarning pay-
do bo'lishi bilan alohida maydonlar ajratilib, unda kishilar oldi-sotdi
qgilganlar. Lekin hali u davrlarda tovar ayirboshlash T — T ko‘rinishida,
ya’'ni bir turdagi tovarga boshqa turdagi tovarni ayirboshlash shaklida
bo‘lgan. Bunday ayirboshlashda vaqt va masofa bo‘lmay. bir vaqt-
ning o*zida o*sha joyda almashuv jarayoni sodir bo*lgan. Keyinchalik
tovarlarni bunday tarzda ayirboshlashning ziddivatlari kuchayib bori-
shi natijasida pul kelib chiqib, sotish va sotib olish jarayoni ikkiga
ajralgan va T - P - T ko‘rinishini olgan. Endi tovarni sotish (T - P) va
sotib olish (P — T) zamon va makon jihatidan mos kelmasligi mum-
kin. Chunki sotuvchi o°z tovarini bir joyda pulga ayirboshlab, o*ziga
kerakli tovarni boshqa vaqgt va boshqa joyda sotib olishi mumkin. Pul-
ning kelib chigishi bitan savdogartar, va'ni tovarlarni ishlab chigaruv-
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chidan olib iste’molchiga, bir joydan ikkinchi joyga olib borib sotish
bilan shug‘ullanadigan maxsus guruhlar paydo bo‘ldi.

Mehnat tagsimoti chuqurlashib savdo sohasi vujudga keldi. Bu
soha tovar-pul harakatini tezlashtirish imkonini berib, iste’molchi
bilan ishlab chigaruvchini bog'laydigan vositaga aylandi. Bunda
ishlab chigaruvchi bilan iste’molchi ham bir-birlari bilan uchrashi-
shi shart bo'lmay, ular savdogarlar-vositachilar orgali aloqa qi-
lishlari mumkin bo‘lib qoldi. Endi bozor tushunchasining mazmuni
o‘zgarib, yangi ma'no kasb etadi, ya'ni tovar-pul muomalasining
yangi shakli sifatida namoyon bo‘la boshladi. Oldi-sotdi jarayonida
yangi 0‘ziga xos muhim tovar — ishchi kuchining paydo bo‘lishi bilan
bozor umumiy fus olib, uning mazmuni yanada kengaydi. Endilikda
ishlab chigarilgan tovar va xizmatlargina emas, balki ishlab chiqa-
rish vositalari va ishchi kuchi ham bozor jarayoni orqali o‘tib, ish-
lab chiqarishga jalb etila boradigan, ularning bir-biriga o*zaro ta’siri
to*g‘ridan-to‘g ‘ri emas, balki bilvosita — bozor orqali sodir bo‘la bosh-
ladi. Shunday qilib, hozirgi davrda bozor ishlab chigaruvchilar bilan
iste"molchilarming ko*p qirrali murakkab alogalarini, ulaming o°zaro
bir-bir-lariga bo‘lgan ta’sirini bog‘laydigan bo‘g‘in, jamiyat taraqqi-
yotida modda almashuvini ta’'minlaydigan jarayon sifatida shak!landi.
Bozor — ishlab chiqaruvchilar va iste’molchilar (sotuvchilar va
xaridorlar) o‘rtasida pul orqali ayirboshlash jarayonida vujudga
keladigan munosabatiar majmuasi.

Bozoming asosiy belgilari quyidagilardan iborat:

- sotuvchi va xaridorlarning o*zaro kelishuvi, ekvivalentlilik prin-
sipi asosida ayirboshlash;

- sotuvchilarning xarajatlari qoplanib, foyda olishi;

- to‘lovga layoqatli bo‘lgan xaridorlarning talabini qondirish va
ragobatchilik.

Bozor tovarlarni ishlab chiqarish va ayirboshlash, pulning vujudga
kelishi, ulaming rivojlanishi natijasida kelib chiggan tarixiy tushuncha
bo‘lib, hozirgi davrda keng tarqalgan obyektiv iqtisodiy jarayondir.

Bozordagi tovar va xizmatlar migdori talabga nisbatan kam bo‘lsa
narxlar oshib ketadi, ayirboshlashning ekvivalentlik muvozanati
buziladi, natijada tovarni sotuvchi me’yoridan ortigcha daromad
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olish imkoniga ega bo‘ladi. Aksincha, bozorda tovarlar miqdori ta-
lab migdoridan oshib ketsa, narxlar pasayib ketib, sotuvchilar zarar
ko‘radilar. Shuningdek, ishlab chigarish jarayonida sustkashlik,
no‘noglik va xo‘jasizlik yuz berib, ortigcha xarajatlarga yo'l go’vilsa
ham zarar oshib ketadi, chunki bozor bunday behuda sarflarni hisobga
olmaydi. Bulaming barchasini bozor o'z mexanizmi orgali amalga oshi-
radi. Bozor mexanizmi — bozor iqtisodiyotining faoliyat gilishini
tartibga solishni va iqtisodiy jarayonlarni uyg‘unlashtirishni
ta’minlaydigan dastak va vositalar.

Bozorning igtisodiy mazmunini ochib berishda uning obyekti va
subyektini ajratib ko‘rsatish lozim bo‘ladi. Bozor obyekti — ayir-
boshlash munosabatlariga jalb qilingan iqtisodiy faolivat nati-
jalari va iqtisodiy resurslar, tovar, pul va unga tenglashtirilgan
moliyaviy aktivlar.

Hozirgi sharoitda ozig-ovgat va qishlogq xo‘jalik mahsulotiari
do‘konlari, avtomobilga xizmat ko‘rsatish stansiyasi, benzin qu-
yish shaxobchalari, sanoat tovarlari do‘koni, tijoratchilamning savdo
shaxobchalari, turli xil supermarketlar, yirik savdo markazlari va savdo
yarmarkalari, umumiy ovqatlanish shaxobchalari bozoming odatdagi
ko‘rinishlari hisoblanadi. Fond birjalari, valyuta bozori, don birjalari va
auksion kabilar bozorning yugori darajada rivojlangan ko‘rinishlaridir.

Bozor subyekti — ayirboshlash munosabatlari qatnashchisi.
Bozor subyektlari ikki guruhga - sotuvchi va xaridorlarga bo'linib,
ular bozor munosabatlarining turli vazifalarini bajaradi. Sotuvchilar
bozorga tovar va xizmatlamni taklif etadi, xaridorlar esa ularga talab
bildiradi. Bozor o'z subyektlari manfaatini bir-biriga bog‘lab, ulamni
muvofiglashtiradi. Ayrim turdagi bozorlarda sotuvchi va xaridorlar
o‘rtasida bevosita aloga mavjud bo‘lsa, boshqalarida bilvosita aloga
mavjud bo‘lib, ular hech gachon bir-birini ko*rmaydi yoki bilmaydi.

Bozorning asosiy vazifasi ishlab chiqaruvchilar tomoni-
dan Yaratilgan tovar va xizmatlarni, iqtisodiy resurslarni
iste’molchilarga yetkazib berishdan iboratdir. Bu yerda bozor ish-
lab chiqarish bilan iste’molni bir-biriga bog'laydi, ishlab chigarilgan
tovar yoki xizmat o*z iste’molchisini topadi. Bunda bozor vositachi
bo‘lib xizmat giladi. Bozorda qiymat shakllari almashadi. U giymatni

161



tovar shaklidan pul shakliga aylantiradi. Individual mehnat sarflari
sifatida chigqan tovarlar bozor tomonidan tan olinsa, ijtimoiy mehnat
sarfini namoyon giladi va tovarning bozor giymati hosil bo*ladi.

Bozor ayirboshlash kategoriyasi bo‘lib, ishlab chigarishning
uzluksiz takrorlanib turishiga yordam beradi. Ishlab chiqarish,
vangidan boshlanishi uchun Yaratilgan tovarlar sotilishi va ularning
pulga aylanishi, puldan esa kerakli igtisodiy resurslar xarid gilinishi
zarur. Bozor vositasida tovarni sotishdan tushgan mablag‘lar hiso-
biga, ishlab chigaruvchilar resurslar sotib olish yo‘li bilan sarflan-
gan ishlab chigarish vositalari o*rnini qoplaydigan va ishlab chiqa-
rishni kengaytirish uchun kerakli moddiy va mehnat resurslariga ega
bo‘ladilar. Bozor orqali resurslarning erkin harakati ta’minlanadi va
ularning tarmoglar o'rtasida tagsimlanishi ro'y beradi. Iste’molchilar
bozorda u yoki bu tovarga bo‘lgan talabini bildiradi.

Bozor bu talabni ishlab chiqaruvchilar va resurslarni vetkazib

beruvchilarga uzatadi. Resurslar talab bildirgan tarmoqlar va sohalar
o°rtasida tagsimlanib turadi.
Bozor iqtisodiyotni tartibga solib turish vazifasini talab, taklif,
raqobat va narxlar yvordamida bajaradi. U o°zida talab va taklif-
ni jamlab, bu bilan nimani, qgancha miqdorda va gaysi vaqtda ishlab
chigarish kerakligini aniglab beradi. Bozor narx vositasida iqtisodiy
resurslarni tovarlarga talab kamaygan tarmoqlardan talab ortgan
tarmogqlarga oqib kelishini ta’minlaydi. Shuningdek, adabivotlarda
bozorning boshga ko‘plab qo‘shimcha vazifalari ham Kkeltiriladi.
Bu vazifalarni yaggolrog tasavvur etish uchun ularni maxsus rasm
ko'rinishida ifodalash mumkin (5.3-rasm).

Bozorning vazifalari
! ] ] 1 1
Tartibga Rag'bat- Nazorat Vosita- Tejam- Integrat-
solish lantirish qilish chilik korlik siyalash
] 1 g i i
Narxni Igtisodiyotni Axborot Bozor subyektlarining manfaatlarimi
tashkil etish sog ' lomlashtirish berish ro*vobga chigarish
{

3.3-rasm. Bozorning vazifalari
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Bozor turli xil vazifalarni bajarsa-da, ular o'zaro bog'lig va bir-
birini taqozo giladi. Bozorning igtisodiy mazmunini chuqurroq tushu-
nish uchun uning turlari va ichki tuzilishini ko‘rib chigish magsadga
muvofiq hisoblanadi. >

5.5. Bozorning turlari va tuzilishi

Hozirgi davrda bozor murakkab tuzilishga egadir. Bozorning ich-
ki tuzilishi murakkab bo’lganligi sababli uni turkumlashga quyidagi
mezonlar asos gilib olinadi: bozorning yetuklik darajasi, sotiladigan
va sotib olinadigan mahsulot turi, bozor subyektlari xususiyatlari. bo-
zor miqyosi, igtisodiy alogalar taysifi va boshgalar,

Bozarning vetuklik darajasiga qarab rivojlanmagan bozor, er-
kin (klassik) bozor, hozirgi zamon rivojlangan bozorlarga bo*linadi.
Rivojlanmagan, shakllanayotgan bozor tasodifiy tavsifga ega
bo‘lib, unda tovarni tovarga ayirboshiash (barter) usuli ko‘proq
go‘llaniladi. Bozoming bu turi tarixan hali haqigiy pul mavjud
bo‘lmagan davrga to'g'ri keladi. Lekin hozirgi davrda ham ayrim
mamlakatlarda pul ingirozga uchrab, ijtimoiy ishonchni yo*gotgan,
bozor iqtisodiyotiga o‘tish sharoitida ham bozorning bunday turi
amal qilishi mumkin.

Erkin (klassik) bozor — tovar va xizmatlarning har bir turi
bo‘vicha juda ko'p ishlab chigaruvchilar va iste 'molchilar, sotuv-
chilar va xaridorlar mavjud bo‘lib, ular o‘rtasida erkin raqobat
amal qiluvchi, narxlar talab va taklif o*rtasidagi nisbatga qarab
erkin shakllanuvchi bozordir. Erkin bozorda ragobatning turli usul-
lari qo*llanilib, aholi va ishlab chiqaruvchilar keskin tabaqalanishi
ro'y beradi.

Hozirgi zamon rivojlangan bozori ijtimoiy-igtisodiy samara-
dorfikni ta’minlash va aholini ijtimoiyv himoyalash maqsadida
bozor alogalarining davlat tomonidan tartibga solib turilishiga
asoslanadi. Demak, daviat ham bozor ishtirokchisi bo‘lib, u bozor
alogalarini tartiblashtirad: va boshgaradi. Hozirgi zamon rivojlangan
bozorida turli xil birjalar va boshqa oldi-sotdi jarayoniga xizmat giluv-
chi sohalar taraqqiy etgan bo‘ladi. Ragobaining asoratli kurashlan
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aholining tabagalashuvi yumshatilib, ularning daromadlari o*rtasidagi
lafovutlar me’yor darajasida ushlab turiladi.

Bozor hududiy jihatdan ham turlicha bo'lishi mumkin. Bular
mahalliy bozorlar (Toshkent bozori, Samarqand bozori, Urgut bo-
zori, London bozori, Nyu-York bozori, Pekin bozori va boshqalar);
milliy bozorlar (O*zbekiston bozori, Rossiya bozori, Ukraina bozori,
Angliya bozori, Amerika bozori, Xitoy bozori va boshgalar); hududiy
bozorlar (Markaziy Osiyo yoki Osiyo bozori, G*arbiy Yevropa bo-
zori) va nihoyat jahon bozori.

Setiladigan va sotib olinadigan tovar, xizmat turiga ke‘ra bo-
zorlar quyidagi turlarga bo‘linadi: iste’mol tovarlari va xizmatlari
bozori, ishlab chiqarish vositalari va ishchi kuchi (resurslar) bozori,
valyuta bozori va fond birjalari, ilmiy-texnika kashfiyoti va ishlan-
malar bozori.

Muomalaga chiqadigan subyektlarning xususiyatiga ko‘ra ul-
gurji va chakana savdoni ajratish mumkin. Chakana savdoda, asosan,
sotib oluvchilar fugarolar hisoblanadi. Turli shakldagi korxonalar, fir-
malar, xususiy do‘konlar va boshqalar esa sotuvchi hisoblanadi. Ul-
gurji savdoda mahsulotlar yirik partiyalarda ko‘tarasiga sotiladi.

Bozorning asosiy tarkibiy gismlaridan biri bo'lib iste’mol tovar-
lari va xizmatlar bozori hisoblanadi. Bu bozorda xo*jalik subyekt-
larining barcha uchta turi: uy xo‘jaliklari, davlat va korxonalar qat-
nashadi.

Iste’mol tovarlari va xizmatlari bozorining maxsus turi intellek-
tual tovarlar bozoridir. Bu bozorda aqgliy mehnat mahsuli bo‘lgan
tovarlar - ilmiy g*oyalar, texnika yangiliklari, san’at va adabiyot asar-
lari, har xil axborotlar oldi-sotdi gilinadi. Intellektual bozor tarkibida
ilmiy-texnika ishlanmalarini ayirboshlash katta o'rin tutadi. U amal-
da patent, litsenziya va nou-xau sotishdan iborat bo'lib, bu bozorda
asosan, innovatsiya firmalari ish ko‘radi. Mazkur firmalar yangiliklar
Varatish, bozorda sotish va ishlab chigarishga joriy etish bo‘yicha xiz-
mat ko‘rsatadi.

Ishlab chiqarish vositalari (resurslar) bozorida tovar sifati-
dagi mehnat vositalari va materiallar oldi-sotdi gilinadi. Bu bozorda
mashina, asbob-uskuna, xomashyo, yogilg‘i va materiallar kabi ish-
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lab chigarish vositalari ulgurji ravishda sotiladi. Resurslar bozoridagi
tovarlar shaxsiy iste’molga emas, ishlab chiqarish iste’moliga xizmat
qgiladi, ya'ni ish'ab chigarish talabini qondiradi.

Bozoming barcha subyektlari O°rtasidagi igtisodiy alogalar
iste’'mol tovarlari va resurslar bozori orgali ancha to‘lig va yorgin
namoyon bo‘ladi (5.4-rasm).

Rasmdan ko‘rinib turibdiki, uy xojaliklari va davlat igtisodiy
resurslarga egalik qilib, ularni resurslar bozoriga yetkazib beradi. Kor-
xonalar resurslarga talab bildiradi. Korxonalarning resurslarni sotib
olishga sarflagan pul mablag'lari resurslarni yetkazib beruvchilarning
daromadlari (ish haqi, renta, foiz va foyda) ogimini tashkil giladi.

Firma (korxona) | itisodly resurslar | Resurslar bozori

pul mablag lari

3
tovar va xizmatiar igtisodiy resursiar
e
g . 3 £
e = Davlat w0 %
H = = )
= i&! = 2>
S g i 3
s E E =
2 = = -
S 2 tovar va xizmatlar tovar va xizmatlar
Iste’mol tovarlari pul mablag ‘lari Uy xo‘jaliklari

bozori
tovar va xizmatlar

5.4-rasm. Iste’mol tovarlari bozori va resurslar bozori hamda bozor sub-
yektlari o‘rtasida resurslar, mahsulot
va daromadlar harakati®,

Uy xo‘jaliklari resurslami sotishdan olinadigan pul daromadlarini
sarflash jarayonida ko'plab tovar va xizmatlarga o*zlarining talabini
bildiradi. Bir vaqtda korxonalar aynan shu bozorda tovar va xizmat-
larni taklif giladi. Tovar va xizmatlarga iste’'mol sarflari ogimi korx-
onalarning pul tushumi yoki daromadini tashkil giladi.

¥ Mualliflar tomonidan ishlab chigildi.
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Iqtisodiy resurslar bozorining tarkibiy gismini ishchi kuchi bo-
zori tashkil giladi. Ishchi kuchi bozorida o‘ziga xos xususiyatga
ega bo‘lgan iqtisodiy resursning oldi-sotdi bitimi amalga oshirila-
di. Bu bozorda biznes tomonidan ishchi kuchiga bo‘lgan talab, uy
xo‘jaliklari tomonidan bildirilgan ishchi kuchi taklifi bilan to*gnash
keladi. Shunday ekan, ishchi kuchi bozorida igtisodiy subyektlarning
ikki turi — tadbirkorlar va yollanma ishchilar harakat giladi. Ishchi
kuchi insonning mehnat qilish gobiliyati sifatida tovarga aylanadi, bu
gobiliyat bozor orgali uning egasidan ajratib olinishini bildirmaydi.
Ishchi kuchi bozorida insonning o‘zi emas, uning mehnat gilish qo-
biliyati ma’lum muddatga sotiladi.

Moliya bozori turli-tuman va ko'p jihatli bo‘lsa ham oldi-sotdi
obyekti bitta, ya’ni pul (pulga tenglashtirilgan qog*ozlar) hisoblanadi.
Ortigcha mablag®larga ega bo*lgan xo'jalik subyektlari 0*z moliyaviy
resurslarini ularga ehtiyvoj sezgan subyektlarga taklif giladi.

Moliya bozorini moliyaviy bitimlarning harakatiga garab turkum-
lash mumkin. Bunda moliya bozori ikkiga ajraladi: garz majburiyat-
lari bozori va kapital (mulk) bozori. Qarz majburivatlari bozorida
pul vagtincha garzga olinadi va shaxsiy iste’mol uchun ishlatila-
di. Kapital (mulk) bozorida jamg- arishga qo‘vilgan puldan daro-
mad olish huqugqi sotiladi va sotib olinadi. Bu bozorda mablag‘lar
kapital sifatida ishga solinib, foyda keltiradi. Shuni hisobga olib kapi-
tal bozorini ikkita bo*g*inga ajratish mumkin: ssuda kapitali bozori va
qimmatli qog‘ozlar bozori. Ssuda kapitali bozori — pul shaklidagi
kapitalning foiz to‘lash sharti bilan garzga berish bo‘yicha oldi-
sotdi munosabatidir. Bu bozorda asosan davlat va banklarning gisqa
muddatli majburiyatlari muomalada bo*ladi.

Qimmatli gog‘*ozlar bozori — turli ko‘rinishdagi qimmatli
qog‘ozlar (aksiya, obligatsiya, veksel, chek, depozit kabilar) ning
oldi-sotdi munosabati. Mazkur bozor amalda fond birjalari, auk-
sionlar va banklardan iborat bo‘lib, unda broker va dilyerlar vosita-
chilik giladi. Qimmatli qog'ozlarning harakati xususiyati bo'yicha
moliya bozori birlamchi va ikkilamchi (hosila) bozorlarga bo*linadi.
Birlamchi bozorda yangi nusxadagi qogozlar sotiladi va sotib oli-
nadi, ikkilamchi bozorda oldin chiqarilgan qimmatli qog*ozlar hara-
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kat giladi. Birlamchi bozorda gimmatli gog‘ozlar sotilsa, ikkilamchi
bozorda qayta sotiladi. Igtisodiyot uchun gimmatli qog‘ozlarning
ikkilamchi bozori favqulodda muhim ahamiyatga ega. U xo'jalik
subyektlari o‘rtasida moliyaviy vositalarning erkin harakat qilishini
ta'minlaydi. Shu sababli ham O‘zbekiston Respublikasini yanada
rivojlantirish bo'yicha harakatlar strategiyasida “sug‘urta, lizing va
boshqa moliyaviy xizmatlarning hajmini ularning yangi turlarini joriy
qilish va sifatini oshirish hisobiga kengaytirish. shuningdek fond bo-
zorini kapitalni jalb gilish hamda korxona, moliyaviy institutlar va
aholining erkin resurslarini joylashtirishdagi muqobil manba sifatida
rivojlantirish”ga™ katta ahamiyat berilmoqda.

5.6. Bozor infratuzilmasi va uning unsurlari

Bozorning samarali amal gilishi ko'p jihatdan uning infratuzilma-
sining rivojlanganlik darajasiga bogliqdir.

Bozor infratuzilmasi — bu bozor alogalarini o‘rnatish va ular-
ning bir maromda amal qilishiga xizmat ko*rsatuvchi muassasa-
lar tizimidir.

Bozor infratuzilmasi tarkibiga kiruvchi muassasalarni quyidagi
asosiy yo‘nalishlar bo‘yicha guruhlash mumkin:

1) tovar va xizmatlar muomalasiga xizmat giluvchi muassa-
salar (ombor xo'jaligi, transport va aloga xizmatlari ko*rsatuvchi kor-
xonalar, birjalar, auksionlar, savdo uylari, savdo-sotiq idoralari va
agentliklari va h.k.):

2) moliva-kredit munosabatlariga xizmat giluvchi muassasa-
lar (bank, kredit muassasalari, sug‘urta va moliva kompaniyalari,
soliq idoralari va h.k.);

3) ijtimoiy sohaga xizmat ke‘rsatuvchi muassasalar (uy-joy va
kommunal xizmat idoralari, aholini ishga jovlashtirish firmalari va h.k.);

4) axborot xizmati idoralari (ma'lumotlarni to‘plash, umum-
lashtirish va sotish bilan shug*ullanuvchi muassasalar).

* O'zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017-yil 7-fevraldagi

“O*zbekiston Respublikasini yanada rivojlantirish bo'yicha harakatlar strategi-
yasi to*g*risida”gi, PF-4947-sonli Farmoni. 1-ilova, 3.1-hand.
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Bozor infratuzilmasi muassasalari tovar ishlab chigaruvchilarning
savdo-sotiq, moliya-kredit faoliyatiga, asosiy hamkorlarni topishiga,
ishchi kuchini yollashiga ko*maklashadi, davlatning igtisodiyotni tar-
tibga solish bo'yicha tadbirlarini amalga oshiradi. tijorat alogalarini
o‘rnatishga yordam beradi. Ularning bir qismi davlat mulki doirasida
faoliyat yuritib, bepul xizmat ko‘rsatsa, boshqalari mustaqil tijorat
muassasasi va uyushmalaridan iborat bo‘lib, ko‘rsatgan xizmatlari
uchun haq oladi.

Bozor infratuzilmasi tarkibida tovar va xizmatlar muomalasiga
xizmat giluvchi muassasalar muhim o‘rin tutishi sababli ulardan
asosiylarining gisqacha tavsifiga to‘xtalib o*tamiz.

Birja — namuna (voki standart)lar asosida ommaviy tovar-
larning muntazam savdo-sotiq ishlarini o‘tkazuvchi tijorat muas-
sasasi. Uning tovar birjasi, fond birjasi, valyuta birjasi, mehnat birjasi
singari turlari keng tarqalgan.

Tovar birjasi — oldindan belgilangan qoidalar asosida ulgurji
savdoni tashkil etish shakli.

Fond birjasi — qimmatli qog‘ozlar oldi-sotdisi bo*vicha rasmiy
jihatdan tashkil etilgan va muntazam amal qiluvchi bozor shakli.

Valyuta birjasi — milliy valyutalar kurslari bo‘yicha ularning
erkin oldi-sotdisi amalga oshiriladigan, rasmiy jihatdan tashkil
etilgan bozori shakli.

Mehnat birjasi — ishchilar va tadbirkorlar o‘rtasidagi ishchi
kuchini oldi-sotdi bitimini tuzishda voesitachilikni amalga
oshiruvchi va ishsizlarni ro‘yxatga oluvchi muassasa.

Birjada ishtirokchilar tomonidan tovar ayirboshlash to*g‘risidagi
bitimlar tuziladi, lekin tovarni yetkazib berish va uning haqini to‘lash
birjadan tashqarida yuz beradi. Bunda tovarning egasi va xaridorlari
qatnashishi shart emas. Ular nomidan ishni brokyerlar (dallollar)
yuritadi. Broker (makler) — bu tovar, fond va valyuta birjalarida
oldi-sotdi bitimlarini tuzishda vositachilik giladigan shaxs yoki
maxsus firma. Ular odatda mijozlar topshirig‘iga ko'ra va uning hi-
sobiga ish yuritadi, kafolat beruvchi hisobiga 0°z nomidan savdo bi-
timlari tuzishi ham mumkin.
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Birjaning yana bir xususiyati shundaki, bu yerda hali ishlab chiqa-
rilmagan, lekin tayyorlanishi aniq bo‘lgan, oldin sotib olinib, egasi
ixtiyoriga kelib tushmagan tovarlar ham sotiladi.

Birjalar ixtisoslashgan yoki universal bo'lishi mumkin. Ixtisos-
lashgan birjalarda ayrim turdagi yoki bir guruh tovarlar, universal
birjalarda har xil tovarlar sotiladi.

Auksion — alohida xususiyatlarga ega bo‘lgan tovarlarni sotish
uchun muayyan joylarda tashkil qilingan maxsus kim oshdi sav-
do muassasasi. Auksionda savdo tovarlarning nisbatan cheklangan
ro‘yxati bo‘yicha, ommaviy sotuvga qo‘yish yo‘li bilan o‘tkaziladi.
Auksion e’lon gilingan vaqtda va ma’lum davrda o‘tkaziladi. Bunda
tovarlarning bozorga kelib tushish mavsumi va hajmi hisobga olinadi.
Auksion savdosida namuna tovarlar ro‘yxatda ko‘rsatilgan tartibda
savdoga qo‘yiladi, xaridorlar orasida eng yuqori narxni taklif gilgan
kishi tovarni sotib oladi. Auksionlarda san’at asarlari, noyob buyum-
lar, kolleksiyalar ham sotilishi mumkin.

Savde yvarmarkasi — muayyan belgilangan vaqtda va jovda
o‘tkaziluvchi hamda o‘tkazilish jarayonida ulgurji savdo biti-
miari tuziluvchi tovar namunalari ko‘rgazmasi. Savdo bitimlari
tovar ishlab chigaruvchi bilan savdo firmalari o‘rtasida tuzilib, unda
bevosita iste 'molchi qatnashmaydi.

Savdo uyi — o'z ichiga tashqi savdo kompaniyasi bilan bir qa-
torda ishlab chiqarish, bank, sug‘urta, transport, ulgurji-chaka-
na va boshqa turdagi firmalarni oluvchi keng tarmogqli savdo
kompaniyasi. U ixtisoslashgan yoki universal bo‘lishi mumkin.
Ixtisoslashgan savdo uyi ayrim tovarlar bilan (kiyim-kechak, oyoq
kiyim, gazlama va h.k.), universal savdo uyi har xil tovarlar bilan
savdo giladi. Savdo uylari tarkibida savdo firmalari muhim o‘rin
tutadi. Ular tijorat ishini yurituvchi va ixtisoslashgan savdo-sotiq
korxonalaridir. Firmalar mustaqil yoki yirik sanoat korporatsiyalari
tarkibida ish yuritib, ulgurji va chakana savdo bilan shug‘ullanadigan
turlarga bo‘linadi. Ayrim firmalar har ikkala savdo turi bilan ham
shug‘ullanadi. Savdo uylari 0‘z nomidan va ko*pincha o‘z hisobidan
eksport-import hamda boshqa savdo alogalarini olib boradi. Tashqi
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savdo uylari savdo korxonalarini sotib olish, jihoz va uskunalami
ijaraga topshirish, kreditlar berish, sug‘urta xizmati ko'rsatish orqali
moliyaviy va ishlab chiqarish xizmatida ham qatnashadi.

Ulgurji savdo firmalari tovarlarni o'z mulki va mablag'lari hi-
sobidan sotib olib, keyin iste’'molchilarga sotadi. Chakana savdo
firmalari turlicha faoliyat yuritib, ular mustaqil do‘konlar, maxsus
do'konlar va supermarketlardan iborat bo‘ladi.

Supermarket — bu xaridorning o°ziga o°zi xizmat ko‘rsatishiga
asoslangan keng tarmogli savdo korxonasi. U tovarlarning deyarli bar-
cha turlari bilan, jumladan import tovarlar bilan ham savdo qiladi. Super-
market xaridorlarga bepul maslahatlar beradi, tovarlami buyurtma bo*yicha
xaridor uyiga etkazadi, ularga madaniy-maishiy xizmat ko‘rsatadi.

Hozirgi kunda keng rivojlanib borayotgan zamonaviy bozorlardan
biri bu elektron savdo bozorlari bo'lib hisoblanadi. U O*zbekiston
Respublikasining “Elektron tijorat to'g‘risida™gi 2015-yil 9 deka-
brdagi son Qonunining yangi tahriri bilan belgilanadi va amalga
oshiriladi. Unda internet tarmog‘idagi tijorat sohasiga oid faollikni,
unda oldi-sotdini amalga oshirilishini ifodalash uchun go*llaniladi;
kompyuter tarmog idan foydalangan holda xarid gilish, sotish, servis
xizmati ko‘rsatishni amalga oshirish, marketing tadbirlarini o‘tkazish
imkoniyatini ta’'minlaydi.

Elektron tijoratning an’anaviy savdo turlaridan farqi quyidagilar-
dan iborat:

- xaridor 0‘ziga qulay vaqgt, joy va tezlikda mahsulotni tanlash va
sotib olish imkoniyatiga ega;

- savdo-sotiq faoliyatini ish faoliyati bilan birga parallel ravishda,
ya'ni ishlab chiqarishdan ajralmagan holda olib borish imkoniyati;

- ko‘p sonli xaridorlarning bir vaqtning o‘zida bir nechta firma-
larga murojaat gila olish imkoniyati;

- kerakli mahsulotlarni tezlikda izlab topish va ushbu mahsulotlar
mavjud bo‘lgan korxonalarga murojaat gilishda texnik va transport
vositalaridan samarali foydalanish imkoniyati;

- xaridorlaming yashash joyi, sog‘lig‘i va moddiy ta’minlanish da-
rajasidan gat’iy nazar hamma qatori teng huqugli mahsulot sotib olish
imkoniyati;
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- hozirgi kundagi mavjud jahon standartlariga javob beradigan
mahsulotlarni tanlash va sotish imkoniyati:

- elektron tijoratda savdoni tashkil etish korxonalarning ragobatini
kuchaytiradi, monopolivadan chigaradi va mahsulotlarning sifatini
oshirish imkonivatini beradi.

Qo'lga kiritilgan yutuglar tahlili shuni ko*rsatmogdaki, avvalam-
bor, tizimli demokratik bozor islohotlarini joriy etish, igtisodiy libe-
rallashtirishni yanada chuqurlashtirish, sanoat tarmogqlarida tarkibiy
o‘zgarishlarni amalga oshirish, modernizatsiyalash va diversifikatsi-
yalash jarayonlarini izchil davom ettirish ~bularning bari muvaffaqi-
vatlarning asosiy omilidir. E’tiborli jihati, yalpi ichki mahsulotning
muttasil o°sishi an’anaviy xom ashyo tarmoqlari yoki bo‘Imasa, jahon
bozoridagi qulay kon’yunktura va ayrim xom-ashyo hamda material-
lar narxining yuqoriligi hisobidan emas, aksincha, ragobatbardosh
tayyor mahsulotlar ishlab chigarish, zamonaviy xizmat ko‘rsatish so-
halarini jadal rivojlantirish evaziga ta’minlanmoqda.

Ushbu vazifalarni amalga oshirish natijasi o‘laroq, iqtisodi-
yotni tarkibiy jihatdan o'zgartirish, gayta ishlangan hamda yuqori
qo‘shimcha qiymatga ega bo*lgan tayyor mahsulotlarni ko“paytirish
barcha tarmoq va sanoat korxonalarining tashqi bozordagi pozitsi-
yasini mustahkamlash imkonini bermoqda.

Infratuzilma tizimida moliya-kredit munosabatlariga xizmat
giluvehi muassasalar alohida o‘ringa ega. Ular moliya bozori,
uning asosi bo‘lgan kapital bozorini shakllantiradi va amal qilish
tartib-goidalarini o‘rnatadi. Moliyaviy muassasalarning aksariyati
o‘ziga xos belgilar bilan bir qatorda yagona umumiy belgiga ham
ega. Bu ular faoliyatining doimo moliyaviy majburiyatiar bilan
bog'ligligidir. Ya'ni, moliyaviy muassasalar subyektlarning ortig-
cha pul mablag*larini jalb etib, 0*z nomidan moliyaviy mablag‘larga
ehtiyoj sezgan subyektlarga pul qarz beradi.

Bozor infratuzilmasining banklar, sug‘urta kompaniyalari, solig
va bojxona idoralari kabi muassasalari moliya-kredit munosabat-
larida alohida o‘ziga xos o‘ringa ega. Ulaming igtisodiy faoliyati
va moliyaviy munosabatlarda tutgan o‘rni bilan keyingi boblarda
batafsil tanishamiz.
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Bozor iqtisodiyoti subyektlarini moliyaviy axborotlar bilan
ta’minlash bozor infratuzilmasining axborot xizmati idoralari, shu
jumladan auditorlik firmalari zimmasiga tushadi. Auditor firma
— korxona, firma, kompaniyalar moliyaviy xo‘jalik faoliyvatini
tekshirib boruvchi, ular hisobotini ekspertizadan o‘tkazuvchi
muassasa. Ular odatda aksiyadorlik jamiyati yoki kooperativ shakl-
da faoliyat ko'rsatadi va to‘liq mustaqillikka ega bo‘ladi. Auditor
firmalar oz ishini har bir mamlakatda yoki xalgaro migyosda gabul
qilingan hisob-kitob va taftish qoidalariga binoan olib boradi. Audi-
tor firma ishida gatnashuvchi taftishchilar auditorlar deb ataladi.
Shunday qilib, bozor infratuzilmasi va uning ko‘rib chigilgan muas-
sasalari barcha bozor turlarining faoliyat ko‘rsatishi hamda davlat-
lararo igtisodiy munosabatlarni tartibga solishni ta’minlaydi.

Xulosalar

1. Bozor va bozor iqtisodiyoti tovar-pul munosabatlarining
rivojlanishi natijasida vujudga keladi.

2. Bozor munosabatlari subyektlari o‘zaro bog‘liq holda va
alogada bandlik, milliy daromad va ishlab chigarishning umumiy haj-
mi kabi ijtimoiy ishlab chiqarish natijalarini aks ettiradigan va doimiy
harakatda bo‘ladigan daromadlar va xarajatlar ogimini shakllantiradi.

3. Bozor munosabatlarining har bir ishtirokchisi 0*z magsad
va manfaatlaridan kelib chiqib, mustaqil garor gabul giladi. Aynan
xo'jalik yurituvchi subyektlarning iqtisodiy erkinligi va mustaqil-
ligi bozor ko‘rinishidagi iqtisodiy munosabatlarni vujudga keltiradi
hamda o°z rivojlanishining tabiiy-evolyusion, dinamik xususiyatini
belgilab beradi.

4. Bozor iqtisodiyoti — murakkab ijtimoiy-igtisodiy tizim
bo'lib, birlashgan, o*zaro bog'langan va birgalikda harakatlanadigan
bir gator tarkibiy tuzilmalarni 0°z ichiga oladi.

5. Bozor igtisodiyotining samarali amal gilishi uchun uning
infratuzilmasi shakllantiriladi. Bozor infratuzilmasi - bu bozor mu-
nosabatlariga ko*mak berishga qaratilgan ijtimoiy-igtisodiy institutlar
tizimidir.
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6. Bozor iqtisodiyoti tizimining afzalligiga qaramay, shun-
day muammolar borki, ularni bozor mexanizmi vositasida hal etish
kam samara keltiradi yoki umuman hal etib bo‘lmaydi. Ana shunday
muammolarni hal etish uchun davlat ularni o'z zimmasiga olishi yoki
zarur shart-sharoitlarni yaratib berishi kerak.

Asosiy tayanch tushunchalar

Bozor igtisodiyoti — tovar ishlab chiqarish, ayirboshlash va pul
muomalasi gqonun-qoidalari asosida tashkil etiladigan va boshqaril-
adigan iqtisodiy tizim.

Bozor mexanizmi - bozor igtisodiyotining faoliyat gilishini tartib-
ga solishni va iqtisodiy jarayonlarni uyg‘unlashtirishni ta’'minlaydigan
dastak va vositalar.

Bozor - ishlab chigaruvchilar va iste’molchilar (sotuvchilar va
xaridorlar) o‘rtasida pul orqgali ayirboshlash jarayonida bo‘ladigan
munosabatlar yig‘indisi.

Bozor obyekti — ayirboshlash munosabatlariga jalb qilingan
iqtisodiy faoliyat natijalari va igtisodiy resurslar, tovar, pul va unga
tenglashtirilgan moliyaviy aktivlar.

Bozor subyekti - ayirboshlash munosabatlari gatnashchisi.

Uy xo‘jaliklari — igtisodiyotning asosan iste’mol sohasida faoliyat
ko‘rsatuvchi bozorga ishchi kuchi yetkazib beruvchi asosty tarkibiy
birlik.

Tadbirkorlik sektori — igtisodiyotning turli sohalarida daromad
(foyda) olish magsadida faoliyat ko*rsatuvchi birlamchi bo*g*ini.

Davlat sektori - 0°z oldiga foyda olishni magsad qilib go‘ymagan,
asosan igtisodiyotni tartibga solish vazifasini amalga oshiradigan turli
byudjet tashkilotlari va muassasalari majmui.

Bank — iqtisodiyotning me’yorda amal gilishi uchun zarur bo*lgan
pul massasi harakatini tartibga soluvchi moliya-kredit muassasasi.

Ssuda kapitali bozori - pul shaklidagi kapitalning foiz to‘lash
sharti bilan qarzga berish bo‘yicha oldi-sotdi munosabati.

Qimmatli qog‘ozlar bozori — turli ko‘rinishdagi gimmatli
gog'ozlar (aksiya, obligatsiya, veksel, chek, depozit kabilar)ning ol-
di-sotdi munosabati.
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Bozor infratuzilmasi - bu bozor aloqgalarini o*rnatish va ularning
bir maromda amal gilishiga xizmat ko*rsatuvchi muassasalar tizimidir,

Birja - namuna (yoki standart)lar asosida ommaviy tovarlarning
muntazam savdo-sotiq ishlarini o*tkazuvchi tijorat muassasasi.

Tovar birjasi — oldindan belgilangan goidalar asosida ulgurji sav-
doni tashkil etish shakli.

Fond birjasi — gimmatli gog'ozlar oldi-sotdisi bo‘yicha rasmiy
jihatdan tashkil etilgan va muntazam amal giluvchi bozor shakli,

Valyuta birjasi — milliy valyutalar kurslari bo*yicha ularing er-
kin oldi-sotdisi amalga oshiriladigan, rasmiy jihatdan tashkil etilgan
bozori shakli.

Mehnat birjasi — ishchilar va tadbirkorlar o‘rtasidagi ishchi
kuchining oldi-sotdi bitimini tuzishda vositachilikni amalga oshiruv-
chi va ishsizlarni ro*yxatga oluvchi muassasa.

Broker (makler) - bu tovar, fond va valyuta birjalarida oldi-sotdi
bitimlarini tuzishda vositachilik giladigan shaxs yoki maxsus firma.

Auksion - alohida xususiyatlarga ega bo‘lgan tovarlarni sotish
uchun muayyan joylarda tashkil gilingan maxsus kim oshdi savdo
muassasasi.

Savdo yarmarkasi - muayyan belgilangan vaqtda va joyda
o'tkaziluvchi hamda o‘tkazilish jarayonida ulgurji savdo bitimlari
tuziluvchi tovar namunalari ko‘rgazmasi.

Savdo uyi - o'z ichiga tashqi savdo kompaniyasi bilan bir qatorda
ishlab chigarish, bank, sug*urta, transport, ulgurji-chakana va boshga
turdagi firmalarni oluvchi keng tarmoqli savdo kompaniyasi.

Supermarket — bu xaridorning o‘ziga 0'zi xizmat ko'rsatishiga
asoslangan keng tarmogli savdo korxonasi.

Auditor firma - Kkorxona, firma, kompanivalar moliyaviy
xo‘jalik faoliyatini tekshirib boruvchi, ular hisobotini ekspertizadan
o‘tkazuvchi muassasa.

Takrorlash uchun savollar va topshiriqlar
1. Bozor igtisodiyotining mazmuni va asosiy belgilari nimalardan
iborat?
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2. Klassik va hozirgi zamon bozor iqtisediyotining wmumiy to-
monlari va farglarini tushuntirib bering.

3. Bozor iqtisodiyotining afzalliklari va ziddiyatlari nimalardan
iborat?

4. Bozor igtisodiyotining asosiy ishtirokchilari kimlar va ular
o‘rtasidagi iqtisodiy aloqalar qay tarzda kechadi?

5. Bozor tushunchasining ta’rifini bering va uning asosiy vazifala-
rint ko‘rsating.

6. Bozomi turknmlashda qanday mezonlar asos qilib olinadi?
Ulami sanab ko‘rsating.

7. Yetuklik darajasiga qarab bozoming ganday turlar gjratiladi?

8. Sotiladigan va sotib olinadigan tovar, xizmat turiga ko‘ra bo-
zorning ganday turlarini ajratish mumkin?

9. Hududiy jihatdan bozorning qanday turlari mavjud?

10. Bozor infratuzilmasi nima? Uning tarklbly qlsmlan va asosiy
unsurlariga ta’rif bering. :
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- 6-BOB. BOZOR IQTISODIYOTIGA O‘TISH DAVRI VA
UNING O‘ZBEKISTONDAGI XUSUSIYATLARI

Tarixdan bizga ma’lumki bir-biridan keskin farq qiladigan bir tizim-
dan ikkinchisiga o‘tish jarayoni ma’lum o‘tish davrini tagozo giladi.
Shuningdek, markazlashgan ma’muriy buyrugbozlikka asoslangan
igtisodiyotdan voz kechib, bozor munosabatlarini shakilantirishda ham
maxsus o°tish davri zarur bo‘lib, bu davrning mazmuni va asosiy belgi-
larini o‘rganib chiqish magsadga muvofiq hisoblanadi. Bu bobda o‘tish
davri nazariyasi, xususan bozor iqtisodiyotiga o*tish yo‘llari bayon
gilinadi. Shuningdek, O‘zbekistonda bozor iqtisodiyotiga o*tishning ta-
moyillari va xususiyatlari, respublikada bozor islohotlarini amalga oshi-
rishning mazmuni, maqsadi va asosly yo‘nalishlari ko‘rsatib beriladi.
Shuningdek, bozor munosabatlariga o‘tish, igtisodiyomi erkinlashti-
rish, tarkibiy o‘zgartinishi, keng ko‘lamli islohotlar va modemizatsi-
yalashni amalga oshirish jarayonida makroiqtisodiy bargarorlikka eri-
shish kabi strategik vazifalami amalga oshirish yo*llari tahlil qilinadi.

6.1. O‘tish davrining mazmuni. Bozor iqtisodiyetiga
o*tish yo‘llari

Bozor igtisodiyotiga o‘tish davrining umumiy mazmuni iqtisodiy
munosabatlarning alohida unsurlarini isloh qilish yoki igtisodiy si-
yosatga tuzatishlar kiritish emas, balki butun iqtisodiy munosabatlar
tizimini o*zgartirishdan iboratdir.

Bozor iqtisediyotiga o‘tish davri — ma’muriy-buyruqgbozlik
tizimini bartaraf etish yoki tubdan o‘zgartirish hamda bozer
tizimining asoslarini shakllantirish jarayonlari amalga oshiriluv-
chi tarixiy davrdir.

1980-1990-y1ltarga kelib dunyoda ro'y bergan muhim o‘zgarishlar
iquisodiy taraqqiyot istigboliari to‘g‘risidagi nazariyalarni gaytadan
ko‘tib chigish va ularga jiddiy o‘zgartirishlar kiritishni zarur qilib
go‘ydi. Chunki, bu vaqtga kelib g‘arb mamlakatlarida uzoq vaqt-
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dan beri (A.Smit davridan boshlab) hukm surib kelgan erkin igti-
sodiy tartibga solish, ya’ni igtisodiyotning o‘zini-o°zi tartibga solish
g'oyasi ham, iqtisodiyotni markazlashtirilgan tarzda tartibga so-
lish va boshqarish g*oyasi ham inqirozga uchradi. Bunday sharoitda
igtisodiy taraqqiyotning sifat jihatdan yangi yo‘llarini qidirib topish
zarur bo°lib qoldi. Bu vagtga kelib ko‘pgina rivojlangan mamlakat-
larning tajribalari umumlashtirilib, igtisodiyotning yangi taraqqiyot
yo'li — ongli ravishda boshqariladigan va tartibga solinadigan bozor
igtisodiyoti deb tan olindi va aksariyat davlatlar shu yo‘Ini tanladilar.
Lekin bunday bozor igtisodiyotiga o‘tish yo‘llari (modellari) xilma-
xil bo‘lib, ularning umumiy va xususiy tomonlari farglanadi.

Jahon tajribasida bozor igtisodiyotiga o‘tishning barcha yo‘llari
umumlashtirilib, quyidagi uchta asosiy turga bo‘linadi:

1) rivojlangan mamlakatlar yo'li;

2) rivojlanayotgan mamlakatlar yo‘li;

3) sobiq sotsialistik mamlakatlar yo*li.

Bu yo‘llar turli tuman va har xil bo‘lishiga garamay ularda umu-
miylik mavjuddir. Ulaming umumiyligi shundaki, bu yo‘llaming
hammasi bozor igtisodiyotiga o‘tishni magsad gilib qo‘yadi va maz-
kur igtisodiyotning gonun-qoidalari, amal gilish mexanizmi ko'p ji-
hatdan umumiy bo‘ladi. Shu bilan birga har bir yo‘lning o‘ziga xos
xususiyatlari ham bor, bu esa bozor munosabatlarini shakllantirish-
ning ijtimoiy-iqtisodiy, tarixiy, milliy sharoitlari har xil bo‘lishidan
kelib chigadi. Masalan, bozor munosabatlariga o‘tishning rivojlan-
gan mamlakatlar yo‘lida oddiy tovar xo‘jaligidan erkin ragobatga
asoslangan klassik yoki erkin bozor iqtisodiyotiga va undan hozirgi
zamon bozor iqtisodiyotiga o‘tiladi.

Mustamlakachilikdan ozod bo‘lib, mustaqil rivojlanayotgan mam-
lakatlarning bozor iqtisodiyotiga o‘tish yo‘lining xususiyati — bu
goloq, an’anaviy iqtisodiyotdan erkin bozor iqtisodiyotiga o‘tishdir.
Nihoyat, sobiq sotsialistik mamlakatlar yo‘lining muhim belgisi
markazlashtirilgan, ma’muriy-buyrugbozlikka asoslangan iqtisodi-
yotdan hozirgi zamon rivojlangan bozor tizimiga o‘tishdan iboratdir.
Bu yo'lning boshqa yo‘llardan farqi shundaki, totalitar igtisodiyot-
ning bozor iqtisodiyoti bilan umumiyligi yo‘q, ular batamom bir-bi-
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riga zid. Shu bilan birga ma’muriy-buyrugbozlikka asoslangan iqti-
sodiyotdan bozor munosabatlariga o*tayotgan mamlakatlarning o*zi
o‘tish sharoitlari, iqtisodiy rivojlanish darajasi, mulkchilik va xo*jalik
yuritish shakllari bilan bir-birlaridan farglanadi.

Hozirda uzoq davr mobaynida ijtimoiy xo°jalikni ma’muriy
buyrugbozlik prinsiplari asosida yuritib kelgan, keyinchalik ularga
bozor mexanizmlarini uyg unlashtirish orqali o*ziga xos o*tish yo'lini
yaratgan mamlakatlar tajribasini ham alohida ko‘rsatish mumkin.
Jumladan, Xitoy, Vetnam kabi ilgari fagat ma’muriy-buyrugbozlik
igtisodiyotiga asoslangan mamlakatlar bugungi kunda tub islohot-
lar orgali samarali bozor igtisodiyotini vujudga keltirish borasida
sezilarli muvaffagiyatlarga erishmogqdalar. Bularning barchasi bozor
iqtisodiyotiga o*tish yo'llarining o°ziga xos xususiyatlaridir.

Jahon tajribasi ko‘rsatishicha, bozor igtisodiyotiga revelyu-
sion yo‘l bilan, ya'ni jadal usulda yoki evelyusion ye*l bilan, ya'ni
bosgichma-bosqich o‘tish mumkin. Birinchi holda, tub islohotlarni
o‘tkazish, avvalgi tizimni va tarkib topgan igtisodiy munosabatlarni
birdaniga va batamom sindirish ya’ni, to'ntarish yasash talab etilib,
«karaxt qilib davolash» usuli («shokovaya terapiya») deb nom oldi.
Eski igtisodiy munosabatlarni bosqichma-bosqich yangi bozor mu-
nosabatlariga aylantira borib, larzalarsiz, shikastsiz samarali bozor
iquisodiyotini vujudga keltirish mumkin. Islohotlar tajribasi shuni
ko'rsatadiki, evolyusion yo'l kamroq ijtimoiy larzalarga olib keladi,
ancha izchil va mugqarrardir.

Tartibga solinadigan bozor igtisodiyotiga o'tish yo'llarigina emas,
balki uning andozalari ham xilma-xildir. Eng avvalo, ular shunday bozor
igtisodiyoti vujudga keltirilayotgan va amal qilib turgan mamlakatlarn-
ing milliy xususiyatlari va an’analari bilan farq giladi. Shu boisdan bozor
igtisodiyotining ma’lum andozalari ulamni amalga oshi-ruvchi muayyan
mamlakatga mansubligiga garab ajratiladi. Masalan, Germaniya, Janubiy
Koreya, Turkiya, Argentina, Polsha andozalari va hokazo™.

Ma muriy-buyrugbozlik igtisodiyotidan hozirgi zamon bozor iqti-
sodiyotiga o*tishning zarurligi igtisodiy o'sish ekstensiv omillaridan

¥ Karimov I.A. O*zbekiston — bozor munosabatlariga o*tishning 0*ziga xos
vo'li. T.: O'zbekiston, 1993, 23-bet
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foydalanish imkoniyatlarining tugab borishi bilan notovar igtisodi-
yotning amal qilish layoqatining pasayishi orqali ifodalanadi.

Ma’muriy-buyrugbozlik tizimi ikkita muhim kamchilikka ega:

1) uning moslashuvchan emasligi, ro'y berayotgan o*zgarishlarga
juda sekinlik bilan moslashib borishi;

2) mehnatkashlarda moddiy qiziqish va xo‘jalik yuritish tashab-
buskorligining yo*qligi ogibatida samaradorlikning o*ta darajada pa-
sayib ketganligi.

Ma’muriy-buyrugbozlik igtisodivotidan bozor igtisodiyotiga
o'tish ko‘plab mamlakatlarda umumiy tendensiyaga ega. Bu jarayon
igtisodiyotni erkinlashtirish, chuqur institutsional (eng avvalo, mulk-
chilik munosabatlarida) tub o°zgarishlarni o'z ichiga oladi, biroq.
bir vaqtning o‘zida moliyaviy barqarorlashtirish chora-tadbirlarini
amalga oshirilishini taqozo etadi. Ma’muriy-buyrugbozlik tizimini
o‘zgartirish mazkur tizim asosining o'zgarishini hamda uni sifat ji-
hatidan farq giluvchi bozor tizimiga almashtirilishini anglatar ekan,
bunday turdagi o*zgarishlarni tizimiy islohotlar deb atash maqsadga
muvofiq bo*ladi.

O‘tish davrida bozor igtisodiyotini shakllantirishning asosiy
yo*nalishlari bo‘lib quyidagilar hisoblanadi:

1. Iqtisodiyotni erkinlashtirish. Erkinlashtirish — bu xo‘jalik
hayetining barcha sohalaridagi to‘siq hamda cheklovlarni, shu-
ningdek, daviat nazoratini keskin ravishda qisqartirish yoki
bekor qilishga yo*naltirilgan chora-tadbirlar tizimidan iborat. UJ
butun igtisodiyotga tatbiq etilib, quyidagilarni o*z ichiga oladi:

- xo'jalik faoliyatini amalga oshirishda davlat monopoliyasini
bekor gilish;

- resurslarning markazlashgan holdagi tagsimotini tugatish:

- narxlarning asosan, talab va taklif nisbati asosida shakllantirili-
shiga o*tish;

- ichki va tashqi bozorlarda transaksion bitimlar ustidan davlat
nazoratini pasaytirish.

2. Igtisodiyotni monopoliyadan chigarish va raqobat muhitini
varatish. Bu yo‘nalish quyidagi jarayonlarning amalga oshirilishini
taqozo etadi:
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- barcha iqtisodiy agentlarning ish faolligi uchun teng imkoniyat
va sharoitlar yaratilishi;

- bozorga xorijiy ragobatchilarning ham kirishi uchun imkon beri-
lishi;

- kichik biznesning rivojlanishiga halagit beruvchi ma’muriy
to‘siglarni olib tashlash, imtiyozli kreditlar berish orgali qo‘llab-quv-
vatlash va tarmoqqa kirishidagi to‘siqlarni pasaytirish;

- tabiiy monopoliyalarning narx va mahsulot sotish siyosatini tar-
tibga solish va boshqalar.

3. Institutsional o‘zgarishlar. Mazkur o‘zgarishlar quyidagi so-
halarni qgamrab oladi:

- mulkchilik munosabatlarini o‘zgartirish, jumladan, xususiy sek-
torni yaratish;

- bozor infratuzilmasini (tijorat banklari, tovar va fond birjalari,
investitsiya fondlari va h.k.) shakllantirish;

- igtisodiyotni davlat tomonidan tartibga solishning yangi tizimini
yaratish;

- bozor sharoitlariga mos tushuvchi xo*jalik qonunchiligini qabul
qilish va boshgalar.

4. Tarkibiy o‘zgarishlar. Tarkibiy o‘zgarishlar birinchi navbat-
da igtisodiyot va uning alohida tarmoqlari tarkibida oldingi tizim-
dan golgan nomutanosibliklarni yumshatish yoki bartaraf etishga
yo‘naltirilgan. Iqtisodiyot tarkibiy tuzilishini qayta qurishdan asosiy
magqsad — ichki va tashqi bozorlarda to‘lovga qodir talabga mos
bo‘lgan mahsulotlar ishlab chigarilishini rivojlantirishdan iborat.

5. Iqtisodiyotni modernizatsiyalash, diversifikatsiyalash, Ish-
lab chigarishni modernizatsiyalash — ishlab chigarishni zamonaviy
texnologiyalar bilan jihozlash, uni ma’naviy jihatdan yangilash,
tarkibiy jihatdan texnik va texnologik gayta tuzish kabi chora-tadbir-
larni 0°z ichiga oluvchi jarayon. Diversifikatsiya - ishlab chiqarish-
ning samaradorligini oshirish, mahsulot va xizmatlarni sotish bozorla-
rini kengaytirish magsadida tarmoq va korxonalar faoliyat sohalarini
kengaytirish, mahsulot va xizmatlar assortimentlarini ko‘paytirish,
ularning sifatini takomillashtirish.
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6. Makroigtisodiv, asosan, molivaviy barqgarorlashtirish. Asli-
ni olganda bu jarayon tizimiy islohotlar gatoriga kirmaydi, chunki
u bozor igtisodiyoti barqaror amal qilayotgan mamlakatlarda ham
tez-tez 0‘tkazilib turadi. Bu yo*nalishning muhim ahamiyati shundan
kelib chigadiki. ma’muriy-buyrugbozlik tizimining ingirozi eng av-
valo va kuchli ravishda moliyaviy sohada, aynigsa yuqori inflyatsiya
shaklida namoyon bo‘ladi. Inflyatsiyaning uzoq vaqt mavjud bo‘lishi
bozor munosabatlarining me’yorda qaror topishiga to*sqinlik giladi,
shuning uchun uni bartaraf etish o*tish davri igtisodiyoti uchun o‘ta
muhim hisoblanadi. Makroiqtisodiy barqarorlashtirish chora-tadbir-
lari tizimiga pul emissiyasini cheklash, davlat byudjeti taqchilligini
gisqartirish, ijobiy foiz stavkasini ta’minlash va boshqgalar kiradi.

7. Aholini ijtimeiy himoyalashning bozor xeo‘jaligiga mos
bo‘lgan tizimini shakllantirish. Bu tizim aholining nisbatan muhtoj
gatlamini aniq ijtimoiy qo‘llab-quvvatlashga o‘tishga yo*naltirilgan.

Bozor tizimining ko'rsatib o*tilgan asosiy unsurlari shakllanishi-
ning yakuniga yetishi o*tish davri tugaganligidan darak beradi.

6.2. O*zbekistonda bozor igtisodiyotiga o‘tishning tamoyillari
va xususiyatlari

Markazlashgan ma’muriy-buyrugbozlikka asoslangan igtisodiyot-
dan bozor igtisodiyotiga o‘tishda magsad bir xil bo*Isa-da, turli mam-
lakatlar turli yo‘llarni tanlashlari mumkin. Yugorida ta’kidlanganidek,
bir tizimdan ikkinchi tizimga o‘tishning revolyusion va evolyusion
yo‘llari mavjud. Polsha, Chexoslovakiya, Rossiya va boshga ayrim
mamlakatlar bozor iqtisodiyotiga o‘tishning revolyusion yo'‘lini,
birdaniga katta to*ntarishlar gilish yo*lini tanladilar. O*zbekistonda
esa 0‘ziga xos madaniy, tarixiy, iqtisodiy va tabiiy xususiyatlarni
hamda bu yo‘ldagi jahon tajribasini hisobga olgan holda revolyusion
to*ntarishlarsiz, ijtimoiy to*gnashuvlarsiz, ijtimoiy himoyani kuchay-
tirgan holda asta-sekinlik, Jekin gat'iyatlilik bilan bosqichma-bosgich
rivojlangan bozor igtisodiyotiga otish yo*li tanlandi.

«Faqatgina biz tanlagan besqichma-bosqich, tadrijiy rivoj-
lanish yo'li xalqimiz ko‘zlagan ezgu niyatlarga erishishga,
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zamonaviy demokratik talablarga javob beradigan davlat, in-
son manfaatlari, huquq va erkinliklari eng oliy qadriyat bo‘lgan
gonun ustuvorligini ta’minlaydigan jamiyat barpo etishga olib
kelishi muqarrar. Buni hayotimizning o‘zi bugun isbotlab
bermogqda»™.

O*zbekistonda bozor munosabatlariga o‘tish va keyingi taragqiyot
yo'li ijtimoiy-vo‘naltirilgan zamonaviy bozor igtisodiyotini shakl-
lantirishga yo'l bo'lib, puxta o‘ylab, ishlab chiqilgan, iqtisodiyotni
tubdan isloh gilishga garatilgan “o*zbek modeli”™ deb nom qozongan
taraqqiyot yo‘li edi. Bu yo'Ini amalga oshirishga birinchi Preziden-
timiz tomonidan ishlab chigilgan quyidagi beshta muhim tamoyil
asos qilib olingan:

~ igtisodiyotni mafkuradan holi qgilish, uning siyosatga nisbatan us-
tuvorligini ta'minlash;

- o'tish davrida davlatning bosh islohotchi bo*lishi;

- butun yangilanish va taraqqiyot jarayoni qonunlarga asoslanishi,
gonunlar ustuvorligining ta’minlanishi;

- bozor munosabatlariga o*tish bilan bir gatorda aholini ijtimoiy
himoyalash sohasida kuchli chora-tadbirlarni amalga oshirish:

- bozor munosabatlarini bosqichma-bosqich qaror toptirish.

Bozor munosabatlariga o*tishda bu tamoyillarning hammasi ham
muhim ahamiyatga egadir, lekin ularning ichida bozor igtisodiyotiga
bosgichma-bosqich o'tish tamoyili alohida ¢’tiborga loyiq. Chunki
tegishli huquqiy negizni, bozor infratuzilmalarini yaratish, odamlarda
bozor ko nikmalarini hosil qilish, yangi sharoitlarda ishlay oladigan
kadrlarni tayyorlash uchun vaqt kerak bo‘ladi.

Ushbu holatni yana bir bor e’tirof etgan holda, birinchi Preziden-
timiz shunday ta’kidlaydi: “Jamiyatimizni isloh qilish borasidagi
maqsad va vazifalarimizning ma’no-mohiyatini ana shunday tushu-
nishdan kelib chigib bayon etilgan “Islohotlar - islohot uchun emas,
avvalo, inson uchun”, “Yangi uyni qurmasdan turib eskisini buz-

** [ Karimov. Amalga oshirayotgan islohotlarimizni yanada chuqurlashtirish
va fugarolik jamiyati qurish — yorug® kelajagimizning asosiy omilidir.
O‘zbekiston Respublikasi Konstitutsivasining  21-villigiga bag‘ishlangan
tantanali marosimdagi ma'ruza. T.: “O‘zbekiston™, 2013. 4-bet.
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mang” degan mashhur shiorlar el-yurtimiz o‘rtasida keng yoyilib,
go‘llab-quvvatlanayotgani bejiz emas, albatta»™.

Biz tanlab olgan va mashhur besh tamoyilga asoslangan taraqqi-
yot modelining naqadar to‘g‘ri ekani siyosiy va igtisodiy tizimni de-
mokratlashtirish, umuman, mamlakatimiz hayotidagi tub o*zgarishlar,
O‘zbekistonning istiglol yillaridagi jadal rivojlanishi misolida
o‘zining amaliy tasdig‘ini topmoqgda. Bundan tashqari, bozor muno-
sabatlariga o'tish faqatgina igtisodiyot sohalarini o*zgartirish bilan
cheklanmaydi. U ijtimoiy hayotning bir-birlari bilan uzviy bog'liq
bo‘lgan barcha sohalarini, shu jumladan siyosiy, ma’naviy-axlogiy,
maishiy va boshqga sohalarni ham tubdan o*zgartirishni taqozo giladi.
Bularning hammasi bozor igtisodiyotiga bosgichma-bosqich, evolyu-
sion yo'l bilan o°tish hagidagi g*oya juda muhim va afzal ekanligini
ko‘rsatadi. Bozor munosabatlariga bosgichma-bosgich otish tamoyi-
lini amalga oshirish igtisodiyotni isloh gilishning asosiy bosqichla-
rini aniq farglash, bu bosgichlarning har biri uchun aniq magsadlarni,
ularga erishish vositalarini belgilab olishni talab qiladi.

Birinchi Prezidentimiz [.A.Karimovning asarlarida bozor iqtisodi-
yotiga o‘tishning birinchi bosqichida eng avvalo, quyidagi ikkita
vazifani birdaniga hal gilish magsad qilib qo*yilganligi ta’kidlanadi:

- totalitar tizimning og‘ir oqibatlarini yengish, tanglikka barham
berish, igtisodiyotni bargarorlashtirish;

- Respublikaning o°ziga xos sharoitlari va xususiyatlarini hisobga
olgan holda bozor munosabatlarining negizlarini shakllantirish®.

Shu vazifalarni hal qilish uchun birinchi bosgichda isloh qilish-
ning quyidagi muhim yo*nalishlari aniglab olindi va amalga oshirildi:

- 0*tish jarayonining huquqiy asoslarini shakllantirish, islohotlari-
ning gonuniy-huquqiy negizini mustahkamlash:

- mahalliy sanoat, savdo, maishiy xizmat korxonalarini, uy-joy

% 1.Karimov. Amalga oshirayotgan islohotlarimizni vanada chuqurlashtirish
va fuqarolik jamivati qurish vorug" kelajagimizning asosty omilidir.
O‘zbekiston Respublikasi Konstitutsiyasining 2 1-villigiga  bag'ishlangan
tantanali marosimdagi ma'ruza. T.: “O"zbekiston™, 2013. 6-bet,

7 Karimov L.A. O*zbekiston iqtisodiy islohotlarni chuqurlashtirish yo'lida.
T.: «O*zbekiston», 1995, 19-b.
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fondini xususiylashtirish, gishlog xo‘jaligida va xalq xo‘jaligining
boshga sohalarida mulkchilikning yangi shakllarini vujudga keltirish;

- ishlab chiqgarishning pasayib borishiga barham berish, moliyaviy
ahvolning bargarorlashuvini ta’minlash.

Respublikada bozor munosabatlariga o'tishning birinchi bosgichi-
da igtisodiyotda va ijtimoiy sohada yuz bergan tub o‘zgarishlar uning
0'z taragqiyotida keyingi sifat jihatdan yangi bosqichga o*ta boshlash
uchun mustahkam shart-sharoit yaratdi. Shu bilan birga isloh gilish-
ning birinchi bosgichi natijalari keyingi bosqgichning strategik maqgsad-
lari va ustun yo‘nalishlarini aniq belgilab olish imkonini berdi.

Ikkinchi bosgichda investitsiya faoliyatini kuchaytirish, chuqur
tarkibiy o‘zgarishlarni amalga oshirish va shuning negizida igtisodiy
o'sishni ta’minlab, bozor munosabatlarini to‘liq joriy qilish magsad
qgilib qo‘yiladi. Shu magsaddan kelib chigib LA Karimov mazkur
bosqichda amalga oshirilishi lozim bo‘lgan quyidagi bir qator vazi-
falarni ko‘rsatib berdi:

- davlat mulklarini xususiylashtirish sohasida boshlangan ishni
oxiriga yetkazish;

- ishlab chigarishning pasayishiga barham berish va makroiqti-
sodiy barqgarorlikni ta’minlash;

- milliy valyuta - so'mni yanada mustahkamlash;

- iqtisodiyotning tarkibiy tuzilishini tubdan o‘zgartirish, xomashyo
yetkazib berishdan tayyor mahsulot ishlab chigarishga o*tish™.

Octish davrining ikkinchi bosgichida aholining kam ta’minlangan
qatlamlarini ;jtimoiy himoyalashni kuchaytirish, ularga tegishli yordam
ko‘rsatish borasida birinchi bosqichda tutilgan yo'l davom ettirildi.

Birinchi Prezidentimiz I.Karimov ta’kidlab o*tganlaridek, hozirgi
bosgichda «erkinlashtirish va islohotlarni chuqurlashtirish nafaqat
igtisodiy, balki ham ijtimoiy, ham siyosiy vazifalarni hal qilishning
asosiy shartidir»™. Bu esa igtisodiyot sohasida quyidagi aniq vazi-
falarni amalga oshirishni ko*zda tutadi:

*® Karimov L.A. O‘zbekiston buyuk kelajak sari. T.. O‘zbekiston, 1998.
332 333-betlar.

' Qarang: Karimov LA. Ozod va obod Vatan, erkin va farovon hayot

pirovard magsadimiz. T.: O*zbekiston, 2000, 15-bet.
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- igtisodiyotning barcha sohalari va tarmoglarida erkinlashtirish jara-
yonini izchillik bilan o*tkazish va igtisodiy islohotlarni chuqurlashtirish:

- xususiylashtirish jarayonini yanada chuqurlashtirish va shu aso-
sida amalda mulkdorlar sinfini shakllantirish:

- mamlakat igtisodiyotiga xorij sarmoyasini, avvalo, bevosita
yo'naltirilgan sarmoyalarni keng jalb etish uchun qulay huquqiy
shart-sharoit, kafolat va igtisodiy omillarni yanada kuchaytirish;

- kichik biznes va xususiy tadbirkorlikning igtisodiy taraqqiyotda
ustuvor o‘rin egallashiga erishish;

- mamlakatning eksport salohiyatini rivojlantirish va mustahkam-
lash, igtisodiyotimizning jahon igtisodiy tizimiga keng ko‘lamda in-
tegratsiyalashuvini ta’'minlash:

- igtisodiyotda mamlakatimiz iqtisodiy mustaqilligini yanada mus-
tahkamlashga qaratilgan tarkibiy o‘zgarishlarni izchil davom ettirish.

Mashhur besh tamoyilga — asoslangan o*zbek modeli bozor muno-
sabatlariga asoslangan huquqiy demokratik davlat qurish strategiyasi
sifatida barcha amaliy ishlarimizning mustahkam poydevori, taraqqi-
yotimizning asosiy yo‘nalishiga aylandi.

Shu narsani aytish mumkinki, bu strategik ahamiyatga ega bo‘lgan
bu model bozor iqtisodiyoti nazarivalarini yanada boyitdi, o*tish davri-
ni boshidan kechirayotgan davlatlar uchun yana bir namunaga aylandi.

6.3. O‘zbekistonda bozor islohotlarini amalga oshirish
va uning asosiy yo‘nalishlari

Igtisodiy munosabatlar va tasuxiliy-boshgaruv tuzilmalarining
bir turidan butunlay boshga yangi turiga o‘tish, iqtisodiy islohotlar
strategiyasini ishlab chigish va uning asosiy yo‘nalishlarini anig-
lab olishni tagozo qiladi. Iqtisediy islohotlar — igtisodiyotda tub
o‘zgarishlarni amalga oshirishga qaratilgan igtisodiy chora-tad-
birlar majmui.

Igtisodiy islohotlardan ko‘zda tutilgan magsad mamlakat aholisi
uchun yashash va faoliyat ko‘rsatishning cng yaxshi sharoitlarini
yaratish, ularning ma’naviy-axloqiy yetukligiga erishish, igtisodiy,
ijtimoiy-siyosiy bargarorlikni ta’minlashdan iborat.
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Islohotlami amalga oshirishdan oldin bozor igtisodiyotiga
o*tishning nazarty modeli yaratildi (bu boradagi ma’lumotlar mazkur
bobning 2-bandida bayon etildi).

Bu modelda yangi igtisodiyotga o‘tishning umumiy tomon-
lari va milliy xususiyatlari nazarda tutiladi, islohotlarning asosiy
yo*nalishlari belgilanadi.

Respublikada igtisodiy islohotlarni amalga oshirishning asosiy
yo*nalishlari quyidagilardan iborat:

- mulkiy munosabatlarni isloh gilish:

- agrar islohotlar;

- moliya-kredit va narx-navo islohoti:

- boshqarish tizimini isloh qilish va bozor infratuzilmasini yaratish;

- tashqi iqtisodiy aloqalar islohoti;

- ijtimoiy islohotlar.

Igtisodiy islohotlarning bosh bo*g*ini mulkchilik munosabatlari-
ni tubdan o‘zgartirishdir, chunki shu orqali ko*p ukladli igtisodiyot
va ragobatlashish muhiti shakllantiriladi hamda bozor igtisodiyotiga
o'tishning shart-sharoitlari vujudga keltiriladi. Shu sababli respub-
likada mulkiy munosabatlami isloh gilishdan ko*zda tutilgan magsad
davlat mulki monopolizmini tugatish va bu mulkni xususiylashtirish
hisobiga ko‘p ukladli igtisodiyotni real shakllantirishdan iborat.

Respublikada igtisodiy islohotlarni amalga oshirishning dastlabki
bosqichidayoq qishloq xo‘jaligini isloh qilishga ustunlik berildi.
Bunga quyidagilar sabab bo*1di:

- Respublikamiz igtisodiyotida agrar sohaning salmogli o‘ringa
egaligi, ishchi kuchining ko*pgina gismi gishlog xo*jaligida bandligi,
igtisodiy o*sishning ko'p jihatdan shu tarmoq ahvoliga bog ligligi;

- Respublika butun sanoat potensialining yarmiga vaqinini tashkil
qiladigan sanoat tarmoqlarini (paxta tozalash, to‘gimachilik, yengil,
ozig-ovqat, kimyo sanoati, qishlog xo*jalik mashinasozligi va boshqa-
lar) rivojlantirish istigbollari bevosita gishloq xo‘jaligiga bog*ligligi;

- o'tish davrining boshlarida qishloq xo‘jalik mahsulotlari (asosan
paxta), valyuta resurslari, respublika uchun zarur bo‘lgan ozig-ovqat
mahsulotlari, dori-darmonlar, texnika va texnologiya uskunalarini
chetdan sotib olishni ta’minlayotgan asosiy manba ekanligi;
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- mustaqillik sharoitida gishloq xo‘jaligining ozig-ovqat muammo-
sini hal etishdagi rolining ortib borishj.

Mavjud igtisodiy tizimning izchillik bilan bozor munosabatlariga
o'sib o‘tishida moliya-kredit sohasini isloh gilish alohida o‘rin tu-
tadi. Moliyaviy munosabatlarda davlat byudjeti tagchilligini kamay-
tirib borish, byudjetdan beriladigan dotatsiyalar va subsidiyalarni
bos-qichma-bosqich gisqartirish, birinchi darajali, eng zarur umum-
davlat chtiyojlari uchungina byudjetdan mablag* ajratish, igtisodi-
yotni rivojlantirishda investitsiva kreditlaridan keng foydalanish islo-
hotlarning asosiy yo*nalishlari hisoblanadi.

Igtisodiyotni isloh gqilishning eng asosiy muammolaridan biri
narxlarni erkinlashtirishdir. Narxlarning erkin shakllanishi uchun
narxlar tizimini isloh gilish ham zarurdir. Dastlab davlat xarid narx-
larining amal qilish doirasi gisqartiriladi va keyin ichki narxlar jahon
narxlariga muvofiglashtirib boriladi. Shuningdek, narxlarni erkin-
lashtirishda ayrim turdagi xomashyo va mahsulot narxlari bilan aholi
va korxonalar daromadlari o‘rtasidagi tenglikka erishishga harakat
gilinadi.

Narxlar islohoti boshlangandan 1994-yilgacha hamma turdagi
xomashyo va mahsulotlar bo‘yicha erkin narxlarga o‘tildi, barcha
iste’'mol mollari narxi ustidan davlat nazorati bekor gilindi.

Isloh gilishning dastlabki bosqichida (1992-vyil) keng doiradagi
ishlab chiqarish-texnik vositasi bo‘lgan mahsulotlar, ayrim turdagi
xalq iste’'mol mollari, bajarilgan ishlar va xizmatlarning kelishilgan
narxlari va ta'riflarga o*tildi. Aholini himoyalash magsadida cheklan-
gan doiradagi ozig-ovqat va sanoat tovarlari narxlarining chegarasi
belgilab qo®yildi. Narxlar islohotining ikkinchi bosgichida (1993-
yil) kelishilgan ulgurji narxlarni daviat tomonidan tartibga solish
umuman to‘xtatildi. Narxlarni erkinlashtirishning uchinchi bosqichi-
da (1994-yil oktyabr-noyabr) xalq iste’'mol mollari asosiy turlarining
narxi erkin qo‘yib yuborildi. Shunday qilib, igtisodiyotni isloh qi-
lishning birinchi bosgichi narxlami to*liq erkinlashtirish bilan tugadi.

Igtisodiy islohotlarni amalga oshirish beshqarishning tegishli
tizimini yaratishni talab giladi. Shunga asosan respublikada butun
iqtisodiyotni, tarmoglar va hududlarni boshqgarishning eng magbul va
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hozirgi davrga mos bo‘lgan tuzilmalari ishlab chiqildi. Ko*plab marka-
ziy iqtisodiy organlar va vazirliklar tugatildi (Davlat reja qo*mitasi,
Davlat ta’minot go*mitasi, Davlat narxlar qo‘mitasi, Davlat agrosanoat
go*mitasi va boshqa qo*mita hamda vazirliklar) yoki ularning faoliyati
tubdan gayta qurildi. Faoliyati tugatilgan ma’muriy apparatlar o‘rniga
bozor igtisodiyotiga xos yangi boshqarish bo*g*inlari tuzildi.

Boshqgarishning mahalliy darajasida (viloyat, tuman, shahar) ijroi-
ya-boshqaruv vazifalarini bajarish uchun hokimliklar joriy qilindi.
Quyi bo°g‘in boshqaruvida korxona va tashkilotlarga iqtisodiy erkin-
lik berilib, ular yangicha ish uslubiga o'tdi.

Isloh qilish natijasida tarkib topgan boshgaruv tizimi bozor igtisodi-
yotiga o°tib borish bilan yanada takomillashib va rivojlanib boradi.

Bozor islohotlari bozor infratuzilmasini varatish chora-tadbir-
larini ham qamrab oladi. Bunda moliya, bank-kredit tizimi muas-
sasalari, sugurta, auditorlik, yuridik va konsalting firmalari hamda
kompaniyalarini, birja tizimini yaratish tagozo qilinadi. Respublikada
bozor infratuzilmasini yaratish bir qator yo*nalishlar bo*yicha bordi.
Birinchi yo‘nalish bo‘yicha tovar-xomashyo birjasi tizimi rivoj-
landi. Bu, o‘z navbatida, brokerlik va dilerlik idoralari, savdo uylari,
vositachi firmalar paydo bo‘lishiga olib keldi. Ikkinchi yo*nalishda
kapital bozorining ishini ta’minlaydigan tuzilmalar vujudga keltirildi.
Kredit resurslari bozori va valyuta bozori vujudga keltirildi hamda
davlatga qarashli bo‘lmagan sug‘urta kompaniyalari tuzildi. Uchin-
chi yo*nalish ishchi kuchi bozorini shakllantirishdan iborat bo‘lib,
bu sohada 240 dan ortiq bandlikka ko*maklashuvchi markazlarni o*z
ichiga oluvchi katta tarmoq tuzildi.

Bozor islohotlari tashqi iqtisodiy alogalarga ham tegishlidir. Bu
sohada islohotlarni amalga oshirish borasida respublikaning zamo-
naviy tashqi igtisodiy kompleksi mutlago vangidan shakllantirildi,
tashqi iqtisodiy faoliyatni boshqarishning mohiyat e¢’tibori bilan
yangi mexanizmi vujudga keltirildi. Tashqi igtisodiy faolivat bilan
shug‘ullanishi zarur bo‘lgan muassasalar (Tashqi iqtisodiy faoliyat
milliy banki, bojxonalar xizmati) barpo etildi. Respublikaning barcha
vazirliklari va idoralari, korxonalarida tashqi igtisodiy faoliyat bilan
shug‘ullanuvchi maxsus bo*limlar, tashkilotlar va firmalar tuzildi.
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Amaiga oshirilayotgan iqtisodiy islohotlarning asl magsadi inson-
ga munosib yashash va faoliyat ko‘rsatish sharoitlarini vujudga kelti-
rishdan iborat. Shu sababli igtisodiy islohotlarni amalga oshirishning
butun davri davomida aholini ijtimoiy himoyalash bo'yicha chora-
tadbirlar ko‘rish obyektiv zaruratdir.

Respublikada aholini ijtimoiy himoyalash chora-tadbirlari
quyidagi yo*nalishlar bo‘yicha amalga oshirildi:

birinchi yo‘nalish — narxlar erkinlashtirilishi va pulning gadrsiz-
lanish darajasi ortib borishi munosabati bilan daromadlarning eng
kam va o‘rtacha darajasini muntazam oshirib borish:

ikkinchi yo‘nalish — Respublikaning ichki iste’'mol bozorini hi-
moya qilish hamda ozig-ovgat mahsulotlari va sanoat mollari asosiy
turlari iste’'molini muayyan darajada saqlab turish;

uchinchi yo‘nalish — islohotlarning dastlabki bosgichida aholi-
ning kam ta’minlangan gatlamlarini ijtimoiy himoyalash va go‘llab-
quvvatlash.

Respublika uchun ijtimoiy himoyalash tizimini tanlab olishda
xalgning uzoq yillar davomida garor topgan ma’naviy ahlogty qadri-
yatlari, turmush tarzi va dunyoqarash xususiyatiari hisobga olinadi.
Shunday qilib, islohotlarning barcha yo*nalishlari mavjud igtisodiy
tizimning izchillik bilan bozor igtisodiyotiga o‘sib o‘tishiga gara-
tildi. Bu islohotlar O*zbekistonning mustaqilligini igtisodiy jihatdan
ta’minlash, uni igtisodiy jihatdan rivojlangan va xalgaro migyosda
obro‘-¢’tiborli mamlakatga aylantirishga xizmat qildi.

Islohotlarni chuqurlashtirish, mamlakatni modernizatsiyalash aso-
sida taraqqiyotni jadallashtirish bugungi kunning muhim bosqgichiga
aylanmoqda.

Xulosalar
1. Bozor igtisodiyotiga o'tish davrining umumiy mazmuni igti-
sodiy munosabatlarning alohida unsurlarini isloh gilish yoki igtisodiy
siyosatga tuzatishlar kiritish emas, balki butun igtisodiy munosabatlar
tizimini o*zgartirishdan iboratdir.
2. O‘tish davri quyidagi mezonlar bilan tavsiflanadi: sikllilik
(jamiyatda u yoki bu tarkibiy o‘zgarishlarning qaytarilib turishi),
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beqarorlik (jamiyatda mavjud bo‘lgan turli kuchlarning kurashi va
o‘zaro ta’siri), muqobillik (islohotlar va rivojlanish yo‘llarini tan-
lash imkoniyati), tarixiylik (eski tizimning yo*qolib ketishi, o‘rniga
boshqa tizimning vujudga kelishi, uning rivojlanishi).

3. O'zbekistonning bozor igtisodiyotiga o'tishda tanlagan yo'li
- o‘ziga xos madaniy, tarixiy, igtisodiy va tabily xususiyatlarini
hamda bu yo*ldagi jahon tajribasini hisobga olgan holda revolyusion
to‘ntarishlarsiz. ijtimoiy to‘gnashuvlarsiz. ijtimoiy himoyani kuchay-
tirgan holda asta-sekinlik, Iekin gat’iyatlilik bilan bosgichma-bosgich
rivojlangan bozor igtisodiyotiga o*tishdan iboratdir.

4. Igtisadiy islohotlar - bu bozor munosabatlarini shakllantirishga
garatilgan chora-tadbirlar majmuidir. Igtisodiy islohotlardan ko'zda
tutilgan magsad mamlakat aholisi uchun yashash va xo'jalik faol-
yati yuritishning eng vaxshi sharoitlarini yaratish, ularning ma’naviy-
axlogiy yetukligiga erishish, igtisodiy, ijtimoiy-siyosiy barqarorlikni
ta’minlashdan iborat.

5. Iqtisodiy islohotlarning bosh bo*g'ini mulkchilik munosabatla-
rini tubdan o‘zgartirishdir, chunki shu orgali ko'p ukladli igtisodiyot
va ragobatlashish muhiti shakllantiriladi hamda bozor igtisodiyotiga
o'tishning shart-sharoitlari vujudga keltirifadi.

6. Respublikada bozor igtisodiyotiga o*tish davrida, igtisodiyotni
rivojlantirish borasida bir qator vazifalar turadi. Bular xususivlashti-
rish va raqobatchilik muhitini shakllantirish jarayonlarini chuqur-
lashtirish; makroigtisodiy bargarorlikka erishish; milliy valyutani
mustahkamlash; igtisodiyot tarkibiy tuzilishini tubdan o’zgartirish:
jtimoiy kafolatlari kuchli bo*lgan demokratik davlatni shakllantirish
vazifalaridir.

7. O*tish davrida olib borilayotgan igtisodiy islohotlarni keng aho-
li qatlamlari tomonidan qo*llab-quvvatlanishining asosiy sharti islo-
hotlarning ijtimoiy yo‘naltirilganligidir.

8. Milliy taraggiyotimizning hozirgi pallasida mamlakatimizni
isloh etish va modernizatsiyalash jarayonlari yanada kuchaytirilib,
pirovard strategik maqsadimiz — ijtimoiy yo*naltirilgan bozor iqti-
sodiyotiga asoslangan ochiq demokratik davlat barpo etish va fugaro-
lik jamiyatini shakllantirish yo‘lidagi harakatlar izchil ravishda amal-
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ga oshiriladi. Modernizatsiya juda keng tushuncha bo‘lib, bugungi
kunda uni jamiyat hayotining turli jabhalarini tubdan ozgartirish,
yangilash, bu borada taraqqiyotni jahondagi mavjud ilg*or andozalar
tomon vo'naltirish va takomillashtirish jurayvonlarining majmui sifa-
tida ifodalash mumkin.

Asosiy tayanch tushunchalar

Bozor iqtisodiyotiga o‘tish davri - ma’muriy-buyrugbozlik tizi-
mini bartaraf etish yoki tubdan o*zgartirish hamda bozor igtisodiyoti
tizimining asoslarini shakllantirish jarayonlari amalga oshiriluvchi
tarixiy davr,

Bozor islohotlari — bozor igtisodiyotini va bozor igtisodiyoti mu-
nosabatlarini shakllantirishga qaratilgan chora-tadbirlar majmui.

Iqtisodiy islohotlar — igtisodiyotda tub o‘zgarishlarni amalga
oshirishga garatilgan igtisodiy chora-tadbirlar majmui.

Iqtisodiy uklad — turli mulkchilikka asoslangan xo‘jalik yuritish-
ning shakllari va turlari.

Iqtisodiyotni erkinlashtirish - bu xo‘jalik hayotining barcha so-
halaridagi to‘siq hamda cheklovlarni, shuningdek, davlat nazoratini
keskin ravishda gisqartirish yoki bekor qilishga vo*naltirilgan chora-
tadbirlar tizimi.

Islohotlar konsepsiyasi - ijtimoiv-igtisodiy islohotlaming asosty
magsad va yo‘nalishlari, uni amalga oshirishning vazifalari va strate-
gik yo'llarining umumiy g'oyasi.

Igtisodivoini bargaroriashtirish - tanghik bholatlariga barham
berish asosida makroigtisodiy muvozanatni saqlash va ishlab chiga-
rishni yuksaltirish uchun shart-sharoitlarni vujudga keltirish.

Modernizatsiyalash — jamiyat hayotining turli jabhalarini tub-
dan o*zgartirish, yangilash, bu borada taraqqiyotni jahondagi mavjud
ilg*or andozalar tomon yo'naltirish va takomillashtirish jarayonlari
majmui,

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Bozor igtisodiyotiga o*tishning jahon tajribasida sinalgan asosiy
yo'llari (modellari) ni ta’riflab bering. Ularning umumiy va o‘ziga
xos tomonlarini ko‘rsating,
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2. O‘zbekistonning bozor munosabatlariga o‘tish yo‘li ganday
xususiyatlarga ega? Respublika igtisodiyotini isloh gilishga gqanday
tamoyillar asos gilib olinadi?

3. Bozor munosabatlarini bosqichma-bosqich qaror toptirish
tamoyilining mazmunini batafsil tushuntiring. Har bir bosqichning
magsad va vazifalarini to*laroq bayon giling.

4. Mamlakatimizda igtisodiyotni isloh gilish ganday yo*nalishlar
bo*yicha amalga oshirildi? Har bir yo‘nalish bo‘yicha o‘zingizning
fikr-mulohazalaringizni bildiring.

5. Bozor munosabatlariga o‘tishda igtisodiy islohotlar oz oldiga
gqanday vazifalarni qo‘yadi? Bu vazifalarning to‘laroq tavsifini
bering.

6. Bozor igtisodiyotini shakllantirish davrida davlatning yetak-
chilik faoliyati nimadan iborat ekanligini tushuntirib bering.

7. O'zbekistonda bozor igtisodiyotini garor toptirishning ganday
davlat dasturlarini bilasiz? Ular bir-biri bilan qanday bog*langanligini
tahlil giling.

8. Iqtisodiyotni erkinlashtirish va islohotlarni chuqurlashtirishning
mazmunini tushuntiring. Respublikamizda iqtisodiyotni erkinlashti-
rish o'z oldiga qanday vazifalarni qo°yadi?

9. Prezidentimiz tomonidan belgilab berilgan milliy taraqqiyo-
timiz alohida davrlarining maqgsad va vazifalari nimalardan iborat?
Bu davrlarda ganday igtisodiy chora-tadbilar amalga oshirildi?

10. Igtisodiyotni modernizatsiyalash va isloh etishning asosiy us-
tuvor vazifalarini so*zlab bering.
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7-BOB. TALAB VA TAKLIF NAZARIYASI. BOZOR
MUVOZANATI

Biz ushbu darslikning birinchi bobida ehtiyoj kategoriyasining
mazmuni, turlari va unga ta’sir etuvchi omillarni, shuningdek, ikkin-
chi bobda ishlab chigarishning mazmuni omillari kabi masalalarni
ko‘rib chiqdik. Bu bobda shu kategoriyalarning bozor igtisodiyoti
davridagi ko‘rinishi va amal gilish mexanizmlarini ko‘rib chigamiz.

Bozor mexanizmining amal gilishida talab va taklif kategoriyalari
va ularning amal gilish gonunlari muhim o‘rin tutadi. Talab va taklif
nisbatining o‘zgarishi narx shakllanishi hamda darajasi sezilarli ta’sir
giladi. Bu bobda dastlab talab va taklif tushunchalari, talab va taklif
ta'sirida muvozanatlashgan narxning o*rnatilishi tushuntirib beriladi.
Shu o‘rinda talab va taklif qonunlari, ularning miqdoriga ta’sir etuyv-
chi omillar, ular o‘rtasidagi muvozanatlikni bayon etishga alohida
¢'tibor beriladi, Shuningdek, talabning shakilanishi va amal gilishi,
unga ta'sir etuvchi omillarni o‘rganishda iqtisodiyot nazariyasida
muhim yo‘nalishlardan biriga aylangan iste’molchi xatti-harakati
nazariyasi bilan ham tanishib chigamiz.

7.1. Talab tushunchasi va uning migdoriga ta’sir giluvchi
omillar. Talab qonuni

Ebtiyoj kishilarning hayotiy vositalarga bo‘lgan zaruriyatini ifo-
dalovchi ilmiy kategoriya sifatida insoniyat taragqgiyotining hamma
bosgichlari uchun umumiy va doimiydir. Lekin u taraqgiyotning turli
davrlarida o'z shaklini o‘zgartirib turishi mumkin. Xususan, uning
bozor igtisodiyoti sharoitidagi tarixiy ko'rinishi talab tushunchasidir.
Talab ehtiyojdan farq qilib, mustaqil igtisodiy kategoriya (ilmiy tu-
shuncha) sifatida amal giladi.

Ehtiyojning faqat pul bilan ta’'minlangan qismi talabga aylanadi.
Demak, talab ~ bu pul bilan ta’minlangan ehtiyojdir. Ehtiyoj zarur
migdordagi pul bilan ta’minlanmasa, u «xohish», «istak» bo‘lib gola-
veradi. Masalan, talaba yangi rusumdagi go'] telefonini xarid gilish
magsadida do‘konga kirdi. Qo‘l telefonining narxi 300 ming so‘m
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bo'lib, talabada fagat 200 ming so*m mavjud, deb faraz qilaylik. Bu
holda talabaning yangi rusumdagi telefonga nisbatan ehtiyoji talab-
ga aylanmaydi va binobarin, qondirilmaydi. Bu o‘rinda talaba yana
100 ming so‘m miqdorida pul gidirib topishi yoki narxi 200 ming
so*mgacha bo‘lgan telefon xarid qilishi mumkin. Shu holdagina
uning qo‘l telefoniga nisbatan ehtiyoji talabga aylanadi.

Talabning bir gator mugqobil variantlari mavjud bo‘ladi, chun-
ki narx o‘zgarishi bilan tovarning sotib olinadigan migdori ham
o‘zgaradi. Shu bog'liglikdan kelib chiqib, talabga quyidagicha ta’rif
berish mumkin: ma’lum vaqt oralig‘ida, narxlarning mavjud da-
rajasida iste’molchilarning tovar va xizmatlar ma’lum turlarini
sotib olishga qodir bo*lgan ehtiyoji talab deyiladi.

Talablar turlicha bo‘lib, odatda bir xil tovar yoki xizmatlarga
bo*lgan talabning ikki turi farglanadi: yakka talab va bozor talabi.
Har bir iste’'molchining, ya’ni alohida shaxs, oila, korxona, fir-
maning tovarning shu turiga bo‘lgan talabi yakka talab deyiladi.
Bir qancha (ko*pchilik) iste’molchilarning shu turdagi tovar voki
xizmatga bo‘lgan talablari vig'indisi bozor talabi deyiladi.

Yakka talab ham bozor talabi ham miqdor jihatdan aniglanadi. Le-
kin bu migdor har doim ham bir xil bo*lib turmaydi, balki o‘zgaruvchan
bo‘ladi. Talab migdorining o*zgarishiga bir qancha omillar ta’sir giladi.
Ularning ichida eng ko'p ta’sir giladigan omil narx omilidir.

Narx va sotib olinadigan tovarlar migdori o'rtasidagi bo‘ladigan
bog‘liglikni quyidagi jadval ma’lumotlari asosida qarab chigamiz
(7.1-jadval).

7 A-jadval

Narx va sotib olinadigan tovar miqdori o‘rtasidagi bog‘liglik

(raqamlar shartli ravishda go‘yilgan)

Bir kilogramm kartoshka I(_artoshkaga. bo‘lgan Kartushkgga ho']g.an ;
S 7 (a3 vakka talab migdort (bir | bozor talabi migdori (bir
oyda kilogramm) ovda tonna)
700 10 10
600 20 20
500 30 30
400 50 50
300 60 60
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Jadvaldagi misolda kartoshkaning 300 so‘'mdan 700 so‘mgacha
bo‘lgan narx darajalarida ularga bo‘lgan talab miqgdorlari ifodalan-
gan. Ma’lumotlar tovar narxining pasayishi sotib olinadigan tovar
miqdorining o‘sishiga va aksincha, narxning osishi talab migdori-
ning kamayishiga olib kelishini ko‘rsatadi. Narxning eng yugori -
700 so*m darajasida yakka talab (masalan, o‘rtacha bir oilaning tala-
bi) eng 0z miqdor - 10 kg ni tashkil etgan bo‘lsa, narx pasayishi bilan
talab migdori ko*payib bormogda: 600 so*'mda — 20 kg, 500 so‘'mda
— 30 kg va h.k. Narxning eng past darajasi — 300 so*mga talabning
eng yuqori migdori — 60 kg to*g'ri kelmogda. Jadvalning navbat-
dagi ustunida kartoshkaga bo*lgan bozor talabi migdori ifodalangan.
Bunda muayyan hududda taxminan 1000 ta oila istiqgomat qiladi va
ular kartoshka narxining o‘zgarishiga nisbatan deyarli bir xil xatti-
harakat, munosabatda bo‘ladilar, degan shartga asoslanildi. Misoldan
ko*rinadiki, bozor talabi migdorining narxga nisbatan o*zgarishi ham
yakka talabning o‘zgarishiga mutanosib ravishda ro‘y bermoqda.

Tovar narxi va sotib olinadigan tovar miqdori o‘zgarishi
o‘rtasida bo‘ladigan teskari yoki qarama-garshi bog'liglik talab
qonuni deyiladi. Real iqtisodiy hayotda ba’zan bu qoidaga zid bo*lgan,
ya’'ni ayrim tovar narxining o'sishi bilan unga bo‘lgan talab miqdorin-
ing yanada ortishi holati ham uchraydi. Bu holat Giffen samarasi deb
(ingliz iqtisodchisi R.Giffen nomi bilan) ataladi. Giffen kambag‘al
ishchi oilalari kartoshka gimmatlashishiga qaramasdan uni iste’mol
qilishlari kengayishini kuzatib, bu samarani tasvirlab ko‘rsatgan.
Tushuntirish shunga asoslanadiki, kartoshka kambag*al oila ovqatida
mahsulotlaring asosiy gismini egallaydi. Agar kartoshka narxining
0‘sishi ro*y bersa, bunda kambag*al oila go*sht sotib olishdan umuman
voz kechishga majbur bo‘ladi, o*zining ko*p bo*lmagan daromadining
barchasini kartoshka sotib olishga sarflaydi. Demak, bunday vaziyatda
narxlarmning oshishi zarur tovarlarga talab migdorining kamaymasdan,
aksincha ko*payishiga olib kelishi mumkin.

Tovar narxi va uning xarid gilinadigan miqdori (talabning)
o‘rtasidagi teskari bog'liglikni oddiy ikki o*Ichamli grafikda ham tas-
virlash mumkin: yotiq chiziq bozor talabi migdorini, tik chiziq narxni
ko‘rsatadi (7.1-rasm).
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500 A
400 -
300 A #
200 A
100 -
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7.1-rasm. Talab egri chizig‘i

Grafikdagi DD chiziq narx va talab hajmi o‘rtasidagi teskari
bog‘liglikni tasviriy aks ettiradi. Undagi har bir nuqta tovarning aniq
narxi va iste’molchi shu narxda sotib olishi mumkin bo‘lgan tovar
miqgdorini ko‘rsatadi.

Narx va talab hajmining o‘zgarishi o‘rtasidagi teskari bog‘liglikni
ko‘rsatuvchi bu chizig talab egri chizig‘i deyiladi.

Talab miqdoriga narxdan tashqari ta’sir qiluvchi omillar. Ta-
lab hajmining o‘zgarishi fagat tovar narxiga emas, balki boshga bir
gator omillarga ham bog‘liq bo‘ladi. Bu omillar talabning narxdan
tashqari omillari deyiladi.

Talabga narxdan tashqari quyidagi asosiy omillar ta’sir ko‘rsatadi:

1) iste'molchining didi:

2) bozordagi iste’'molchilar soni;

3) iste’molchining daromadlari:

4) bir-biriga bog‘liq tovarlarning narxi;

5) kelajakda narx va daromadlaring o°zgarishi ehtimoli.
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Bu omillarning o‘zgarishi talab hajmining o‘zgarishiga ganday
ta'sir ko‘rsatishini qarab chiqamiz.

1. Biror mahsulotga iste’molcht dididagi ijobiy o‘zgarish ro‘y
bersa, narxning tegishli darajasida unga bo‘lgan talab ortadi. Bu
o‘rinda real hayotda iste’molchilar «moda», ya'ni biron-bir tovar-
ning keng rusum bo‘lgan turini sotib olishga harakat gilishlarini mi-
sol keltirish mumkin. Iste’'molchi didiga salbiy ta’sir ko‘rsatadigan
holatlar talabning qisqarishiga olib keladi.

2. O‘z-o‘zidan anigki, bozorda iste’'molchilar soni ko‘paysa,
talab ortadi, iste’'molchilarning soni kamaysa, talab gisqaradi. Ma-
salan, aloga vositalarining takomillashuvi xalqaro moliyaviy bozor
doirasini, undagi qimmatli qog‘ozlarning oldi-sotdi jarayonlarida
ishtirok etuvchilar sonini mislsiz kengaytiradi hamda aksiya va obli-
gatsiya kabi moliyaviy aktivlarga bo‘lgan talabning o‘sishiga olib ke-
ladi. Tug'ilish darajasining pasayishi bolalar bog‘chasi va maktabga
bo‘lgan talabni kamaytiradi.

3. Pul daromadi o‘zgarishining talab hajmiga ta’siri boshqa omil-
larga qaraganda ancha murakkab. Pul daromadining ortishi juda ko‘p
tovarlarga talabni nisbatan oshiradi, daromadning kamayishi esa bun-
day tovarlarga talabni kamaytiradi. Daromad oshsa, uning o‘sishiga
qarab iste’molchilar aksariyat hollarda narxi yuqgori bo*lsada, ko*proq
sifatli tovarlami xarid gilishga harakat gilishadi. Bunda ular non, kar-
toshka, karam kabi mahsulotlarni kamroq sotib olishlari mumkin.
Chunki ortigcha daromad ularga ancha yuqori ogsil tarkibiga ega
bo‘lgan ozig-ovqat mahsulotlari, masalan, go‘sht va sut mahsulotlari
xarid qilish imkonini beradi. Daromadning o‘zgarishi bilan talab
miqdori to‘g‘ri bog‘liglikda o‘zgaradigan tovarlar oliy toifali
tovarlar deyiladi.

Daromadning o‘zgarishi bilan talab miqdori teskari bog‘liglikda
o‘zgaradigan tovarlar past toifali tovarlar deyiladi.

Iste’molchilar daromadi va ular tomonidan sotib olinadigan tovarlar
miqdori o‘rtasidagi bog‘liglik nemis igtisodchisi va statisti Emest Engel
(1821-1896) tomonidan chuqur tadgiq etilgan. Shunga ko‘ra, iste’'molchi
daromadi bilan u tomonidan sotib olinishi mumkin bo‘lgan tovarlar
miqdori o‘rtasidagi o*zaro bog‘liglik Engel gonuni deyiladi.
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Bu gonunning amal gilishini Engel egri chizig‘i orqali ifodalash
mumkin (7.2-rasm). Oliy toifali yoki normal tovarlar uchun Engel
egri chizig‘i o‘suvchan ko‘rinishida bo‘ladi. Hagiqatan ham, aholi
daromadlari o‘sib borishi bilan bu turdagi tovarlar ko‘proq xarid
gilinadi. Past toifali tovarlar uchun Engel egri chizig‘i pasayuvchan
ko‘rinishda bo‘lib, daromadlar oshib borishi bilan iste’molchilar
ularni kamroq migdorda sotib oladilar. Agar tovarning iste’'moli da-
romad darajasiga bog‘liq bo‘lmasa, u holda Engel egri chizig'i tik
holda bo‘ladi. Rasmdan ko‘rinadiki, iste’'molchining bir oylik daro-
madi 10 ming so‘'mdan 20 ming so‘mga oshganda, u sotib olgan mah-
sulot migdori 1 donadan 2 donaga, 20 ming so‘mdan 30 ming so‘mga
oshganda 2 donadan 4 donaga oshmoqda. Daromadlarning keyingi
o'sishi bilan tovarlar sotib olish hajmining o‘sishi sekinlamoqda: 30
ming so‘mdan 40 ming so‘mgacha — 4 donadan 6 donagacha, 40 ming
so'mdan 50 ming so'mgacha - 6 donadan 7 donagacha.

daromad

0 1 2 3 4 5 6 7 8 Tovar migdori, dona

7.2-chizma. Engel egri chizig'i

Daromadning bundan yuqori darajalarida esa sotib olish hajmi-
ning o*sishi butunlay to*xtagan (daromadning 60 ming so*m va undan
yuqori darajalarida mazkur tovarning 7 donasi sotib olinmoqda). En-
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gel egri chizig‘i iste’molchilar pul daromadlari o*zgarishining talabga
qanday (a'sir gilishi to*g‘risida axborot beradi. Bu axborot tovar ishlab
chigaruvchilar uchun o'z tovarlarining mumkin bo*lgan sotish hajmi va
bozor kon’yunkturasini baholashda muhim ahamiyat kasb etadi.

4. O*zaro bog'liq tovarlar narxi o‘zgarishining talabga ta’sirini
o‘rganishda ularni ikki guruhga ajratish magsadga muvofiq bo'ladi:
1) o*zaro bir-birini almashtiruvchi yoki o‘rinbosar tovarlar; 2) o*zaro
bir-birini to*ldiruvchi tovarlar.

Ozaro bir-birini almashtiruvchi tovarlardan birining narxi
o‘zgarishi bilan boshqasiga bo‘lgan talabning o‘zgarishi to'g'ri
bog'liglikda bo‘ladi. Masalan, sariyog® narxining oshishi margaringa
bo'lgan talabning ortishiga olib keladi. Sariyog" narxining pasayishi
esa margaringa bo‘lgan talabni kamaytiradi.

O'zaro bir-birini to*ldiruvchi tovarlardan birining narxi o*zgarishi bi-
lan boshgasiga bo‘lgan talabning o zgarishi teskart bog liglikda bo*ladi.
Masalan, agar avtomobilning narxi oshsa, benzinga bo‘lgan talab qgisqara-
di. Aksincha, avtomobilning narxi tushsa, benzinga bo*lgan talab oshadi.

5. Kelgusida iste’'molchi daromadlari, tovar narxi o‘zgarishining
kutilishi va tovarlar migdorining yetarli bo‘lishi yoki bo*Imasligi kabi
omillar talab hajmini o‘zgartirishi mumkin. Kelgusida narxning nis-
batan oshishining kutilishi iste’'molchi joriy talabining oshishiga olib
keladi. Aksincha, narxning pasayishi va daromadning ko‘payishining
kutilishi tovarlarga bo‘lgan joriy talab hajmining gisqarishiga sabab
bo*ladi. Shu o‘rinda, global moliyaviy-igtisodiy ingiroz ham jahon
va milliy bozorlardagi talab hajmiga salbiy ta’sir ko‘rsatib, aksariyat
hollarda uning gisqarishiga olib kelayotganligini ta’kidlash o*rinlidir.

7.2. Taklif tushunchasi. Taklif migdoriga ta’sir giluvchi omifiar.
Taklif qonuni

Bozor holatining o‘zgarishiga iste’molchi yoki xaridorning muno-
sabati ularning talabi orqali namoyon bo‘lsa, ishlab chiqaruvchi yoki
sotuvchining munosabati taklif orgali namoyon bo*ladi.

Ma’lum vaqt oralig‘idagi narxlarning muayyan darajasida
ishlab chiqaruvchi yoki sotuvchilar tomonidan ma’lum turdagi
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tovar va xizmatlarning bozorga chiqarilgan miqdori taklif deyi-
ladi. Narx o‘zgarishi bilan sotishga chigariladigan mahsulot miqdori
ham o‘zgarishi sababli talab kabi taklifning ham bir gator mugqobil
variantlari mavjud bo‘ladi. Alohida ishlab chiqaruvchi hamda bozor
taklifini ifodalovchi misol 7.2-jadvalda ko‘rsatilgan.

7.2-jadval
Narx va taklif miqdori o‘rtasidagi bog‘liglik
(raqamlar shartli ravishda qo‘yilgan)
Bir kilogramm kartoshka| Kartoshkaning yakka | Kartoshkaning bozor
narxi (so‘m) | taklifi migdori (bir oyda | taklifi miqdori (bir oyda

| kilogramm) | tonna)
700 | 60 | 60
600 | 50 | 50
500 i 30 | 30
400 . 20 ! 20
300 { 10 | 10

Jadval ma’lumotlaridan ko‘rinadiki, kartoshka narxining 700 so*m
darajasida yakka taklif (masalan, bitta sotuvchi taklifi) eng yuqori
miqdor — 60 kg ni tashkil etgan. Narx pasayib borishi bilan esa taklif
miqdori ham pasayib bormoqda: 600 so*mda — 50 kg, 500 so‘mda —
30 kg va h.k.

Jadvalning navbatdagi ustunida esa kartoshkaning bozor taklifi
(ya'ni, jami sotuvchilar tomonidan sotilishi mumkin bo‘lgan) mig-
dori ifodalanib, u ham o°z tavsifiga ko'ra yakka taklifga mos tushadi.
Demak, narxning oshishi bilan shunga mos ravishda sotishga chiga-
riladigan tovarlar taklifi migdori ham ortadi, narxning tushishi bilan
taklif hajmi gisqaradi. Narxning o‘zgarishi bilan taklif etilayotgan
tovar miqdorining to‘g‘ri bog‘liglikdagi o‘zgarishi taklif gonuni
deyiladi. Iste’'molchi uchun narxning oshishi to‘sig rolini o‘ynasa,
ishlab chigaruvchi uchun rag‘batlantirish vazifasini bajaradi.

Narx darajasi va taklif migdori o‘rtasidagi to‘g‘ridan-to’g'ri
bog‘liglikni ko‘rsatuvchi ma’lumotlarni grafikda ifodalab, taklif egri
chizig‘ini tasvirlash mumkin (7.3-rasm).
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7.3-chizma. Taklif egri chizigi

Bozorda taklif qilinadigan tovar hajmiga narxdan tashqari bir qa-
tor omillar ham ta’sir qiladi. Bu omillarning asosiylari quy1dagllar

1) resurslar narxi;

2} ishlab chiqgarish texnologiyasi; el -

3} solig va subsidiyalar; - L

4) boshqa tovarlar narxi; ‘

5) narx o‘zgarishining kutilishi;

6) bozordagi sotuvchilar soni.

Mazkur omillardan bir yoki bir nechtasining o‘zgarishi taklif
hajmining o‘zgarishini taqozo qiladi.

Taklifga ta’sir giluvchi omillarni alohida-alohida qarab chigamiz.

1. Resurslar narxi. Ishlab chigarish xarajatlari va taklif o‘rtasida
mustahkam o‘zaro bog‘liqlik mavjud. Resurs narxlarining pasayishi
ishlab chiqarish xarajatlarini kamaytiradi va taklifni oshiradi. Aksin-
cha, resurslarga narxning oshishi ishlab chigarish xarajatlarini oshi-
radi va taklifthi gisqartiradi. Masalan, mineral o*g‘itlar narxining pa-
sayishi bug‘doy taklifini oshiradi, qurilish materiallari narxlarining
oshishi uy-joy va ishlab chiqarish binolari taklifini gisqartiradi.
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2. Ishlab chigarish texnologiyasi. Texnologiyalarning takomil-
lashuvi mahsulot ishlab chigarish samaradorligini oshirish imkonini
beradi. Resurslarning mavjud narxida ishlab chiqarish xarajatlari ka-
mayadi va taklif ko*payadi. Masalan, paxta zararkunandalariga qar-
shi ancha samarali biologik usullarning yaratilishi paxta tolasining
migdori va sifatini, binobarin taklifini oshiradi.

3. Soliglar va subsidiyalar darajasi. Soliglarning aksari-
yat turlari ishlab chiqarish xarajatlari tarkibiga kiradi. Shu sababli
soliglarning oshishi ishlab chiqarish xarajatlarini oshiradi va taklifni
qisgartiradi. Masalan, import tovarlarga boj to‘lovlarining oshishi
uning taklifini gisqartiradi. Aksincha, davlat gandaydir tovar ishlab
chiqgarish yoki biror sohaga subsidiya (subsidiya — davlat tomonidan
aholi yoki korxonalarga o°z zararlarini qoplash yoki boshga maqsad-
lar uchun gaytarilmaslik sharti bilan beriluvchi mablag®) bersa, bu
amalda xarajatlarni kamaytiradi va uning taklifini oshiradi.

4. Boshqa tovarlar narxi. Boshga tovarlar narxlarining
o*zgarishi ham mazkur tovar taklifini o*zgartiradi. Masalan, boshqa
o‘zgarmas sharoitlarda go'y goshti narxining pasayishi natijasida
undan olinadigan foyda darajasi ham pasayib, gassoblar tomonidan
mol go*shti taklifining oshirilishiga olib keladi.

5. Narx o‘zgarishining Kkutilishi. Kelgusida mahsulot narxi
o‘zgarishining kutilishi ham ishlab chigaruvchining bugungi kunda-
gi bozorga mahsulot yetkazib berish xohishiga ta’sir ko‘rsatishi
mumkin. Masalan, kelajakda neft narxining keskin pasayishining
kutilishi neftning taklifini pasaytiradi.

6. Ishlab chiqaruvchilar yoki sotuvchilar soni. Tovar ishlab
chiqaruvchilar qanchalik ko'p bo‘lsa, taklif gilinadigan mahsulot
migdori shunchalik ko*p bo‘ladi. Tarmoqdagi ishlab chigaruvchilar
soni ortib borishi taklifni ko*paytiradi, chunki tovar ishlab chiqarish
ko‘payadi.

Taklif hajmining o‘zgarishiga tovarning saglanish xususiyati,
saglash xarajatlari va transport-tashish imkoniyatlari ham ta’sir
ko‘rsatadi. Masalan, uzoq vaqt saqlab bo*Imaydigan qishlog xo"jalik
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va ozig-ovqat mahsulotlari uchun taklif kamdan-kam o*zgaruvchan
bo‘ladi. Ishlab chigarish jarayonining xususiyati, tabiiy resurslaming
mavjud darajasi ham taklifga ta’sir ko rsatadi. Masalan, narxning
o*zgarishiga javoban ishlab chigarishni kengaytirish yoki boshqa xil
mahsulot ishlab chigarishga o*tish imkoniyati mavjud bo‘lsa taklif
ozgaradi. Qishlog xo‘jaligiga varogli bo‘lgan verlar cheklangan
bo'lsa, uning narxi (renta) qanchalik oshmasin, ver taklifini oshirib
bo‘lmaydi.

ljodiy kasb soha xodimlarining (masalan, olimlar, shoirlar, yozu-
vchilar, musavvirlar va boshqgalar) mehnat mahsuli va noyob san’at
asarlarining taklifi ham noo*zgaruvchan bo‘ladi.

7.3. Talab miqdori va taklif migdori o*rtasidagi nisbatning
o‘zgarishi. Bozor muvozanati

Biz yuqorida turli omillar ta’sirida talab va taklif migdorining
o*zgarib turishini ko*rdik. Lekin talab bilan taklif migdorlari bir-bir-
lari bilan doimo ma’lum nisbatda bo*ladi, bu nisbatlar o*zgarib tura-
di. Ba’zan talab taklif miqdoridan oshib ketib, narx ko*tirilsa, ayrim
paytda taklif talab migdoridan oshib ketib, narx pasayib ketadi.

Talab miqdori bilan taklif miqdori bir-biriga teng bo‘lgan
holat bozor muvozanati deyiladi. Bozor muvozanati vujudga
kelgan holda shakllangan narx bozor narxi deyiladi. Ba'zan uni
muvozanatlashgan narx deb ham vyuritiladi. Bozor muvozanati va
muvozanatlashgan narx doimo mavjud bo*Imaydi, ularga ta’sir giluv-
chi ko‘plab omillar muvozanatning buzilishiga sabab bo*ladi. Ammo
iqtisodiyotda bozor muvozanatiga intilish doimo mavjud bo*ladi.

Talab va taklif tushunchalari tahlili bizga sotuvchi va xaridorlar
manfaatining muvofiq kelishini qarab chigish imkonini beradi. Bun-
day muvofiglik o*z ifodasini muvozanatlashgan narxda topadi.

Oldingi bandlarda ko‘rib chigilgan bozor talabi va taklifi egri
chiziglarini bitta grafikka joylashtirib, bozorning muvozanatlashgan
nuqtasini hosil gilamiz (7.4-rasm).
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T.d-chizma. Bozor mavozanafi

Grafikda E nuqtaga muvozanatlashgan narx (N_) va mahsulotning
muvozanatiashgan migdori (M_) mos keladi. Ya'ni, kartoshka narxi
500 so‘m bo'lganda, xaridorlar 30 tonna kartoshkani sotib olishga.
sotuvchilar esa 30 tonna kartoshkani bozorga chigarishga tayyor va
bunday imkoniyatga egadirlar. Narxning 400 so'm darajasida sotuv-
chilar va xaridorlar ahvoli butunlay o*zgaradi: sotuvchilar fagat 20
tonna kartoshkam sotishga, xaridorlar esa 50 tonna sotib olishga tay-
yor bo*ladilar va hokazo.

Grafikda narxning 700 so'm darajasidagi bozor holad tovarlar or-
tigcha ishlab chigarifishini ko‘rsatadi va to'yingan bozorm ifodalay-
di. Aksincha, 300 so'm darajasidagi bozor holatida tovar taqchilligi
{defitsit) vujudga keladi va tagchil tovar bozorini tavsiflaydi.

Bozor muvozanatini o‘ziga xos matematik tenglik sifatida ham
ifodalash mumkin:

T,=T, =N, =M,

bu yerda: T, - talab,

T, — taklif,

N -~ muvozanatiashgan narx,

M - tovarning muvozanatli migdori.
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Muvozanatiashgan narxning mohiyatini tushunish vchun vagt
omili katta ahamiyatga ega bo*ladi. Shu sababli bozordagi bir zumlik.
gisqa davrli va uzoq davrli muvozanat holatlarini farglash zarur. Bir
zumlik muvozanat uchun taqdim gilinadigan tovarlarning o*zgarmas
yoki doimiy miqdori xos. Bu ishlab chigarishning bozor vaziyatiga
tez, birdaniga moslasha oimasligi bilan bog'liq. Qisga davrli muvo-
zanat vagtinchalik amal giluvchi omillardan foydalanish orgali ishlab
chiqarish va taklifni ko*paytirish imkoniyatini taqozo giladi. Bunday
vaqtinchalik omillarga ish vaqtidan tashqari (masalan, dam olish va
bayram kunlari) ishlash, ish smenasini ko‘paytirish kabi tadbiriar
kiradi. Uzoq davrli muvozanatni ta’minlash uzoq muddatli davrda
amal giluvchi omillardan foydalanishni taqozo giladi. Bunda ishlab
chiqarishni gayta qurollantirish, vangilash va go‘shimcha quvvatlamni
vujudga keltirish bilan bog*liq investitsiyalar hagida gap boradi. Bu
davrda yangi korxonalarni qurish ham mumkin bo*ladi.

Iste’molchining tovar narxlarining o‘zgarishiga sezgirlik dara-
jasini aniglashda narx bo‘vicha egiluvchanlik tushunchasidan foy-
dalaniladi. Ayrim mahsulotlar narxidagi uncha sezilarli bo‘lmagan
o‘zgarishiar sotib olinadigan mahsulot migdorida katta o‘zgarishiar
bo'lishiga olib kelishi mumkin. Bunday mahsulotlarga talab nis-
batan egiluvchan deyiladi. Boshqa xil mahsulotlar narxidagi sezilarli
o'‘zgarish xarid migdorida faqat katta ba‘lmagan o*zgarishlarga olib
kelishi mumkin.

Talab hajmiga ta’sir giluvchi boshga omillar o‘zgarmay qol-
gan sharoitda narxning bir foizga o‘zgarishi talabning necha foizga
o‘zgarishini ifodalovchi ko‘rsatkicl, talabning narx bo‘yicha egiluv-
chanligi ko‘rsatkichi deyiladi. Bu ko‘rsatkich ko*pincha oddiy qilib
talabning egiluvchanligi deb ataladi. Talabning narx bo*yicha egifuv-
chanligi (E ) darajasi quyidagi formula bo*yicha hisoblanadi:

g =20
AP

Bu yerda: AQ - talab migdorining foizli o‘zgarishi;
AR - narxlarning foizli o*zgarishi.
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Talabning narx bo‘yicha egiluvchanligi tovarning muayyan narx
darajasi uchun alohida hisoblanadi. Masalan, 7.1-jadval asosida kar-
toshkaga talabning narx bo‘yicha egiluvchanligini ko‘rib chigaylik.
Ma’lumotlardan ko‘rinadiki, | kg kartoshka narxi 700 so*mdan 600
so'mga tushganda bozor talabi migdori 10 tonnadan 20 tonnaga gadar
ortgan. Bunday holda talab elastikligi:

10 100

e —

By T
10 700 ga teng.

Ya'ni, kartoshka narxining 1 foizga pasayishi unga bo‘lgan
talab miqgdorining 7 foizga o'sishiga olib kelgan. Yuqorida
ta’kidlaganimizdek, tovarning har bir muayyan narx darajasi uchun
talabning narx bo'yicha egiluvchanligi ko‘rsatkichlari farglanadi.
Jumladan, jadvaldagi ma’lumotlar bo'yicha, kartoshka narxi 600
so'mdan 500 so'mga pasayganda talab egiluvchanligi ko‘rsatkichi 3%
ni, 500 so*mdan 400 so*mga pasayganda 3.3% ni tashkil etadi va h.k.

Talab egiluvchanligini belgilab beruvchi bir gator omillar mavjud.
Ularning asosiylari quyidagilar:

1. O*rinbosar tovarlarning mavjudligi. Odatda muayyan turdagi
ehtiyojni bir qator tovarlar bilan qondirish imkoniyati mavjud bo*ladi.
Masalan, gishda sovugdan saglanish uchun palto bilan bir gatorda
kurtka, plashch va boshqga issiq kiyimlardan foydalanish mumkin.
Yoki biror joyga sayohatga borish uchun samolyot bilan bir gator-
da tezyurar poezd. avtomobildan foydalanish mumkin. Bu o‘rinda
kurtka, plashch va boshga issiq kiyimlar paltoning, tezyurar poezd,
avtomobil samolyotning o‘rinbosar tovarlari hisoblanadi. Agar biror
tovarning boshga o‘rinbosar tovarlari ganchalik ko‘p bo‘lsa, unga
bo'lgan talab shunchalik ko'p egiluvchan bo'ladi. Jumladan, sof
ragobatli bozorda taklif gilinadigan tovarlarning o*rinbosar tovarlari
juda ko*p bo‘lib, shu sababli har bir alohida sotuvchi mahsulotlariga
talab butunlay egiluvchan hisoblanadi.

2. Tovar giymatining iste’molchi daromadidagi salmog'i.
Iste’molchi daromadida tovar giymati qanchalik katta o‘rinni egal-
lasa, unga talab shunchalik yuqori egiluvchan bo‘ladi. Masalan, daf-
tar yoki qalam narxining 10 foizga o‘sishi bir necha so*mni tashkil
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giladi va bu talab gilinayotgan tovar migdorida juda kam o*zgarish
bo‘lishiga olib keladi. Shu bilan birga. avtomobil yoki uy narxining
10 foizga o*sishi bir necha million so‘mni tashkil gilishi mumkin.
Narxlarning bunday oshishi juda ko‘p oilalar bir necha yillik daro-
madining katta gismini tashkil qgiladi va aytish mumkinki, bu sotib
olinadigan mahsulot migdorini sezilarli ravishda kamaytiradi.

3. Mahsulotlarning iste’mol xususiyatlari. Zeb-ziynat buyum-
lariga talab odatda egiluvchan, hayotiy zarur buyumlarga esa talab
noegiluvchan hisoblanadi. Masalan, non va elektr energiyasi zaruriy
iste’mol buyumlari hisoblanadi, shu sababli ular narxining oshishi
non yoki elektr energiyasini iste’'mol gilishning keskin kamayishiga
olib kelmaydi. Boshqa tomondan, zeb-ziynat buyumlariga narxlar osh-
ganda ularni osonlik bilan iste’'moldan chigarib tashlash mumkin.

4. Vaqt omili. Qaror gabul gilish uchun vaqt oralig*i gancha uzoq
bo*lsa, mahsulotga talab shuncha egiluvchan bo‘ladi. Masalan, agar
mol go*shtining narxi 10%ga ko*tarilsa, iste’'molchi uni xarid qilishni
birdaniga gisqartirmasligi mumkin. Lekin bir qancha vaqt o*tishi bi-
lan u o°zining moyilligini tovuq go*shti yoki baligga o*tkazishi mum-
kin. Shuningdek, daromad bo*yicha talab egiluvchanligi ham mavjud.
Daromadlar ko*payishi bilan tovar va xizmatlarga bo'lgan talab ham
oshadi. Bundan ko‘rinadiki, daromad talabga ta’sir ko‘rsatadi. Bu
ta’sir darajasini aniqlash uchun daromad bo‘yicha talab egiluvchan-
ligi ko*rsatkichidan foydalaniladi.

Iste’'molchi daromadining bir foizga o‘zgarishi talabning ne-
cha foizga o'zgarishini ifodalovchi ko'rsatkich talabning daromad
bo'yicha egiluvchanligi ko'rsatkichi deyiladi va quyidagi formula
yordamida aniglanadi:

)
AD
Bu yerda: AQ - talab miqdorining foizli o*zgarishi;
AD — daromadning foizli o*zgarishi.

Misol uchun, iste’molchi daromadi oyiga 100 ming so*mbo*lganida
5 kg go*sht mahsulotlari iste’mol qilib, daromadi 150 ming so*mga
gadar oshganda, uning go‘sht mahsulotlari iste’'moli hajmi oyiga 7 kg
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ga etdi, deb faraz qgilaylik. Iste’molchining go*sht mahsulotlariga tala-
bining daromad bo‘yicha egiluvchanligi ko‘rsatkichini hisoblaymiz:

2,50

57100

Ya’ni, iste’'molchi daromadining 1% ga ortishi 0°z navbatida un-
ing go‘sht mahsulotlariga bo‘lgan talabi migdorining 0,8% ga or-
tishiga olib kelmoqda. Xuddi talabning narx bo‘yicha egiluvchan-
ligi ko‘'rsatkichi singari taklifning narx bo‘yicha egiluvchanligi
ko‘rsatkichini ham aniqlash mumkin.

Taklif hajmiga ta'sir giluvchi boshga omillar o‘zgarmay golgan
sharoitda, narxning bir foizga o‘zgarishi taklifning necha foizga
o‘zgarishini ifodalovehi ko'rsatkich taklifning narx bo'yicha egiluv-
chanligi ko'rsatkichi deyiladi. Bu ko‘rsatkich ko*pincha oddiy qilib
taklifning egiluvchanligi deb ham ataladi.

Taklifning narx bo*yicha egiluvchanligi (E,) darajasi quyidagi for-
mula bo“yicha hisoblanadi:

g -0
© AR
Bu yerda:  AQ - taklif miqdorining foizli o*zgarishi:
AR - narxlarning foizli o*zgarishi.

Yugqoridagi 7.2-jadval ma’lumotlaridan foydalanib. kartoshka
narxining turli darajalaridagi o'zgarishga muvofig keluvchi taklif
egiluvchanligi ko‘rsatkichlarini aniglash mumkin. Masalan, 1 kg
kartoshkaning dastlabki narxi 700 so‘mdan 600 so*mga pasayishi
sotuvchilar tomonidan taklif migdorini 60 tonnadan 50 tonnaga ga-
dar gisqartirilishiga olib kelgan. Bu holda, kartoshka taklifining narx
bo*yicha egiluvchanligi ko*rsatkichi:

_10 100 _

TT60 700 T gaene
Ya'ni, kartoshka narxining 1% ga pasayishi uni bozor taklifining
1.2% ga qisqarishiga olib kelgan. Ta’kidlash lozimki. talabning narx
bo'yicha egiluvchanligi singari taklifning narx bo‘yicha egiluvchan-
ligi ko‘rsatkichlari ham tovarning har bir muayyan narx darajasi
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uchun farglanadi. Jumladan, jadvaldag:i ma’lumotlar bo‘yicha kar-
toshka narxi 600 so*mdan 500 so*mga pasayganda taklif egiluvchan-
ligi ko‘rsatkichi 2,4% ni, 500 so‘mdan 400 so‘mga pasayganda 1,7%
ni tashkil etadi va h.k.

Taklif egiluvchanligiga ta’sir ko‘rsatuvchi muhim omil, mahsu-
lotga narxning mavjud o°zgarishini hisobga olish uchun zarur bo‘lgan
vaqt oralig‘i hisoblanadi. Ishlab chiqaruvchi narxning mavjud
o‘zgarishiga moslashish uchun ganchalik uzoqroq vaqtga ega bo‘lsa,
ishlab chigarish hajmi shunchalik katta o‘zgaradi va shunga mos ra-
vishda taklifning egiluvchanligi ham yuqori bo‘ladi. Biz yuqorida
vaqt omilining juda qisqa, gisqaroq va uzoq muddatli davrlaridagi
taklifning o‘zgarishiga ta’sirini tahlil qilib bergan edik. Bu ta’sir
taklifning egiluvchanligida ham o‘z ahamiyatini saqlab qoladi. Shu
o‘rinda, talab va taklif egtluvchanligi ko‘rsatkichlarini amqlashda
ulaming turli darajalarini umumty holda baholash muhim o“rin tutadi.
Bunda asosan, quyidagi uchta holaini ajratib ko‘rsatish mumkin:

1) talab yoki ¢aklif egiluvchanligi koeffitsienti 1 dan katta (E
E_>1). Bunday talab yoki taklif «egiluvchany yoki «nisbatan eglluv-

chan» deb ataladi. U talab yoki taklif etilayotgan tovar miqdorining
foizdagi o‘zgarishi narxning foizdagi o‘zgarishiga garaganda ahami-
yatii darajada ro‘y berishini anglatadi;

2) talab yoki taklif egiluvchanligi koefiitsienti 1 ga teng (E_

E_=1). Bunday talab yoki taklif «birga teng egiluvchan» deb ataladi.
U talab yoki taklif etilayotgan tovar miqdorining foizdagi o‘zgarishi
narxning foizdagi o‘zgarishi bilan teng borishini anglatadi,

3) talab yoki taklif egiluvchanligi koeffitsienti 1 dan kichik (E
E_,<1). Bunday talab yoki taklif «noegituvchan» yoki «nisbatan no-
egiluvchan» deb ataladi. U talab yoki taklif etilayotgan tovar mig-
dorining fotzdagi o*zgarishi narxning foizdagi o‘zgarishiga garagan-
da ahamiyatsiz darajada ro‘y berishini anglatadi.

Tovarlaming talab yoki taklif bo‘yicha egiluvchanlik darajasini
bilish real hayotda ularning narx strategiyasini ishlab chigish hamda
tovar sotishdan olinadigan yalpi daromadni eng yuqon hajmiga yet-
kazishda ham muhim rol o‘ynayd:.
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7.4. Iste’molchi xatti-harakati nazariyasi

Hozirda iqtisodiyot nazariyasiga oid ko‘plab darslik va o‘quv
go‘llanmalarda bozor talabining shakllanishi va namoyon bo‘lishini
iste’molchining xatti-harakati orqali tushuntirishga harakat gilinmog-
da. Bunda oldindan g‘arb adabiyotlarida mavjud bo‘lib kelgan turli
nazariyalardan foydalanib, iste’'molchi hatti-harakati nazariyasi alo-
hida yo‘nalish sifatida bayon etilmogda*. Talabalarni mazkur nazari-
yaning mohiyati bilan tanishtirish magsadida uning asosiy tushuncha-
larini ko‘rib chigamiz.

Iste’'molchining bozordagi xatti-harakati so*nggi qo*shilgan nafli-
lik nazariyasi hamda iste’'molchi tanlovi nazariyasi orqali izohlanadi.
So‘nggi qo‘shilgan naflilik nazariyasining mazmuni bilan IV bobda
batafsil tanishib chigqan edik. Bu nazariya yordamida iste’molchining
manfaati nuqtai nazaridan uning afzal ko‘rishi qoidalari bayon etiladi.
Agar naflilikka iste’molchi o*Ichami bilan garalsa, u iste’molchining
biron-bir ne 'matni iste’'mol gilishidan olinadigan qonigishni anglata-
di. Iste’molchi tomonidan o‘zi uchun turli tovarlarning naflilik
darajasining baholanishi iste’molchining afzal ko‘rishi deyiladi.

Naflilik funksivasi ma’lum miqdordagi tovarlarga beshqa
bir miqdordagi tovarlarni taqqoslashni bildiradi. Naflilikni mut-

¥ Jxonommueckas Teopus: YueG. IS CTyL BHCIL. yuel. 3aBeIeHHil
IMoa pea. BJI.Kamacra. — 10-¢ w31, nepepab. n jgom. - M.: I'ymanut. mia.
uenrp BIIAJIOC, 2004; Kyaukos JILM. Dxonomuveckas teopus: yued.
M.: TK Betm, Hin-so Ilpocnext, 2005, V=606, 3-§: DroHoMuyeckas Teo-
pus: Yuebnuk. - Hax., wenp. w gom. / Hox obut. pea. axax. B.U.Buasnuua,
A.H.Jloopeinnna, I'11.Kypasaepoii, JI.C.Tapacesuua. — M.: HHOPA-M, 2005,
X-XI-606mnap; Ironomuka: Yuebuuk, 3-e u3n., nepepad. u aon./Iloa pea. a-pa
sKoH. Hayk 1npod. A.C.Bynarosa. — M.: Dxonomucts, 2005, IX-606; Hoxun B 4.
Dxonomuueckan Teopua: YueOnuk / B.SL. Hoxun. - M.: Sxonomucrs, 2005, 1X-
600; Kypc sxoHomuueckoii Teopun: OOumHe 0CHOBB IKOHOMHYECKOH TEOPHIL.
Muxkposkoumuka. Makposxonomuka. OCHOBBI HAUHOHAJBHOH IKOHOMMKH!
Vyebroe nocobue / IMoa pea. a.9.1., npod. A.B.Cunoposnua. — M.: «/leno u
Cepaucr, 2001,
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lag ko‘rsatkichlarda o‘lchashning ahamiyati bo‘lmay, iste’'molchi
tanlovini naflilik darajasining ketma-ket joylashuvi bilan izohlash
mumkin, Bir to*plamdagi tovarlar nafliligi boshqasidan qay dara-
jada afzalligini ko‘rsatib berish mumkin emas.

Naflilik funksiyasi iste’'mol qilinayotgan tovarlar(X,Y)dan
olinayotgan naflilikning hosilasini ifodalaydi:

U(X,Y)= XY

So‘nggi qo‘shilgan naflilik - muayyan ne'matning navbat-
dagi birligini iste’mol gilishdan olingan go‘shimcha naflilikdir.
So‘nggi qo‘shilgan naflilik umumiy naflilikning o*sgan gismidan
iborat ekan, u naflilik funksiyasining hosilasi hisoblanadi. Muayyan
ehtiyojni gondiruvchi har bir navbatdagi ne’mat oldingisiga qara-
ganda kamrog naflilikka ega bo‘ladi. Ne'matlarning cheklangan
miqgdori sharoitida esa doimo ehtiyojni eng kam darajada qondiruv-
chi «so’nggi nusxasi» mavjud bo*ladi.

So‘nggi go'shilgan naflilik pasayib borish tendensiyasiga ega
bo‘lib, bu igtisodiy tamoyil sifatida ifoda etiladi. Mazkur tamo-
yilning mohiyati shundan iboratki, agar alohida olingan yakka
iste’'molchining holatidan kelib chigilsa. ne’'matlarni iste’mol qi-
lish hajmining ko‘payib borishi bilan ma’lum vagtdan boshlab,
muayyan ne matning navbatdagi birligini iste’mol gilishdan olin-
gan go*shimcha naflilik oldingisiga nisbatan kamayib boradi.

Kishi ganchalik ko‘p miqgdordagi tovarni iste’'mol qilsa, u
shunchalik kop yalpi naflilikka ega bo‘ladi. Yalpi (umumiy) nafli-
lik so*nggi qo‘shilgan naflilik ko‘rsatkichlarini jamlash orqali
aniglanadi. Agar iste’molchi manfiy so‘nggi qo‘shilgan naflilikka
ega bo‘lsa, u holda yalpi naflilik kamayadi. So*nggi qo‘shilgan
naflilikning pasayib borish qonunini iste’'mol gilingan muzqaymogq
misolida 7.3-jadval orgali ifodalash mumkin.
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7.3-jadval

Iste’yy " te me qilishdan olingan so‘nggi qo‘shilgan va
muzqy . iy, yalpi naflilik
IN So‘nggi qo‘shilgan | Yalpi naflilik (U)
nj

] o naﬂllllf (MU) o

2 4 4

3 3 7

94 2 9

§ 1 10

6 0 10

- 7
1 L )
rog, bu t::h‘ih b:ﬁnn,adiki. musbat ishorali so'nggi qo‘shilgan naﬂ!-
bilan pgg Sish su,f ! bilan, yalpi naflilik migdori o'sib bormogda. Bi-

yalpi ng i-l)fih W myzga moglarning navbatdagi soni qo*shilishi
Isfe‘r:l 'k’li:(;nn.“qda.zg‘l:nﬁy ishorali so‘nggi qo‘shilgan naflilik

nafliliky, °lch \SGarishiga ofib kelmogda. B |
MaZMuy,; I““k;hnaﬂ‘fu‘ning turli to*plamini xarid gilishda doimo
dini shy, qu}'ida ‘Washtirish goidasiga amal qiladi. Bu goidaning
da tov;\;"iny sag]c bayon etiladi: iste’molchi o‘zining daroma-
tovar g, I‘and Shi kerakki, daromad to‘liq sarflangan holat-
bo‘lishg ;xlgl ni qi]ishdan olingan so‘nggi qo*shilgan naflilikning
uti"l, y:!]%“ barcha tovarlar uchun bir xil giymatga ega

np;

MU MU,
buy R
- ulaminrda: "“!U Pu- P»

dalaydi ]Q, Nary;. B Yvay tovarlarning so‘nggi qo‘shilgan naﬁfli!g'i; P
‘U.thlin' e mn]chu. Goida iste’molchining muvozanatli ‘hollatlm ifo-
] Qqu) O"Zining didi va ruhiyatiga ko*ra turli xil tovarlatr

l'“"l‘ishi mumkin. Bunda u tovarlarning ma’lum bir
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to‘plamini boshga biriga taqqoslab ko‘radi. Iste’'molchi tanlovini tus-
huntirishda befarglik egri chizig‘i muhim rol o‘ynaydi.

Befarqlik egri chizig'i ehtiyojlarni bir xil darajada qondirilishi-
ni ta’minlovchi iste’'mol to*plamlari yig'indisini namoyon etadi.
Ya’ni, iste"'molchi uchun befarglik egri chizig*ida joylashgan tovarlar
to‘plamini tanlashda farq mavjud bo‘lmaydi. Befarglik egri chizig'i
pasayib boruvchi ko*rinishda bo‘ladi. Befarglik egri chizig'ining pa-
sayib borishi shu bilan izohlanadiki, tanlanishi lozim bo‘lgan har ik-
kala tovar ham iste’molchi uchun nafli hisoblanadi. Shunga ko‘ra, bir
tovarlar to‘plami (masalan, A)dan boshqa bir tovarlar to*plami (masa-
lan, V ga) tomon harakat qilib, iste’'molchi naflilik migdorini oshiradi.
Biroq, ayni paytda xuddi shuncha miqdordagi naflilikka ega bo‘lgan
A tovardan voz kechadi. Qisqasi, V tovar ganchalik ko‘p bo'lsa, A
tovar shunchalik oz bo‘ladi, chunki A va V tovarlar o‘rtasida teskari
aloga mavjud. O*zgaruvchilari o‘rtasida teskari aloga mavjud bo‘lgan
har qanday egri chiziq esa pasayib boruvchi ko*rinishda bo‘ladi.

o

0 A

7.5-chizma. Befarylik kartasi

Agar iste’molchining A va V tovarlaming barcha to*plamlari
bo‘yicha afzal ko‘rishlarini egri chiziglar orqali tasvirlansa, befarg-
lik kartasi hosil bo‘ladi. Har bir befarglik egri chizig*i kishi har bi-
riga bir xilda garaydigan tovarlar to‘plamini ifodalaydi. 7.5-rasmda
befarglik kartasining bir gismini aks ettiruvchi uchta befarqglik egri
chizig'i tasvirlangan. I, befarglik egri chizig'i ehtiyojlarni gondirili-
shining eng yuqori darajasini aks ettiradi.
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Ehtiyojlarning har bir darajasiga ko‘ra cheksiz befarglik egri
chizig'i mavjud bolishi mumkin. Biz sodda ko‘rinishda fagat uch-
ta egri chizigni ifodaladik. Bu uch egri chiziq tovarlar to*plamining
ranjirovkasi (tartibini) ta’'minlaydi. Ranjirlash to‘plamlarni afzal-
likning eng yuqori darajasidan eng kam tomonga yo‘naltirilgan tar-
tibda qo'yib chigadi. Biroq, bu tartib bir to‘plamning boshqa biridan
nechog‘lig afzalligini ko‘rsatib bera olmaydi.

Iste’'molchi hatti-harakatini tushunishda iste’'molchi byudjeti-
ning cheklanganligi muhim ahamiyat kasb etadi. Byudjet cheklan-
ganligi iste’'molchining muayyan pul daromadlari mavjudligi sharoi-
tida narxlarning muayyan darajasida u yoki bu turdagi tovarlarning
ma’lum cheklangan miqdorini sotib olish imkoniyati orqali ifodala-
nadi. Iste’molchi byudjetining cheklanganligini grafikda ikki turdagi
tovarni sotib olishning turli kombinatsiyalarini ko‘rsatuvchi byud-
jet chizig®i shaklida ham aks ettirish mumkin. Iste’'molchi byud-
jeti chizig'ining holatiga uning daromadlari va tovarlar narxining
o'zgarishi ta’sir ko‘rsatishi mumkin. Misol uchun, iste’molchi daro-
madining muayyan miqdorida 20 birlik A tovar yoki 10 birlik V tovar
sotib olish mumkin bo‘lsin. Birdaniga sotib olinishi mumkin bo*lgan
har ikkala tovarning turli kombinatsiyalari G byudjet chizig*ida joyla-
shadi. Agar iste"'molchining daromadi 2 baravar oshsa, u holda uning
byudjet chizig*i ham tegishli ravishda G, holatiga siljiydi. Aksincha,
daromadning kamayishi, byudjet chizig*ining ham qisqarishiga va G,
holatiga siljishiga olib keladi (7.6-rasm). )

A wovar

w 1

] 5 10 20 B wovar

7.6-chizma. Daromad o ‘zgarishining byudjet chizig‘iga ta'siri
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Oz navbatida narxning o‘zgarishi ham byudjet chizig‘idagi turli
o'zgarishlamni keltirib chigaradi (7.7-rasm).
A tovar

1;

AN

N\
0 \ ‘_'_;\M=

7.7-chizma. Narx o‘zgarishining byudjet chizig'iga ta siri

Jumladan:

1) V tovar narxining pasayishi byudjet chizig'i burchagining
o*zgargan holda yangi chiziq hosil bolishiga olib keladi (M chiziq):

2) B tovar narxining oshishi byudjet chizig'i burchagining
o‘zgargan holda yangi chiziq hosil bo‘lishiga olib keladi (N chiziq);

3) A va V tovarlar narxi ilgarigi nisbat saglangan holda oshsa.
u holda eski chizigqa parallel bo*lgan yangi chiziq hosil bo‘ladi (L
chiziq).

Iqtisodiyot nazariyasida iste’molchi tanlovini o‘rganishda maz-
kur tanlov oqilona ravishda amalga oshiriladi va quyidagi shartlar
ta’'minlanadi deb faraz gilinadi:

1) mavjud va cheklangan byudjetdan to'liq foydalaniladi;

2) ehtiyojlar maksimal darajada qondiriladi.

Optimal tanlov ham quyidagi shartlarni keltirib chigaradi:

birinchidan, tanlov nugtasining byudjet chizig'ida votishi.
Iste’molchi amalda barcha daromadini iste’molga sarflamay, ma’lum
qismini kelgusidagi iste’molga qoldirsada, nazariy jihatdan biz uning
barchasi sarflanadi, deb faraz gilamiz. Agar nugta byudjet chizig'idan
chapda yotsa — uning to'lig sarflanmaganligini, o‘ngda yotsa - im-
koniyat darajasidan chetda ekanligini tushunamiz;

B tovar
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ikkinchidan, tanlangan iste’'mol tovarlari to‘plami eng ma’qul
ko‘rilgan kombinatsiyada bo‘lishi lozim (7.8-rasm). Bunda uchta
befarglik egri chizig‘i ifodalangan bo‘lib, ular iste’molchiga turli
darajadagi qoniqish beradi: I, — eng yuqori darajadagi qoniqish:
[, o'rtacha qgoniqish; I, — eng kam qonigish. Har bir egri chizigda
iste’'molchi tanlovini ifodalovchi bittadan nuqta joylashgan: T da -
C; I,da - D: I, da — F nuqtalar. Iste’'molchining C nugqtani tanlashl
oqllona emas, chunkl D nugqta unga nisbatan ko*proq ehtiyojni gondi-
radi; F nuqta eng ko'p ehtiyojni qondirishi mumkin, biroq u byudjet
imkoniyatidan tashqgarida hisoblanadi.

N
A

.
>

0 v
7.8-chizma. Iste’molchining optimal tanlovi

D nugtada iste’'molchi ehtiyojlarining qondirilishi maksimum-
lashadi, chunki bu nuqta ehtiyojlarning maksimal gqondirilishini
ta’minlovchi tovar va xizmatlar to‘plami eng ko'p qonigish beruv-
chi befarglik egri chizig'ining byudjet chizig‘i bilan kesishgan joyida
yotadi.

Xulosalar

1. Iqtisodiyotni boshqarishning bozor mexanizmi — iqtisodiy
tizimning samarali va moslashuvchan dastagidir. Bozor mexanizmi-
ning 0‘ziga xos xususiyati shundaki, uning har bir elementi narx bilan
chambarchas bog'ligdir. Aynigsa, narxning talab va taklif hajmiga
ta’siri hamda ularning o‘zaro alogadorligi bozor igtisodiyoti sharoi-
tida ishlab chiqaruvchilar va iste’molchilarning faoliyatini belgilab
beradi.



2. Talab — ehtiyojning pul bilan ta’minlangan gismidir. Talab qo-
nuniga muvofiq narxning o'sib borishi talabning gisqarishiga olib
keladi, talabning kengayishi esa narxning o‘sishiga olib keladi. Shun-
ing uchun narx (mustaqil o‘zgaruvchi) bilan talab (tobe o*zgaruvchi)
o‘rtasida teskari bog‘liglik mavjud.

3. Talab ikki xil yo‘nalishda o‘zgaradi: biri talab hajmining
o‘zgarishi bo‘lib, talab egri chizig‘i bo‘ylab harakatlansa, ikkinchisi
talab xususiyatning o‘zgarishi bo‘lib, talab egri chizig‘ining o‘zini
o‘ngga-yuqoriga yoki chapga-pastga qarab siljitadi.

4. Taklif ishlab chigaruvchilarming bozorga sotishga chigargan
tovarlari migdori bo‘lib, tovarlar migdori ishlab chigarish bilan bel-
gilanadi, ammo aynan unga bog'liq emas, chunki zahira, eksport
va import omillari ham taklif gilinadigan tovarlar miqdoriga ta’sir
ko‘rsatadi. Taklif bilan narx o‘rtasida to‘g‘ri bog'liglik mavjud, narx-
larning o‘sishi taklifning o*sishiga olib keladi va aksincha.

5. Talab va taklifning o‘zaro ta’siri natijasida bozor muvozanati
vujudga keladi. Bozor muvozanati — talab hajmining taklif hajmiga
mos kelishidir. Bunday mos kelishlik bozorda muvozanatli narxni
yoki bozor narxini shakllantiradi.

6. Bozordagi bir zumlik, gisqa davrli va uzoq davrli muvozanat-
lik holatni farglash zarur. Bir zumlik muvozanat uchun tagdim qili-
nadigan tovarlarning o‘zgarmas yoki doimiy miqgdori xos. Bu ishlab
chiqarishning bozor vaziyatiga tez, birdaniga moslasha olmasligi bi-
lan bog‘liq. Qisqa davrli muvozanat vaqtinchalik amal qiluvchi omil-
lardan foydalanish asosida ishlab chiqarish va taklifni ko‘paytirish
imkoniyatini taqozo giladi. Uzoq davrli muvozanatga erishish uzoq
muddatli davrdagi omillardan foydalanishni taqozo qiladi. Bular ish-
lab chiqgarishni qayta qurollantirish, yangilash va qo‘shimcha quvvat-
larni vujudga keltirish bilan bog‘liq investitsiyalarni amalga oshirish,
shuningdek, yangi korxonalami qurishdan iborat.

7. Xo'jalik amaliyoti uchun bozor subyektlarining narx
0‘zgarishiga bo‘lgan munosabatini ifodalovchi talab va taklif egiluv-
chanligi tushunchasi muhim ahamiyat kasb etadi. Talab egiluvchan-
ligi ko‘rsatkichi asosida ishlab chigaruvchilar yalpi tushum migdorini
oson aniqlab olishlari mumkin. Agar talab egiluvchan bo‘lsa, narx
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R mqlchl_nlng oy "dagi xatti-harakati so 'nggi qo‘shilgan
R s h.am da Ste’ Molchi tanlovi nazariyasi orqali izoh-
lanadi. So‘nggi .q()_shll_g' Naflilik pasayib borish tendensiyasiga
e, o by dmoyil sifatida ifoda etiladi. Mazkur
tamoyilning mohiyati shy,, an iboratki, agar alohida olingan yakka
iste’molchining holaudan T al———— s
gl i i'{o e rishi bl]a?l ma’lum vaqtdan boshlab,
e o ne'mafr!mg Tl gi birligini iste’mol gilishdan olingan
qo’shimcha naﬁ:hk o&dmg iga nisbatan kamayib boradi. Iste'moichi
tomonidan o'zi uf:h'uﬂ tury; ovarlaming naflilik darajasining baho-
lanishi iste’'molchining af, | et & eiiladi.

Asi:uiy )

Talab - pul bilan ta’miy g’:]“:: :::g::;;:l:hnyq,ma _—
S S oy darajasida iste’'molchilarning tovar va
xizmatlar ma’lum turlar‘t}l Sotjh olishga odir bo‘lgan chtiyoji.

g o in - alo Ohida jste’ glolchx (masalan, shaxs, oila,
korxona, firma)ning tovary; g shy turiga bolgan talabi.

P ' 'b" e @ (ko‘pchilik) iste 'molchilarning shu
£l . bo: lgan talablari yig'indisi.

b oS, ArXi va sotib olinadigan tovar migdori
o'zgarishi o*rtasida l.:.o lad 1Rap teskari voki qarama-qarshi bogliglik.

e, 54 c_h IZ_ig i' - Vatalab haj mining o‘zgarishi o°rtasidagi
teskari bog‘liglikni ko'rsay,, Uehi o h]

Oliy toifali tovarlar - - dag gri chizig.

g bilan talab migdori
to'g'ri bog'liglikda o'zgar, ad; g:;a:iﬂm% o'zgarishi bi
Past toifali tovarlar - ovarlar.

iy migdori’
teskari bog'liglikda o Zgary E,d :(ti:)l\l.r;i:tzganshr bilan talab miq
ARG qemmad - sic' gy ddmmadi bilan u tomonidan sotib olin-
ishi mumkin bo‘lgan tov Alar Miqdor o'rtasidsgi o'zaro bog liglik.
e oralig: idagi narxlaming muayyan darajasida
ishlab chigaruvchi yoki SOty Chilar tomonidan ma’lum turdagi tovar
va xizmatlarning bozorga qan]& b s

218



Taklif gonuni - narxning o‘zgarishi bilan taklif etilayotgan tovar
miqdorining to‘g‘ri bog*liglikdagi o*zgarishi.

Bozor muvozanati — talab migdori bilan taklif migdori o rtasidagi
nisbat bir-biriga teng bo‘lgan holat.

Bozor narxi — bozor muvozanati vujudga kelgan holda shakllan-
gan narx.

Talabning narx bo‘yicha egiluvchanligi ko‘rsatkichi - talab
hajmiga ta’sir qiluvchi boshqa omillar o‘zgarmay qolgan sharoitda
narxning bir foizga o*zgarishi talabning necha foizga o*zgarishini ifo-
dalovchi ko‘rsatkich.

Talabning daromad bo‘yicha egiluvchanligi ko‘rsatkichi -
iste’molchi daromadining bir foizga o'zgarishi talabning necha foiz-
ga o‘zgarishini ifodalovchi ko*rsatkich.

Taklifaing narx bo‘yicha egiluvchanligi ko‘rsatkichi - taklif
hajmiga ta’sir qiluvchi boshqa omillar o'zgarmay qolgan sharoitda
narxning bir foizga o‘zgarishi taklifning necha foizga o‘zgarishini
ifodalovchi ko‘rsatkich.

Iste’molchining afzal ko‘rishi - iste’molchi tomonidan o°zi
uchun turli tovarlarning naflilik darajasining baholanishi.

So‘nggi qo‘shilgan naflilik ~ muayyan ne’matning navbatdagi
birligini iste’'mol qgilishdan olingan qo‘shimcha naflilik.

Yalpi (umumiy) nafliik - so'nggi qo'shilgan naflilik
ko‘rsatkichlarining yig“indisi.

Befarqlik egri chizig‘i — ehtiyojlarni bir xil darajada qondirilishi-
ni ta’minlovchi iste’'mol to*plamlari yig*indisi.

Takroriash uchun savol va topshiriglar

1. Talab gonunini tushuntiring. Talabga ganday omillar ta’sir
qiladi? Bu omillardan har biri o°zgarsa, talab egri chizig'ida ganday
o°zgarish ro‘y beradi?

2. Taklif qonunini tushuntiring. Taklifga qanday omillar ta’sir
qiladi? Bu omillardan har biri o*zgarsa, talab egri chizig‘ida ganday
o‘zgarish ro‘y beradi?

3. Don birjasida bug‘doyga bo‘lgan talab va taklifning umumiy
hajmi quyidagi ma’lumotlar bilan tavsiflanadi deb faraz gilaylik:
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Talab, Bir sentner Taklif,
; ; Ortigcha (+)
ming sentner | narxi(so‘m) ming sentner ol it 6)
hisobida hisobida hisobida y
85 3400 72
80 3700 73
75 4000 75
70 4300 77
65 4600 79
60 4900 81

a) Bozor narxi yoki muvozanatlashgan narx qanday bo‘ladi?
Bug‘doyning muvozanatlashgan migdori gancha? 4-ustunni to*ldiring
va natijalarini tushuntirib bering;

b) jadval ma’lumotlaridan foydalanib bug‘doyga bo‘lgan talab va
taklif egri chiziglarini grafik shaklida tasvirlang. Muvozanatlashgan
narx va muvozanatlashgan migdorni aniglang;

v) nima uchun 3400 so'm bu bozorda muvozanatlashgan narx
bo‘la olmaydi? 4900 so‘m-chi?

g) davlat bug'doyning eng yuqori narxini 3700 so‘m gilib belgi-
ladi deb faraz gilaylik. Bunday narx ganday oqibatlarga olib kelishini
batafsil tushuntiring. O‘z javoblaringizni grafikda tasvirlang.

4. Talab va taklifning quyidagi ozgarishlarining har biri ragobatli
bozorda muvozanatli narx va mahsulotlarning muvozanatli migdori-
ga ganday ta’sir ko‘rsatadi? Javoblaringizning to‘g‘riligini tekshirish
uchun talab va taklif egri chiziglari grafigidan foydalaning:

a) taklif gisqaradi, talab esa o*zgarishsiz qoladi; b) talab gisqaradi,
taklif esa o*zgarishsiz qoladi; v) taklif ko‘payadi, talab esa o‘zgarishsiz
goladi; g) talab ham, taklif ham ko*payadi; d) talab ortadi, taklif esa
0‘zgarishsiz qoladi; e) taklif ko*payadi, talab esa gisqaradi: j) talab
ortadi, taklif esa gisqaradi; z) talab ham, taklif ham gisqaradi.

5. Engel qonunining mohiyatini tushuntirib bering.

6. Iste’'molchi xatti-harakati nazariyasining asosida nimalar yota-
di? Bu nazariyaning asosiy qonun-qoidalarini izohlang.

7. Iste’'molchining afzal ko‘rishi nima? U iste’'molchi tanloviga
ganday ta’sir ko‘rsatadi?
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8. Yalpi (umumiy) naflilik va so*nggi qo‘shilgan naflilik tushun-
chalari o‘rtasida qanday bog'liglik mavjud?

9. Befarglik egri chizig'i nimani ifodalaydi? Befarqlik kartasi-chi?
Ularning iste’'molchi xatti-harakatini tushuntirishdagi ahamiyatini
izohlang,

10. Iste’molchi byudjeti chizig'iga narx va daromaddagi
o‘zgarishlar qanday ta’sir ko‘rsatadi?



8-BOB. RAQOBAT VA MONOPOLIYA

Bozor mexanizmining asosiy tarkibiy qismlaridan biri ragobat hi-
soblanadi. Bozor igtisodiyoti 0*zining yetuklik darajasi va rivojlanish
xususiyatlaridan gat’iy nazar raqobatning mavjud bo‘lishini tagozo
etadi. Shu bilan birga, bozor igtisodiyoti rivojlanib borishi bilan raqo-
batchilik munosabatlari ham takomillashib, o‘z shakllarini o*zgartirib
boradi. Mamlakatimiz birinchi Prezidenti I. A. Karimov raqobatning
bozor igtisodiyotidagi ahamiyatini ko‘rsatib, «Raqgobat bo*Imasa, bo-
zor iqtisodiyotini barpo etib bo‘lmaydi. Raqobat — bozorning asosiy
sharti, aytish mumkinki, uning qonunidir», deb ta'kidlaydi."

Shuningdek, bu masalaning muhimligini yana bir bor ta’kidlab,
“mamlakatimizda Yaratilgan texnologiyalarning raqobatdoshligini
ta’minlash, “nou-xau™ namunalarini yaratish, zamonaviy axborot-kom-
munikatsiya texnologiyalarini joriy etish, ya'ni yuqori sifatli mahsulot
ishlab chiqgarishni ta’minlash bo*yicha tizimli chora-tadbirlarni amalga
oshirish™ kerak. Bu muhim amaliy ahamiyatga ega bo*lgan jihatlarni
yoritib berish mazkur bobning asosiy vazifasi hisoblanadi. Shuning-
dek, monopoliyalarning igtisodiy asosi, turlari va mamlakatimizda mo-
nopoliyaga garshi qonunchilikning rivojlantirilishi bayon etiladi.

8.1. Ragobatning mohiyati, shakllari va usullari
Raqobat bozor igtisodiyotining va umuman tovar xo‘jaligining eng

muhim belgisi, uni rivojlantirish vositasi hisoblanadi. Raqobatning
igtisodiy mazmunini tushunib olish unga turli tomondan yondashishi-

# Karimov L.A. O*zbekiston XXI asrga intilmogda. — T.: O*zbekiston, 1999,
34-bet.

2 Mirziyoyev Sh. “Tangidiy tahlil, gat'iy tartib-intizom va shaxsiy javob-
garlik — har bir rahbar faoliyatining kundalik qoidasi bo*lishi kerak™ // Mam-
lakatimizni 2016-yilda ijtimoiy-iqtisodiy rivojlantirishning asosiy yakun-
lari va 2017-yilga mo‘ljallangan iqtisodiy dastuming eng muhim ustuvor
yo'nalishlariga bag‘ishlangan Vazirlar Mahkamasining kengaytirilgan majli-
sidagi ma’ruzasi. Xalq so*zi 2017-yil 16-yanvar,
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ni talab qiladi. Mustaqil tovar ishlab chiqaruvchilar (korxonalar)
o‘rtasidagi raqobat tovarlarni qulay sharoitda ishlab chigarish va
yaxshi foyda keltiradigan narxda sotish, umuman igtisodiyotda oz
mavqeini mustahkamlash uchun kurashdan iborat. Bunda ular ke-
rakli ishlab chigarish vositalari, xomashyo va materiallar sotib olish,
ishchi kuchini yollash uchun ham kurashadi. Ishlab chiqaruvchilar
o‘rtasidagi raqobat pirovardida iste’'molchilarni o*ziga jalb etish uc-
hun kurashni ham anglatadi.

Resurslarni yetkazib beruvchilar o‘zlarining iqtisodiy resurs-
larini (kapital, tabiiy resurslar, ishchi kuchi) yuqori narxlarda sotish
uchun raqobatiashadilar. Ishlab chigaruvchilar va resurslarni yetkazib
beruvchilar o*rtasidagi raqobat bozor munosabatlari rivojlangan, iqti-
sodiyot to*lig erkinlashgan sharoitda yorgin namoyon bo*ladi.

Ragobat iste’molchilar o‘rtasida ham yuz beradi: ular tovarlarni
qulay va arzon narxlarda sotib olishga harakat qiladilar, ya'ni xari-
dorlar har bir sarflangan pul birligi evaziga ko‘proq naflilikka ega
bo‘lishga harakat giladilar. Arzon va sifatli tovarni sotib olish uchun
kurashadilar. Shunday qilib, ragobat ko‘p girrali igtisodiy hodisa
bo‘lib, u bozorning barcha subyektlari o‘rtasidagi murakkab muno-
sabatlarni ifodalaydi. Ragobat — bozor subyektlari iqtisodiy man-
faatlarining to'gnashuvidan iborat bo‘lib, ular o‘rtasidagi yugori
foyda va ke'proq naflilikka ega bo‘lish uchun kurashni anglatadi,

Bozor iqtisodiyoti sharoitida igtisodiy jarayon, vogea va hodisala-
rning ikki tomonlama xususiyatga ega ekanligini ¢ tiborga olib rago-
bat munosabatlarining mazmunini yoritishda ham ikki tomonlama
yondashuv, tahlil va sintez qilish usulini davom ettirgan holda quy-
idagi ko‘rinishda ifodalash mumkin (8.1-rasm).

Iste'molchi va xaridorlar Ragqobat | | Ishlab chiqaruvchi va
o'rtasida ] '_. sotuvchilar o°rtasida

Ko'prognafhlikka | | Asosiymagsadlari | |  Ko'prog foyda olish
erishish

8.I-rasm. Ragobat ishtirokchilarining asosiy magsadlari
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Rasmdan ko‘rinadiki, ragobat kurashi ikki tomonlama: bir to-
mondan ishlab chigaruvchilar o‘rtasida, ikkinchi tomonidan esa
iste’molchilar o‘rtasida sodir bo‘ladi. Bunda ishlab chigaruvchilar
sarflangan xarajatlarning har bir birligi evaziga ko‘proq foyda olish
magsadida raqobatlashadilar. Mana shu foyda orqasidan quvish nati-
jasida ular orasida tovarlarni sotish doiralarini kengaytirish, qulay
bozorlar, arzon xomashyo, energiya va arzon ishchi kuchi manbalari-
ga erishish uchun kurash boradi. Oz navbatida xaridorlar, ya'ni
iste’'molchilar sarflagan har bir so‘'m xarajati evaziga ko'proq nafli-
likka ega bo‘lish uchun kurashadilar, ularning har biri arzon, sifatli
tovar va xizmatlarga ega bo‘lishga harakat giladi.

Ishlab chigaruvchilarning faoliyat ko‘rsatuvchi tadbirkor va mulk
egasi sifatida erkin va mustaqgil bo'lishi ragobatning igtisodiy aso-
sini tashkil etadi. Chunki har bir mulk egasining 0z manfaati bo‘lib,
ular shu manfaatga erishish uchun intiladi, Muik egasining tovar ish-
lab chiqarish va barcha boshga sohalardagi faoliyati shu manfaatga
bo‘ysundirilgan bo‘ladi. Bu jihatdan garaganda ragobat erkin igti-
sodiy faoliyat qiluvchi subyektlar manfaatlarining to‘gnashuvidan
iborat bo‘lishini aniq tavsiflaydi. Ragobat mavjud bo‘lishining boshqga
sharti tovar-pul munosabatlarining ma’lum darajada rivojlangan bo-
zor tizimida amal qilishidir.

Ragobatning mazmuni uning vazifalarini ko'rib chigish orqali
yanada kengroq namoyon bo‘ladi. Hozirgi bozor iqtisodiyotida rago-
batning quyidagi asosiy vazifalarini ajratib ko‘rsatish mumkin:

1) tartibga solish vazifasi;

2) resurslarni joylashtirish vazifasi;

3) innovatsion vazifa;

4) moslashtirish vazifasi;

5) tagsimlash vazifasi;

6) nazorat gilish vazifasi.

Raqobatning tartibga solish vazifasi ishlab chiqarishni talab
(iste’mol)ga muvofiglashtirish maqgsadida taklifga ta’sir o*tkazishdan
iborat. Aynan shu vazifa yordamida iqtisodiyotda taklifning talab
orgali, ishlab chigarish tarkibi va hajmining yakka tartibdagi va ijti-
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moiy ehtiyojlar orqali belgilanishiga erishiladi, ya’ni iqtisodiyot bo-
zor qonunlari asosida tartibga solinadi.

Ragobatning resurslarni joylashtirish vazifasi ishlab chigarish
omillarini ular eng ko‘p samara beradigan korxona, hudud va min-
taqalarga oqilona joylashtirish imkonini beradi.

Ragobatning innovatsion vazifasi fan-texnika taraqqiyoti yutuglariga
asoslanuvchi hamda bozor iqtisodiyoti subyektlarining rivojlanishini tago-
zo etuvchi turli ko*rinishdagi yangiliklarning joriy etilishini anglatadi.

Ragobatning meoslashtirish vazifasi korxona (firma)larning
ichki va tashqi muhit sharoitlariga ratsional tarzda moslashishiga
yo*naltirilgan bo*lib, ularning shunchaki o‘zini-o'zi saglab, igtisodiy
jihatdan yashab qolishidan xo‘jalik faoliyati sohalarining ekspansi-
yasi (kengayishi)ga o‘tishini bildiradi.

Ragobatning taqsimlash vazifasi ishlab chiqarilgan ne’matlar yal-
pi hajmi (yalpi ichki mahsulot)ning iste’molchilar o'rtasida tagsim-
lanishiga bevosita va bilvosita ta’sir o‘tkazadi.

Nihoyat, raqobatning nazorat qilish vazifasi bozordagi ba’zi
ishtirokchilarning boshga bir ishtirokchilar ustidan monopolistik hukm-
ronlik o‘rnatishiga yo‘l qo‘ymaslikka yo*naltiriladi.

Raqobat kurashining mazmuni to‘g‘risida to‘laroq tushunchaga
ega bo‘lish uchun uning asosiy shakllari va belgilarini ko‘rib chigish
zarur. O*z miqyosiga ko‘ra raqgobat ikki turga — tarmoq ichidagi va
tarmoglararo raqobatga bo*linadi.

Tarmoq ichidagi ragobat tovar ishlab chiqarish va sotishning
qulayroq sharoitiga ega bo‘lish, yuqori foyda olish uchun bir tar-
mogq Korxonalari o‘rtasida boradi. Har bir tarmogdagi mavjud kor-
xonalarda ishlayotgan ishchilarning malakasi, ularning texnika bilan
ta’minlanish va mehnat unumdorligi darajalari turlicha bo‘lganligi
sababli, ushbu korxonalarda ishlab chigarilgan tovarlarning individu-
al (alohida) givmati bir xil bo*‘Imaydi.

Tarmogq ichidagi raqobat tovarlarning ijtimoiy giymatini, boshqacha
aytganda, bozor giymatini aniglaydi va belgilaydi. Bu giymat, odatda,
o‘rtacha sharoitda ishlab chigarilgan va muayyan tarmoq tovarlarining
ahamiyatli gismini tashkil ctadigan tovarlaring giymatiga mos keladi.
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Tarmoq ichidagi ragobat natijasida texnika darajasi va mehnat
unum-dorligi yuqori bo*lgan korxonalar qo‘shimcha foyda oladilar
va aksincha, texnika jihatdan nochor korxonalar esa ishlab chiqaril-
gan tovar giymatining bir gismini yo‘qotadilar va zarar ko‘radilar.

Tarmoglararo ragobat turli tarmoqlar kerxonalari o‘rtasida
eng yuqori foyda normasi olish uchun olib boriladigan kurash-
dan iborat. Bunday ragobat kapitallarning foyda normasi kam
bo‘lgan tarmogqlardan foyda normasi yuqori tarmoqlarga oqib
o‘tishiga sabab bo'ladi. Yangi kapitallar ko‘proq foyda keltiruv-
chi sohalarga intilib, ishlab chiqarishning kengayishiga, taklif
ko'payishiga olib keladi. Shu asosda, narxlar pasaya boshlaydi.
Shuningdek, foyda normasi ham pasayadi. Kam foyda keltiruvchi
tarmoqlardan kapitalning chigib ketishi teskari natijaga olib kela-
di: bu yerda ishlab chiqarish hajmi o‘zgaradi, tovarlarga bo*lgan
talab ular taklif gilishidan oshib ketadi, buning ogibatida narxlar
ko*tariladi, shu bilan birga foyda normasi oshadi. Natijada tarmog-
lararo raqobat obyektiv ravishda qandaydir dinamik muvozanatni
keltirib chigaradi. Bu muvozanat kapital qayerga sarflanganligi-
dan qat’iy nazar, teng kapital uchun teng foyda olinishiga intilishni
ta’'minlaydi. Demak, tarmoglararo raqobat kapital qaysi tarmogqa
kiritilmasin, xuddi shu tarmoq foyda normalarini o‘rtacha foyda
normasiga «baravarlashtiradi».

Iqtisodiy adabiyotlarda bir tarmoq ichidagi raqobatning to‘rtta
shakli alohida ajratib ko‘rsatiladi. Bular sof ragobat, sof monopoliya,
monopolistik ragobat va oligopoliyadir.

Sof ragobat sharoitida bir xil mahsulot ishlab chigaruvchi tarmog-
da juda ko'p sonli korxonalar mavjud bo‘ladi. Yuqori darajada tashkil
gilingan bozorda ko*plab sotuvchilar o*zlarining mahsulotlarini taklif
qiladilar. Ayni paytda, ushbu mahsulot xaridor va iste 'molchilarining
soni ham juda ko‘p bo*ladi. Sof ragobatli bozorda alohida korxonalar
mahsulot narxi ustidan nazorat o‘rnata olmaydi yoki nazorat sezilar-
siz darajada bo‘ladi. Chunki har bir korxonada umumiy ishlab chiga-
rish hajmi uncha katta bo*lmaydi. Shu sababli alohida korxonada ish-
lab chiqarishning ko*payishi yoki kamayishi umumiy taklifga, demak
mahsulot narxiga sezilarli ta’sir ko‘rsatmaydi. Sof ragobat sharoitida

226



yangi korxonalar tarmoqqa erkin kirishi, tarmogda mavjud bo‘lgan
korxonalar esa uni erkin tashlab chigishi mumkin. Xususan, yangi
korxonalarning paydo bo‘lishi va ularning raqobatli bozorda mah-
sulotlarini sotishga huquqiy, texnologik, moliyaviy va boshga jiddiy
igtisodiy to‘siglar bo*lmaydi.

Sof monopoliyada tarmoq bitta korxona voki firmadan iborat
bo‘lganligi sababli, u mavjud mahsulot (xizmat)ning yagona ishlab
chigaruvchisi hisoblanadi va yakkahukmronlik shakllanadi. Monop-
oliya sharoitida firma narx ustidan sezilarli nazoratni amalga oshiradi.
Buning sababi oddiy bo‘lib, u mahsulot (xizmat)ning yagona ishlab
chiqaruvchisi hisoblanadi va demak, taklifning umumiy hajmi usti-
dan nazorat giladi.

Monopolistik ragobat o'z ichiga ham monopoliya, ham ragobat
unsurlarini oladi. Bunda tarmoqdagi bir turdagi mahsulotning o‘nlab
ishlab chigaruvchilari bir-birlari bilan qulay narx hamda ishlab chiga-
rish hajmiga erishish borasida raqobatlashadilar. Birog. ayni paytda.
har bir ishlab chigaruvchi o°z mahsulotini tabaqalashtirish, ya'ni shu
turdagi boshga mahsulotlardan qaysi bir jihati (sifat darajasi, shakli,
gadoqlanishi, sotish sharoitlari va h.K.) bo'yicha farglantirish orqali
uning monopol ishlab chigaruvchisiga aylanadi.

Oligopoliva - tarmoqda u gadar ko'p bo‘lmagan korxonalarning
mavjud bo‘lishi va hukmronlik qilishidir. Bu oligopoliyvaning eng
muhim belgisi bo‘lib, qaysi tovarlar va xizmatlar bozorida nisbatan
kam sonli ishlab chigaruvchilar hukmronlik gilsa, shu tarmoq oligo-
polistik tarmoq hisoblanadi.

Oligopolistik tarmoq bir xil yoki tabaqalashgan mahsulot ishlab
chigarishi mumkin. Ko'pchilik sanoat mahsulotlari - po‘lat, mis, alyu-
miniy, qo‘rg‘oshin, temir va shu kabilar fizik ma’noda bir turdagi
mahsulotlar hisoblanadi va oligopoliya sharoitida ishlab chiqariladi.
Iste’'mol tovarlari — avtomobillar, kir yuvish vositalari, sigaretlar,
maishiy elektr buyumlari va shu kabilami ishlab chiqaruvchi tarmog-
lar tabagalashagan oligopoliya hisoblanadi.

Oligopoliya sharoitida korxonalar o‘rtasidagi ragobat o‘zaro
bog‘liq bo‘ladi. Oligopolistik tarmogda hech qaysi firma o°zining
narx siyosatini mustaqil o‘zgartirishga botina olmaydi.
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Biz garab chigqan raqobatning to‘rtta shaklining har biri milliy
igtisodiyotda alohida-alohida, ya'ni sof holda uchramaydi. Iqtisodi-
yot sohalarini batafsil o‘rganish, cheksiz ko‘p har xil ragobatli vazi-
yatlar mavjudligi sharoitida, ikkita bir xil tarmogni topish qiyinligini
ko‘rsatadi. Hozirda turli darajadagi monopolistik tuzilmalar rivoj-
lanib borishi bilan ular o‘rtasidagi ragobatning shakllari ham turli
ko‘rinishlarda namoyon bo‘lib bormogda. Jumladan, turli monopol-
lashuv darajasidagi tuzilmalar o‘rtasida mavjud bo‘lishiga ko‘ra
quyidagi raqobat turlarini ajratib ko‘rsatish mumkin:

1) monopollashmagan korxonalar o*rtasidagi ragobat;

2) monopoliyalar hamda monopolistik birlashmalarga kirmagan
ishlab chigaruvchilar o‘rtasidagi ragobat;

3) turli monopoliyalar o‘rtasidagi raqobat;

4) monopolistik birlashmalar ichidagi raqobat.

Shuningdek, igtisodiy adabiyotlarda girrom va halel ragobat-
lashuv usullari ham ajratib ko‘rsatiladi.

Ragqobatlashuvning noan’anaviy, jamiyat tomonidan e’tirof
etilmagan, ijtimoiy ahloq qoidalari deirasidan chetga chiquvchi,
noiqtisodiy (ya'ni, jismoniy kuch ishlatish, majburlash, raqib-
larning obro‘siga putur yetkazish va h.k.) usullaridan foydalan-
ish g*irrom raqobat deb yuritiladi. G*irrom raqgobat orgali firmalar
0°z ragiblarining tarmoqga kirib kelishini tajovuzkorona va shafqatsiz
bartaraf gilishi mumkin. Banklami, moddiy resurs ta’minotchilarini
kredit va materiallar yetkazib berishdan voz kechishga majburlash,
yetakchi mutaxassislarni og'dirib olish, narxni keskin pasaytirish
g'irrom ragobatning oddiy usullaridir.

Halol raqobat — raqobat kurashida jamiyat tomonidan tan
olingan iqtisodiy usullarni go‘llash, o‘zining maqsad va manfaat-
lariga erishishda umumjamiyat manfaatlariga zid keluvchi hol-
atlarni qo‘llamaslik kabi qoidalarga asoslanadi. Shu orinda halol
raqobatning quyidagi belgilarini ham ko‘rsatib o‘tish magsadga mu-
vofiq hisoblanadi:

- qalbaki bellashuv, majburiy safarbarlikni tan olmaydi;
- bogimandalik, befarglik, yuzakichilik, ko‘zbo‘yamachilik
kabi salbiy holatlarga barham beradi;
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- qarindosh-urug‘chilikni, oshna-og‘aynigarchilikni, tanish-
bilishlikni, ma’muriy-buyrugbozlikni tan olmaydi.*

Raqobat kurashining ikki usuli farglanadi: narx vositasidagi rago-
bat va narxsiz ragobat.

Narx vositasida raqobatlashuvda kurashning asosiy usuli bo*lib
ishlab chigaruvchilarning o*z tovarlari narxini boshga ishlab chigaruv-
chilarming shunday mahsulotlari narxiga nisbatan pasaytirishi hisob-
lanadi. Uning asosiy va eng ko*p qo‘llaniladigan ko‘rinishi — «narx-
lar jangi» deb ataladiki, bunda yirik ishlab chigaruvchilar raqgiblarini
tarmoqdan siqib chiqarish uchun narxni vaqti-vaqti bilan yoki uzoq
muddat pasaytirib turadi. Bu usulni go*llash uchun ishlab chigaruvchi
boshga ragiblariga qaraganda unumliroq texnologiyani kiritishi, mala-
kaliroq ishchilarni yollashi va ishlab chigarishni yaxshiroq tashkil
qilishi kerak bo‘ladi. Faqat shundagina uning tovarining individual
giymati bozor giymatidan past bo‘lib, mazkur tovar narxini pasayti-
rish imkonini beradi.

Narx vositasida raqobatlashish usullaridan biri — demping narx-
larni qo‘llashdir. Bunda milliy ishlab chigaruvchilar o*zlarining
tovarlarini boshqa mamlakatlarga ichki bozordagi narxlardan, ayrim
hollarda tannarxidan ham past bo‘lgan narxlarda sotadi. Shu orqgali
ular ichki bozorda narxlarning barqarorligiga erishish mamlakatdagi
ortigcha mahsulotni yo*qotish, yangi bozorlarga kirib olish va unda
o‘zlarining igtisodiy mavgeini mustahkamlashga harakat qiladi.

Ayrim hollarda narx yordamida raqobatlashishning belgilangan
narxlardan chegirma qilish, asosiy xarid qgilingan tovarlarga boshqa
tovarlarini qo*shib berish, muayyai. nollarda imtiyozli narxlarni bel-
gilash kabi usullaridan ham foydalaniladi.

Hozirgi davrda bozor igtisodiyoti rivojlangan mamlakatlarda narx
yordamida raqobat qgilish 0*z o'rniga ega emas, chunki ishlab chiga-
ruvchilardan birining o°z mahsuloti narxini pasaytirishi uning raqo-
batchilarining ham shunday harakat gilishiga olib keladi. Natijada fir-
malarning bozordagi mavqei o‘zgarmay, fagat tarmoq bo'yicha foyda
hajmini kamaytiradi.

4% Abdullaev Yo. Bozor igtisodiyoti asoslari: 100 savol va javob. — T.:
«Mehnat», 1997, 58-59-b.
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Narxsiz raqobat shu bilan tavsiflanadiki, bunda raqobat
kurashining asosiv omili tovarlarning narxi emas, balki uning si-
fati, servis xizmat ko‘rsatish, ishlab chigaruvchi firmaning obro*-
¢'tibori hisoblanadi.

Narxsiz raqobat bilan bir vaqtda yashirin narx yordamidagi
ragobat ham bo‘lishi mumkin. Bunday holatda yangi tovarlar sifa-
tining oshishi va iste’mol xususiyatlarining yaxshilanishi ular narx-
larining oshishiga qaraganda tez ro'y beradi. Hozirgi davrda bir
turdagi mahsulotlarning ko'payishi ularni sotishni rag batlantiruvchi
reklama, tovar belgilari va fabrika muhrlaridan foydalanishni keltirib
chigarmoqda. Iste’'mol bozorlarida qo‘shimcha xizmat ko‘rsatish
orqali xaridorlarni o°ziga jalb gilish keng targalmogda.

Narxsiz raqobatning tovar sifatini tabaqalashtirish kabi usuli ham
mavjudki, bunda tovarlar bir xildagi ehtiyojni qondirishi va bir turga
mansub bo‘lishi. lekin turli-tuman iste’'mol xossalariga ega bo'lishi
mumkin.

Tovarlar talabga nisbatan ortiqcha bo‘lgan sharoitda ishlab chiqa-
ruvchilar tovarlarini kreditga sotish usulidan foydalanib raqiblaridan
ustun kelishlari mumkin. Bunda dastlab, tovar narxining faqgat bir
gismi to‘lanadi, uning qolgan qismi esa shartnomada kelishilgan aniq
muddatlarda to*lanadi.

Fan-texnika taraqqiyoti avj olgan hozirgi sharoitda, texnika va
texnologiyaning eng vangi yutuglari ustidan nazorat qilish
uchun kurash raqobatning asosiy usullaridan biriga aylanib bormog-
da. Bundan tashqari, ishlab chigaruvchi korxonalar xaridorlarni jalb
qilish magsadida uzoq muddat foydalaniladigan iste’'mol tovarlariga
kafolatli va kafolatdan keyingi xizmat ko*rsatishni amalga oshirmoq-
dalar. Masalan, kompyuter ishlab chiqaruvchi firma o'z mahsulotini
shunchaki sotish bilan cheklanmasdan. balki uni o*rnatib berish, kor-
xona xodimlarini kompyuterdan foydalanishga o‘rgatish, kafolat-
langan muddatda va undan keyingi davrda ta’mir ishlarini bajarish,
texnikaviy xizmat ko‘rsatish kabilarni ham amalga oshiradi; mahsu-
lot xossa va o‘lchamlarini buyurtmachi ehtiyojlariga yaginlashtiradi.

Narxsiz raqobat usullari ichida marketing muhim ahamiyatga ega
bo‘lib, u mahsulot ishlab chiqarish va sotish jarayonini talabga mos-
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lashtiruvchi tadbirlar tizimidan iborat. Bozor igtisodiyoti sharoitida ta-
labni yaxshi o‘rgangan va iste’'molchilar ehtiyojlarini to‘laroq qondira
oladigan korxonalar har doim raqobat kurashida yutib chigadi.

Yirik ishlab chigaruvchilar bozordagi vaziyatni o*zgartirish uchun
o‘zlarining ishlab chigarish quvvatlaridan foydalanishni kamaytirib
tovar taklifini gisqartiradilar. Shu sababli iqtisodiy beqarorlik davr-
larida ham narx bargarorligicha golaveradi. Shunday qilib, mono-
poliyalar hukmron bo‘lgan sharoitda narxsiz ragobat muhim o‘rin
tutadi. Buning sababi shundaki, birinchidan, monopoliyalar tovar si-
fatini oshirish, iste’molchilarga xizmat ko‘rsatishni yaxshilash yo'li
bilan sotiladigan tovar hajmini ko‘paytirishi mumkin. Ikkinchidan,
ular moliyaviy jihatdan kuchli bo*lganligi sababli mahsulotini yangi-
lash, ishlab chigarishni qayta jihozlash va reklamaga zarur bo‘lgan
mablag*ni sarflay oladilar.

8.2. Monopoliyalarning iqtisodiy asoslari
va ularning turlari

Iqtisodiyotda bozor mexanizmining samarali amal qilishi va raqo-
bat mubhitining ta’minlanishi monopoliyalar, ularning kelib chiqish
sabablari va amal gilish xususiyatlarini ko*rib chigishni taqozo etadi.

Monopoliya tushunchasiga turli o' quv adabiyotlarida turlicha ta’rif
beriladi. Jumladan, ba’zi o‘rinlarda uni «davlat, korxonalar, tashki-
lotlar, sotuvchilarning qandaydir xojalik faoliyatini amalga oshirish-
dagi mutlaq huqugi»* sifatida qaralsa, boshqa holatlarda «faoliyat-
ning u yoki bu sohasida shaxs yoki kishilar guruhining har qanday
(ba’zi adabiyotlarda - yakka) hukmronlik holati»** deb ta’riflanadi.
Bu ta’riflardagi monopoliyaning «mutlaq huqug» yoki «har ganday
yoki yakka hukmronlik holati» kabi tavsiflari uning mohiyatini aniq

* Jxonomuueckas Teopus: YueGunk. - Hza., nenp. u gon. / ITox obn pe.
akax. B. M. Buwusmuna, AH JloGpeinnna, T Kypasnesoii. J1.C. Tapacernua.
M.: HHOPA-M, 2005, ctp 121.

¥ Kymtxos JLM. Dxonomuveckas reopus: yue6.  M.: TK Betan, Haa-

B0 Ilpocuekt, 2005, 191-6.; Tojiboeva D. Igtisodivot nazariyasi: Oliy o'quv
yurtlari talabalari uchun o*quv go‘llanma. T.: «O*qituvchi», 2002, 246-b.
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yoritib berolmasligi sababli, uni quyidagicha ta’riflash o‘rinli
deb hisoblaymiz: menopoliva — monopel yuqori narxlarni
o‘rnatish hamda monopel yuqori foyda olish maqsadida tar-
moqlar, bozorlar va yaxlit makreiqtisodiyot ustidan hukmronlik-
ni amalga oshiruvchi yirik korxonalar (firma, korporatsiyalar)
ning birlashmalari.*

«Monopoliya» atamasining kelib chiqgishi bozorga oid tushuncha-
lardan (ya’ni, grekcha «monoc» - yagona, bitta va «poleo» - sotaman)
tarkib topsada, biroq uning iqtisodiy asoslari aslida ishlab chigarishga
borib taqaladi.

Monopoliyalar vujudga kelishining moddiy asosi ishlab chigarish-
ning to*planishi hisoblanadi. Ishlab chigarishning to‘planishi ishlab
chiqarish vositalari, ishchi kuchi hamda mahsulot ishlab chiqa-
rish hajmining yirik korxonalarda to‘planishini namoyon etadi.
Ishlab chigarish to‘planishining asosiy sababi bo‘lib olinayotgan
foyda hajmining ko*payvishi hisoblanadi. Foydani muntazam ravishda
ko*paytirib borish magsadida tadbirkor olingan qo*shimcha mahsulot
(foyda)ning bir qismini kapitallashtiradi, ya'ni unga qo‘shimcha ish-
lab chiqarish vositalari va ishchi kuchi sotib oladi. Bu esa ba’zi bir
korxonalarning o‘sishi hamda ishlab chigarish miqyoslarining ken-
gayishiga olib keladi. Shu bilan birga raqobat amaldagi kapitallarning
ixtiyoriy yoki majburiy birlashtirish, markazlashtirish tendensiyasini
keltirib chiqaradi. Shunday qilib, ishlab chiqarish to‘planishining
moddiy asosi bo‘lib kapitalning to*planishi va markazlashuvi hisob-
lanadi.

Kapitalning to‘planishi — bu qo*shimcha giymatning bir qis-
mini jamg‘arish (kapitallashtirish) natijasida kapital hajmining
oshishidir. Bu jarayon quyidagi ko‘rsatkichlar orqali tavsiflanadi:
korxonadagi ishlovchilar soni, korxonaning ishlab chigarish quvvati,

% Bumazmundagi ta'riflar quyidagi manbalarda ham berilgan: Ilnuxus

A.]. DxonoMuIecKad Teopua: Yyebnoe nocobue 114 By308. 2-e w31, Kn. 1. - M.
Pymaunnt. w31 nentp BIIAJIOC, 1996, 597-6.; bopucos E.@. Dxonomuyeckas
reopus: yued. — 2-e i, nepepab. u gon. - M.: TK Beadu, Hin-so Ilpocnexr,
2005, 208-6.; OcuoBrl sxonomudeckoil Teopun. Ilommrikonomns: VaeGHHK
Mloa pen. a-pa sxol. nayk. npod. J1.JL.Mocksana. H3u 3-¢, uenpasir. — M.:
Eanropuan YPCC, 2003, 499-6.
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gayta ishlanayotgan xomashyo migdori, tovar ayfanmasi hajmi, fovda
hajmi. Kapitalning to*planishi kapitalning markazlashuvi jarayoni bi-
lan yanada to°ldirladi. Kapitalning markazlashuvi — bu bir kapi-
tal tomonidan boshga birining go*shib olinishi yoki bir gancha
mustaqil kapitallarning aksiyadorlik jamiyati shaklida ixtiyoriy
birlashishi orqali kapital hajmining o*sishidir.

Ishlab chigarishning gorizontal va vertikal to*planishi farglanadi.

Ishlab chiqarishning gorizontal to‘planishi — bu milliy iqti-
sodiyotning ma’lum tarmog‘i doirasidagi korxona va firmalar-
ning viriklashuvidir. U erkin ragobat davri, shuningdek, XX asm-
ing boshlarida ishlab chiqarish to*planishining asosiy shakli sifatida
maydonga tushgan edi.

Ishlab chiqarishning vertikal to*planishi — bu milliy iqtisodi-
votdagi bir necha o‘zaro bog‘liq tarmoqglarda mahsulot ishlab
chigarishning to‘planishidir. U ilmiy-texnika ingilobi sharoitlarida
keng rivojlandi.

Ishiab chigarishning to‘planishi o'z rivojining ma’lum darajasida
monopoliyalarning paydo bo‘lishiga olib keladi. Ishlab chigarishning
to*planishi hamda monopoliyalarning paydo bo*lishi o*rtasidagi ichki
alogalar quyidagilarda namoyon bo*ladi:

1) tarmoqlarda bir necha yirik korxonalarning hukmron mavqega
ega bo‘lishi ularning bir-biri bilan kelishuviga hamda monopolistik
birlashmalar tuzishiga imkon yaratadi:

2) virik korxonalar o‘rtasidagi ragobat juda qaltis bo‘lib, ular
uchun katta migyosdagi yo*gotishlarga olib kelishi mumkin, Shun-
ga ko‘ra, ragobatni chekiash, tovai.arga yugori narxlar belgilash va
yuqori foyda olish uchun yirik ishlab chigaruvchilarning monopolis-
tik ittifoglarga birlashishi lozim bo‘ladi.

Monopoliyalarning vujudga kelishida ishlab chigarishning
to*planishidan tashqari yana bir gator omillar ta’sir ko‘rsatadi:

1) davlatning proteksionistik bojxona siyosati. U chet eldagi rago-
batchilarning ichki bozorga kirish imkoniyatini yo*gotib, monopoli-
yalarning paydo bo‘lishiga sharoit yaratadi:

2) banklarning faoliyati va moliyaviy siyosati. Banklar sanoat mo-
nopoliyalarining jadal o°sishiga imkon beradi.
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Monopoliyalarning mohiyatini ochib berishda uning turlarini
ko'rib chigish muhim ahamiyat kasb etadi. Monopoliyalarning turla-
rini bir necha mezonlarga ko‘ra ajratish mumkin.

1. Bozorni qamrab olish darajasiga ko‘ra: sof monopoliya, oli-
gopoliya va monopsoniya.

Sof monopoliya —~ tarmoqdagi vagona ishlab chiqaruvchi voki
sotuvchining narx va ishlab chigarish hajmini belgilashdagi yak-
kahukmronlik holati hisoblanadi. O‘zbekistonda sof monopoliya-
lar sifatida «O*zbekiston havo yo‘llari» DAK, «O*zbekiston temir
yo'llari» DAK, Toshkent aviatsiva ishlab chigarish birlashmasini
misol keltirish mumkin. Darhagiqat, ular o°z tarmoglaridagi tegishli
faolivatlarning yagona ishlab chigaruvchisi va xizmat ko'rsatuvchisi
hisoblanadilar, Shuningdek, ba’zi hollarda tarmoqdagi monopolist
ishlab chiqaruvchilar sonining ko‘payib borishi monopolistik raqo-
bat holatining vujudga kelishiga sabab bo‘ladi. “Ta’kidlash joizki,
taraqqiyotimizning hozirgi bosqichida fagat uglevodorod xomash-
yosi. gimmatbaho va rangli metallar, uran xomashyosini gazib oladi-
gan va gayta ishlaydigan korxonalarni, shuningdek, tabiiy monopo-
liyalarning strategik infratuzilma tarmogqlarini —temir va avtomobil
yo'llari, aviatashuvlar, elektr energiva ishlab chiqarish, elektr va
kommunal tarmoglarini to° g ridan-to* g'ri davlat boshgaruvida saglab
qolish magsadga muvofig, deb topildi™”

Monopolistik raqobat — tarmoqdagi ishlab chiqaruvchi yoki
sotuvchilar soni ko‘p hamda ular o‘rtasida ma’lum darajada
raqobat mavjud bo‘lgan, bireq har bir ishlab chigaruvchi yoki
sotuvchi o‘z tovar yoki xizmatining alohida, maxsus xususiyvat-
lari mavjudligi sababli ularning narxi va ishlab chiqarish hajmini
belgilashdagi ma’lum darajada hukmronlik holati hisoblanadi.

7 O*zbekiston Respublikasi birinchi Prezidenti Islom Karimoyning mam-
lakatimizni 2015-vilda ijtimoiy-iqtisodiy rivojlantirish yvakunlari va 2016-vi]-
ga moljallangan igtisodiy dasturning eng muhim ustuvor yo*nalishlariga
bag'ishlangan Vazirlar Mahkamasining kengaytirilgan majlisidagi ma’ruzasi.
Bosh magsadimiz - mavjud qgiyinchiliklarga qaramasdan, olib borayotgan islo-
hotlarni. igtisodiyotimizda tarkibiy o*zgarishlarni izchil davom ettirish, xususiy
mulkchilik, kichik biznes va tadbirkorlikka yanada keng yo‘l ochib berish hiso-
bidan oldinga yurishdir // Xalq so‘zi, 201 6-yil 16-vanvar,
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Bunga misol tarigasida ko*plab mebel, kiyim-kechak turlari, kir yu-
vish vositalari, mineral ichimliklari va boshqa mahsulotlar ishlab
chigaruvchilarini keltirish mumkin.

Oligopoliva — tarmoqdagi bir necha yirik ishlab chiqaruvchi
yoki sotuvchining narx va ishlab chiqarish hajmini belgilashdagi
hukmronlik holati hisoblanadi. Oligopolist ishlab chigaruvchilar-
ga O‘zbekistonda sement (asosan Bekobod, Quvasoy, Ohangaron,
Navoiy shaharlarida joylashgan), ko‘mir (Angren shahri, Surxon-
daryo viloyatining Sariosiyo (Sharg‘un) va Boysun (To‘da) tuman-
larida joylashgan) ishlab chigarishni misol keltirish mumkin.

Monopsoniya — tarmoqdagi ishlab chigaruvchi voki sotuvchi-
lar soni juda ko‘p bo‘lib, ular tovar yoki xizmatlarining yagona
iste’molchisi yoki xaridori mavjud bo‘lgan sharoitdagi vakka-
hukmronlik holati hisoblanadi. Misol tariqasida dehqon va fermer
xo‘jaliklari tomonidan yetishtirilavotgan paxta tolasi va ularni shart-
noma asosida “O'zpaxtasanoateksport™ xolding kompaniyasi tarki-
bida paxta xomashyosini qabul qilish va qayta ishlashni tashkil gilish
bo*yicha “O*zpaxtasanoat™ aksiyadorlik jamiyati va uning hududiy fili-
allariga sotishini keltirishimiz mumkin. Bunda paxta yetishtiruvchilar
tarmogqda cheksiz va ular tomonidan yetishtirilgan paxta xom-ashyosi-
ni faqatgina “O*zpaxtasanoat” aksiyadorlik jamiyatiga sotishadi.

2. Monopolivaning vujudga kelishi sababi va tavsifiga ko‘ra:
tabiiy monopoliya, legal monopoliya, sun’iy monopoliya farglanadi.

Tabily monopoliya tarkibiga kamyob va ishlab chigarishning er-
kin tarzda takror hosil qilib bo‘lmaydigan unsurlari (masalan, nodir
metallar, fovdali gazilmalar va h.k.)ga ega bo‘lgan mulkdorlar va
xo0'jalik tashkilotlari kiradi. Shuningdek, mazkur monopoliya tarkibi-
ga o‘ziga xos texnologivaning qo‘llanishi sababli ragobatni rivojlan-
tirib bo’lmaydigan ba’zi bir tarmogqlar va ishlab chigarish turlari ham
kiritiladi.

Tabiiy monopoliva — Korxonaning texnologik xususivatlari
sababli mahsulotga bo‘lgan talabni qondirish ragobat mavjud
bo‘lmagan sharoitda samaraliroq amalga oshiriluvchi tovar
bozorining helati. Bunday samaradorlik ishlab chigarish hajmin-
ing ko*payib borishi bilan tovar birligiga to*g‘ri keluvchi xarajatlar-
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ning sezilarli darajada pasayib borishida namoyon bo‘ladi. Shu bilan
birga, tabiiy monopoliya subyektlari tomonidan ishlab chigarilgan
mahsulotlar iste’molini boshqa turdagi mahsulotlar bilan almashtirib
bo‘lmaydi. 2017-yil boshida har biri 10 turdagi mahsulotni ishlab
chigaradigan 151 tabiiy monopoliya subyektlari mavjud.*

Legal (qonuniy) monepoliva — bu qonuniy tarzda tashkil etiluv-
chi monepolistik holat. Ular tarkibiga ragobatdan himoya giluvchi
quyidagi monopoliya shakllarini kiritish mumkin:

1) patent tizimi — bu ixtirochi va mualliflar tomonidan Yaratilgan
ixtirolar, foydali modellar, sanoat namunalarini tasdiglovchi hamda
ularga mutlaq huquqgni taqdim etish tizimi. Bu jarayon maxsus gu-
vohnomalar — patentlar orqali amalga oshiriladi;

2) mualliflik huqugi - ilmiy, badiiy va san’at asarlari, ijro san’ati
fonogrammalari, ko'rsatuvlar, efir to'lqini yoki kabel orqali tasvir
uzatish kabilarni yaratish va ulardan foydalanish munosabatlarini
qonuniy tarzda tartibga solish shakli. Mualliflik huqugi fagat mual-
liflar tomonidan o‘z mahsulotlarini ma’lum vaqtga yoki butunlay
sotish, ulardan nusxa olish va ko‘paytirishga ruxsat berish imkonini
ta’'minlaydi;

3) tovar belgilari — bu savdo belgilari, nishonlari, maxsus ramz-
lari, nomi va boshqalarni ro‘yxatga olish, huquqiy jihatdan himoya
gilish va ulardan foydalanish bo'yicha paydo bo‘lgan munosabatlarni
qonuniy tarzda tartibga solish shakli.

Sun’ly monopeliya — monopel foyda olish magsadida tash-
kil etiluvehi birlashmalarning shartli (tabiiy monopoliyalardan
ajratib turish uchun) nomi.

Sun’iy monopoliya o‘z manfaatlari yo‘lida bozor muhiti tuzilishi-
ni ataylab o‘zgartiradi, ya’ni:

- bozorga yangi ragiblarning kirib kelishiga yo'l go*ymaslik uchun
turli to*siglar hosil giladi (xomashyo va energiya manbalarini egal-
lab oladi; banklarning yangi korxonalarga kredit berishini tagiqlashga
harakat qgiladi va boshqalar);

- ishlab chigarishning eng yuksak darajadagi texnologiyasiga eri-
shib, golgan ragiblarining bu darajaga chigishiga imkon bermaydi;

4% O zbekiston Respublikasi Davlat raqobat qo*mitasi ma’lumoti
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- ishlab chigarish miqyosi samarasidan unumliroq foydalanish im-
konini beruvchi nisbatan yirik hajmdagi kapitalni qo*llaydi;

- 0'z faoliyatini yuqori darajada reklama qilish orqali boshqa rago-
batchilarni bozordan siqib chiqarishga harakat giladi.

Sun’iy monopoliyalar Kkartel, sindikat, trest, konsorsium, konsern
kabi aniq shakllarda namoyon bo‘ladi.

Kartel — bitta sanoat tarmog‘idagi bir necha korxonalarming uyush-
masi bo‘lib, uning ishtirokchilari ishlab chiqarish vositalari va mahsu-
lotlariga o*z mulkiy egaligini saqlab goladi, Yaratilgan mahsulotlarni
sotish esa kvota, ya’ni mahsulot ishlab chigarish umumiy hajmidagi
har bir ishtirokchining ulushi, sotish narxlari, bozorlarning bo‘lib
olinishi va h.k. bo"yicha kelishuv asosida amalga oshiriladi.

Sindikat — bir turdagi mahsulot ishlab chiqaruvchi bir necha kor-
xonalarning birlashmasi. Bunda ishlab chiqarish vositalariga mulk-
chilik birlashma ishtirokchilarining o‘zida saglanib golgani holda,
ular tomonidan ishlab chiqarilgan mahsulotni sotish maxsus tashkil
etilgan yagona savdo tashkiloti orqali amalga oshiriladi.

Trest — ishlab chiqarish vositalari va tayyor mahsulotga birgalik-
dagi mulkiy egalikni ta’minlovchi ishlab chigaruvchilaming yuridik
shaxs ko‘rinishidagi birlashmasi.

Konsorsium - tadbirkorlarning yirik moliyaviy operatsiya-
larini birgalikda amalga oshirish magsadida birlashuvi (masalan,
yirik miqyosli loyihalarga juda katta migdorda va uzoq muddatli
kredit berish yoki investitsiyalar qo‘yish).

Konsern - rasmiy jihatdan mustaqil bo‘lgan, kop tarmogli kor-
xonalar (sanoat, savdo, transport va oank kabi turli soha korxonalari)
ning majmuini 0‘z ichiga oluvchi birlashma. Odatda bunday birlash-
ma ma’lum ishlab chiqarish faoliyatini bosqichma-bosqich ravishda
amalga oshirish uchun zarur bo‘lgan turli soha korxona va tashki-
lotlaridan tuziladi. Bunda bosh tashkilot golgan ishtirokchilar faoli-
yati ustidan moliyaviy nazorat olib boradi. Hozirda sun’iy monopoli-
yalarning sanab o‘tilgan shakllari orasida konsernlar keng tarqalgan.

Monopoliyaning igtisodiy taraqqiyotga ta’sir giluvchi ijobiy va sal-
biy tomoni mavjud. Uning ijobiy tomoni asosan quyidagi ikkita jihat
orgali namoyon bo‘ladi. Birinchidan, yuqorida ta'kidlab o‘tilganidek,
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uma’lum tarmoqlarda nisbatan samarali amal giladi va xarajatfarning
tejalishiga olib keladi. Ikkinchidan, monopolist bo‘lmagan, mayda,
ragobatlashuvchi soha korxonalariga nisbatan monopolistik kor-
xonalarda ishlab chiqarishga ilmiy-texnika taraqqiyoti yutuglarini
joriy etish uchun ko*proq rag*bat va imkoniyat mavjud bo*ladi. Chun-
ki, uncha yirik bo‘lmagan raqobatlashuvchi korxonalarning odatda
moliyaviy jihatdan imkoniyatlari cheklangan bo‘lib, ular ishlab
chiqarishga yangiliklarni tatbiq etish orqali kelgusidagi daromadlarni
oshirishdan ko‘ra, ko*prog Joriy daromadga e’tibor qaratadilar. Bun-
dan tashqari, yangi g*oyalar ragiblar tomonidan juda tez o*zlashtirib
olinadi va, buning oqibatida, bu g'oyalarni amalga oshirish xarajatla-
rini bir tomon gilgani holda, uning samarasidan barcha foydalanadi.
Yirik monopolistik firmalarda moliyaviy imkoniyatlar keng bo‘lib.
innovatsiyadan olingan foyda ularning mualliflariga tegishi aniq ka-
folatlanadi. Monopoliyaning salbiy tomoni sifatida quyidagi jihat-
larni ko*rsatish mumkin:

1) resurslarning oqilona taqsimlanmasligi. Bu holat monopoli-
yalarning yuqori foyda ketidan quvib, sun’iy ravishda ishlab chiqa-
rishni cheklash vositasida narxlarni ko*tarishi, mahsulotlarning u qadar
yaxshi bo‘lmagan turlarini, past texnikaviy darajasini, past sifati ham-
da sotishning yomon sharoitlarini vujudga keltirishi orqali namoyon
bo'ladi, Natijada, raqobat sharoitida amal qiluvchi igtisodiyot sama-
radorligini bozor vositasida tartibga solish mexanizmi ishdan chigadi.

Monopoliyalar bilan bog‘liq bo‘lgan iqtisodiy faoliyatlar erkin
hamda ogilona tanloy imkoniyatidan mahrum bo‘ladi. monopoli-
valarning iqtisodiy jihatdan asoslanmagan shart-sharoit va narxlari
tazyiqiga chiday olmaydi, ish faolligini pasaytirib, ba’zi hollarda
xonavayron bo‘ladilar. Oqibatda ishlab chiqarish qgisqarib, ishsizlik
va inflyatsiya o‘sadi. x0'jalikning izdan chigishi kuchayadi. Jami-
yat boyligi resurslarning ogilona ragobatli-bozor tagsimoti sharoitida
qo‘lga kiritilishi mumkin bo*lgan migdoriga qaraganda kamayib ketadi;

2) daromadlardagi tengsizlikning kuchayishi. Bu holat ham
narxlarning monopol tarzda oshirilishi (pasaytirilishi) hamda yugori
foyda olinishi bilan bog‘liq bo‘lib, bu aholi golgan qismi daromadla-
rining nisbatan kamayishiga olib keladi:
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3) iqtisodiy turg‘unlik va fan-texnika taraqqiyotining sekin-
lashuvi. Bunday holatning vujudga kelishi monopolistlarning raqo-
batchilar bosimini sezmasliklari hamda aksariyat hollarda yuqori foy-
dani go‘shimcha urinishlarsiz o‘zlarining bozordagi hukmronliklari
hisobiga olishlari mumkin. Bu esa ularni ishlab chiqarishni ratsional-
lashtirish, uning samaradorligini oshirish imkoniyatlarini gidirish,
mahsulot sifatini oshirish, uning assortimentini kengaytirish, FTTni
rivojlantirish va xaridorlar manfaatlari to*g'risida qayg‘urish kabi
xatti-harakatlardan gaytaradi:

4) iqtisodivotda demokratik harakatlarning to‘sib qo‘vilishi.
Monopolistiar igtisodiyotdagi erkin va halol raqobatga to*sqinlik gilib,
nisbatan kuchsiz bo‘lgan korxonalarni o‘zlariga bo‘ysundirishlari,
jamiyatga 0z ishchilarining mehnatiga pasaytirilgan migdorda haq
to*lash, past sifatli tovarlarni ishlab chiqgarish, o‘ta darajada oshirib
yuborilgan sotish narxlari (yoki pasaytirilgan xarid narxlari), o'z
mahsulotini iste’mol qilishga bilvosita usul orqali majburlash kabi
o‘zlarining kamsituvchi shartlarini ko‘ndalang qo‘yishlari mumkin.
Bundan ko‘rinadiki, monopolistik faoliyat igtisodiy rivojlanishiga
ancha jiddiy ta’sir ko‘rsatishi, taraqqiyot yo‘liga g*ov bo'lishi ham
mumkin. Shunga ko‘ra, bugungi kunda deyarli barcha mamlakat-
lar iqtisodiyotida monopolivalarmi davlat tomonidan tartibga solish
chora-tadbirlari go‘llanilib, bu monopoliyaga qarshi siyosat deb ata-
ladi. Davlatning monopoliyaga garshi siyosati asosini monopoliyaga
garshi gonunchilik tashkil etib, u turli mamlakatlarda turli darajada
rivojlangan bo‘ladi.

Odatda AQSH dagi monopoliyaga garshi gonunchilik nisbatan il-
gariroq va mukammalroq ishlab chigilgan, deb hisoblanadi. U quyi-
dagi uchta qonunchilik hujjatlariga asoslanadi:

1. Sherman gonuni (1890-yilda gabul gilingan). Bu gonun savdo-
ni yashirin monopollashtirish, u yoki bu tarmoqdagi yakka nazoratni
go‘lga olish, narxlar bo*‘yicha kelishuvlarni tagiglaydi.

2. Kleyton qonuni (1914-yilda gabul gilingan). Bu qonun mahsu-
lot sotish sohasidagi cheklovchi faoliyatlarni, narx bo‘yicha kamsi-
tish, ma’lum ko‘rinishdagi birlashib ketishlar, 0*zaro bog'lanib ketuv-
chi direktoratlar va boshqalarni tagiglaydi.
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3. Robinson-Petmen qonuni (1936-yilda gabul gilingan). Bu qo-
nun savdo sohasidagi cheklovchi faoliyatlar, «narxlar qaychisi», narx
bo‘yicha kamsitishlar va boshqalarni tagiglaydi.

1950-yilda Kleyton gonuniga Seller-Kefover tuzatishi kiritildi.
Unda nogonuniy birlashib ketishlar tushunchasiga aniqlik kiritilib,
aktivlamni sotib olish orqali birlashib ketish taqiglandi. Agar Kleyton
gonuni yirik firmalarning gorizontal ravishdagi birlashib ketishlariga
to'siq qo‘ygan bo‘lsa, Seller-Kefover tuzatishi vertikal ravishdagi
birlashib ketishlarga cheklov kiritdi.

8.3. O‘zbekistonda raqobatchilik muhitining vujudga kelishi
va monopoliyaga qarshi qgonunchilik

Ragobatning amal gilishi ma’lum shart-sharoitlar mavjud bo‘lishini
taqozo giladi. Bu shart-sharoitlar faqat bozor munosabatlari garor top-
gan muhitda bo‘lishi mumkin. Shunday ekan, bozor igtisodiyotini yu-
zaga keltirish ayni vaqtda raqobatchilik muhitining shakllanishini bildi-
radi. Bozor munosabatlari rivojlangan mamlakatlarda ragobatchilik
mubhiti uzoq davr davomida, 0°z-0°zidan, evolyusion yo'l bilan vujudga
kelgan. Bu asta-sekin erkin ragobat muhitini keltirib chiqargan.

Iqtisodiyotda monopollashuv prinsiplari kuchayib borishi bilan
raqobat cheklanadi, shu sababli ragobatchilik muhitini vujudga kelti-
rishda davlat ham gatnashadi. Bu esa, yuqorida ta’kidlanganidek,
davlatning monopoliyalarga qgarshi siyosatida oz aksini topadi. Har
bir mamlakatdagi aniq vaziyat, ya’ni iqtisodiyotning monopollashuv
darajasi uning miqyosi va tavsifiga qarab, bu siyosat erkin ragobat
mubhitini yangidan yaratish, uni saqlab qolish, zarur bo‘lganda qay-
tadan tiklash, ragobat usullarini qaror toptirish kabilarga qaratiladi.

O‘zbekiston Respublikasini 2017-2021-yillarda rivojlantirish
strategiyasigako‘ra “igtisodiyot tarmoqlari uchun samarali raqobatbar-
dosh mubhitni shakllantirish hamda mahsulot va xizmatlar bozorida mo-
no-poliyani bosqichma-bosqich kamaytirish; prinsipial jihatdan yangi
mahsulotvatexnologiyaturlarinio‘zlashtirish, shuasosdaichkivatashqi
bozorlarda milliy tovarlamning ragobatbardoshligini ta’minlash™”

¥ Or‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017-yil 7-fevraldagi
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ga kengroq e’tibor berilmoqda. Jumladan, 2017-yil va undan keyingi
yillarda igtisodiyot tarmoglari uchun samarali raqobat muhitini yara-
tish hamda mahsulotlar va xizmatlar bozorida bosqichma-bosqich
monopoliyani gisqartirish ko*zda tutilmoqda. Unga ko‘ra,

- korxonalarning birlashishi va qo‘shib olinishida monopoliyaga
garshi organning dastlabki roziligini olish talablarini birxillashtirish;

- raqobatni cheklovchi kelishuvlar, bitimlar va kelishilgan harakat-
larga qarshi kurash mexanizmlarini takomillashtirish;

- ustun mavgega ega bo‘lgan korxonalarning aksiya va ulushlarini
sotib olishda tadbirkorlik subyektlarining hujjatlarini ko'rib chiqish
tartibini soddalashtirish;

- manfaatlar to‘qnashuvini bartaraf etish maqsadida sho‘ba kor-
xona tomonidan ta’sischining ustav fondidan ulush sotib olishini
va shu’ba korxona vakillarining ta’sischi kuzatuvchilar kengashida
a'zoligini taqiqlash ishlarini olib borish nazarda tutilmogda.

Bugungi kunda O‘zbekistonda ham uyushmalar, konsernlar, ko-
rporatsiyalar, kompaniyalar shaklidagi monopoliyalar saglanib gol-
gan bo‘lib, ular ko‘pincha tarmoq vazirliklari mavqge va vazifalariga
ega bo‘ladilar. Mahsulot va xomashyolaring alohida turlarini limit
va fond ko‘rinishida tagsimlashning eskicha tizimi, shuningdek, biz-
nesni amalga oshirish uchun ruxsat, litsenziya, sertifikatlar berish, keli-
shish kabi mavjud ma’muriy to*siglar monopolistik tendensiyalarga
ko*proq imkon yaratadi. 2016-yilda 609 ta davlat aktivlari investitsi-
ya kiritish va yangi ish o‘rinlarini yaratish sharti bilan “nol” xarid
giymatida sotildi.

Bugungi kunda 413 ta davlat aktivlari, shu jumladan 65 tasi “nol”
xarid giymatida ommaviy savdolarga qo‘yildi.”

O*zbekistonda samarali raqobat muhitini yaratish uchun quyidagi
chora-tadbirlarning amalga oshirilishini tagozo etadi:

a) igtisodiyotda davlat monopolizmining har qanday namoyon
bo‘lishini maksimal darajada bartaraf etish. Buning uchun tad-
birkorlikni rivojlantirish va iqtisodiyotni davlat tomonidan boshqa-

“O*zbekiston Respublikasini yanada rivojlantirish bo‘yicha harakatlar strategi-
yasi to'g'risida”gi, PF-4947-sonli Farmoni. 3.2-bandi.
* O zbekiston Respublikasi Davlat raqobat go*mitasi ma’lumotlari
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rish tizimini takomillashtirish uchun nisbatan qulay shart-sharoitlarni
yaratishga garatilgan chuqur institutsional islohotlar zarur;

b) bozor sharoitida vujudga kelayotgan monopoliyalarning bo-
zordagi o°z ustunlik mavgqelarini suiiste’'mol gilish imkoniyatlari-
ning oldini olish. Davlat muassasalari raqobatning rivojlanishini
ta’'minlashlari lozim. Busiz samarali innovatsiyalar, past xarajatlar va
narxlar, mahsulotning yuqori sifatiga erishish, boshqacha aytganda,
butun igtisodiyotning ragobatbardoshligini oshirish mumkin emas®’

O‘zbekistonda davlatning ragobatchilik muhitini shakllantirish-
ga qaratilgan siyosatida xususiylashtirish, davlat mulki hisobidan
mulkchilikning boshga shakllarini vujudga keltirish asosiy o‘rin
tutadi. Xususiylashtirish natijasida, birinchidan, mulk o'z egalari
qo‘liga topshirilsa, ikkinchidan, ko‘p ukladli igtisodivot va raqgo-
batchilik muhitini vujudga keltiradi. Shunday qilib, O*zbekistonda
raqobatchilik muhitini vujudga keltirishning asosiy yo‘li, bu raqo-
batni inkor giluvchi davlat monopoliyasidan nodavlat, turli xo‘jalik
shakllarining mavjudligiga asoslangan va iloji boricha erkin raqo-
batni taqozo etuvchi bozor tizimiga o‘tishdir. Bu yerda raqobatchilik
munosabatlarini shakllantirish, avvalo, mustaqil erkin tovar ishlab
chigaruvchilarning paydo bo‘lishini tagozo qiladi, chunki raqobat-
ning asosiy sharti alohidalashgan, mulkiy mas’uliyat asosida o'z
manfaatiga ega bo‘lgan va tadbirkorlik tahlikasini zimmasiga oluvchi
erkin xojalik subyektlarining mavjudligi, ularning bozor orgali aloga
qgilishidir. Shu magsadda O*zbekistonda «Monopol faoliyatni chek-
lash to*g‘risida»gi qonun (1992-yil, avgust) kuchga kiritildi hamda
uning asosida raqobatchilikni rivojlantirishga garatilgan bir turkum
me’yoriy hujjatlar ishlab chiqildi. Mazkur gonunga ko‘ra, bozorda
ataylab taqgchillik hosil gilish, narxlarni monopollashtirish, raqo-
batchilarning bozorga kirib borishiga to‘sqinlik qilish, ragobatning
g‘irrom usullarini qo‘llash man etiladi. Qonunni buzuvchilar raqibiga
yetkazgan zararni goplashlari, jarima to‘lashlari, g*irromlik bilan ol-
gan foydadan mahrum etilishlari shart.

. ﬁ,flblﬁaCB . H p. C O HHOCTH almmouunnmmoii MNOJJHTHEH
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obospenne, Ne2, 2004, ¢.5,
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Igtisodiyot va monopoliyaga qarshi amaliyot sohasidagi ahamiyat-
li o*zgarishlar tegishli qonunchilik bazasini yanada takomillashtirish-
ni taqozo etdi. Shunga ko‘ra, O*zbekiston Respublikasi Oliy Majlisi
tomonidan 1996-yil 27-dekabrda «Tovar bozorlarida monopolistik
faoliyatni cheklash va ragobat to‘g‘risida»gi vangi qonun gabul qi-
lindi. Ushbu qonun monopolistik faoliyat va g‘irrom raqobatning
oldini olish, uni cheklash, to*xtatishning tashkiliy va huquqiy asosla-
rini belgilab berib, respublikaning tovar bozorlarida ragobat muno-
sabatlarini shakllantirish va samarali amal gilishini ta’minlashga qa-
ratilgan. Shuningdek, qonunda asosan ikkita muhim yo*nalish, ya'ni
birinchidan, monopoliyaga garshi taribga solishning prinsipial yangi
ko‘rinishi bo*lib, u mavjud va saglanib gqolgan monopolistlar tomoni-
dan bozorda hukmronlik mavqeini suiiste’'mol qilishning oldini
olish va unga barham berishni ko‘zda tutsa, ikkinchidan, eng asosiy
muhim masalalardan bo‘lib hisoblangan monopoliyadan chiqarish va
sog‘lom raqobat muhitini shakllantirish ekanligi belgilab qo*yilgan.

Mazkur qonun monopoliyalarning amal qilishini tagiglamay,
balki bozorda ularmming hukmronligi ogibatida kelib chiquvchi sal-
biy holatlarning oldini olishga garatilgan. Qonunda ko‘zda tutilgan
taqiqlar ham rivojlangan bozor iqtisodiyoti mamlakatlari uchun, ham
O*zbekiston va boshga o'tish davri igtisodiyoti mamlakatlari uchun
xos bo*lgan monopolistlar xatti-harakatiga qarshi o*rnatilgan.

Quyidagi hatti-harakatlar monopoliyaga garshi qonunchilikka zid
hisoblanadi:

- x0'jalik yurituvchi subyekt tomonidan bozordagi ustunlik hola-
tining suiste 'mol qilinishi (5-modda);

- xo‘jalik subyektlarining raqobatni cheklashga qaratilgan bitim-
lari (o‘zaro kelishilgan xatti-harakatlari) (6-modda);

- davlat boshgaruvi organlari va mahalliy hokimiyat organlarining
ragobatni cheklashga yo*naltirilgan xatti-harakatlari (7-modda);

- insofsiz ragobat (8-modda).

Monopolivaga qarshi faol choralarni amalga oshirish uchun
1992-yilda O*zbekistonda monopoliyaga qarshi organ sifatida Moli-
ya vazirligining Monopoliyaga qarshi va narx siyosati bosh boshqar-
masi tashkil etildi. Boshgarmaga ro‘yxatga kiritilgan monopoliya
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mavqeidagi korxonalar mahsuloti bo‘yicha narxlami va rentabel-
likni tartibga solib turish huquqi berildi. 1996-yilda ushbu boshqar-
ma negizida Moliya vazirligi huzuridagi Monopoliyadan chigarish
va ragobatni rivojlantirish go'mitasi tashkil gilindi. 2000-yilda Res-
publika Prezidentining «O‘zbekiston Respublikasi Monopoliyadan
chigarish va raqobatni rivojlantirish davlat qo‘mitasini tashkil etish
to‘g‘risidangi Farmoniga asosan monopoliyaga qarshi organ Moli-
ya vazirligi tarkibidan chiqgarildi va mustaqil davlat qo‘mitasiga
aylantirildi. Keyinchalik mazkur qo‘mitaning faoliyatini yanada ta-
komillashtirish va samaradorligini oshirish magsadida O*zbekiston
Respublikasi Prezidentining Farmoniga binoan ushbu tashkilot Mo-
nopoliyadan chigarish, raqobatni va tadbirkorlikni qo*llab-quvvatlash
davlat go*mitasiga aylantirildi.”

Respublikada ragobatchilik muhitini vujudga keltirishda amalga
oshirilayotgan barcha ishlar bozor igtisodiyotini tarkib toptirishga
xizmat qiladi.

O‘zbekiston Respublikasida olib borilayotgan monopoliyaga
qarshi sivosatning muhim yo*nalishlaridan biri — bu monopolist kor-
xonalarning tovar bozoridagi egallab turgan ustunlik mavgeini
suiiste’mol qilishning oldini olish va unga yo‘l qo*ymaslik bo‘yicha
nazorat olib borishdan iboratdir. Aynan shu magsadda monopolist
korxonalar Davlat reestri yuritilib, unga muayyan tarmogda ustun
mavqega ega bo‘lgan korxonalar kiritiladi.

O‘zbekiston Respublikasining «Ragobat to‘g‘risida»gi qonuni
6-moddasida «ustun mavge» tushunchasi quyidagicha izohlanadi:
«Ustun mavqe tovar yoki moliya bozorida xo‘jalik yurituvchi sub-
yektning yoxud shaxslar guruhining raqobatlashuvchi xo*jalik yuri-
tuvchi subyektlarga bog‘liq bo‘lmagan holda unga o‘z faoliyatini
amalga oshirish va ragobatning holatiga hal giluvchi ta’sir ko‘rsatish,
tegishli bozorga boshga xojalik yurituvchi subyektlarning Kirishini
giyinlashtirish yoxud ularning iqtisodiy faoliyat erkinligini boshqa-
cha tarzda cheklash imkoniyatini beradigan holatidir.

2 (O*zbekiston Respublikasi Prezidentining Farmoni. O*zbekiston Respub-
likasining Xususiylashtirish, monopoliyadan chigarish va raqobatni rivojlantirish
davlat go*mitasini tashkil etish to'g'risida. PF-4483-son. 2012-yil 1 3-noyabr.
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Tovar bozorida qaysi xo'jalik yurituvchi subyekt yoki shaxslar gu-
ruhi tovarining ulushi:

1) ellik va undan ortiq foizni tashkil yetsa;

2) o‘ttiz besh foizdan ellik foizgacha hajmda bo‘lib, bunda quyi-
dagi shartlar:

xo'jalik yurituvchi subyektning tovar bozoridagi ulushi kamida bir
yil mobaynida bargaror bo‘lib turishi;

tovar bozorida boshga xo‘jalik yurituvchi subyektlarga (raqo-
batchilarga) tegishli ulushlarning nisbiy migdorda bo‘lib turishi;

ushbu bozorga yangi xo‘jalik yurituvchi subyektlarning (raqo-
batchilarning) kirishiga imkoniyat bo‘lishi shartlari belgilangan
bo‘lsa, shu xo'jalik yurituvchi subyektning yoki shaxslar guruhining
mavgei ustun mavqge deb e’tirof etiladi».**

Reyestrga olingan xo'jalik yurituvchi subyektlar o‘z mahsulotlari-
ning narx (tarif)lari yvoki rentabellik darajalarini Moliya vazirligida
yoki joylardagi moliya organlarida deklaratsiyadan o*tkazishlari shart.

Respublikada monopoliyalar ro*yxatiga kirgan korxona (tarmoq)
larning bozordagi mavqeini tartibga solishda davlat bir gator usul-
lardan foydalanadi. Bu usullardan ikkitasini ajratib ko‘rsatish lozim:

1. Monopol mavgedagi korxonalar mahsulotlariga narxlarning eng
yuqori darajasini yoki rentabellikning chegarasini belgilab qo‘yish.

2. O*z monopol mavgeini suiiste’'mol gilgan monopolistik birlash-
malarni bo*lib tashlash yoki maydalashtirish. Bu usul O*zbekiston Res-
publikasining (2001-yil 6-dekabrdagi 310-11-sonli) gonuni bilan tas-
diglangan «Mas’uliyati cheklangan hamda qo‘shimcha mas’uliyatli
jamiyatlar to‘g‘risida» asosida amalga oshiriladi. O‘zbekiston
Respublikasining «Iste’molchilaming huquqlarini himoya qilish
to*g'risida» (1996-yil, 26-aprel) qonuni asosida g‘irrom raqobatga,
shu jumladan Respublika bozorlariga belgilangan talablarga javob
bermaydigan tovarlarni chigarishga yo'l qo*ymayvdigan mexanizmni
yaratishga ham alohida e’tibor beriladi. Tabity monopoliyalarni dav-
lat yo*li bilan tartibga solish ular mahsulot (xizmat)lariga narxlar va
tariflar darajasini, shuningdek, taklif etiladigan tovarlar va xizmatlar
turiga doir asosiy ko‘rsatkichlarni belgilashni o‘z ichiga oladi.

** O*zbekiston Respublikasi Qonuni. Ragobat to*g'risida. 2012-vil 6-yanvar.
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Keyingi yillarda Davlat reestrini yuritish uslubiyotini takomil-
lashtirib borish, kichik biznes va xususiy tadbirkorlikning rivojlanishi,
chet el investitsiyalarining kirib kelishi natijasida barpo etilayotgan
korxonalar salmog*ining oshishi va boshqa omillar ta’sirida ko‘pgina
monopolist korxonalar tovar bozorlaridagi ulushining kamayishi mu-
nosabati bilan Davlat reestridan chigarilmogda.

Tarmoglarda monopol hisoblangan bir gancha uyushmalar tuga-
tilib, o‘rnida mustaqil korxonalar vujudga keltirildi, bu esa raqobat
muhitining yanada kuchayishiga olib keldi. Hozirgi kunda mam-
lakatimizda ishlab chiqarilayotgan tovarlarning jahon bozoridagi
ragobatbardoshligini ta’minlash ham dolzarb vazifa hisoblanadi.

Shu sababli ham “mamlakatimizdz Yaratilgan texnologiyalar-
ning ragobatdoshligini ta’minlash, “nou-xau™ namunalarini yaratish,
zamonaviy axborot-kommunikatsiya texnologiyalarini joriy etish,
ya'ni yuqori sifatli mahsulot ishlab chigarishni ta’minlash bo‘yicha
tizimli chora-tadbirlarni amalga oshirish™* kerak.

Xulosalar

1. Ragobat bozoming muhim xususiyatlaridan biri bo*lib hisob-
lanadi. U bir tomondan, ishlab chigarish munosabati sifatida namo-
yon bo‘lsa, ikkinchi tomondan esa ijtimoiy ishlab chigarishni muvo-
figlashtiruvchi mexanizm sifatida namoyon bo‘ladi. Ragobatli bozor
ishlab chiqarish samaradorligiga erishish va igtisodiy resurslarni op-
timal tagsimlashga imkon yaratadi.

2. O'z migyosiga ko'ra ragobat eng avvalo ikki turga — tarmoq
ichidagi raqobatga va tarmogqlararo ragobatga bo‘linadi. Iqgtisodiy
adabiyotlarda bir tarmoq ichidagi ragobatning to‘rtta shakli alohida
ajratilib ko‘rsatiladi. Bular sof raqobat, monopollashgan raqobat, sof
monopoliya va oligopoliyadir.

3. Sof raqobat va sof monopoliya real hayotda kam uchraydi.
Hozirgi zamon bozor igtisodiyotining holatini monopollashgan rago-
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O*zbekiston Respublikasi Prezidenti Shavkat Mirzivoyevning mam-
lakatimizni 2016-yilda ijumoiy-igtisodiy rivojlantinishning asosiy yakun-
lari va 2017-vilga mo‘ljallangan igtisodiy dasturning eng muhim ustuvor
vo'nalishlariga bag‘ishlangan Vazirlar Mahkamasining kengaytirifgan majli-
sidagi ma’ruzasi // Xalq so*zi, 2017-yil 15-yanvar.
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bat va oligopoliya tavsiflaydi. Monopollashgan raqobatda juda ko‘p
mayda firmalar tomonidan turli-tuman tabagalashgan mahsulot ishlab
chigariladi, shuning uchun sohaga kirish giyin emas.

4. Raqgobat - xo‘jalik yuritishning asosiy usuli hisoblangani
uchun ragobat muhitining shakllanishi bozor iqtisodiyotining rivoj-
lanish darajasiga bog'ligdir. Raqobat muhiti deb bozor munosa-
batlari ishtirokchilarining xo‘jalik yuritishda teng imkonivatlarni
ta’minlaydigan igtisodiy, qonuniy, tashkiliy va siyosiy sharoitlar maj-
muasiga aytiladi. Ragobat muhitining mavjudligi — alohida olingan
firmaning bozor sharoitida erkin harakat qilib hukmronlik mavqeiga
erishishiga halagit beruvchi asosiy omildir.

5. Monopoliyani tartibga solish — migdoran hisoblash imkoniyati
kam bo‘lgan juda murakkab jarayondir. O‘zbekistonda davlatning
monopoliyaga qarshi chora-tadbirlari nafagat monopoliyani cheklash,
balki monopoliyadan chigarish jarayoni bilan uzviy ravishda olib bo-
rilmogda. Juda ko'plab tarmoglarda hukmron mavqega ega bo‘lgan
korxonalar (ular yagona korxona-tarmoq sifatida ish yuritishar edi)
xususiylashtirilib, mustaqil korxonalarga aylantirildi va natijada tar-
mogqda raqobat muhiti shakllantirildi.

6. Davlatning monopoliyaga garshi qonunchiligi raqobatlashuvchi
subyektlar ishchanligini susaytirmaydigan darajada yetarlicha mos-
lashuvchan bo'lishi darkor.

Asosiy tayanch tushunchalar

Ragobat - bozor subyektlari iqtisodiy manfaatlarining to‘g-
nashuvidan iborat bo‘lib, ular o‘rtasidagi yuqori foyda va ko‘proq
naflilikka ega bo*lish uchun kurash.

Tarmoq ichidagi ragobat — ishlab chigarish va sotishning qulay-
roq sharoitiga ega bo'lish, yugori foyda olish uchun bir tarmoq korxo-
nalari o*rtasida boruvchi kurash.

Tarmoglararo raqobat — turli tarmoglar korxonalari o‘rtasida
eng yuqori foyda normasi olish uchun olib boriladigan kurash.

G‘irrom raqobat — ragobatlashuvning noan’anaviy, jamiyat to-
monidan e’tirof etilmagan, ijtimoiy ahloq qoidalari doirasidan chet-
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ga chiquvchi, noiqtisodiy (ya'ni, jismoniy kuch ishlatish, majburlash,
ragiblarning obro‘siga putur yetkazish va h.k.) usullaridan foydalanish.

Halol ragobat — jamiyat tomonidan tan olingan igtisodiy usullarni
qo‘llash, o‘zining maqsad va manfaatlariga erishishda umumjamiyat
manfaatlariga zid keluvchi holatlarni qo‘llamaslik kabi qoidalarga
asoslangan raqobat kurashi.

Narx vositasida raqobatlashuv — ishlab chigaruvchilaming oz
tovarlari narxini boshqa ishlab chiqaruvchilarning shunday mahsulot-
lari narxiga nisbatan pasaytirishi asosidagi kurash.

Narxsiz raqobatlashuy — asosiy omili tovarlarning narxi emas,
balki uning sifati, servis xizmat ko‘rsatish, ishlab chigaruvchi firma-
ning obro‘-¢’tibori hisoblangan kurash.

Monopoliya — monopol yuqori narxlarni o‘rnatish hamda mono-
pol yugori foyda olish magsadida tarmoqlar, bozorlar va yaxlit mak-
roigtisodiyot ustidan hukmronlikni amalga oshiruvchi yirik korxona-
lar (firma, korporatsiyalar)ning birlashmalari.

Ishlab chiqarishning to‘planishi — ishlab chigarish vositalari,
ishchi kuchi hamda mahsulot ishlab chigarish hajmining yirik korxo-
nalarda to*planishi.

Kapitalning to‘planishi — qo‘shimcha giymatning bir gismini
jamg‘arish (kapitallashtirish) natijasida kapital hajmining oshishi.

Kapitalning markazlashuvi - bir kapital tomonidan boshga
birining qo‘shib olinishi yoki bir gancha mustaqil kapitallarning ak-
siyadorlik jamiyati va boshqa shakllarda ixtiyoriy birlashishi orqali
kapital hajmining o*sishi.

Sof monopoliya - tarmoqdagi yagona ishlab chigaruvchi yoki so-
tuvchining narx va ishlab chigarish hajmini belgilashdagi va binoba-
rin, foyda olishdagi yakkahukmronlik holati.

Oligopoliya - tarmogdagi bir necha yirik ishlab chigaruvchi yoki
sotuvchining narx va ishlab chigarish hajmini belgilashdagi hukm-
ronlik holati.

Monopolistik ragobat - tarmoqdagi ishlab chigaruvchi yoki so-
tuvchilar soni ko'p hamda ular o‘rtasida ma’lum darajada ragobat
mavjud bo‘lgan, biroq har bir ishlab chigaruvchi yoki sotuvchi o'z
tovar yoki xizmatining alohida, maxsus xususiyatlari mavjudligi sa-
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babli ularning narxi va ishlab chigarish hajmini belgilashdagi ma’lum
darajada hukmronlik holati.

Monopsoniya — tarmoqdagi ishlab chigaruvchi yoki sotuvchi-
lar soni juda ko‘p bo‘lib, ular tovar yoki xizmatlarining yagona
iste’molchisi yoki xaridori mavjud bo‘lgan sharoitdagi yakkahukm-
ronlik holati.

Tabiiy monopoliya — korxonaning texnologik xususiyatlari sa-
babli mahsulotga bo*lgan talabni gondirish ragobat mavjud bo‘Imagan
sharoitda samaraliroq amalga oshiriluvchi tovar bozorining holati.

Legal (qonuniy) monopoliya — qonuniy tarzda tashkil etiluvchi
monopolistik holat.

Sun’iy monopoliya — monopol foyda olish maqgsadida tashkil eti-
luvchi birlashmalarning shartli (tabily monopoliyalardan ajratib tu-
rish uchun) nomi.

Kartel - ishtirokchilari ishlab chiqarish vositalari va mahsulotlari-
ga o'z mulkiy egaligini saglab qolib, Yaratilgan mahsulotlarni sotish
esa kvota asosida amalga oshiriladigan bitta sanoat tarmog‘idagi bir
necha korxonalarning uyushmasi.

Sindikat - ishlab chiqarish vositalariga mulkchilik birlashma
ishtirokchilarining o‘zida saglanib golgani holda, ishlab chigarilgan
mahsulotni sotish maxsus tashkil etilgan yagona savdo tashkiloti
orqgali amalga oshiriluvchi, bir turdagi mahsuiot ishiab chigaruvchi
bir necha korxonalarning birlashmasi.

Trest — ishlab chiqarish vositalari va tayyor mahsulotga birgalik-
dagi mulkiy egalikni ta’minlovchi ishlab chiqaruvchilarning yuridik
shaxs ko‘rinishidagi birlashmasi.

Konsorsium — tadbirkorlarning yirik moliyaviy operatsiyalarini
birgalikda amalga oshirish magsadida birlashuvi.

Konsern — rasmiy jihatdan mustaqil bo‘lgan, ko‘p tarmogli korxo-
nalar (sanoat, savdo, transport va bank kabi turli soha korxonalari)
ning majmuini oz ichiga oluvchi birlashma.
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Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Ragobatning mohiyati va maqgsadini tushuntirib bering.

2. Ragobatning asosiy vazifalari nimalardan iborat? Bu vazifalar-
ning bir-biridan farqini ajratib ko‘rsating.

3. Ragobat shakllariga tushuncha bering va ularning har biriga xos
belgilarini ko‘rsating.

4, Tarmogq ichidagi va tarmoglararo ragobatning fargini tushun-
tirib bering.

5. Halol va g*irrom ragobatlashuv usullariga nimalar kiradi?

6. Ragobatlashuvning demping narxlarni go‘llash usuli ganday
sharoitlarda amalga oshiriladi?

7. Monopoliya nima va uning vujudga kelishining iqtisodiy asos-
lari nimalardan iborat? Monopoliyaning qanday turlari mavjud?

8. Kapitalning to*planishi va markazlashuvi o*rtasida qanday farq
bor?

9. Tabiiy, legal va sun’iy monopoliyalarning bir-biridan farglan-
ishini ko*rsating.

10. Monopoliyaning ijobiy va salbiy tomonlari nimalarda namo-
yon bo*ladi?

11. Monopoliyaga garshi siyosat va monopoliyaga garshi gonun-
chilikning mohiyati ganday?

12. Ragobat muhitining shakllanishiga ganday omillar ta’sir
ko‘rsatadi?

13. O*zbekistonda ragobatni qo‘llab-quvvatlovchi va monopoli-
yaga garshi kurashuvchi ganday tashkilotlar mavjud?



9-BOB. NARXNING MOHIYATI VA SHAKLLANISH
XUSUSIYATLARI

Narx bevosita tovarning giymati va nafliligi bilan bog*lig bo*lsada,
o'zi mustaqil amal giladigan iqgtisodiy kategoriya hisoblanib, bozor
mexanizmining muhim tarkibiy unsurlaridan biridir. U o*zining vazi-
falari orqali bargaror igtisodiyotning shakllanishi hamda samarali
amal qilishiga, bozor muvozanatining ta’minlanishiga, milliy daro-
madning igtisodiyot turli tarmoq va sohalari, xo'jalik yurituvchi sub-
yektlari bo*yicha tagsimlanishiga, aholining ijtimoiy jihatdan himoya
qilinishiga sharoit yaratadi. Shuningdek, u ishlab chigaruv-chilarni
rag'batlantirib, sog‘lom raqobat muhitining yaratilishiga katta ta’sir
ko‘rsatadi. Ushbu bobda narxning igtisodiy mazmuni va vazifalari,
shakllanish tamoyillari, narx darajasiga ta’sir ko‘rsatuvchi omillar,
narx turlari batafsil bayon etiladi. Shuningdek, turli darajadagi raqobat
sharoitida narxning shakllanish xususiyatlari. davlatning narx siyosati
va uning O*zbekistondagi o‘ziga xos jihatlari ham ko‘rib chigiladi.

9.1. Narxning mazmuni, vazifalari va uning darajasiga ta’sir
etuvchi omillar

Tovarlar giymati va ulaming nafliligi ozlarining namoyon
bo°lishini narxda topadi. Amaliy hayotda giymat tovar ishlab chiga-
ruvchilarni, naflilik esa iste’molchilarni rag*batlantiruvchi, ularni ha-
rakatga keltiruvchi kuch sifatida amal qiladi.

Tovarning bir-biriga qarama-qarshi bo‘lgan, lekin doimo bir-
birini taqozo etadigan, birisiz ikkinchisi bo*lmaydigan ikki xususi-
vatga, ya'ni ma’lum bir naflilikka (iste’mol giymatiga) va giymatga
ega ckanligi, tovar yoki xizmat shu ikki xususiyat birligidan iborat
ekanligi o*quvchiga oldingi boblardan ma’lum. Oldingi o‘rinlarda
biz tovarning qiymati har ganday sarflarni emas, balki mavjud sha-
roitda shu tovarni ijtimoiy zaruriy miqdorda va sifatda ishlab chiga-
rish, ya’'ni ijtimoiy-zaruriy naflilikni yaratish uchun zarur bo‘lgan
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ijtimoiy zaruriy sarflarni ifoda yyetishini aytib o‘tgan edik. Narxlar
mazmunini aniglashda tovardagi mana shu ikki xil xususiyatning, ya'ni
ijtimoiy giymat va ijtimoiy naflilik birligini, bunda iste’mol qiymati
(naflilik) giymatni o‘zida olib yuruvchi moddiy asos ekanligini to*g*ri
hisobga olmaslik, uning mazmunini ochishda masalaga bir tomon-
lama yondashish natijasida narx mazmuni turli olimlar va ogimlar
tomonidan turlicha aniglanmoqda va unga turlicha ta’rif berilmog-
da. Buning ustiga narxning darajasiga (yuqori yoki past bo‘lishiga),
uning o‘zgarishiga turli xil omillar ta’sir giladiki, bu ham masalam
to*g‘ri tushunishni bir oz chigallashtiradi. Masalan, ingliz klassik
siyosiy igtisod maktabi vakillari g*oyalarida hamda oldingi siyosiy
iqtisod darsliklarida narxning asosini giymat tashkil qiladi deyilgan
bo‘lsa, marjinalizm yo*nalishidagi va hozirgi davrdagi P.Samuelson,
K.Makkonnell va S.Bryulaming «Ekonomiks» darsliklarida, shu-
ningdek, yaqinda chop etilgan ayrim igtisodiyot nazariyasi o‘quv
qo‘llanmalarida tovar narxining asosini uning nafliligi, anigroq ayt-
ganda, qo‘shilgan miqdor nafliligi tashkil giladi degan fikrlar beriladi.
Bunda so'nggi qo‘shilgan miqdor nafliligiga alohida e’tibor beriladi.
Uchinchi guruh olimlar esa narx talab va taklif asosida tashkil to-
padi deyishadi. Ularning har biri o‘zlaricha turli dalillar topib, oz
g‘oyalarini isbotlashga harakat giladilar.

Rossiyada chop etilgan bir qator «Iqtisodiyot nazariyasi» dars-
liklarida tovarning ikki xil xususiyati va binobarin, har ikki nazari-
yaning mohiyati, mazmuni va ularing narxni to‘g‘ri aniglashdagi
roli beriladi, lekin narxning asosida nima yotishi hagida aniq fikr
berilmaydi.

Alohida tovarlarga gilingan mehnat sarflari turlicha bo‘lib, ular-
dan ayrimlari ijtimoiy mehnat sarfi sifatida to‘lig tan olinsa, boshqasi
gisman tan olinadi, uchinchisi esa umuman tan olinmasligi mum-
kin. Bundan ko‘rinib turibdiki, bozordagi mavjud narxlarga mehnat
sarflari yoki giymatning aynan o‘zi deb garash noto*g‘ridir. Chunki
unga mehnat sarfidan boshqa omillar ham ta’sir qilib, natijada narx
giymatdan past yoki yuqori bo‘lishi mumkin. Jumladan, o‘zgarib
turuvchi talab va taklif ta’siri ostida biror tovarning bozor narxi

252



tebranib, uning giymatidan u yoki bu tomonga farglanishi mumkin.
Ragobat ham giymat — narx nisbatiga xuddi talab va taklif kabi ta’sir
ko‘rsatadi. Bu yerda shuni ta'kidlash lozimki, xaridor u yoki bu tovar-
ni sotib olishda, nafagat uning gancha turishini, balki mazkur tovar-
ning iste’mol xususiyatlari ozining chtiyoji va didiga ganchalik mos
kelishini, ya'ni uning nafliligini ham hisobga oladi. Tovarning xarid
qilinishi uning alohida olingan bir kishi uchun emas, balki jamiyat
uchun nafliligini va shu bilan birga ijtimoiy giymatini ham tan olishni
bildiradi. Shu sababli. «ijtimoiy naflilik» tushunchasining o°zi biror
tovar (xizmat) ning jamiyat uchun nafliligi, gadr-gimmatga egaligini
ko‘rsatadi. Shu mulohazalardan kelib chiqib aytish mumkinki, narx
o‘zida faqatgina gqiymat yoki naflilikning birini emas, balki har
ikkalasining bir vaqtda mavjudligini va ularning ma’lum miq-
dorini pul ko‘rinishida ifoda etadi. Tovardagi ikki xususiyat birda-
niga tan olinmasa, u pulda ifodalanmasa oldi-sotdi sodir bo‘lmaydi.
Chunki tovarning qiymati tomonida sotuvchining manfaati, nafliligi
(iste’'mol giymati) tomonida esa xaridorning manfaati yotadi. Tovar
egasi tovar ishlab chigarish sarflarini qoplab, ma’lum darajada, iloji
boricha ko‘proq foyda olishni ta’minlashi mumkin bo‘lgan giymatni
pul shaklida o‘zlashtirishga intilsa, xaridor iloji boricha sarflayotgan
pulining har bir birligiga ko*proq naflilik (iste’'mol giymati) olishga
harakat giladi. Ularning manfaatlari to*g'ri kelgan nuqtada, darajada
narx o‘rnatilib, tovar-pul almashuvi, oldi-sotdi sodir bo*ladi. Bu ho-
latni yaxshiroq tasavvur gilish uchun quyidagi 9.1-rasmga ¢’tiborni
jalb etamiz.

[

Nafliligi Tjtimaoiy nafliligi Ttimoty naflilikning |
(istemol giymati) - —r puldagi ifodasi ‘.
| ljimoiy zaruriy sarflar Tovar Narxi
| (mehnat va moddiy)
! Qivmati Iitimoiy givmati | [jtimoiy giymatning
‘ puldagi ifodasi

9.1-rasm. Tovardagi ikki xil xususiyatlarning narxdagi ifodasi
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Bu rasmdan tovarning narxi ma’lum bir igtisodiy jarayonni ifoda
etuvchi mustaqil ilmiy tushuncha ekanligi, tovarning ikki xususiyati-
ga asoslanishini, ular bilan chambarchas bog‘liglikda o‘zgarishini
ko‘rish mumkin.

Undan tashqari, hozirgacha iqtisodiy fanlarda real hayotda
turli-tuman tovarlar va xizmatlar nafliligini, ularning o‘zgarishini
bir ko'rsatkichga keltirib hisoblashning pul ko‘rinishidan boshqa
o‘Ichami topilgan emas. Naflilikning marjinalistlar tomonidan kiritil-
gan shartli o‘lchami — yutil (inglizcha utility — naflilik) ham turli
tovarlar nafliligi hisobini olib borishga godir emas. Bulardan xulosa
qilib aytish mumkinki, narx — real bozor iqtisodiyoti sharoitida
tovar va xizmatlarning ijtimoiy qiymati va ijtimoiy nafliligining
puldagi ifodasidir.

Bu yerda shuni yana bir bor ta’kidlash joizki, narxda alohida olin-
gan ishlab chigaruvchilarning individual sarflari emas yoki alohida
olingan individual shaxslarning psixologik jihatdan naflilikka bergan
bahosi ham emas, balki jamiyat tomonidan tan olingan ijtimoiy sarf-
lar va jamiyat uchun zarur bo‘lgan migdorda va sifatda Yaratilgan va
tan olingan ijtimoiy naflilik (iste’'mol giymat) o'z ifodasini topadi.
Tovarlar va xizmatlar uchun gilingan ijtimoiy sarflarning asosli ravishda
o'sishi yoki tovar va xizmatdagi sifat ko‘rsatkichlarining o*sishi ush-
bu tovar narxining oshishiga olib keladi.

Masalan, avtomobil dvigatelida ot kuchining oshishi, saloni,
boshgaruv tizimi va tezligida bo'lgan o*zgarishlar uning narxi oshi-
shiga sabab bo‘ladi. Chunki shu o‘zgarishlar bilan bir vaqtda unga
sarflangan xarajatlar ham oshgan bo‘ladi. Bunday ikki tomonlama
o‘zgarishlar natijasida narxlarning o°zgarishi hamma tovarlar va
xizmatlarga xosdir. Narx tovar va xizmatlardagi ikki xususiyatning
puldagi ifodasi sifatida, ularning o‘zgarishi natijasida o‘zgaradi.
Shuning uchun real hayotda turli tovarlar va xizmatlardagi ikki xil
xususiyat o‘zgarishlari ularning hajmini hisoblashda ikki xil narxda
hisobga olinadi (9.2-rasm).



Ijtimoiy naflihg

()*zgarmas yoki giyosiy
narxlarda

Real mahsulot, yaratilgan tovar
va xizmatlaming o' zgarmas
bahodagi summasi

&

Yaratilgan tovar va Yaratilgan tovar va xizmatlar Tovar va xizmatlarning
xizmatlar giymatini hisoblash puldagi ifodasi

}

:

!

Iitimoty giymati

Joriy, va'm o*zgaruvchi
narxlarda

Nommnal mahsulot, ya'ni tovar
va xizmatlaming joriy

narxdagi giymati

9.2-rasm. Tovardagi ikki xil xususiyatni ifodalovchi narxlarning
mahsulot hajmini hisoblashda go‘llanishi

Narxning iqtisodiy mazmuni uning vazifalari ko'rib chigilganda
yanada yaqqol namoyon bo‘ladi. Narx quyidagi asosiy vazifalarni
bajaradi:

1. Muvozanatlikni ta’minlash vazifasi. Bunda narx bozorda
talab va taklifning hajmi va tarkibiga ta’sir etish orqali ularni muvo-
zanat holatiga keltiradi. Bozor narxi — bu muvozanatlashgan narx
bo‘lib, u birinchidan, tovarlarning setilishini ta’'minlaydi, ikkin-
chidan, bozorda tovarlar taqchilligini yuzaga keltirmaydi.

2. Qiymat va paflilikni o*lchash vazifasi, Narx qiymat va nafli-
likning puldagi ifodasi deb aytamiz, chunki gilingan sarf-xarajatlar va
olingan natijalar (foyda yoki zarar) narxlar asosida hisob-kitob qili-
nadi. Ishlab chigarish va uning natijalarining natural ko‘rsatkichlari
ham mavjud (tonna, kg, m?, kvt-soat va hokazo). Bu ko‘rsatkichlarni
shu holicha taqqoslab, umumiy ko‘rsatkichga keltirib bo‘Imaydi.
Barcha natural ko‘rsatkichlaming umumiy o'‘lchovi ularning pulda
ifodalangan narxidir. Hisob-kitob uchun joriy va qiyosiy narxlar
qo‘llaniladi. Joriy narxlar amaldagi narxlar bo‘lib, ular yordami-
da yil davomidagi ishlab chigarish natijalari hisoblanadi. Qivosiy
narxlarda ma’lum yil (bazis yil) asos qilib olinib, ishlab chiqa-
rishning natijalari shu narxda hisoblanadi va boshqa yillar bilan
taqqoslanadi. Yalpi milliy mahsulot, milliy daromad. real ish hagi
va shu kabi ko'rsatkichlar dinamikasi giyosiy narxlarda hisoblanadi.
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Chunki joriy narxlar inflyatsiya tufayli o‘zgarishi va real igtisodiy
natijani ko‘rsatmasligi mumkin.

3. Tartibga solish vazifasi. Bozor holati (kon’yunkturasi) talab
va taklif hamda ularning nisbatiga bog'liq. Talabning ortishi muayyan
tovarni ishlab chiqarishni kengaytirishni, askincha holatda esa tovar
ortiqchaligini, uni ishlab chigarishni qisqartirish zarurligini bildiradi.
Narx tovar ishlab chiqaruvchilar faoliyatiga ularning daromadlari
orgali ta’sir ko‘rsatadi. Muayyan ishlab chiqarish xarajatlari saglan-
gan holda narx yuqori bo*lsa, foyda miqdori ortadi, narx tushsa, foyda
kamayadi va hatto ishlab chiqaruvchilar zarar ko‘rishi ham mumkin.
Bu ishlab chiqaruvchilar faoliyatiga ta’sir ko‘rsatadi. Narx oshsa, ish-
lab chigarish kengayadi. Boshqga kapitallar ham foyda yugori bo*lgan
soha va tarmogqlarga oqib kela boshlaydi. Xullas, narx ishlab chiga-
rishni tartibga solib, uni o*zgartirib turadi va rivojini ta’minlaydi.

4. Raqgobat vositasi vazifasi. Narx ragobat kurashining eng
muhim vositasi hisoblanadi. Ishlab chigaruvchilar o‘z raqiblarini
yengish uchun narxni pasaytirish usulidan foydalanishlari mumkin.
Demak, narxni o‘zgartirib turish usuli ragobatda keng qo*llaniladi.

5. Ijtimoiy himoya vazifasi. Narx aholining kam daromad oluv-
chi ayrim gatlamlarini ijtimoiy himoya qilish vazifasini ham bajaradi.
Narxning bu vazifasi tovar (xizmat)lar ijtimoiy dotatsiyalangan narx-
lar bo*yicha sotilganda bajariladi. Bunda ular davlat byudjeti va turli
xayriya mablag‘lari hisobiga moliyaviy ta’minlanadi.

Bozor iqtisodiyotiga o‘tish bosqichida ijtimoiy himoya vazi-
fasini o'tuvchi narxlar, aholining keng gatlamlarini hayotiy zarur
iste’'molchilik tovarlari bilan minimal darajada ta’minlash magsadi-
da ham qo‘llaniladi. Masalan, bizning respublikamizda 1991-yildan
1995-yilgacha un va un mahsulotlari, qand-shakar, go‘sht, o*simlik
moyi, choy, sovun kabi mahsulotlar dotatsiyalangan narxlarda, chek-
langan miqdorda sotildi. Ularning dotatsiyalangan va haqiqiy narxlari
o‘rtasidagi farq byudjet mablag'lari hisobiga qoplab borildi. Shunday
qilib, narx bozor munosabatlarining vositasi sifatida bir-biri bilan uz-
viy bog‘langan muhim vazifalarni bajaradi.

Narxning mazmunini to‘laroq tushunishda, uning darajasiga ta’sir
etuvchi omillarni bilish muhim ahamiyatga egadir. Bulardan asosiy-
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lari — bo'lib giymat yoki ishlab chiqarish sarflari; tovarning naflilik
darajasi; mazkur tovarga talab va taklif nisbati; raqobat holati: davlat-
ning igtisodiy sivosati va h.k. hisoblanadi. Bu omillar ichida tovar qiy-
mati va nafliligi uning narxini belgilovchi asos bo‘lib xizmat giladi
(9.3-rasm).

Favar ishlab chiqanishning 1 ! [ Tovar yok xizmaining :I
ijtimoiy zaruriy sarflari I nafliligi |

(giymat) I ——

.
| NARX ‘ Davlatning igtisodiy siyosati

Turli xil soliglar

Raqobat kurashlan

Taiab va taklif nisbatlari Pulning qadr-gimmati

9.3-rasm. Narx darajasiga ta’sir qiluvchi omillar

Boshga omillar esa narxning ijtimoiy giymat bilan ijtimoiy nafli-
lik migdori atrofida goh birinchisining, goh ikkinchisining foydasiga
tebranishiga sabab bo‘ladi. Masalan, talab va taklif nisbatini olaylik.
Agar tovarlarning ayrim turiga talab taklifga nisbatan baland bo‘lsa,
ijtimoiy qiymat o‘zgarinagan holda narxning darajasi nisbatan yuqori
bo‘ladi, yoki aksincha taklif talabga nisbatan ko‘proq bo‘lsa, ijti-
moiy giymat o‘zgarmagan holda narxning darajasi unga nisbatan past
bo'ladi.

Hozirgi davrda iqtisodiyot nazariyasi bo‘yicha chop etilayot-
gan ko'plab darslik va o*quv qo‘P nmalarda narx darajasiga ta’sir
ko‘rsatuvchi omillar gatorida pulning gadr-qimmati e "tibordan chetda
golmoqda. Holbuki, pulning gadr-qimmatining o‘zgarishi ham narx
darajasiga sezilarli ta’sir ko‘rsatadi. Bu, aynigsa, milliy valyutani chet
el valyutalariga ayirboshlash nisbatining o‘zgarishi orqali yagqolroq
namoyon bo‘ladi. Masalan, 1 AQSH dollari 1300 so*'mga teng bo‘lgan
chog'da 10 dollar turuvchi gandaydir tovarning narxi 13000 so*m
bo‘ladi. Agar so‘mning qadri oshib, 1 dollar 1000 so*mga tenglash-
sa, u holda shu tovarning narxi 13000 so‘'m emas, balki 10000 so*m
bo‘ladi. Narx darajasiga boshqa omillarning ta’siri masalasiga alo-
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hida to‘xtalmasa ham bo‘ladi. Chunki soliq migdori gancha ko'p
bo‘lsa, narx darajasi shuncha yuqori bo*lishi hammaga ayondir.

9.2, Narx turlari va ularning mazmuni

Iqtisodiyotning turli sohalari va tarmogqlaridagi ishlab chiqgarish
va sotish sharoitlarining xilma-xilligi hamda bozor munosabatlari-
ning rivojlanishi darajasidagi farglar narx turlarini farglash zaruratini
tug'diradi. Iqtisodiyotda amal qilib turgan barcha narx turlari
narx tizimini tashkil qiladi. Narxlar tizimida ularning ayrim turlari-
ning iqtisodiy mazmunini gisgacha garab chigamiz.

Ulgurji narx — ishlab chiqaruvchilar tomonidan katta miq-
dordagi tovarlar bir yo‘la ko‘tarasiga sotilganda qo‘llaniladigan
narx. Ulgurji narx ishlab chigaruvchilar va ta’'minlash-sotish tashki-
lotlari xarajatlarini qoplashi hamda ularning ma’lum miqgdorda foyda
ko‘rishini ta’minlashi zarur. Ulgurji narx tovar birjalari va savdo uy-
larida ham qo‘llaniladi.

Shartnoma narx - sotuvchi va xariderning roziligi bilan belgi-
lanadigan, ular tomonidan tuzilgan shartnomada gayd gilingan
narx. Shartnoma narx odatda shartnoma bitimi amal gilib turgan
davrda o‘zgarmaydi. Mazkur narx ham milliy, ham xalgaro bozor-
larda qo‘llaniladi. U xalgaro bozorda go‘llanilganda tovar (xizmat)
larning jahon narxlariga yaqin turadi.

Chakana narx — tovarlar bevosita iste’molchilarga sotiladigan
narx. Chakana narxga tovarning ulgurji narxi, chakana savdo tash-
kilotlarining xarajatlari va ularning oladigan foydasi kiradi. Chakana
narx tovarlarga bo‘lgan talab va taklifni bog‘lovchi rolini o*ynaydi
hamda ularning nisbatiga qarab yuqori yoki past bo‘lishi mumkin.

Davlatning narxlarni tartibga solish faoliyati chegaralangan (li-
mitlangan) va dotatsivalangan narxlarni vujudga keltiradi. Chega-
ralangan narx — davlat tomonidan yuqori va quyi chegaralari
belgilanib, shu doirada o*zgarishi mumkin bo‘lgan narx. Bunday
narx yordamida davlat inflyatsiyani jilovlaydi. narx darajasini nazorat
qgiladi. Dotatsiyalangan narx — davlat byudjeti hisobidan maxsus
arzonlashtirilgan narx. Bunday narxdan kam daromadli oilalar,
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beva-bechoralar, ishsiz va nogironlarni hayotiy zarur ne’'matlar bilan
eng kam darajada ta'minlab turishda foydalaniladi.

Demping narx — bozorda o‘z mavqeini mustahkamlash va
raqiblarini bozordan siqib chiqarish uchun firmalar tomonidan
foydalaniladigan maxsus narx. U «bozorga kirib olish narxi» deb
ham ataladi. Demping narxda rasmiy narxning bir gismidan kechib
yuboriladi.

Nufuzli narx — sotish hajmini o*zgartirmasdan, yuqori fovda
olishga erishish uchun firmalar tomeonidan foydalaniladigan narx.
Bu narxni qo*llash uchun bozorda ragobat cheklangan bo‘'lib, monopol
vaziyat mavjud bo‘lishi zarur. Mazkur vaziyatda talab narxga bog'lig
bo‘lmaydi, shu sababli narxning ko*tarilishi tovar sotilishini keskin
kamaytirmaydi. Bundan tashqari aholining yuqori daromad oluvchi
qatlami xarid giladigan nufuzli tovarlar ham mavjudki, ular nufuzli
narxlarda sotiladi. Rivojlangan mamlakatlarda yugori daromad oluv-
chi aholi gatlami uchun dala hovliga ega bo‘lish, mashhur kurortlarda
dam olish, so'nggi nusxadagi kiyimlar kiyish, yangi modeldagi avto-
mashinada yurish — martabali yoki obro‘talab iste’mol hisoblanadi.
Martabali iste’'mol nufuzli narxlarni yuzaga keltiradi. Ular odatdagi
narxlardan ancha yugori bo‘ladi. Nufuzli narxlarni go‘llashda tovar-
larni ishlab chigarish xarajatlari va rentabellik darajasi. bozordagi
talab, uning o‘zgarishi va bozordagi raqobatlashuv sharoiti hisobga
olinadi. Shunga garab, ma’lum davrgacha o‘zgarmaydigan qgat’iy
(standart) narx va o‘zgaruvchan narx go*llaniladi. Shunday tovar-
lar borki. iste’'molchilar ularning narxi o‘zgarmasligini afzal ko‘radi.
Masalan, kommunal xizmat, transport Xizmati ta riflari shunday narx-
lar jumlasiga kiradi.

Erkin bozor narxi — bu talab va taklif asosida vujudga keladi-
gan bozor narxidir. Madaniylashgan bozor sharoitlarini vujudga kelti-
rishda erkin narx jamiyat va bozor munosabatlari barcha subyektiari
manfaatlarini eng maqbul tarzda uyg‘unlashtirishga imkon beradi.

Narx diapazoni narxlar oralig'ining puldagi ifodasidir. Nurx
diapazoni quyi, o‘rta va yuqori narxlarni 0‘z ichiga oladi. Narx dia-
pazoni qanchalik keng bo'lsa, tovar muomalasi shunchalik tez yuz
beradi, chunki talab bilan narx o*zaro bog'lanadi.
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Bozor ko‘lami hisobga olinganda hududiy (mintagaviy), milliy
va xalgaro narxlar mavjud bo‘ladi. Hududiy narx faqat ma’lum
hududiy bozorga xos bo‘lib, u shu hudud doirasidagi omillar
ta’sirida hosil bo‘ladi. Milliy bozor narxi bir mamlakat doirasida
amal giluvchi va ularning xususiyatini aks ettiruvchi narxdir.
Milliy narx mamlakat doirasidagi ijtimoiy sarf-xarajatlarni, milliy
bozordagi talab va taklifni, tovar nafliligini, uning ganchalik qadrla-
nishini hisobga oladi. Jahon bozori narxi muayyan tovarni ishlab
chiqarishga sarflangan baynalminal xarajatlarni, tovarning ja-
hon standarti talabiga mos kelish darajasini va xalqaro bozorda-
gi talab va taklif nisbatini hisobga oladi.

Narxning xilma-xil turlari mavjud bo‘lsada, ular bir-biri bilan
o‘zaro bog‘langan, chunki ularda jamiyatdagi iqtisodiy resurslarning
ishlatilish samarasi o'z ifodasini topadi. Iqtisodiyot nazariyasida
narx nisbati degan tushuncha bor, u narx pariteti deb ham yuriti-
ladi. Igtisodiyot va undagi jarayonlar bir-biriga bog‘liq bo*lganidan
narxlar bir-birini yuzaga chigaradi. Masalan, ruda narxi metall narxi-
ga, metall narxi mashina narxiga, mashina narxi kiyim narxi tarkibi-
ga kiradi. chunki bu narxlarning har biri o‘zidan keyingi mahsulot
xarajatlarini shakllantiradi. Bozorga shunday o‘ziga xos tovarlar
chigadiki, ular ko*pchilik sohalarda ishlatiladigan eng muhim iqgti-
sodiy resurslar hisoblanadi. Bular metall, neft, ko*mir, gaz, yog‘och,
bug*doy, paxta kabi tovarlar bo‘lib, ular narxining o‘zgarishi butun
narxlar nisbatini o*zgartiradi.

9.3. Ragobatning turli ko‘rinishlari shareitida narxning
shakllanish xususiyatlari

Narxning shakllanishiga bozorming holati bevosita ta’sir
ko‘rsatadi, chunki narxning shakllanishida bozordagi talab va tak-
lif nisbati asosiy omillardan biri hisoblanadi. Talab va taklif miq-
doriga ta’sir ko‘rsata olish imkoniyatiga ko‘ra, bozordagi raqobat-
ning turli ko‘rinishlari farglanadi. Mukammal raqobat sharoitida
ishlab chigaruvchi (yoki sotuvchi) hamda iste’molchi (yoki xari-
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dor)larning soni juda ko‘p bo‘lib, ulaming ishlab chigarish hajmini
ozgartirish orgali narx shakllanishiga ta’siri umuman sezilmaydi.
Nomukammal raqobat sharoeitida esa ishlab chigaruvehilar (sotuv-
chilar) yoki iste’molchilar (xaridorlar)dan birining soni cheklangan
bo*lishi ularning bozordagi ishlab chigarish hajmiga va, pirovardida,
bozordagi narxning shaklianishiga sun’iy ta’sir kKo‘rsatish imkonini
beradi. Bunday ragobatning turli darajalarida narxlarning shakllanish
xususiyatlari bir-biridan farq giladi. Shu sababli, biz quyida mukam-
mai ragobat, sof monopoliya, oligopoliya va monopsoniya sharoitida
narxlarning shakllanish xususiyatlarini ko*rib chiqamiz.

Mukammal ragobat sharoitida narxning shakllanishi. Erkin
ragobat kurashi sharoitida narxning tashkil topish xususiyatlarini
tadqiq etgan dastlabki iqtisodchilardan biri A.Marshall hisoblanadi.
Uning fikricha, tovarning oldi-sotdi jarayoniga qadar ikki xil, ya'ni
sotuvchi va xaridor narxlari mavjud boladi. Nazariy jihatdan har
ikki narxning yuqori va quyi darajalari mavjud. Sotuvchi o'z tovari
narxining imkon qadar yuqori bo‘lishidan manfaatdor, chunki bunday
narx uning foydasi hajmini oshiradi. Biroq, crkin raqobat sharoitida
narxni boshqalardan yuqori darajada belgilashga intilish mazkur sotuv-
chining bozordan sigib chigarilishiga olib kelishi mumkin. Sotuvchi
narxining eng past darajasi shu tovarni ishlab chigarish uchun ketgan
xarajatlarni qoplashi kerak. Xaridor tovarni eng past narxda sotib olish-
dan manfaatdor, biroq erkin ragobatli bozor sharoitida uning ham
tovar sotib ololmay golish xavfi mavjud bo’ladi. Xaridor narxining
yugori darajasi esa, Marshall ta’biricha, so‘nggi qo‘shilgan migdor
nafliligiga teng bo*lishi kerak.

Sotuvchi va xaridor o*rtasidagi qulay narxga erishish borasidagi
kurash har ikki narxning mosligi ta’minlangunga, ya'ni bozor narxi
paydo bo‘lgunga gadar davom etadi. Shunday qilib. sotuvchining
narxi tomonidan ishlab chiqarish xarajatlari, xaridor narxi tomoni-
dan esa so‘nggi qo'shilgan migdor nafliligi maydonga tushib, ular-
ning nisbati asosida bozor narxi paydo bo‘ladi. Bu holatni Marshall
shunday ifodalaydi: «...«ishlab chigarish xarajatiari» prinsipi ham-
da «so‘nggi qo‘shilgan naflilik» prinsipi, shubhasiz, yagona talab
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va tak)if umumiy qonunining tarkibiy gismi hisoblanib, ulardan har
birini qaychining bitta kesuvchi tomoniga giyoslash mumkin»®. Shu
o‘rinda, 4-bobda bildirilgan fikr-mulohazalarni yana bir bor esga
olish magsadga muvofiq hisoblanadi. Ya'ni, mukammal raqobatli
bozor sharoitida narxning shakllanishida talab va taklifning ta’sirida
A.Marshall ta’kidlaganidek, so*nggi qo‘shilgan nafiilik va ishlab
chiqarish xarajatlari emas, balki ijtimoiy zaruriy naflilik va ijtimoiy
zaruriy mehnat sarflari yotadi.

Talab va taklifning muvozanati mukammal raqobat bozoridagi
narxning shakllanishiga muvofiq keladi (9.4-rasm).

9.4-rasm. Mukammal ragobatli bozor sharoitida narxning shakllanishi

Rasmdan ko‘rinadiki, fagat narxning R, darajasidagi talab miq-
doriga ishlab chiqaruvchilar tomonidan taklif migdori muvofiq
keladi. Narxning bu darajadan har qanday pasayishi talabning tak-
lifdan oshib kyyetishini, narxning bu darajadan har qanday yuqori
bo‘lishi esa, taklifning talabdan oshib kyyetishini keltirib chigaradi.

** Mapmaan A, TlpHEUEATE JKOHOMHUECKOH Haykn. B 3 7. M., 1993,
T.IIL C.282.
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Narxning R, darajasidagi holat uzoq vaqt mavjud bo‘la olmaydi.
Chunki, tovarlarning sotilmay, to‘planib golishi bilan sotuvchi-
lar o‘rtasidagi raqobat kuchayib, ular o'z tovarlarini tezrog sotish
magqsadida narxni tushira boshlaydilar.

Narxning R, darajasidagi holat ham barqaror turmaydi. Chunki,
bu holatda talab taklifdan oshib ketib, tovarlar tagchilligi boshla-
nadi. Taqchil tovarga ega bo‘lish uchun bir-biri bilan raqobatga
kirishgan xaridorlar uning narxini oshira boshlaydilar.

Bozordagi yagona muvozanatlashgan, nisbatan uzoq vaqt barqa-
ror amal giluvchi narx sifatida talab hajmi taklif hajmiga muvofiq
kelgan holdagi narx R, maydonga tushadi.

Ragobattashuv asosida paydo bo‘lgan muvozanat doimo talab
va taklif egri chiziglarining kesishuv nuqtasida joylashadi. Muvozanat
narxi har doim ham darhol, bir zumda tarkib topmaydi. Unga erishish-
da toki talab va taklif muvozanatga kelgunga gadar narx atrofidagi
tebranishlarni o‘z ichiga oluvchi ma’lum davriar taqozo etilishi
mumkin.

Monopoliya sharoitida narxning shakllanishi., Monopoliya
sharoitida narx shakllanishining o‘ziga xos jihati shundaki, agar
mayda tovar ishlab chigaruvchilar fagat o*zlarining individual narx-
larini o‘zgartira olsalar, ulardan fargli o‘laroq bozor ishtirokchilari
sifatidagi monopoliyalar bozor narxlarini o‘zlari belgilay oladilar.
Bunda monopoliyalar ommaviy talabning oshishi bilan narxning
oshishi hamda ommaviy taklifning oshishi bilan narxning pasayib
borishidan o‘ziga xos tarzda foydalanadilar.

Ommaviy tartibda tovarlami sotuvchi monopoliyalar o'z man-
faatlari yo‘lida taklif kam bo‘lganda narxning oshishi tendensiyasi-
dan foydalanadilar.

Ommaviy taklif bo‘yicha narx o‘zgarishi quyidagi miqdoriy
bog‘liglikni aks eftiradi: talabga nisbatan tovarlar taklifi ganchalik
yugqori bo‘lsa, bozor narxi darajasi shunchalik past bo‘ladi va aksin-
cha, taklif kamayishi bilan narx oshib boradi (9.5-rasm).
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9.5-rasm. Taklif bo‘vicha narx egri chizig‘i

Rasmdan ko‘rinadiki, tik o*qda muayyan tovarlar taklifi hajmi-
ning ko‘payib borishi, yotiq o'qda esa mahsulot birligiga bo‘lgan
narx darajasining oshib borishi aks ettirilgan. Taklif bo*yicha narx
egri chizig'i (R R,) bozor narxining tovarlar ommaviy taklifiga
bog‘ligligini ifodalaydi.

Monopolistlar mahsulotlarning sun’iy taqchilligini vujudga kelti-
rish maqsadida o°z tovarlarining sotish hajmini ataylab gisqartiradi-
lar. Bozorda tovarlarning yetishmasligi monopol yuqgori narxlarning
o‘sishiga olib keladi.

Monopoliyalar narxni oshirishning har bir yangi jarayonida tovar-
larni ishlab chiqarish va sotish hajmini gisqartirishdan ko‘rilgan
zararni hisobga oladi. Daromaddan bunday yo‘qotishlarning oldini
olish magsadida ular yangi narxlarni yanada yuqori darajada belgi-
laydilar. Shu bilan bir vaqtda monopoliyalar mahsulotlarning qisqar-
gan hajmini sotishdan olingan tushum yo'l qo*yilgan yo*qotishni qop-
lashi hamda daromad miqdorining o*sishini ta’'minlashini nazorat
qilib turadilar.
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Monopsoniya sharoitida narxning shakllanishi. Monopsoniya
mayda tovar ishlab chigaruvchilardan tovarlarning katta hajmini sotib
olib, talab bo'yicha narx qonunidan o'ziga xos tarzda foydalanadi.

Ommaviy talab bo‘yicha narxning o‘zgarishi quyidagi migdoriy
bog liglikni aks ettiradi: taklifga nisbatan xaridorlarning ommaviy ta-
labi gqanchalik katta bo‘lsa, bozor narxi darajasi shunchalik yuqori
bo‘ladi va aksincha, talabning kamayishi bilan bozor narxi pasayib
boradi. Bu bog'liglik 9.6-rasmda yaqqolroq aks ettirilgan. Rasmdan
ko‘rinadiki, tik 0o‘qda muayyan tovarlarga talab hajmining ko‘payib
borishi, yotiq o°qda esa mahsulot birligiga bo‘lgan narx darajasining
oshib borishi aks ettirilgan. Talab bo‘yicha narx egri chizig‘i (R R,)
bozor narxining xaridorlarning ommaviy talabiga bog*ligligini ifo-
dalaydi.

Talab migdori
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9.6-rasm. Talab bo‘yicha narx egri chizig‘i
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Monopsonist 0‘zi uchun zarur bo‘lgan tovarni, masalan gishlog
x0'jaligi xomashyosini oldindan past narxlarda sotib olib, uning katta
miqdordagi zaxirasini tayyorlab qo‘yadi. Bu esa unga yangi hosil-
ning yig‘im-terimi davrida o*zi sotib olayotgan xomashyoga monopol
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past narxlarni o‘rnatish imkonini beradi. Bunday past narxlarda mo-
nopsonist juda katta foyda oladi. Sun’iy ravishda sotilayotgan mah-
sulot ortigchaligi hududining vujudga keltirilishi xarid narxlarining
navbatdagi pasayishiga olib kelib, natijada monopsonistning foydasi
oshib boradi. Bunga g*arb mamlakatlari monopsoniyalari tomonidan
ancha vaqtdan buyon Osiyo, Afrika va Lotin Amerikasi mamlakatlari
tadbirkorlari va mayda tovar ishlab chiqaruvchilaridan sotib olinayot-
gan arzon xomashyoni misol tarigasida keltirish mumkin. Afrikadan
an’anaviy tarzda eksport gilinuvchi bir qator tovarlar (choy, kofe, ka-
kao va h.k.)ga ham azaldan o*ta past narxlar o*rnatib kelinadi.

Bir vagtning o‘zida monopoliya va monopsoniya hisoblanuvchi
firma o*zining daromadini «narxlar qaychisi» usuli orgali ahamivatli
darajada oshiradi. Bunda monopol yugori va monopol past narxlardan
foydalanilib, ular o°rtasidagi farq xuddi qaychining ikkita kesuvchi
tomoni bir-biridan uzoqlashgandagi singari kattalashib boradi. Narx-
larning bunday harakati tovarlar ortigchaligi va taqchilligi hududlari-
ning kengayishiga asoslanadi. U sanoatning ko*plab qayta ishlovchi
korxonalari uchun xosdir. Bu korxonalar o‘zlarining tayyor mahsu-
lotlariga undirma sanoat tarmoglarida o*rnatilgan narxlarga nisbatan
bir necha marta yuqori narx o‘rnatadilar.

XX asrning ikkinchi yarmida AQSH, Fransiya, Buyuk Britaniya va
boshqga g*arb mamlakatlarida agrobiznes sohasining kengayishi bilan
narxlar qaychisi asosiy usullardan biriga aylanib. uning vordamida
yirik firmalar o'rta va mayda fermyerlarni gishloq xo®jaligi ishlab
chiqgarishidan siqib chigardilar.

Oligopoliya sharoitida narxning shakllanishi. Oligopoliya sha-
roitida narxning shakllanishi tarmoqdagi tovar ishlab chiqaruvchilar
tomonidan qo‘llaniluvchi «ergashish» hamda «inkor etish» xatti-ha-
rakatlari orgali izohlanadi.

«Ergashish» holatida bir oligopolist tomonidan narx bo‘yicha
gilingan o‘zgarish (narxning pasayishi voki oshirilishi)ga qolgan
oligopolistlar tomonidan ham ergashish, ya'ni shunday o*zgarishlar
gilish kuzatiladi. Odatda, bozorda o*z tovarlariga narxni pasaytirish
orgali iste’'molchilari soni hamda sotish hajmini oshirishga garor
gilgan oligopolist xatti-harkatiga javoban qolgan oligopolistlar ham
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narxlarni pasaytiradilar. Natijada narxning umumiy pasayishi ro‘y
berib, bozordagi ulush oldingi holda goladi, ya'ni oligopolistning
xatti-harakati samara bermaydi. ’

«Inkor etish» holatida bir oligopolist tomonidan narx bo‘yicha
gilingan o‘zgarish (narxning pasayishi yoki oshirilishi)ga qol-
gan oligopolistlar tomonidan inkor etish, ya'ni hech ganday javob
o‘zgarishlari qilmaslik kuzatiladi. Ko‘pincha bunday holat oligopolist
tomonidan o'z tovariga narxni oshirgan chog*ida ro‘y beradi, ya'ni
golgan oligopolistlar tovarlari narxlarini oshirmaydilar. Natijada
narxni oshirgan oligopolist 0*z iste’molchilarini yo*qotib, bozordan
sigib chiqariladi. Yuqorida bayon etilgan holatlar natijasida oligopo-
list firmaning talab egri chizig'i «siniq egri chizig» ko‘rinishini oladi
(9.7-rasm). Bunday holatni birinchi bo‘lib XX asrning 40-yillarida
amerikalik igtisodchi P.Suizi tavsifiab bergan.

o
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9. 7-rasm. Oligopolistik bozordagi narxning shakllanishida talab egri
chizig‘ining «sinishi»
Rasmdan ko‘rinadiki, dastlab oligopolist firmaning mahsulotiga
talab egri chizig'i DD, ko'rinishida bo'lib, R, narx darajasida Q,
sotish hajmini ta’'minlar edi. Oligopolist firma o‘z tovari narxini R,
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darajaga pasaytirishi talabni o‘stirib, mahsulot hajmini Q, ga gadar
oshirishi ko‘zda tutilar edi. Biroq, boshga oligopolistiarning «erga-
shish» xatti-harakatini tutishi, ya'ni ularning ham oz tovarlari narxi-
ni pasaytirishi natijasida talab egri chizig‘ining «sinishi» ro‘y berib.
u endi D ED, ko‘rinishini oladi. Oqgibatda sotish hajmi oldingi Q,
darajamda qolgam holda tovarning narxi pasayib, oligopolistlar 0*z
foydalarining ma’lum bir gismini yo*qotadilar.

Oligopolist firma o'z tovari narxini R dan R, ga oshirgan taqdirda
golgan oligopolistlar «inkor ctish» xatti-harakatini qo‘llashlari nati-
jasida talab egri chizig‘i yana «sinadi». Oldingi D D, ko‘rinishdagi
talab egri chizig‘i endi D,ED, ko‘rinishini oladi. Agar boshga oligo-
polistlar ham o°z tovarlari narxini oshirganlarida, mazkur oligopolist-
firmaning tovariga bo‘lgan talab hajmi Q, ga qadar qisqarishi lozim
bo‘lsa, bunday xatti-harakatning amalga oshirilmasligi natijasida bu
gisqarish Q, ga qadar davom etadi, ya’ni bozordagi sotish hajmini
yo‘qotish darajasi oshib ketadi. Yuqoridagi fikr-mulohazalardan
ko‘rinadiki, oligopoliya sharoitida ishlab chigaruvchilar narxni
ko‘proq o‘zaro kelishish orqali belgilashga harakat giladilar.

0*z mahsulotlariga bozor narxini o‘rnatishda oligopolistlar tomon-
idan «narx be‘yicha yetakchilik» xatti-harakati keng qo‘llaniladi.
Bu xatti-harakat narx vositasida raqobatlashuvni inkor etib, mazkur
tarmoqqga kiruvchi barcha oligopolist firmalaming narxni shakilan-
tirish va uni o‘zgartirishda yetakchi oligopolist firmaga ergashishla-
rini taqozo etadi. Odatda tarmoqdagi eng yirik firma yetakchi sifatida
maydonga tushadi. Narx bo‘yicha yetakchi firma boshqalarga gara-
ganda igtisodiy jihatdan ancha ustun bo‘lsada, u o‘zining xatti-ha-
rakatini fagat narx jihatdan tazyiq o‘tkazish asosida amalga oshira
olmaydi. Narxni shakllantirishda yetakchi — firma boshqa ergashuy-
chi-firmalaring ham manfaatlarini ¢’tiborga olmog‘i lozim. Bu man-
faatlar ularning xarajatlarini goplash, me’yordagi foydani ta’minlash,
mahsulotlarini sotishga sharoit yaratish kabi holatlar orqali namoyon
bo‘ladi. Agar talab yoki ishlab chiqarish xarajatlarining o‘zgarishi
natijasida bozor narxi oligopolistik kelishuv doirasidagi firmalarning
manfaatlariga muvofig kelmay qolsa, yetakchi firma darhol narxlarni
o*zgartirishi lozim bo*ladi.
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9.4. Narx siyosati va uning O‘zbekistonda amalga oshirilish
xususiyatlari

Ma’muriy-buyrugbozlikka asoslangan igtisodiyotdan bozor iqti-
sodiyotiga o‘tayotgan barcha mamlakatlarda daviatning narx soha-
sidagi siyosati kop jihatdan narxlarni erkinlashtirish, milliy bozor
narxlarini jahon bozori narxlariga yaqinlashtirishga qaratiladi.

Narxlarni erkinlashtirish — iqtisodiy islohotlarning eng asosiy
vo‘nalishlaridan biri bo‘lib, islohotlarning ijtimeiy-iqtisodiy ogibat-
lari ko‘p jihatdan shu muammoning hal etilishiga bog‘liq bo‘ladi.

Narxlarni erkinlashtirish xomashyo bilan mahsulot ayrim turlari-
ning narxlari, narx bilan aholi va korxonalar daromadlari o‘rtasida
mutanosiblikka erishishga ganday yondashilishi bilan farglanadi.
Shu yondashuvlarga asoslanib, narxlar quyidagi yo‘llar bilan erkin-
lashtiriladi:

a) narxlarni birdaniga yoki «esankiratadigan» tarzda go‘yib yuborish;

b) narxlarning o°sishini sun’iy ravishda to‘xtatib qo‘yish;

v) narxni davlat tomonidan boshqarish va nazorat qilishni ma’lum
darajada saqlab golish.

Bozor munosabatlariga o‘tayotgan har bir mamlakat shu yo‘llardan
birini tanlashda ulardan har birining mavjud real shart-sharoitlarga
ganchalik mos kelishi, aholi asosiy gismining moddiy ahvoliga gan-
day darajada ta’sir ko‘rsatishi, isloh gilishning tanlab olingan yo‘liga
ganchalik darajada javob berishi va kutiladigan salbiy ogibatlarini hi-
sobga olishi muhim ahamiyatga ega bo‘ladi.

Sobiq ittifoq mamlakatlari negizida vujudga kelgan bir gancha
mustaqil davlatlar narxlarni erkinlashtirishning «esankiratuvchi»
yo'lini tanlab oldi. Barcha turdagi xomashyo resurslari, iste’mol mol-
lari hamda xizmatlar narxlari bir yo‘la erkin qo‘yib yuborilishi nati-
jasida narxlar keskin oshdi. Bu aholi keng gatlamining birdaniga qash-
shoglashuviga, ijtimoiy ahvolining keskinlashuviga olib keldi. Ishlab
chiqarishning pasayishiga, milliy sanoat va qishloq xo‘jaligining iz-
dan chiqishiga sabab bo‘ldi.

O‘zbekistonda iqtisodiyotni isloh gilishning o‘ziga xos tamoyil-
lari, mamlakatdagi vaziyat va aholining turmush darajasi hisobga
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olinib, narxlarni asta-sckinlik bilan va bosqichma-bosgich erkinlashti-
rish yo'li tanlab olindi. Shu yo'l bilan narxlarni erkinlashtirishning
dastlabki bosqichida (1992-yilning boshida) keng doiradagi ishlab
chigarish-texnika vositasi bo‘lgan mahsulotlar, ayrim turdagi xalg
iste’'moli mollari, bajarilgan ishlar va xizmatlarning erkin narxlari va
ta’riflariga o‘tildi. Aholini himoyalash magsadida cheklangan doi-
radagi 0zig-ovqat va sanoat tovarlari narxlarining chegarasi belgilab
qo'yildi, ayrim turdagi xizmatlaring eng yuqori tariflari joriy qilindi.

Narxlarni erkinlashtirishning keyingi bosqichida (1993-vil) keli-
- shilgan ulgurji narxlarni davlat tomonidan tartibga solish to*xtatildi.
Qat’ly belgilangan va davlat tomonidan tartibga solib turiladigan
narxlarda sotiladigan tovarlar va ko‘rsatiladigan xizmatlarning soni
ancha qisqardi,

Narxlarni erkinlashtirishning navbatdagi bosqichida (1994-
vil oktyabr-noyabr) xalq iste'mol mollari asosiy turlarining narxlari
erkin qo'yib yuborildi, transport va kommunal xizmatlarning ta"riflari
oshirildi. Shunday qilib, respublikada igtisodiyotni isloh gilishning
birinchi bosqichi narxlarni bosqichma-bosqich (uch bosqichda) to‘lig
erkinlashtirish bilan tugadi.

Narxlami erkinlashtirish aholini ishonchli igtisodiy va ijtimoiy hi-
moyalash tadbirlari bilan birga olib borildi. Davlat tomonidan turli
kompensatsiyalar maqsadidagi jamg‘armalar tuzildi, ish haqi, pensiya
va stipendiyalarning eng kam migdori muntazam suratda oshirib bo-
rildi, bolalar uchun nafaqalar joriy etildi. Aholining muhtoj qismiga
yordam ko‘*rsatildi, imtiyozli soliq stavkalari joriy etildi. Aynan sa-
marali va ogilona narx siyosati vositasida mamlakatimizda birlamchi
ehtiyojga ega bo*lgan tovarlarni ishlab chigarish yo'lga qo‘yildi. Bu
esa, birinchidan, aholining mazkur tovarlarga bo‘lgan ehtiyojlarini
milliy ishlab chigarish tomonidan to*la va sifatli ta’'minlash imkonini
berdi. Ikkinchidan esa, 0zig-ovqat va boshqa strategik ahamiyatga ega
bolgan tovarlarning o*zimizda yetarli hajmda ishlab chigarish im-
koniyatining qo‘lga kiritilishi, respublikamizning boshga mamlakat-
lardan garamligini bartaraf etib, igtisodiy xavfsizlikni ta’minladi. Bu
borada prezidentimiz Sh.Mirziyoyevning quyvidagi so‘zlarini keltirib
o'tish o'rinlidir: «Makroiqtisodiy barqarorlikni yanada mustah-
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kamlash va iqtisodiy o‘sishning yuqori sur’atlarini saglab qo-
lish, jumladan, Davlat byudjeti barcha darajada mutanosib, mil-
liy valyuta va ichki bozordagi narx darajasi barqaror bo‘lishini
ta’minlash — eng muhim ustuvor vazifamizdir»™.

Jahon molivaviv-igtisodiy inqirozi sharoitida milliy igtisodiyot
raqobatbardoshligi hamda barqarorligini oshirishda narxning aha-
miyati oshib bormogda. Jumladan, O*zbekistonda gat’iy tejamkorlik
tizimini rag‘batlantirish orqali korxonalarning raqobatbardoshligini
oshirish ko*p jthatdan mahsulotlar tannarxini pasaytirishga bog*liqdir.

2017-yilda O*zbekistonda:*

- inflyatsiya darajasini aniqlashda tovar va xizmatlarning iste’'mol
narxlari (tariflari) o*zgarishini kuzatish metodikasini takomillashtirish;

- moliya bozorlarini va tijorat banklarining investitsivaviy imkoni-
yatlarini barqgarorlashtirishga garatilgan Markaziy bankning qayta
moliyalashtirish stavkalarini belgilash tizimini takomillashtirish:

- naqd pulsiz ko‘rinishda tovar va xizmatlar sotishda sun’iy yuqori
narxlar o*rnatganlik uchun javobgarlikni oshirish orqali ichki bozor-
da narxning shakllanish tartibini boshgarishda bozor mexanizmlarini
jorty qilish;

- mahsulotlar, ishlar va xizmatlarga narxlarni deklaratsiya qilish
tartibini bosqichma-bosqich qisqartirish hamda keyinchalik 2020-yil-
da uni bekor gilish.

Hozirda O*zbekiston Respublikasini yanada rivojlantirish bo*yicha
harakatlar strategiyasida ko‘rsatilgan ustuvor yo'nalishlariga ko'ra,
2017-yilda makroigtisodiy ko‘rsatkichlar, aynigsa, valyuta bo-
zori holati ustidan tizimli monitoringni amalga oshirish, zaruriyat
tug‘ilganda, milliy valyuta va ichki bozordagi narxlarning barqgaror-
ligini oshirish, makroigtisodiy muvozanatni saglash va yuqori iqti-

% O'zbekiston Respublikasi Prezidenti Shavkat Mirziyoyevning

mamlakatimizni  2016-yilda  ijtimoiy-igtisodiy  rivojlantirishning  asosiy
yakunlari va 2017-yilga mo‘ljallangan iqtisodiy dastuming eng muhim
ustuvor yo*nalishlariga bag‘ishlangan Vazirlar Mahkamasining kengaytirilgan
majlisidagi ma’ruzasi // Xalq so‘zi, 2017-yil 15-yanvar.

57 O'zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017-yil 7-fevraldagi
“()*zbekiston Respublikasini yanada rivojlantirish bo‘yicha harakatlar
strategiyasi to*g'risida”gi, PF-4947-sonli Farmoni. 8-ilova, Nel18.
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sodiy o‘sish sur’atlarini ta’minlashga yo‘naltirilgan qonunchilikni ta-
komillashtirish ishlarini olib borish ko‘zda tutilmogda.

Xulosalar

1. Narx o‘zida faqat naflilik yoki ijtimoiy mehnat sarflarining biri-
ni emas, balki har ikkalasining bir vaqtda puldagi ko‘rinishini ifoda
etadi. Demak, narx — real bozor igtisodiyoti sharoitida tovar va xiz-
matlarning ijtimoiy qiymati va ijtimoiy nafliligining puldagi ifodasidir.

2. Narxning darajasiga ta’sir etuvchi omillarni bilish muhim aha-
miyatga egadir. Bulardan asosiylari qiymat yoki ishlab chigarish
sarflari; tovarning naflilik darajasi; mazkur tovarga talab va taklif nis-
bati; raqobat holati; davlatning iqtisodiy siyosati, pulning qadr-qim-
mati va h.k. hisoblanadi. Bu omillar ichida tovar giymati va nafliligi
uning narxini belgilovchi asos bo‘lib xizmat giladi.

3. Narx quyidagi asosiy vazifalarni bajaradi: muvozanatlikni
ta’minlash vazifasi; giymat va naflilikni hisobga olish vazifasi; tartib-
ga solish vazifasi; raqobat vositasi vazifasi; ijtimoiy himoya vazifasi.

4. Narxning juda ko'p turlari mavjud bo‘lsada, ulaming barchasi
bir-biri bilan o‘zaro bog‘langan, chunki ularda jamiyatdagi iqtisodiy
resurslarning ishlatilish samarasi o‘z ifodasini topadi.

5. Ma’'muriy-buyrugbozlikka asoslangan iqtisodiyotdan bozor
igtisodiyotiga o‘tayotgan barcha mamlakatlarda davlatning narx so-
hasidagi siyosati ko'p jihatdan narxlarni erkinlashtirish, milliy bozor
narxlarini jahon bozori narxlariga yaqinlashtirishga qaratiladi.

6. O*zbekistonda igtisodiyotni isloh gilishning o'ziga xos tamoyil-
lari, mamlakatdagi vaziyat va aholining turmush darajasi hisobga
olinib, narxlarni asta-sekinlik bilan va bosgichma-bosqgich erkin-
lashtirish yo'li tanlab olindi.

7. Respublikada narxlarni bosqichma-bosqich erkinlashtirish aho-
lini ishonchli igtisodiy va ijtimoiy himoyalash tadbirlari bilan birga
olib borildi.

Asosiy tayanch tushunchalar
Narx - real bozor igtisodiyoti sharoitida tovar va xizmatlarning
ijtimoiy giymati va ijtimoiy nafliligining puldagi ifodasi.
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Bozor narxi - bir tomondan, tovarlarning sotilishini ta’minlovchi,
boshga tomondan, bozorda tovarlar taqchilligini yuzaga keltir-
maydigan muvozanatlashgan narx.

Joriy narx — yil davomidagi ishlab chigarish natijalarini hisob-
lashda go‘llaniluvchi amaldagi narx.

Qiyosiy narx — ishlab chiqarishning natijalari ma’lum yil (bazis
yil) asosida hisoblanuvchi va boshqa yillar bilan tagqoslanuvchi narx.

Narx tizimi - iqtisodiyotda amal qilib turgan barcha narx turlari.

Ulgurji narx — ishlab chigaruvchilar tomonidan katta partivadagi
tovarlar bir yo‘la ko‘tarasiga sotilganda qo‘llaniladigan narx.

Shartnoma narx — sotuvchi va xaridorning roziligi bilan belgi-
lanadigan, ular tomonidan tuzilgan shartnomada qayd gilingan narx.

Chakana narx - tovarlar bevosita iste’'molchilarga sotiladigan narx.

Chegaralangan narx — davlat tomonidan yugori va quyi chega-
ralari belgilanib, shu doirada o*zgarishi mumkin bo‘lgan narx.

Dotatsiyalangan narx — davlat byudjeti hisobidan maxsus arzon-
lashtirilgan narx.

Demping narx — bozorda o°z mavgeini mustahkamlash va ragib-
larini siqib chigarish uchun firmalar tomonidan foydalaniladigan
Maxsus narx.

Nufuzli narx - sotish hajmini o*zgartirmasdan, yugori foyda olish-
ga erishish uchun firmalar tomonidan foydalaniladigan narx.

Erkin bozor narxi - talab va taklif asosida vujudga keladigan bo-
ZOT narxi.

Narx diapazoni — narxlar oralig'iming puldag: ifodasi.

Hududiy narx - fagat ma’lum hududiy bozorga xos bo‘lib, shu
hudud doirasidagi omillar ta’sirida hosil bo‘ladigan narx.

Milliy bezor narxi - bir mamlakat doirasida amal giluvchi va
ularning xususiyatini aks ettiruvchi narx.

Jahon bozori narxi - muayyan tovarni ishlab chigarishga sarflan-
gan baynalminal xarajatlarni, tovarning jahon standarti talabiga mos
kelish darajasini va xalgaro bozordagi talab va taklif nisbatini hisobga
oladigan narx.

Ommaviy talab bo‘yicha narxning o*zgarishi - taklifga nisbatan
xaridorlarning ommaviy talabi ganchalik katta bo‘lsa, bozor narxi da-
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rajasi shunchalik yuqori bo‘lishi va aksincha, talabning kamayishi bi-
lan bozor narxi pasayib borishi o‘rtasidagi miqgdoriy bog‘liglik.
Ommaviy taklif bo‘yicha narxning o*zgarishi — talabga nisbatan
tovarlar taklifi ganchalik yuqori bo‘lsa, bozor narxi darajasi shunchal-
ik past bo‘lishi va aksincha, taklif kamayishi bilan narx oshib borishi
o‘rtasidagi miqdony bog‘liglik, -

Takrorlash uchun savellar va topshiriglar

1. Narxning iqtisodiy mazmunini uning vazifalari orqali tushunti-
rib bering. Narxlarning asosiy turlariga qisqacha tavsif bering.

2. Narxning tashkil topishi borasida qanday nazarivalar mavjud?
Ularning afzallik va kamchilik tomonlarini ko‘rsatib bering.

3. Narxning shakllanishiga ta’sir ko‘rsatuvchi asosiy omillar ni-
malardan iborat?

4. Mukammal ragobat sharoitida narxning tashkil topish mex-
anizmini tushuntirib bering.

5. Sof monopoliya sharoitida narx qanday shakllanadi?

6. Monopsoniya sharoitida narxning shakllanishi ganday o‘ziga
x08 xususiyatlarga ega?

7. Oligopoliya sharoitida firmalaming «inkor etish» va «ergashish»
xatti-harakatlarining mazmuni nimadan iborat? «Narx bo‘yicha yetak-
chilik» tushunchasini izohlab bering.

8. «Narxlar gaychisi» nima va undan ganday sharoitlarda foy-
dalaniladi?

9. Bozor munosabatlariga o‘tish sharoitida O‘zbekistonda narxni
erkinlashtirish jarayoni qay tarzda amalga oshirildi?

10. Narx siyosati nima? ‘zbekistonda narx siyosati amalga os-
hirilishining qanday xususiyatlari mavjud? :
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10-BOB. TADBIRKORLIK FAOLIYATIL TADBIRKORLIK
KAPITALI VA UNING AYLANISHI

Inson faoliyati turlicha bo‘lib, turli xil yo‘nalishga qaratilgan
bo‘ladi. Ularning ichida tadbirkorlik faoliyati alohida o'rin tutadi. Bo-
zor munosabatlariga asoslangan igtisodiyotda tadbirkorlik qobiliyati
iqtisodiy resurs hisoblanib, ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatishda
shaxsiy omilining tarkibiy gismini tashkil etadi. Mamlakatimizda
amalga oshirilayotgan iqtisodiy islohotlar davomida, ayniqsa, uning
hozirgi bosgichida tadbirkorlik faoliyatini rivojlantirish, unga keng
erkinlik berishga, uning rivojlanishiga to‘siq bo‘ladigan har qanday
g'ov va cheklovlarni bartaraf qgilishga alohida e’tibor qaratilmogda.
Tadbirkorlik faoliyatining mohiyati, magsadi va bozor igtisodiyotiga
o‘tish sharoitida amal giladigan shakllarini batafsil bayon etish, tad-
birkorlik kapitalining mazmunini va uning harakat shakllarini tahlil
gilish, kapital harakatida vujudga keladigan jarayonlar va uning
namoyon bo'lishini, shuningdek, kapitalning aylanish tezligi va un-
dan foydalanish samaradorligini oshirish masalalarini yoritish ushbu
bobning asosiy vazifasi hisoblanadi.

Tadbirkorlikni ayniqsa, kichik biznes va xususiy tadbirkorlikni
rivojlantirish davlatimizning igtisodiy siyosatida strategik vazifaga
aylangan davrda ushbu masalalarni o‘rganish o‘ta dolzarbdir.

10.1. Tadbirkerlik faoliyati tushunchasi, uning vazifalari
va rivojlanish shart-sharoitlari

Tadbirkorlik faoliyatining tarixi uzoq o‘tmishga borib taqalsada,
uning ilmiy tushunchasi VII asrga kelib paydo bo‘lgan va mulkdor
degan tushuncha bilan bir xil tushunilgan. Mulkchilikning turli shak]-
lariga asoslangan, raqobatli iqtisodiyot sharoitida ishlab chiqarish va
xizmat ko'rsatishni tashkil etish, boshgarish turli xil shak! va usul-
larda olib boriladi. Ularing ichida tadbirkorlik faoliyati alohida o‘rin
tutadi va bu faoliyat orqali mulkchilikning turli shakllarini igtisodiy
jihatdan ro‘yobga chigarish ya’ni foyda olish amalga oshiriladi.
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Hozirgi paytda turli ilmiy-nazariy adabiyotlarda tadbirkorlik faoli-
vati va biznes xususida, uning yo‘nalishlari, tamoyillari, huquqiy-igti-
sodiy jihatlari to'g'risida ko'plab olimlarning fikrlari, mulohazalari
keng o‘rin egallamoqgda. Ularda ko‘pincha tadbirkorlik faoliyati va
biznesni bir xil tushuncha sifatida talgin qilinmoqda. Fikrimizcha,
tadbirkorlik biznesdan farq qilib, tadbirkorlik — bu mahsulot ishlab
chigarish va xizmat ko‘rsatishga ijodkorlik, yangilik yaratish ruhi
asosida yondashish bilan bog‘liq faoliyatdir. Biznes ssa unga nis-
batan keng tushuncha bo‘lib, umuman foyda olish nuqtai-nazaridan
yuritiluvchi faoliyatdir.

O‘zbekiston Respublikasining «Tadbirkorlik faoliyati erkinligi-
ning kafolatlari to*g‘risida»gi Qonunida ta’riflanishicha «Tadbirkor-
lik faoliyati (tadbirkorlik) tadbirkoerlik faoliyati subyektlari to-
monidan qonun hujjatlariga muvofiq amalga oshiriladigan, o‘zi
tavakkal gilib va o*z mulkiy javobgarligi ostida daromad (foyda)
olishga qaratilgan tashabbuskerlik faeliyatidir»®.

Bugungi kunda tadbirkorlik faoliyati nazariyasining rivojlanishida
uch bosqich ya’ni, mazkur sohani ilmiy jihatdan tadqiq etishdagi alo-
hida bosqichlar shartli ravishda ajratiladi.

Birinchi bosqich dastlabki bozor munosabatlari shakllanish davri
- XVII asrda paydo bo‘lib, u tadbirkor tomonidan amalga oshiri-
la-digan tavakkalchilik jarayonlari bilan bog'lig. Aynan igtisodiyot
fanida tadbirkorlik faoliyatiga oid dastlabki tadqiqotlar ham shu davr-
da R. Kantilon, A. Tyurgo, F. Kene, A. Smit va J. B. Sey asarlarida
amalga oshirilgan.

Fransuz iqtisodchisi R. Kantilon tadbirkorlikning muhim tavsifiy
xususiyatlaridan biri sifatida tavakkalchilikni ajratib ko‘rsatadi. Uning
fikricha, tadbirkor - vogea va hodisalarni oldindan ko‘ra bilish xu-
susiyatiga ega bo'lgan, o'z zimmasiga barcha mas’uliyatni olib ta-
vakkal giluvchi, o‘z xatti-harakatlari tufayli daromad olishga umid
giluvchi va har ganday yo‘qotishlarga tayyor bo‘lgan shaxsdir®.
R.Kantilondan keyin neoklassik maktab namoyandalari 0°z asarlarida

%% Tadbirkorlik faolivati erkinligining kafolatlari to‘g risida (yangi tahriri).
O'zbekiston Respublikasining 2012-vil 2-may O*RQ-328-sonli Qonuni.
* Tpeanpusnmmarensersa B konue XX seka. M., 1992, 20-6.
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0‘ziga xos tavakkalchilik asosida ragobatlashib, savdo faoliyati bilan
shug‘ulanuvchi korxona egasini tadbirkor deb hisoblay boshladilar.

Tadbirkorlik faoliyati to’g risidagi nazariyalar rivojlanishining ikkin-
chi bosqichida tadbirkorlikning asosiy xususivati sifatida innovatsion
faoliyat ajratib ko'rsatiladi. Bu ogimning asoschisi Y. Shumpeter bo*lib.
uning fikricha, igtisodiy o*sishning negizida tadbirkorni ishlab chiqarish
omillarining yangi kombinatsiyasini ishlatishga, go*Hashga bo*lgan intili-
shi yotadi va bu intilishning natijasi innovatsiya, yangiliklar hisoblanadi.

Mazkur nazariyalar rivojlanishi uchinchi bosqichining asosiy
g*oyasi - tadbirkorning muhim shaxsiy fazilatlari, jumladan izlanish va
tadgigot hisoblanadi. Bu ogim namoyandalari F. Xayek va L. Mizes
tadbirkorlikka yangi igtisodiy imkoniyatlarni izlab topish va tadqiq
qilish deb garaydi, shu bilan birga faoliyati izlanish tarzida kechadi-
gan har ganday shaxsni bo’lg‘usi tadbirkor deb hisoblashadi.

K. Makkonnell va S. Bryu tadbirkorlikka asosida uzluksiz shartlar
va talablar yotuyvchi muhim faoliyat turi sifatida qaraydilar, Birinchi-
dan, tadbirkor tovarlar va xizmatlar ishlab chiqarish jarayonida ishlab
chiqarish omillarini birlashtiradi va «katalizator» vazifasini bajaradi.
Ikkinchidan, biznesni vuritish jarayonida u garorlar gabul qilishdek
qiyin bir vazifani zimmasiga oladi. Uchinchidan, tadbirkor - tash-
kilotchi shaxs bo‘lib, yangi ishlab chigarish texnologiyalarini joriy
qilib, yangi mahsulotlar ishlab chigarishga intiladi. To‘rtinchidan,
tadbirkor bu tahlikaga boruvchi insondir. U nafagat o'z mol-mulki,
vagti, mehnati bilan, balki o‘z sheriklari, aksiyadorlari qo‘shgan
mablag‘lar bilan ham tahlikaga boradi®'.

Tadbirkorlik faoliyatiga yugoriua keltirilgan turli xil fikrlar va
yondashuvlarni umumlashtirgan holda gisqa gilib quyidagicha ta’rif
berish mumkin: tadbirkorlik faoliyati — shakli, turi va sehasidan
gat'iv nazar foyda olish va uni ko'paytirish magsadida amalga
oshiriladigan iqgtisodiy faoliyatdir. Tadbirkorlikning rivojlanishi,
0°z navbatida, bir gator sharoitlarning mavjud bo*lishini tagozo etib,
ular asosida umuman tovar ishlab chigarishning umumiy ijtimoiy-
iqtisodiy shart-sharoitlari yotadi.

“ 'Maxkxonnew: K., bpro C. Ixonosmuke. Tpriumist, npodaemsl 1 nogHTHEa
/ 19-n31. — M.: PecuyGuuka, 2013, ¢. 3R,
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Birinchidan, tadbirkor xo‘jalik yuritishda uning biron turini tan-
lash, ishlab chigarish jarayonini amalga oshirish, uni o'zgarishlarga
moslashtirish, manbalarni tanlash, resurs topish, mahsulot sotish,
ularning narxini belgilash, foydani tasarruf qilish va shu kabilar
bo‘yicha ma’lum huquq va erkinliklar mavjud bo‘lishini tagozo etadi.

Ikkinchidan, tadbirkor ishlab chigarish vositalariga, ishlab chiga-
rilgan mahsulot va olingan daromadga mulkchilik huqugiga ega
bo‘lishi kerak. Tadbirkorlik faoliyati mulkdorning o'zl tomonidan
ham, uning mol-mulki asosida ish yurituvchi subyekt tomonidan ham
amalga oshirilishi mumkin.

Uchinchidan, xo‘jalik yuritish yo‘lini erkin tanlash, daromad-
ni investitsiyalash imkoniyati va shu kabilami real ta’minlaydigan
ma’lum igtisodiy muhit va ijtimoiy-siyosiy sharoit yaratishi zarur,

Teo‘rtinchidan, tadbirkorlik mulkchilik va o‘zlashtirish turli-tu-
man shakllari va turlarining mavjudligini taqozo giladi. O‘z navba-
tida mulkchilik va o‘zlashtirish sohalaridagi turli-tumanlilikning o*zi
obyektiv hodisa bo‘lib, ishlab chigaruvchi kuchlarning rivojlanishi
ogibati sifatida maydonga chigadi.

Beshinchidan, yetarli moliyaviy manbalarga, yaxshi ma’lumot
va malakali tayyorgarlikka ega bo'lish, umumiy tijorat qonunchiligi,
soliq bo*yicha imtiyozlar, tadbirkorlik muhiti va uni rivojlantirishda
jamiyat manfaatdorligining mavjud bo‘lishi tadbirkorlikni rivojlanti-
rishning navbatdagi shart-sharoitlari hisoblanadi.

Yugqorida ko‘rib chigilgan barcha shart-sharoitlar mavjud bo‘lgan
davlatlarda tadbirkorlik yaxshi rivojlanadi, aks holda faoliyatning bu turi
xufyona iqtisodiyot sohasiga o°tib ketishi ¢htimoli ham yuqori bo‘ladi.

10.2. Tadbirkorlik faoliyatining shakllari, ularni tashkil etish
va boshqarishning bozor tizimlari

Hozirgi davrda ishlab chiqarish vositalarining ijtimoiy, umumdav-
lat magsadlarida foydalanadigan va nihoyat, jamoa, guruh, xususiy va
shaxsiy magsadlarda ishlatiladigan turlari mavjud. Shunga mos ravishda
tadbirkorlikning turli-tuman: davlat, jamoa, xususiy, aralash va boshqa
hosila shakllari rivojlanadi.
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Turli mamlakatlarda davlat korxonalarining huquqiy maqomi turli-
tumanligi bilan ancha farglanadi. Hatto biron-bir mamlakatda barcha
davlat korxonalari faoliyatini tartibga soluvchi yagona qonuniy hujjat
mavjud emas. Yuqorida ko‘rib o‘tilgan sharoitlar asosida davlat kor-
xonalarini uchta guruhga bo‘lish mumkin:

- byudjet korxonalari; S

- davlat ishlab chigarish korxonalari; -~ . ... ..o ..

- aralash kompaniyalar. ' i

Byudjet korxonalari — davlatning vazifalarini bajarish bilan
bog‘lig holda faoliyat ko‘rsatuvchi hamda davlat byudjeti hiso-
bidan moliyalashtiriluvchi xo‘jalik mustaqilligiga ega bo‘lmagan
korxonalar. Ular ozlarining holati bo‘yicha davlatning ma’muriy-
boshqarish tizimiga kiradi va biron-bir vazirlik, mahkama yoki ma-
halliy o‘zini-o‘zi boshqarish organlariga bevosita bo‘ysunadi yoki
ularming tarkibiy qismi hisoblanadi. Barcha daromad va xarajatlari
davlat byudjeti orqali o*tib, olingan foydasidan soliq to‘lamaydi.

Davlat ishiab chigarish korxonalari - xo‘jalik faoliyati bilan
birga davlat tomonidan belgilangan doirada boshqarish va tartibga
solish vazifalarini ham bajaruvchi, alohidalashgan mol-mulkka ega
bo‘lgan korxonalar. Bundan ko‘rinadiki, davlat ishlab chigarish kor-
xonalari yoki korporatsivalari o°zida tijorat korxonalari va davlat organ-
lari belgilarini mujassamlashtirib, korxonalaming ancha keng tarqalgan
tashkiliy, huquqiy shakli hisoblanadi.

Aralash kompaniyalar - davlat va xususiy omonatchilar-
ning aksiyalarini birlashtirish asosida tashkil etilgan aksiyador-
lik jamiyatlari va majburiyatlari cheklangan shirkatlar shakli-
dagi Kkorxonalar. Aralash kompaniyalar aksiyadorlik jamiyatlari
to‘g‘risidagi qonun asosida ish yuritadi va yuridik shaxs hisoblanadi,
xo°jalik faoliyatida xususiy firmalar bilan barobar tijorat asosida qat-
nashadi. Shu bilan birga, ular xususiy firmalarga nisbatan ma’lum im-
tiyozlardan foydalanadi. Bu imtiyozlarga davlat tomonidan moliyaviy
yordam va dotatsiyalar berish, chet el litsenziyalarini yengil shartlar
bilan olish, boshga davlat korxonalaridan xomashyo va yarim fabri-
katlarni qat’iy belgilangan narxlarda olish, ishlab chiqargan mahsu-
lotni sotish uchun bozor bilan ta’minlanganlik va shu kabilar.
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Korxonalarning mulkchilik mavqeidan tashgari xilma-xil tashkiliy-
huquqiy shakllari ham mavjud bo*ladi. Korxonalar xo'jalik jamiyatlari
va shirkatlari, ishlab chigarish kooperativlari, jamoa korxonalari, ijara
korxonalari, xo‘jalik birlashmalari shaklida tuzilishi mumkin.

Kooperativ tadbirkorlik — jamoa mulkiga asoslanib, kooper-
atsiya a’zolarining uning faoliyatida o'z mehnati bilan ishtirok
vyetishini taqozo etuvchi jamoa tadbirkorligining alohida shakli.
Kooperativ mulkchilikka asoslangan tadbirkorlikning asosiy belgilari
quyidagilardan iborat: ishlovchilarning ishlab chiqgarish vositalari bi-
lan bevosita qo‘shilishi (xususiy mulkchilikda bunday qo‘shilishda
mulkdor, davlat mulkchiligida esa davlat vositachi hisoblanadi): ko-
operatsiya a’zolarining ishlab chigarish vositalaridan keng foydalana
olishi; ularning igtisodiy jihatdan teng huquqqga egaligi; jamoaning
o‘zini 0*zi boshgarishni amalga oshirishi: jamoa va shaxsiy manfaat-
lar uyg‘unligining yuzaga kelishi va h.k.

Xususiy tadbirkorlik alohida shaxs yoki korxona tomonidan
xususiy tashabbus asosida tashkil qilinadi. Tadbirkorlikning bu
shaklida mulk va ishlab chiqarish natijalari xususiy shaxslarga tegishli
bo‘lib, ishlab chigarishni tashkil gilish yollanma mehnatga asoslanadi.

Yakka tartibdagi tadbirkorlik shaxsiy mulkka asoslanadi,
ishlab chiqarishni tashkil qilish o‘zi yoki oila a’zolari mehnati
asosida amalga oshiriladi. Shaxsiy korxona egasi uning menejeri
ham hisoblanib, korxonaning barcha majburiyatlari uchun shaxsiy
javobgar bo‘ladi. Xo*jalik huquqi nugtai nazaridan yakka tartibdagi
tadbirkorlik huquqiy shaxs hisoblanmaydi, shu sababli uning egasi
cheklanmagan mas’uliyatga ega bo‘lib, fagat fuqarolardan olinadi-
gan daromad solig‘ini to‘laydi. Bu odatda kichik magazin, xizmat
ko‘rsatish sohasidagi korxonalar, dehqon xo‘jaliklari, shuningdek,
huqugshunos, vrach, advokat kabi turli malakali mutaxassislar xiz-
mati ko‘rinishida tashkil qilingan tadbirkorlikdir.

Tabdirkorlik faoliyatini amalga oshirishning muhim shakllaridan
biri aksiyadorlik jamiyatlaridir.

Aksivadorlik jamiyati — Kkapitali gimmatli qog‘oz shaklida
rasmiylashtirilgan turli omonatchilarning pul mablag‘laridan
tarkib topuvchi korxona. Yirik ishlarni amalga oshirib, katta foyda
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olish magsadida bir necha tadbirkorlar o‘zlarining moddiy (ishiab
chigarish vositalari) va pul mablag'larini birlashtirib ittifoq (jami-
yat) tuzadilar. Ular iqtisodiy adabiyotlarda aksivadorlik jamiyati deb
yuritiladi. Aksiyadorlik jamiyatining dastlabki kapitali ichki manba
~ ta’sischilar kapitali hamda tashqi manba - aksiyalami sotish orqali
jalb etilgan kapitaldan iborat bo‘ladi. Shunga ko‘ra, aksiya chigarish
va uni erkin joylashtirish aksiyadorlik munosabatlarining muhim to-
monlaridan birini tashkil giladi.

Aksiyadorlik jamiyati ochig va yopig ko‘rinishda bo‘ladi. Ochiq
turdagi aksiyadorlik jamiyati — ishtirokchilari o‘zlariga tegish-
li aksiyalarni boshqa aksiyadorlarning roziligisiz sotib olish va
ularni erkin sotish huquqiga ega bo‘lgan jamiyat. Yopiq turdagi
aksiyadorlik jamiyati — aksiyalari fagat uning ta’sischilari yoki
oldindan belgilangan boshqa shaxslar doirasida tagsimlanuvchi
jamiyat.

Aksiya — bu uning egasi aksiyadorlik jamiyati kapitaliga
o‘zining ma’lum hissasini qo‘shganligiga va uning foydasidan
dividend shaklida daromad olish huquqi borligiga guvoh-
lik beruvchi gimmatli qog‘oz. Bundan tashqari aksiya korxonani
boshqarishda qatnashish huquqini ham beradi.

Aksiyaning egasi yozilgan va egasi yozilmagan, oddiy va imtiyoz-
li turlarini farglash mumkin. Egasi vezilgan aksiya — aksiyadorlik
jamiyati reestrida aksiya egasining nomiga qayd qilinib, faqatgi-
na uning yozma ruxsati bilan oldi-sotdi gilinishi mumkin bo‘lgan
aksiya. Yopiq aksiyadorlik jamiyatining aksiyalari faqat egasi yozil-
gan aksiyalardan iborat bo‘lishi muw.nkin. Egasi yvozilmagan aksiya
— jamiyat aksiyvadorlarining reestriga Kiritilmagan helda boshqa
shaxslarga mulk qilib beriluvchi hamda erkin tarzda oldi-sotdi
gilinuvchi aksiya.

Oddiy aksiya — dividendni qo‘yilgan mablag‘ga mutanosib
ravishda tagsimlash imkonini beruvchi aksiya. Oddiy aksiya im-
tiyozli aksiyalar bo*yicha dividendlar to*lanib, aksiyadorlik jamiyati
zaxiralar to*ldirilib bo‘lgandan so‘ng golgan sof foydani dividend
shaklida taqsimlashda ishtirok etadi. Uning egasi aksivadorlar umuimiy
yig'ilishida masalalarni hal etishda ovoz berish huquqiga ega bo*ladi.
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Imtiyozli aksiya — aksiyadorlik jamiyati dividendi va mol-mul-
Kini tagsimlashda oddiy aksiya egasiga nisbatan ustunlik beruv-
chi aksiya. U, agar aksiyadorlik jamiyati nizomida boshgacha ho-
lat nazarda tutilmagan bo‘lsa, ovoz berish huqugini bermaydi, lekin
gat’iy belgilangan dividendni keltiradi.

Aksivalar maxsus tovar sifatida sotiladi va sotib olinadi, shu sa-
babli o'zining narxiga ega. Aksivada ifodalangan pul summasi
uning nominal qiymati deyiladi. Aksiyvaning fond bozorida sotiladi-
gan narxi aksiya kursi deb atalib, u olinadigan dividend miqdori-
ga to‘g‘ri mutanosib, bankka qo‘yilgan pul foizi migdoriga esa
teskari mutanosiblikda bo*ladi. Xaridor aksiyani undan olinadigan
daromadi bankka go'vilgan puldan keladigan foizdan kam bo‘lmagan
tagdirdagina sotib oladi.

Aksiya kursi quyidagicha aniglanadi:

AK = +1—)— x 100%
EF, :

bu yerda: AK — aksiya kursi; D — dividend: F_- ssuda foizi,

Ssuda foizi o*sganda aksiya kursi tushadi. Agar dividend ssuda
foiziga qaraganda yuqori darajada o'ssa, aksiya kursi ko*tariladi.

Aksiyadorlik jamiyatining tashkil topishi ta’sischilik foydasi kabi
daromad turining paydo bo‘lishi bilan bog'lig. Tasischilik foydasi
sotilgan aksivalar summasi va aksiyadorlik korxonasiga haqiqat-
da qo‘vilgan mablag® miqdori o‘rtasidagi farqdan iborat.

Aksiyadorlik korxonasida ta’sischilik foydasi bilan bir gatorda
dividend kabi daromad turi shakllanadi.

Dividend (lotincha dividendus - bo'lishga tegishli) — aksiya egasi-
ga to‘lanadigan daromad. Dividend vositasida aksiya egasi gimmatli
qog'ozning shu turiga qo'yilgan pul mablag'lari (kapital) ning tegishli
qismiga o*zining mulkchilik huquqini iqtisodiy jihatdan ro‘yobga chiqa-
radi. Dividend orqgali faqat aksiyadorlik jamiyati olgan foydaning bir gis-
mi tagsimlanadi. Uning boshqa gismi jamg arishga, soliq to‘lashga va
shu kabilarga ketadi. Dividend migdori olinadigan foyda va chigarilgan
aksiya miqdoriga bog'liq va hamda odatda ssuda foizidan yuqori bo*ladi.
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Aksiyalarning nazorat paketi — aksiyadorlik jamiyati faoliyati
ustidan nazorat o*rnatishni ta’minlash imkonini beruvchi aksiva-
lar soni. Nazariy jihatdan olinganda, aksiyadorlik jamiyati faoliyati
ustidan nazorat olib borish uchun ovoz berish huquqiga ega bo‘lgan
aksiyalarning 51 foiziga egalik gilish zarur. Amalda esa, aksiyalar-
ning ko‘plab aksiyadorlar o‘rtasida tagsimlanib ketganligi u qadar
yugori salmogqga ega bo‘lmagan aksiyalar sonini go*lga kiritish orqali
ham nazorat paketiga egalik gilish imkonini beradi.

Aksiyadorlik jamiyatlari aksiya bilan birga obligatsiya ham
chiqaradi.

Obligatsiya — sotib olishga sarflangan mablag*ni kelgusida
qat’iy belgilangan foizi bilan gaytarish majburivatini ifodalov-
chi gimmatli gqog‘oz shakli. U ¢gasining jamiyatga gayd qgilingan
foiz olish sharti bilan pul go‘yganligini tasdigqlaydi. Obligatsiva
aksiyadorlik jamiyati moliyaviy mablag‘larini ko‘paytirish uchun
chiqariladi. Aksiya egasi korxona mulkdori, obligatsiva egasi esa
uning kreditori hisoblanadi. Undan tashqari, obligatsiya aksiyadan
farq qilib, 0z egasiga yillik kafolatlangan daromad keitiradi, ammo
aksiyadorlik jamiyati ishlarini hal gilishda ovoz berish huquqini
bermaydi. Obligatsiyalar bo‘yicha to'lanadigan daromad odatdagi
ssuda foizi miqdoridan ortiq bo‘Imaydi. Uning giymati aksiyador-
lik jamiyati tomonidan ma’lum muddat otgandan so'ng to'lanadi.
Aksiyaga qo'yilgan mablag® obligatsiyaga joylashtirilgandan farg
qilib, aksiyador talabi bo*yicha gaytarilishi mumkin emas va faqat
sotish orqali qoplanadi.

Tadbirkorlik faoliyatini tashkil etish va boshqarishning zamonaviy
tizimlari sifatida marketing va menejment katta ahamiyat kasb etadi.
Shu sababli ham mamlakatimizda korxonalarni korporativ boshqa-
rish bo‘yicha ilg'or xalgaro tajribani o'rganish asosida aksiyadorlik
jamiyatlarining vangi namunaviy tuzilmasi ishlab chiqildi va tasdiq-
landi. Shu tariga, zamonaviy korporativ boshqaruv tizimi talablarini
inobatga olgan holda, Lavozim va kasblarning yangi kilassifikatori
ishlab chiqildi va tasdiglandi. unga bozor igtisodiyoti talablariga mos
keladigan 566 ta yangi toifa kiritildi®'.

' O*zbekiston Respublikasi Davlat Statistika qo*mitasi ma’lumoti
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Marketing — tovar-pul munosabatlari sharoitida tadbirkorlik
faoliyatini tashkil etishning yaxlit tizimi bo‘lib, bunda xo‘jalik
muammolarini hal etishda bozor talablari, xaridorlarning tovar
va xizmatlarga real talablari va ehtiyojlari yotadi.

Marketing faoliyati korxona amal qilishining tashqi sharoitlari
to*g‘risidagi axborotning olinishi; raqobatchilarning tovarlariga qa-
raganda bozor talablarini to‘laroq qondiruvchi tovarlar to‘plamini
yaratish; sotish sohasining eng yuqori nazoratini belgilab beruv-
chi iste’'molchi, talab, bozorga zarur darajada ta’sir ko‘rsatishni
ta’minlashi lozim. Marketingning zamonaviy konsepsiyasi bozor
uchun zarur bo‘lgan va bozorda sotish mumkin bo‘igan tovarlarni
zarur hajmda ishlab chiqgarishni tashkil etish tamoyiliga asoslanadi.
Korxonaning ishlab chiqgarish-texnikaviy, tashkiliy, investitsiya va
boshqa faoliyati iste’molchining ehtiyojlariga, ularning yaqin is-
tigboldagi o‘zgarishiga yo‘naltiriladi. Xaridorlarning talablari tovar
ishlab chigarish hajmi va nomenklaturasini, mazkur talab va ehtiyoj-
larni qondirishni yuqori darajasi esa eng ko‘p foyda olishni belgilab
beradi. Marketingning magsadi va vazifalarini belgilab olish muhim
hisoblanadi. Marketingning maqsadi - eng yuqori iste’'mol qoniqi-
shi, iste’mol, turmush sifatini oshirish, tovar va xizmatlarning keng
tanlovini ta’minlovchi korxona mahsulotini sotishning zarur hajmi-
ga erishish uchun ishlab chigarishning yugori daromadliligi va sa-
maradorligini ta’minlash. Bu maqsadga marketingning quyidagi
vazifalari orqali erishiladi: korxonaning ichki va tashqi marketing
mubhitini tahlil gilish; marketing chora-tadbirlarini amalga oshirish
bilan bog‘liq bo‘lgan bozor va muammolarni kompleks o‘rganish;
iste’'molchilar va talabning shakllanishini tahlil gilish; raqobatchilar
va raqobatni o‘rganish; sotishni jadallashtirish bo‘yicha chora-tad-
birlarni ishlab chigish; yangi tovarning konsepsiyasini shakllantirish;
marketing tadqiqotlari asosida tovar ishlab chiqarishni rejalashtirish;
narx siyosatini shakllantirish va amalga oshirish; marketing dastur-
larini ishlab chiqish va amalga oshirish; marketingni axborot bilan
ta’minlash; marketingni boshqarish.

Marketing tamoyillari bo‘lib quyidagilar hisoblanadi:

- vugori darajada foydali va samarali xo*jalik yuritishni ta’minlash;
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- ishlab chiqgarish-sotish faoliyatini bozor talablari asosida
yo‘naltirish:

- tovar ishlab chiqarishning xaridorlarning ehtiyojlariga funksio-
nal bog'ligligini ta’minlash;

- faoliyatni ishlab chiqarish imkeniyatlari asosida emas, balki bo-
zor ehtiyojlaridan kelib chiggan holda tashkil etish:

- bozorda yugqori raqobatbardoshiikni ta’minlash;

- xaridorlarning chtiyojlarini qondiruvchi tovarlarni tayyorlash va
takomillashtirish bo‘yicha ilmiy-tadqigot, tajriba-konstruktorlik ham-
da ishlab chiqarish faoliyatini tashkil etish:

- bozor holatini, uning rivojlanish istigbolini, tovar va xizmatlarga
mavjud va potensial talabni kompleks o‘rganish;

- ishlab chigarish va moliyalashtirishni muvofiglashtirish va re-
jalashtirish;

- mahsulot tayyorlash va sotishning an’anaviy shakl va kanallarini
takomillashtirish, shuningdek, yangilarini topish;

- boshgaruy tizimining moslashuvchan va samarali tashkiliy tuzil-
malarini joriy etish;

- ishlab chigarish va sotish jarayonlarining o‘zaro alogasi va
ta’sirining yugori darajasini ta’'minlash®.

Menejment — ishlab chigarish samaradorligini oshirish va
yugori natijalarga erishish magsadida go‘llaniluvchi ishlab
chiqarishni boshqarishning shakllari, vositalari, usullari va tamo-
yillarining majmui.

Menejmentning asosiy maqsadi iste’molchilarning ehtivojlarini
hisobga olgan holda mavjud modd.y va ishchi kuchi resurslari aso-
sida tovar ishlab chiqgarish va xizmat ko‘rsatishni tashkil etish hamda
korxona faoliyati rentabelligini va uning bozordagi bargaror holatini
ta’'minlash hisoblanadi. Shunga ko‘ra, menejment quyidagi vazi-
falarni bajarishga garatilgan bo‘ladi:

- ishlab chigarishni avtomatlashtirishni ta’'minlash va yugori mala-
kaga ega bo‘lgan ishchilardan foydalanishga o‘tish;

2 Ixonommuueckas Teopix. Yuednnk. / 1oa obulper. axas B.M. Buasnnna,
AW JJobpeinuna, 1T Kyparnesoit, J1.C. Tapacesiua. — M.: HHDPA-M, 2005,
c.199.

28BS



- korxona xodimlari uchun mehnatning qulay sharoitlarini
ta’'minlash va nisbatan yuqori ish haqi belgilash orqali ish faoliyatini
rag'batlantirish;

- korxona faolivati samaradorligi ustidan muntazam nazorat
o‘rnatish, uning barcha bo'linmalari ishini muvofiglashtirish;

- yangi bozorlarni muntazam izlash va o‘zlashtirish;

- korxona rivojlanishining anig magsadlarini aniglash;

- maqsadiarning ustuvorligi, ularning ketma-ketligi va vechimning
izchilligini ochib berish;

- turli davrlarga mo‘ljallangan muammolarning hal etilishi uchun
chora-tadbirlar tizimini ishlab chigish;

- zarur resurslar va ularni ta’minlash manbalarini aniglash;

- belgilangan vazifalarning bajarilishi ustidan nazoratni o‘rnatish®’.

Tadbirkorlik faoliyatini tashkil etish va boshgarishning zamonaviy
bozor tizimi sifatida marketing va menejmentning rivojlantirilishi,
milliy igtisodiyotda ularning usul va vositalaridan keng foydalanish
pirovardida korxona va tashkilotlar faoliyatining yuksalishi va iqti-
sodiy o'sishning ta’'minlanishiga qulay zamin yaratadi.

Bugungi kunda aksiyadorlik jamiyatlarini boshqgarishning keng
rivojlanib borayotgan ko’rinishi bo‘lib. korporativ boshgaruv hisob-
lanadi. Mamlakatimizda bu sohani rivojlantirish magsadida bir ga-
tor ishlar amalga oshirilmogda. Bu borada Germaniyadagi Yevropa
menejment va texnologiyalar maktabining faol ishtirokida aksivador-
lik jamiyatlarining rahbar xodim va mutaxassislarini tizimli asosda
tayyorlash va malakasini oshirishni tashkil qgilish, ulaming zamo-
naviy korporativ boshqaruv usullarini egallashini ta’minlash magsa-
dida mamlakatimizda Korporativ boshqaruv ilmiy-ta’lim markazi
tashkil etildi.

Ortganyili Germaniya vaiqtisodiy jihatdanrivojlangan boshqa dav-
latlardagi yetakchi ta'lim muassasalarining professor-o'qituvchilarini
keng jalb gilgan holda, mamlakatimiz aksiyadorlik jamiyatlari, bank-
lar va yirik korxonalaring 160 nafardan ortiq rahbar xodimi korpo-

* Ixonomuyeckas reopus: Yuebuux. / Tlox o6, pen. akan. B.U. Buasnuua,
AW Jlo6puuuna, II1.XKypasnesojt, JI.C.Tapacepuya. - M, HHO®PA-M,
2005, ¢.212.
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rativ boshqaruv sohasida malaka oshirdi, ularning yarmi Germaniya
korxonalarida tajriba orttirdi.*

10.3. O*zbekistonda Kichik biznes va xususiy tadbirkerlikning
vanada erkinlashtirilishi va rag‘batlantirilishi

O‘zhekistonda kichik biznes va xususiy tadbirkorlikning jadal ri-
vojlanishini har tomonlama go‘llab-quvvatlash, shu asosda aholining
bandligi va farovonligini oshirish muammolarini hal etish iquisodiy
siyosatning ustuvor yo*nalishlaridan biri hisoblanadi.

2015-yil 15-maydagi «Xususiy mulk, kichik biznes va xususiy tad-
birkorlikni ishonchli himoya qilishni ta’minlash, ularni jadal rivojlan-
tirish vo‘lidagi to*siglarni bartaraf etish chora-tadbirlari to* g risida»ngi
PF-4725-sonli Farmoni, O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining
“Tadbirkorlik faoliyatining jadal rivojlanishini ta’minlashga, xu-
susiy mulkni har tomonlama himoya gilishga va ishbilarmonlik
mubhitini sifat jihatidan yaxshilashga doir qo*shimcha chora-tadbir-
lar to*g risida™gi 2016-yilning 5-oktyabrdagi Farmoni, O‘zbekiston
Respublikasi Prezidentining 2017-yil 1-fevraldagi «Tadbirkorlik
subycktlariga davlat xizmatlarini ko'rsatish mexanizmlarini takomil-
lashtirishga doir qo‘shimcha chora-tadbirlar to*g‘risida»gi PF-2750
sonli garori va boshga bir qator me’yoriy-huquqiy hujjatlarga muvo-
fig, kichik biznes va xususiy tadbirkorlik subyektlari uchun turli imti-
yoz va qulayliklar berildi, imtivozli kreditlash tizimi soddalashtirildi.

Muhim strategik investitsiya loyihalarini amalga oshirishni moni-
toring qilish, samaradorligini oshirish hamda ularni muvaffaqiyatli
va sifatli amalga oshirish magsadida O*zbekiston Respublikasi Pre-
zidentining 2015-yil 25-dekabrdagi PQ-2458-sonli “2016-vilga
mo‘ljallangan O‘zbekiston Respublikasining Investitsiya dasturi

od

O‘zbekiston Respublikasi birinchi Prezidenti Islom Karimovning
mamlakatimizni  2015-yvilda ijtimoiy-igtisodiy rivojlantirish yakunlari va
2016-yilgamo‘ljallangan igtisodiy dasturning eng muhim ustuvor yo*nalishlariga
bag'ishlangan Vazirlar Mahkamasining kengaytirilgan majlisidagi ma’ruzasi.
Bosh magsadimiz — mavjud giyinchiliklarga garamasdan, olib borayotgan
islohotlarni, igtisodiyotimizda tarkibiy ozgarishlarni izchil davom ettirish,
xususiy mulkchilik, kichik biznes va tadbirkorlikka yanada keng yo‘l ochib
berish hisobidan oldinga yurishdir // Xalq so*zi, 2016-vil 16-vanvar.
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to‘g'risida”gi garori hamda O*zbekiston Respublikasi Prezidentining
2015-yil 6-martdagi PQ-2313-sonli “Muhandislik-kommunikatsiya
va yo‘l-transport infratuzilmasini rivojlantirish va modernizatsiya
qilish dasturi to*g*risida”gi qarorlariga kiritilgan investitsiya loyiha-
larning avtomatlashtirilgan nazorat va monitoring tizimi Iqtisodiyot
vazirligi hamda Axborot texnologiyalari va kommunikatsiyalarini
rivojlantirish vazirligi tomonidan ishlab chiqildi va joriy gilindi.

Shuningdek, O°‘zbekiston Respublikasi Prezidentining tadbir-
korlikni go‘llab-quvvatlash borasidagi qator farmon va qarorlari,
xususan, 2015-yil 15-maydagi «Xususiy mulk, kichik biznes va
xususiy tadbirkorlikni ishonchli himoya qilishni ta’minlash, ularni
jadal rivojlantirish yo‘lidagi to*siglarni bartaraf etish chora-tadbirlari
to‘g risida»gi PF-4725-sonli Farmoniga muvofiq, igtisodiyotni liberal-
lashtirish, biznes yuritish shart-sharoitlarini yanada yengillashtirish,
qulay ishbilarmonlik mubhitini shakllantirish, tadbirkorlikni rivojlan-
tirish yo‘lidagi ortigcha to*sig va g*ovlarni bartaraf etish bo‘yicha
keskin va ta’sirchan chora-tadbirlarning amalga oshirilishi sohaning
yanada rivojlanishiga zamin va turtki bo‘Imoqda.

Mamlakatimizda xususiy tadbirkorlikning rivojlanishiga mazkur
sohani turli darajalarda qo‘llab-quvvatlashning samarali tizimi katta
ta’sir ko‘rsatdi. Davlat tomonidan uning me’yoriy-huquqiy asoslari
ishlab chiqildi va takomillashtirildi, kichik korxonalarni moliya-
kredit va investitsiya jihatidan qgo‘llab-quvvatlash bo‘yicha muayyan
ishlar amalga oshirildi. Xususiy tadbirkorlikni qo‘llab-quvvatlash
bo‘yicha davlat va mintagaviy dasturlar ishlab chigildi va bugungi
kunda ham hayotga izchil ravishda tatbiq etilmogqda. Bu sohada min-
taqalararo va xalgaro alogalar yo*lga qo‘yilmogda, hukumatlararo va
xalqaro shartnomalar tasdiglanmoqda, tadbirkorlarning jamoatchilik
uyushmalari faoliyati jonlantirilmogda, axborot ta’minoti tizimi vu-
Judga keltirilmoqda.

Mamlakatimizda kichik biznes va xususiy tadbirkorlik sekto-
rining shakllanishi va mustahkamlanishida Savdo-sanoat palatasi,
Dehgon va fermer xo‘jaliklari uyushmasi, «Madad», «Kafolat»,
«O*zagrosug‘urta» kabi gator sug‘urta kompaniyalari, Respublika biz-
nes-inkubatori, Dehqon va fermer xo‘jaliklarini qo‘llab-quvvatlash
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jamg‘armasi, Mehnat va aholini ijtimoiy muhofaza qilish vazirligi-
ning Ish bilan ta’'minlashga ko‘maklashish jamg*armasi kabi byudjet-
dan tashqari jamg*armalarning roli juda katta bo*Idi.

O*zbekistonda kichik biznes va xususiy tadbirkorlikni yanada
erkinlashtirish va rag‘batlantirish chora-tadbirlari kuchaytirilmog-
da. Jumladan, keyingi yillarda xususiy mulk va xususiy tadbirkor-
lik huqugini himoya gilish borasidagi gonunchilik mustahkamlandi,
bozor infratuzilmasini shakllantirish ishlari jadallashtirildi, biznesni
ro‘yxatga olish, ixtiyoriy ravishda yopish va tugatish, faoliyatning
alohida turlari bilan shug‘ullanish huquqini beradigan litsenziya va
ruxsatnomalar berish jarayonlari soddalashtirildi va tartibga solindi.
Moliya, soliq va statistika hisobotlarining barcha shakllari va mud-
datlari keskin gisqartirilmogda. Soliqqa tortish stavkalari unifikatsi-
ya qilindi va kamaytirildi. Xususan, 2007-yilda kichik korxonalar
uchun yagona soliq to*lovi stavkasi 13 foizdan 10 foizga tushirilgan
bo‘lsa, 2014-yildan esa sanoat sohasidagi korxonalar uchun yagona
soliq to*lovi stavkasi 5 foizni tashkil qildi va bu holat xanuzgacha
o‘zgarishsiz qolmogda. Shuningdek, tadbirkorlarga, avvalo, kichik
biznes subyektlariga asosiy, shu jumladan, talab yuqori bo‘lgan mod-
diy resurslardan keng foydalanish imkonini beradigan barqaror bo-
zor mexanizmi shakllandi. Masalan, banklarning barcha filiallarida
tadbirkorlarga yagindan maslahatlar berish bo‘yicha “Tadbirkorfar
xonasi” tashkil etildi. Shuningdek, filiallar va mini banklarda tash-
kil etilgan “Tadbirkorlar burchagi” orqali respublikamizda kichik
biznes va xususiy tadbirkorlikni rivojlantirish borasida Yaratilgan
shart-sharoitlar, imkonivatlar, taklif etilayotgan yangi bank xizmatlari
to*g‘risida doimiy ravishda axborot berib borilishi yo*lga qo*yildi.

O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2016-yil 5-oktyabrda-
gi PF-4848-sonli «Tadbirkorlik faoliyatining jadal rivojlanishini
ta’'minlashga, xususiy mulkni har tomonlama himoya qilishga va
ishbilarmonlik muhitini sifat jihatidan yaxshilashga doir qo‘shimcha
chora-tadbirlar to‘g‘risida»gi farmoni doirasida “Korrupsiyaga qar-
shi kurashish to*g‘risida™gi qonun gabul gilindi. Shuningdek, kichik
biznes va xususiy tadbirkorlikni yanada rivojlantirishga qaratilgan
“Davlat xaridlari to*g‘risida”, “Davlat va xususiy sektor sherikli-
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gi to‘g'risida”gi gqonun loyihalari hamda 30 dan ziyod qonun va
me’yoriy hujjatlarni ishlab chigish va tasdiglash borasida faol ishlar
olib borilmogda.

Tadbirkorlik faoliyatini qo‘llab-quvvatlash va kichik korxonalar
tashkil etish magsadida 2016-yil mobaynida kichik biznes subyekt-
lariga 15,9 trillion so‘mlik kreditlar ajratildi va o‘sish 2015-yilga
nisbatan 1,3 barobarni tashkil qildi. Jumladan, qiymati 3,3 trillion
so‘mlik mikrokreditlar ajratildi, xalqaro moliya institutlari-
ning 206,7 million dollar miqdoridagi kredit liniyalari o*zlashtirildi
(10.1-rasm).
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10.1-rasm. Kichik biznes subyektlariga ajratilgan
mikrokreditlarning o‘sish dinamikasi, milliard so‘m.*”

Ana shu kredit mablag'larini ajratishda asosiy e’tibor kichik biz-
nes va xususiy tadbirkorlik subyektlarining investitsiya magsadlariga,
ularning boshlang‘ich kapitalini shakllantirishga hamda mikrokredit-
lash ko‘lamini kengaytirishga qaratildi.

Respublikamizda ishbilarmonlik mubhitini yanada yaxshilash,
kichik biznes va xususiy tadbirkorlikni ishonchli himoya gilinishini
ta’minlash, ularni har tomonlama qo‘llab-quvvatlash va jadal rivojlan-
tirish yo*lidagi to*siglarni bartaraf etish borasida amalga oshirilayotgan
kompleks chora-tadbirlar 2016-yil davomida 31 766 ta yangi kichik
tadbirkorlik subyektlarini (dehgon va fermer xo‘jaliklaridan tashqari)
tashkil etish imkonini berdi. Natijada 2017-yil 1-yanvar holatiga faoli-
yat ko*rsatayotgan kichik tadbirkorlik subyektlarining soni 218 170 tani
tashkil etib, o‘tgan yilning shu davriga nisbatan 11 066 taga ko*paydi.

® Manba: O‘'zbekiston Respublikasi Davlat statistika go‘mitasi
ma’lumotlari
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Kichik biznes va xususiy tadbirkorlik subyektlariga yanada qulay
shart-sharoitlar yaratib berilayotganligi natijasida 2016-yil yanvar-
dekabr oylarining dastlabki yakunlari bo‘yicha ularing ulushi mam-
lakatimiz yalpi ichki mahsulotida 56,9 foizni (2015-yilning yanvar-
dekabr oylarida 56,5 foiz), sanoatda - 45,0 foizni (40,6 foiz), xizmatlar
sohasida - 60,5 foizni (57,8 foiz), eksportda - 28,5 foizni (27,0 foiz)
va bandlikda - 78,1 foizni (77.9 foiz) tashkil etdi.

2016-yilda o‘zining kichik xususiy ishini, 0‘z biznesini tashkil
etishga intilayotgan yoshlarga imtiyozli kreditlar ajratish, yosh oil-
alarga uy-joy sotib olish va qurish uchun ipoteka kreditlari, uzoq mud-
dat foydalanishga mo‘ljallangan tovarlar xarid qilish uchun iste’'mol
kreditlari berish ko*lamini kengaytirish borasidagi ishlar bank tizimi
faoliyatining digqat markazida bo*ladi.

2016-yil mobaynida «E-ijro» idoralararo elektron hamkorlik
tizimini faol joriy etish asosida tadbirkorlik subyektlariga «Yago-
na darcha» markazlari orqali 100 mingdan ziyod davlat xizmatlari
ko‘rsatildi. 127 mingdan ziyod firma nomlariga Internet orgali bu-
yurtma berildi.

Qulay ishbilarmonlik muhitini shakllantirish, kichik biznes va xu-
susiy tadbirkorlikni har tomonlama qo‘llab-quvvatlash hamda yanada
rag‘batlantirish borasida amalga oshirilayotgan chora-tadbirlar 2016-
yil mobaynida gariyb 32 ming yangi kichik biznes subyekti tashkil
etish imkonini berdi.*

2017-yildan l-yanvardan boshlab banklar tomonidan aholiga
quyidagi yo‘nalishlar bo‘yicha kredit ajratish taklif etilmoqda:

- chorvachilik;

- parrandachilik;

- asalarichilik;

- quyonchilik;

- gishlog xo‘jaligi mahsulotlari yetishtirish, bog‘dorchilik va
uzumchilik;

- issigxonalar qurish;

- baligchilik;

- kichik ishlab chiqarish sexlarini tashkil etish;

% Manba: O‘zbekiston Respublikasi Davlat statistika qo*mitasi ma’lumotlari
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- kasanachilikni rivojlantirish;

- hunarmandchilik;

- sartaroshxona xizmatini tashkil etish;

- tikuvchilik va chevarlikni qo‘llab-quvvatlash;

- poyabzal tuzatish ustaxonasini tashkil etish;

- umumiy ovgatlanish xizmatini tashkil etish;

- maishiy texnikalarni tuzatadigan ustaxonalar tashkil etish;

- go‘zallik salonlari tashkil gilish;

- aholiga transport xizmatlari ko‘rsatish;

- avtomobillarga texnik xizmat ko‘rsatuvchi shahobchalar qurish;

- avtomobillarni yuvish shahobchasi tashkil gilish;

- kompyuter xizmatlari ko‘rsatishni tashkil qilish;

- savdo faoliyatini yo‘lga qo‘yish;

- hammomlar tashkil gilish;

- nonvoyxona tashkil gilish;

- gandolat mahsulotlarini ishlab chiqarishni tashkil etish;

- boshqa faoliyatni amalga oshirish uchun.

Hududlarda kredit olish jarayonida investitsion loyihalar va biz-
nes-rejalar puxtaligini ta’'minlash maqgsadida maslahat xizmatlari
ko'lamini kengaytirishga alohida e’tibor qaratiladi.

Investitsion iglim va tadbirkorlik muhitini yanada yaxshilash bora-
sida bank tizimi zimmasiga yuklatilgan vazifalar ijrosini ta’minlash

Bunda:

—bank xizmatlari bozorida ragobatni yanada kuchaytirish, igtisodi-
yot subyektlari va aholiga ko‘rsatilayotgan xizmatlar sifatini yanada
oshirish, kreditlash jarayonlarini soddalashtirish va masofadan xiz-
mat ko*rsatish ko‘lamlarini kengaytirish;

tadbirkorlikning bir turi sifatidagi bank faoliyatiga barcha
ko‘rinishlardagi noqonuniy aralashuvlar va bu boradagi qonun
me’yorlarining buzilish holatlari oldini olish;

kredit ajratish jarayonining magbul va tezkor muddatda amal-
ga oshirilishiga erishish magsadida bank filiallarining kredit ajratish
borasidagi vakolatlarini bosgichma-bosqich kengaytirish masalalari
asosiy mezonlardan bo‘lib goladi.”’

7 2015-yilda Pul-kredit sohasidagi vaziyat va monetar siyosatning
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Bundan tashqgari O*zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017-
yil 12-yanvardagi PF-4931-sonli «Urgut», «G'ijduvon», «Qo‘qon»
va «Hazorasp» erkin igtisodiy zonalarini tashkil etish to*g‘risida»gi
farmoniga muvofig 300 ming AQSH dollaridan ortiq hajmda inves-
titsiyalar kiritgan hamda eksportbop va ichki bozorda import o*rnini
bosuvchi xaridorgir mahsulotlar ishlab chigaradigan tadbirkorlik sub-
yektlariga bir qator imtiyozlar berildi.

Yuqoridagi ma’lumotlardan ko‘rinadiki, O‘zbekistonda kichik biz-
nes va xususiy tadbirkorlik faoliyati jadal rivojlanib, iqtisodiyotning
mustaqil va samarali sektoriga aylanib bormoqda (20.1-jadval).

Jadvaldan ko‘rinib turibdiki, 2000-2015-yillar mobaynida faoli-
yat ko‘rsatayotgan kichik korxonalar soni 2.3 marta ko*paydi, kichik
binesning YalMdagi ulushi 2000-yildagi 31% dan 2016-yilda 56,9%
gacha oshdi, bugungi kunda kichik biznes sohasidagi xodimlar ish
bilan band jami aholining 78% dan ortig'ini tashkil gilmoqda, sano-
at sohasidagi kichik korxonalar mahsulotlari hajmi umumiy sanoat
mahsulotidagi ulushi 12,9% dan 45,0% gacha oshdi.

20. 1-jadval.
Iqtisodiyot tarmoqlarida kichik biznesning ulushi®®
Kichik biznes ulushi (%) 2000y. | 2016y.
YalMda 31.0 56.9
Sanoat mahsulotida 11.3 45,0
Qurilishda 37,0 70,7
Chakana tovar aylanishida 453 89.6
Ish bilan bandlikda 49.7 78,1
Eksportda 10,2 28,5

O*z navbatida, tadbirkorlik faoliyatini amalga oshirish istagini
bildirgan fugarolarga namunaviy loyihalar taklif etilib, ularga kredit
hujjatlarini tayyorlash bo‘yicha tegishli maslahatlar berilmogda va
qisqa muddatlarda kredit mablag‘lari ajratish choralari ko rilmogda.

201 6-y1lga mo‘ljallangan asosiy yo'nalishlari \\ O*zbekiston Respublikasi
Markaziy banki xisoboti. www.cb.uz
" Manba: O*zbekiston Respublikasi Davlat statistika qo‘mitasi ma’lumotlari
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Banklaming imtiyozli kreditlaridan foydalanish, o‘z biznesini
tashkil etish fugarolaming kuch va imkoniyati, gobiliyati va salohi-
yatini ro‘ yobga chigarishi uchun keng sharoit yaratadi.

Bundan tashqari, 2017-2021-yillarda O*zbekiston Respubtlikasini
rivojlantirishning harakatlar strategiyasining 3.4-bandiga ko‘ra, Iqti-
sodiyetda davlat ishtirokini kamaytirish, xususiy mulk huquqini
himoya qilish va uning ustuvor mavqeini yanada kuchaytirish,
kichik biznes va xususiy tadbirkorlik rivejini rag‘batlantirishga
garatilgan institutsional va tarkibiy islohotlarni davom ettirish:*

- xususiy mulk huquqt va kafolatlarini ishonchli himoya qilishni
ta’minlash, xususiy tadbirkorlik va kichik biznes rivoji yo‘lidagi bar-
cha to‘siq va cheklovlarni bartaraf etish, unga to‘liq erkinlik berish,
«Agar xalq boy bo‘lsa, davlat ham boy va kuchli bo‘ladi» degan ta-
mo-yilni amalga oshirish;

- kichik biznes va xususiy tadbirkorlikni keng rivojlantirish uchun
qulay ishbilarmonlik muhitini yaratish, tadbirkorlik tuzilmalarining
faoliyatiga davlat, huqugqni muhofaza giluvchi va nazorat idoralari to-
monidan nogonuniy aralashuvlaring qat’iy oldini olish;

- davlat mutkini xususiylashtirishni yanada kengaytirish va un-
ing tartib-tamoyillarini soddalashtirish, xo‘jalik yurituvchi subyekt-
larning ustav jamg‘armalarida davlat ishtirokini kamaytirish, davlat
mulki xusustylashtirilgan obyektlar bazasida xususiy tadbirkorlikni
rivojlantirish uchun qulay shart-sharoitlar yaratish;

- investitsiya muhitini takomillashtirish, mamlakat igtisodiyoti tar-
moglari va hududlariga xorijiy, eng avvalo, to‘g‘ridan-to‘g ri xorijiy
investitsiyalarni faol jalb qilish;

- korporativ boshqaruvning zamonaviy standart va usullarini joriy
etish, korxonalarni strategik boshqarishda aksiyadorlarning rolini
kuchaytirish;

- tadbirkorlik subyektlarining muhandislik tarmoqlariga ulanishi
bo‘yicha tartib-taomil va mexanizmlarni takomillashtirish va sodda-
lashtirish;

- mamlakatning ijtimoiy-igtisodiy rivojlanish jarayonlarini tartib-

% Qt'zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017-yil  7-fevraldagi
“Ozbekiston Respublikasini yvanada rivojlantirish bo* ylcha harakatlar strategi-
yasi to*g‘risida”gi, PF-4947-sonli Farimoni.
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ga solishda davlat ishtirokini kamaytirish, davlat boshgaruvi tizimini
markazlashtirishdan chigarish va demokratlashtirish, davlat-xususiy
sheriklikni kengaytirish, nodavlat, jamoat tashkilotlari va joylardagi
o‘zini o‘zi boshqarish organlarining rolini oshirishga kafta ¢’tibor
berishi ko‘zda tutilmogda.

Ushbu garorga ko'ra «Yagona interaktiv davlat xizmatlari portali
orqali elektron davlat xizmatlarini ko‘rsatish tizimini takomillashti-
rish chora-tadbirlari to*g risida»gi O*zbekiston Respublikasi Vazirlar
Mahkamasi qarorining loyihasini ishlab chiqishni ham tegishli vazir-
lik va idoralarga vazifa sifatida yuklab qo*yilgan.

2017-yilda O*zbekiston Respublikasi Prezidenti huzuridagi tadbir-
korlik subyektlari huquglari va qonuniy manfaatlarini himoya qilish
bo‘yicha vakili (biznes ombudsman)ni tashkil etish vazifasi turibdi.
Ushbu {oyihada yangi tashkil etifadigan ombudsmanga quyidagi va-
kolatlarni berish nazarda tutiladi:™

- tadbirkorlik faoliyatini rivojlantirish, tadbirkorlik subyektlarin-
ing huquglari va gonuniy manfaatlarini himoya qilish sohasida davlat
siyosatini shakllantirish va amalga oshirishda ishtirok etish;

- tadbirkorlik faoliyati erkinligining kafolatlari to*g'risidagi gonun
hujjatlari normalari va talablarining amalda ro‘yobga chigarilayot-
ganligini o°rganish;

- davlat orgaalaci, huqugni muhofaza gifuvehi va nazorat giluvchi
organlar, shuningdek, mahalliy davlat hokimiyati organlari tomoni-
dan tadbirkorlik subyektlarining huquqlari va qonuniy manfaatlariga
rioya etilishi yuzasidan nazoratni amalga oshirish.

10.4. Tadbirkorlik kapitali va uning harakat bosqichlari

Tadbirkor ixtiyorida bo‘lib, foyda olish maqsadida ishlatiladi-
gan va yollanma mehnat tomonidan harakatga keltiriladigan bar-
cha moddiy vasitalar, tovariar va puf mablag‘lari birgalikda tadbir-
korlik kapitali deb ataladi. Tadbirkorlik kapitali ishlab chigarish va
muomala jarayonida doimo harakatda bo‘ladi va bu harakat jarayo-
nida bir gator bosgichlarni bosib o‘tadi.

™ (zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017-vil 7-fevraldagi
“Orzbekiston Respublikasini yanada rivojlantirish boyicha harakatlar strategi-
yasi to"g'risida”gi, PF-4947-sonli Farmoni.

295




Kapital ikki xil xususiyatga ega bo‘lib, uning giymati—ko*pchilikka
ma’lum bo‘lganidek, ushbu kapitalni ishlab chiqarishga sarflangan
ijtimoiy zaruriy mehnat sarfidan iboratdir. Kapitalning nafliligi esa
uning: a) ko“plab turdagi va miqdordagi nafliliklami (tovar va xizmatlar-
ni) yaratishda; b) ishchi kuchining ish bilan bandligini ta’minlashda;
v) gisman qiymatning tashkil topishida, ya’ni shakllanishida; g) eng
muhimi, qo‘shimcha mahsulotni yaratishda va o‘zlashtirishda to‘liq
ishtirok yetishi orqali namoyon bo‘ladi.

Kapital qaysi sohada va ganday shaklda amal gilmasin hamda
ganday tarkibiy gismlardan iborat bo‘lishidan qat’iy nazar, u barcha
ko‘rinishlarda ikki tomonlama xususiyatga ega bo‘ladi va shu xususi-
yatlarning birligi sifatida amal qiladi. Kapitalning bu xususiyatlari
tovardagi ikki xil xususiyatdan va uni keltirtb chigaruvchi sabab -
tovarda gavdalangan mehnatning ikki yoqlama tavsifidan kelib chigadi.
Chunki pul tovar ayirboshlash rivojlanishining mahsuli bo‘lib, tarixiy
va mantigiy jihatdan kapitalning boshlang‘ich bo‘g‘ini hisoblanadi.

Tadbirkorlik kapitali va uning harakatidagi ikki tomonlama xu-
susiyatni quyidagicha ifodalash mumkin (10.2-rasm).

‘ Abstrakt mehnat iq_E Mehnat —]_5 -An'lq mehnat - _\

T Qiyman L._‘ Tovar [ Nafiilign |
- 1 ek S
I ( Ysish -.wsusi_valiga epa [ Tadbirkorlik kapitali Ishlah chigarish L
bo*lgan giymat —# vositalari va ishchi kuchi |
Qiymatning o’sish Tadbirkorlik kapitalining Bir turdagi naflilikning ‘
jarayoni harakati jarayoni - boshqga turdagi naflilikka |
| o'hishi va ko' payisin
|' ‘ jarayoni |
| | |
F Otkazilgan va ] Yangidan varatilgan ]_ Yangi turdagr va
! go'shilgan qiymat tovar ko*rinishdagi naflilik
| | L ] —

10.2-rasm. Tadbirkorlik kapitali va uning harakatidagi ikki tomon-
lama xususiyatning namoyon bo‘lishi
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Rasmdan ko ‘rinadiki, tovardagi ikki tomonlama xususiyat o'z nav-
batida tadbirkorlik kapitaliga ham o*tadi. Chunki, u pul, ishlab chiga-
rish vositalari va ishchi kuchi ko‘rinishidagi unumli kapital hamda
tayyor tovarlardan iborat bo‘ladi. Ayni paytda, kapital tovarlari o*sish
xususiyatiga ega bo‘lgan giymatni ham namoyon etadi.

Tadbirkorlik kapitalining harakat jarayoni ikki jihatdan, ya'ni -
bir turdagi naflilikning sifat jihatdan boshqa turdagi naflilikka o"tishi
va miqdor jihatdan ko‘payishi hamda giymatning o'sish jarayonidan
iborat.

Tadbirkorlik kapitali va uning harakatidagi ikki tomonlama xu-
susiyat pirovardida yangidan Yaratilgan tovarning ikki tomoni, birin-
chidan, sifat jihatdan yangi turdagi va ko rinishdagi. migdor jihatdan
esa ko‘paygan naflilik, ikkinchidan esa, o'tkazilgan va qo‘shilgan
giymatda namoyon bo‘ladi.”

Tadbirkorlik kapitali ishlab chiqarish va muomala jarayonida do-
imo harakatda bo‘ladi va bu harakat jarayonida bir gator bosgichlarni
bosib o*tadi. Ishlab chiqarishga sarflanadigan har ganday sarmoya o‘z
harakatini pul shaklidan boshlaydi. Pul (P) tegishli resurslar bozoridan
zarur tovarlar, ya'ni ishlab chiqarish vositalari (Iv) va ishchi kuchi (Ik)
sotib olishga sarflanadi (avanslanadi). Bu holda pul shunchaki tovar-
lar sotib olishgagina emas, balki ishlab chiqarish uchun zarur bo‘lgan
iqtisodiy faoliyat omillarini sotib olishga sarflanadi. Ushbu muomala
sohasida pul kapitali o*z harakatining birinchi bosqichidan otadi:

il T

Mazkur jarayon natijasida pul shaklidagi mablag‘lar unumli kapi-
tal shakliga aylanadi va ular ishlab chiqarish jarayonining potensi-
al omillari hisoblanadi. Kapital harakatida ikkinchi bosqich ishlab
chiqarish (I) jarayoni hisoblanib, uning natijasida iste’'molga tayyor
tovar tovar (T) shaklini oladi. Bu yerda hosil gilingan tovarlar qiy-

" Xajiyev B.D. Tadbirkorlik kapitali va uning samarali amal qilishi. L.f.n.
ilmiy darajasini olish uchun taqdim etilgan diss. avtoref, - T., 2008, 13 14 -b.
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mati ishlab chigarish vositalari va ishchi kuchiga sarflangan giymat-
dan ortiq bo‘ladi, ya'ni:
I
T W .

I

Chunki hosil gilingan tovarlar giymatida ishlab chigarish vositala-
rining ko*chgan giymati, ishchi kuchi giymatining ekvivalenti va ular
tomonidan vujudga keltirilgan go‘shimcha mahsulot giymati ham
mavjud bo‘ladi.

Uchinchi bosqichda ishlab chiqarilgan tovarlarni sotish sodir
bo‘ladi T =>P” ushbu bosqichda tovarlar pulga aylanadi va o'zining
dastlabki shakliga qaytib keladi. Dastlab, pul shaklida sarflangan
mablag® yana pul shaklida, ammo migdor jihatidan ko‘proq bo‘lib
gaytadi. Shu sababli uni P*=P+p ko‘rinishida ifodalash mumkin.

Tovarlarni sotishdan tushgan pul Kkapitali yana ishlab chigarish
omillari sotib olish uchun sarflanadi va shu tariga yuqoridagi harakat
to*xtovsiz takrorlanaveradi.

Tadbirkorlik kapitalining o*z harakatida uch bosqichni izchil
bosib o‘tib, muntazam ravishda bir shakldan boshqa bir shak-
Iga aylanib, yana dastlabki shakliga qaytib kelishi uning doiraviy
aylanishi deyiladi.

Doiraviy aylanishning birinchi va uchinchi bosgichlari muoma-
la sohasida, ya'ni resurslar va tovarlar bozorida, ikkinchi bosgichi
esa ishlab chigarishda ro‘y beradi. Shuning uchun formulada ishlab
chigarish jarayoni va muomala sohasi o'rtasidagi oraliglar nuqtalar
(...) bilan ajratilib ko‘rsatiladi. Har bir bosgichda kapital muayyan
harakat shakliga kiradi. Birinchi bosgichda u pul shaklida, ikkinchi
bosgichda unumli yoki ishlab chigarish omillari va uchinchi bosg-
ichda tovar shaklida yuzaga chiqadi. Kapital doiraviy aylanish jaray-
onida uning har bir shakli alohida vazifani bajaradi va shunga ko'ra
ular kapitalning harakati shakllari deyiladi.

Kapital pul shaklining harakati igtisodiy faoliyat uchun zarur
bo‘lgan shart-sharoitlarni yaratishdan iborat. Bunga pulni ishlab
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chiqarish vositalari va ishchi kuchi sotib olishga avanslash orqali eri-
shiladi. Kapital unumli shaklining harakati tovarlar ishlab chiqa-
rish va xudi shu jarayonda giymatning o*sishiga erishishni ta’minlash
vazifasiga qaratiladi.

Kapital tovar shaklining harakati orqali ishlab chiqgarilgan
tovarlar qiymatining narx shaklida ro‘yobga chigishi sodir bo‘ladi
va 0‘sgan ¢iymatning pulga aylanishi bilan tadbirkorning foyda olish
magsadi ta’minlanadi.

Ishlab chigarish uzluksiz davom yetishi uchun tadbirkorlik kapi-
tali o*zining bir shaklidan boshqa bir shakliga aylanib tunishi va ayni
paytda har uchala shaklda ham mavjud bo‘lmog’i lozim. Agar tadbir-
korlik kapitali bu shakllaming birortasida to‘xtab golgudek bo*lsa,
uming harakatidagi uzluksizlik buziladi. Tadbirkorlik kapitalining har
uchala shakli bir vagtda o‘z doiraviy aylanishiga ega bo‘ladi.

Tadbirkoerlik kapitali pul shaklining doiraviy aylanishi:

Iy

P — T< ..lch...T'>P

Unumli kapitalning doiraviy aylanishi:

o N y o
T < .t.Igh...T"—-.I"—fT< T
Ko - Ic
. Tadbirkorlik kapitlli tovar,ihak]ining doiraviy aylanishi:
. IV |
T-—qu—;T S S
Ix

- Kapital 0‘z harakatini ganday ijtimoy-iqtisodiy shakllarda amalga
oshirmasin, ular uchun yuqorida ta’kidlaganimizdek, doiraviy aylanish
va uning bosgichlarining harakat ko‘rinishi umumiy. Shu bilan birga

295



x0‘jalik yuritishning ayrim shakllarida tadbirkorlik kapitalining doi-
raviy aylanishi, ularning bosqichlari va harakat shakllari o‘zlarining
iqtisodiy mazmuni jihatidan farglanadi.

10.5. Tadbirkorlik kapitalining aylanishi. Asosiy
va aylanma Kkapital

Tadbirkorlik kapitalining harakati bir doiraviy aylanish bilan
to*xtab qolmaydi, balki u uzluksiz davom etib, takrorlanib turadi.
Doiraviy aylanishlarning bunday uzluksiz takrorlanib, yangi-
lanib turishi tadbirkorlik kapitalining aylanishi deyiladi.

Kapitalning ayrim gismlan turli tezlikda harakat qilishi tufayli sarflan-
gan mablag‘laming aylanish tezligi turlicha bo‘ladi. Masalan, unumli
iste’'molda bo‘lgan xomashyo va materiallar giymati, bir doiraviy ayla-
nishdan keyin boshqa qismi masalan, mehnat qurollari qiymati bir ne-
cha doiraviy aylanishdan keyin o‘zining boshlang‘ich shakliga gaytadi.

Kapital o‘zining aylanish tavsifiga ko‘ra ikki qismga: asosiy va
aylanma kapitalga bo‘linadi.

Asosiy Kkapital — ishlab chiqarish jarayonida bir nechta doi-
raviy aylanishlar davomida gatnashadi, o‘zining qiymatini tay-
yorlanayotgan mahsulotga (xizmatga) bo‘lib-be‘lib, asta-sekinlik
hilan o*tkazib boradi va bir necha yillik xizmat muddati davomi-
da ashyoviy-buyum shaklini o‘zgartirmaydi.

Aylanma Kkapital — bir doiraviy aylanish davomida to‘liq
iste’mol qilinadi, o‘zining qiymatini ishlab chigarish natijalariga
to‘liq o‘tkazadi va ashyoviy-buyum shaklini ham yo*qotadi.

Asosiy va aylanma kapitallar bir-biridan quyidagi belgilar asosida
farglanadi,

1. Ishlab chiqarish jarayonida harakat qilish xususiyatlari.
Asosiy kapital uzoq davr (masalan stanok 10-yil, bino 50-100-yil)
davomida faoliyat giladi, o‘zining oldingi natural-buyum shaklini
shu davrdagi doiraviy aylanishlar davomida saglab goladt. Aksincha,
aylanma kapital (masalan paxta, jun, metall va b.) har bir doiraviy
aylanishda to‘liq unumli iste’mol gilinadi, o‘zining ashyoviy-buyum
shaklini yo‘qotadi va yangi turlari bilan almashinadi.

-
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2. Qivmatini ishlab chigarish natijalariga o*tkazish xususiyati,
Asosiy kapital ishlab chigarish jarayonida gator yillar davomida faoli-
vat gilib, ularning giymati tovarlarga gisman-qisman o‘tib boradi.
Xomashvo va materiallar, yoqilg®i va energiva kabi aylanma Kapital
elementlari har bir doiraviy aylanishda to*lig unumli iste’'mol gilinadi
va ularning giymati mahsulot va xizmatlar giymatiga to*lig o'tadi.

3. Kapital giymatining aylanish usuli. Qiymatining avlanish
usuli bo‘yicha asosiv kapital gqivmati ikkiga bo‘linadi. Qiymatning
mahsulotga o*tgan gismi tovarlar va xizmatlar bilan birga muomalada
bo‘ladi va doiraviy aylanish jarayonida tovar shaklidan pul shakliga
o‘tadi hamda qoplash fondi shaklida asta-sckin jamg‘ariladi. Mah-
sulotga o‘tmagan qismi ishlab chiqarish doirasida mavjud bo‘lgan
asosiy kapitalda gavdalanganicha qolaveradi. Iste’mol qilingan
mehnat predmetlari qiymati to*la-to‘kis aylanib. yangi mahsulotlar
giymati tarkibiga kiradi.

4. Qayta tiklanish usuli. Qayta tiklanish usulida asosiv kapital-
ning ishlab chigarish natijlariga o‘tkazilgan giymati, bu vositalar bir
qator doiraviy aylanishlarni o°z ichiga olgan muayyan davr davomida
yeyilib. ishdan chigqandan keyin pul shaklidan vangi asosiy kapital
shakliga aylanadi. Aylanma kapital har bir doiraviy aylanishdan ke-
yin ashyoviy-buyum shaklida qaytib tiklanadi.

Tadbirkorlik kapitali o'z harakatida ishlab chiqarish va muomala
bosqichlarini bosib o*tadi. Shu sababli uning aylanish vaqti (Av) ish-
lab chigarish vaqgti (Iv) va muomala vaqti (Mv) yig‘indisidan iborat:

Av=I1v+Myv

Sarflangan mablag*larning ishlab chigarish jaravonida bo‘lish
vaqti, ya’ni ishlab chiqarish vositalari sotib olingandan tayyor
tovar bo‘lgan davrgacha o‘tgan vaqt ishlab chigarish vagtini,
muomala jarayenida bo‘lish vaqti, va'ni ishlab chiqarish vosi-
talari sotib olish va tayyor tovarlarni sotish uchun ketgan vaqt
muomala vaqtini tashkil etadi. Ishlab chigarish vaqti uch qismdan
iborat bo*ladi:

1) bevosita mehnat jarayoni voki ish davri (I1d);

2) turhi tanaffuslar davn (Td);
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3) ishlab chigarish vositalarining ishlab chiqarish zaxiralarida
bo'lish davri (Zd).
Demak,

Iv=Id+Td+ Zd

Ish davri — ishlab chiqarish vaqtining asosiy tarkibiy qismi-
dir. Bu vaqt davomida mahsulot mehnatning bevosita ta’siri ostida
bo‘ladi. Ish davrining uzunligi ishlab chigariladigan mahsulot xususi-
yatiga, qo°llaniladigan mehnatning miqdori va uning unumdorligi da-
rajasiga bog'ligdir.

Tanaffuslarni tabiiy jarayonlarning mehnat buyumlariga
ta’sir ko‘rsatish zarurligi va tashkiliy tavsifdagi sabablar taqo-
zo etadi. Birinchi holda, mehnat buyumlari u yoki bu darajada uzoq
davom etadigan jismoniy, kimyoviy va biologik jarayonlarning ta’siri
ostida bo'ladi (quritish, achitish va shunga o*xshash jarayonlar). Bun-
da mehnat jarayoni gisman yoki to'lig to*xtaydi, ishlab chigarish ja-
rayoni esa davom etadi. Tashkiliy sabablarga ko‘ra tanaffuslar vaqti
korxonalarning ish rejimi bilan, shuningdek, ishlab chigarishni tash-
kil gilish xususiyatlari bilan belgilanadi.

Ishlab chiqarish vositalarning zaxira va ehtiyotlar sifatida
ba‘lish vaqti — bu ularning ishlab chiqarish jarayenining uzluk-
sizligini ta’minlash uchun zarur bo‘lgan davrdir. Tez quritadigan.,
tez achitadigan, umuman texnologik jarayonlarni tezlashtiradigan
vangi texnika va texnologivalarning qo‘llanilishi tanaffus davri-
ning va binobarin ishlab chiqarish vaqtining gisqarishiga olib keladi.
Transport shoxobchalarini rivojlantirish, xo*jalik aloqalarining sama-
rali tizimini belgilash, ishlab chigarish vositalari bozorini shakllan-
tirish, ehtiyojlarni puxta hisobga olish, muomala vaqtini qisqartirish
uchun muhim ahamiyatga ega.

Kapitalning aylanish tezligi ulardan foydalanish samaradorligiga
Jiddiy ta’sir giladi. Aylanish tezligi muayyan davr ichida (A) gilin-
gan aylanishlar soni (n) yoki bir aylanishning uzun-qisqaligi (a) bilan
belgilanadi: n=A/a; a=A/n
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10.6. Asosiy kapitalni takror ishlab chigarish va undan
foydalanish samaradorligi

Kapitalning samaradorlik darajasi turli omillar ta’sirida shaklla-
nadi. Ular orasida asosiy kapitalning tarkibi (tarmoq tarkibi, turlar
bo‘yicha tarkibi); asosiy kapitaldan foydalanish va uni tagsimlash sa-
maradorligi; eskirgan mehnat vositalarini yangilari bilan amashtirish
yo‘llari va usullari muhim ahamiyatga ega.

Asosty kapitalning tarmoq tarkibi ularning ayrim tarmoglar
bo‘vicha tagsimlanishi va har bir tarmogning kapitalning umumiy
qiymatidagi hissasi bilan tavsiflanadi. Agar asosiy kapital tarkibida
ko*prog texnika taraqqiyoti va ishlab chigarish samaradorligini bel-
gilaydigan tarmogqlarning ulushi oshsa, ularning tarmoq tarkibining
yaxshilanganligini bildiradi.

Asosiy kapitalning turlari bo‘yicha tarkibi ular har bir turining
kapital umumiy giyvmatidagi hissasi va nisbati bilan tavsiflanadi.

Asosiy kapitalning ayrim turlari ishlab chigarishda o'z ishtiroki
bo‘yicha bir xil rol o*ynamaydi. Agar binolar asosan ishlab chiqar-
ish jarayonining bir me’yorda borishini ta'minlab, mehnatning umu-
miy sharoitini tashkil gilib, ishlab chigarish samaradorligiga bil-
vosita ta'sir ko‘rsatsa, mehnat qurollari (ish mashinalari, uskunalar
va boshqalar) ishlab chiqarish jarayonida faol rol o*ynavdi va ishlab
chiqarish samaradorligiga bevosita ta’sir ko*rsatadi.

Asosiy kapitalning mulk shakllari bo‘vicha tarkibi kapitalning
umumiy qiymatida har bir mulk shaklining hissasi bilan tavsiflanadi.

Ta’kidlash lozimki, O*zbekistonda amalga oshirilayotgan keng
ko‘lamdagi bozor islohotlari, igtisodiyotni erkinlashtirish va moder-
nizatsiyalash jarayonlari korxonalardagi mavjud asosiy va aylanma
kapitallar giymatining o‘sishiga hamda tarkibining o*zgarib. sifat ji-
hatidan takomillashib borishiga ijobiy ta’sir ko‘rsatmoqda.

Respublika bo'yicha asosiy kapitalni ko'paytirish manbalari
tuzilmasining tahlili hamon davlat byudjeti mablag*lari hissasining
yuqoriligini, bank kreditlari, chet el investitsiyalari va kreditlari,
byudjetdan tashqari fondlaming hissasi esa pastligini ko‘rsatmogqda.
2011-2015-yillarda tarkibiy o‘zgarishlarni, igtisodiyotning soha va
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tarmoqlarini diversifikatsiva va modernizatsiya qilishni izchil davom
ettirish, ishlab chiqarishni texnik va texnologik yangilash, shuning-
dek, transport, muhandislik, kommunikatsiya va ijtimoiy infratuzil-
malarni rivojlantirish jarayonlarini yanada chuqurlashtirishga garatil-
gan faol investitsiya siyosati olib boriladi.

Ushbu magsadlar uchun 2011-2015-yillar va'ni oxirgi besh yil
mobaynida o*zlashtirilgan investitsiyalarga qaraganda 2 barobar ko*p
investitsiyalarni yo*naltirildi. Asosiy kapitalga Kiritilayotgan inves-
titsiyalarning yalpi ichki mahsulotga nisbatan ulushi 24 foizdan kam
bo‘lmasligi tarkibiy o*zgartirishlarni jadal amalga oshirish va igti-
sodivotni modernizatsiya qilishni ta’'minlaydi (10.2-jadval).

10.2-jadval.
O*zbekistonning iqtisodiyot tarmoqlarida asosiy kapitalga
kiritilgan investitsiyalar tarkibi, mird. so‘'m™

Ko‘rsatkichlar 2013 2014 2015
Jami B
mird. so‘'mda 28694,6 | 352333 | 407373
foizda 100 100 100
Sanoat 34,2 374 38.8
Qishloq xo'jaligi 4,6 4,1 3,7
Qurilish 1,5 2,3 4,0
Transport 152 11.9 92
Aloga N 2,7 2,2 2,0
Savdo va umumiy ovqatlanish 5.2 5,6 5,6
Uy-joy va kommunal xo*jaligi 23,2 22,7 24,7
shundan
- uy-joy xo‘jaligi i 20,7 20,2 20,5
- kommunal xo‘jatik ] B 25 | 25 | 42
Sogjl.iqni_ saq!aslfl. jismoniy tarbiya 31 238 22
va jumoly ta minot
Ta’lim 2,6 2,3 3.1
Boshgqalar B 7,7 | 87 | 67

7> Manba: O*zbekiston Respublikasi Davlat statistika go*mitasi ma’lumotlari
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Igtisodivotning  turli  sohalaridagi  asosiy  kapitallarini
ko‘paytirishga qaratilgan investitsiya loyihalarini  molivalash-
tirishning asosiy hajmi ichki resurslarni safarbar gilish hisobidan
amalga oshirilgan. 2013-yilda iqtisodiyot sohalari asosiy kapitalini
ko*paytirish magsadida kiritilgan jami investitsivalar hajmi 28694.6
mlrd.so*'mni tashkil qilgan bo‘lsa, 2015-yilda bu ko‘rsatkich
40737.3 mird.so"mni tashkil qilib shu davrlarga nisbatan 142.0 foiz-
ga ko*paygan. Shundan 2013-yilda asosiy kapitalga jami Kiritilgan
investitsiyalarning 34.2 foizini sanoat, 15.2 foizini transport hamda
20,7 foizini uy-joy va kommunal xo‘jaligi tashkil gilgan bo'lsa.
2015-yilda esa asosiy kapitalga jami kiritilgan investitsivalarning
38,8 foizini sanoat, 9,2 foizini transport hamda 24,7 foizini uy-joy
va kommunal xo'jaligi tashkil qildi.

Tahlillar ko'rsatadiki, tadbirkorlik kapitalini ko*paytirish man-
balarida qarz mablag‘lari rolining oshishi asosan xorijiy kredit-
Jarning ko'payishi hisobiga yuz bergan. Bu esa respublikada chet
el kreditlari bo‘yicha kafolatlarming yuqori darajasi va tijorat
banklari kreditlari bo*yicha foiz stavkalarining beqarorligi bilan
izohlanadi.

Respublika hukumati tadbirkorlik Kkapitalini  ko‘paytirishda
to*g'ridan-to*g'ri xorijty investitsivalarni jalb etish va qo*shma kor-
xonalarni rivojlantirishga katta e’tibor bermoqda.

2016-yilning yanvar-dekabr oylarida kichik biznes va xususiy
tadbirkorlik subyektlari tomonidan iqgtisodiyotga 19 9632 mird.
so'mlik investitsiyalar kiritildi. Bu respublika bo‘yicha jami kiritil-
gan investitsiyalar hajmining 40,. foizini tashkil etadi. Shuning-
dek, ular tomonidan 20 677,7 mlrd.so'mlik qurilish ishlari bajarildi
(jami qurilish ishlari hajmining 70,7 foizi) yoki o‘tgan yilning shu
davriga nisbatan 15,6 foizga o'sdi. Zamonaviy texnologiyalarni tad-
biq qilish zaruriyati, tadbirkorlik bo‘yicha ilg*or xorijiy tajribalarni
o*zlashtirish va investitsiya muhitining vaxshilanishi borasida amal-
ga oshirilgan chora-tadbirlar natijasida mamlakatga bevosita chet
el investitsiyalarini olib kirish faollashib, kapital qo‘yilmalarning
umumiy hajmida chet el investitsiyasi tarkibi sezilarli darajada
o‘zgardi.
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Asosily kapitalni shakllantirishda chet el investitsivalarining
ishtirokini barqarorlashtirish tashqi igtisodiy faoliyatni erkinlashti-
rish, investitsiya muhitini rivojlantirish va investitsiya faoliyatini dav-
lat tomonidan tartibga solishda quyidagi o*zgarishlarni tagozo etadi:

- ishlab chiqarish texnologivalarini sotib olish, global ilmlarni
egallash, soliglarning tartiblovchi rolini takomillashtirish, ularning
rag'batlantiruvchilik rolini kuchaytirish;

- to*g'ridan-t0’ g*ri xorijiy investitsiyalarni jalb etishni uzoq mud-
datli hududiy, magsadli dasturlarga muvofiq olib borish;

- importga cheklovlarni igtisodiyotda import o‘rnini bosuvchi
ishlab chiqarish tarmoqlarini rivojlantirish bilan mutanosib ravishda
kiritib borish, mazkur tarmoglarni asosan xorijiy investitsiyalar hiso-
bidan moliyalashtirish;

- mamlakatga xorijiy kapitalni keng migyosda jalb gilishda kredit-
lar hissasini kamaytirish va bevosita xorijiy investitsiyalar hissasini
o‘stirishga erishish lozim.”

Asosty kapitalni takror ishlab chigarish o*zaro bog'langan ikki ja-
rayonga: asosiy kapitalning eskirishi, ya'ni amortizatsiya jarayoni va
amortizatsiya fondidan mehnat vositalarini jismoniy shaklda tiklash
uchun foydalanishga tayanadi.

Mehnat vositalari jismoniy eskirishining ikki shakli mavjud: 1)
ulardan bevosita foydalanish natijasidagi jismoniy eskirish: 2) hara-
katsiz turish natijasida, tabiiy kuchlarning ta’sirida jismoniy eskirish.

Mechnat vositalari ishlab chigarish jarayonida foydalanish nati-
jasida jismoniy eskirganda, ular texnik, ishlab chigarish xossasini
va iste’'mol giymatini asta-sekin yo*qotib boradi. Ayni vaqtda asosiy
kapital tabity kuchlarning ta’sirida jismonity eskirishi ham mumkin.
Bunday eskirish giymati goplanmaydi va u yo'qotishni bildiradi. Bu
yo“gotish asosiy kapitalning harakatsiz turish natijasidagi eskirishiga
teng bo‘ladi.

Mehnat vositalari jismoniy eskirish bilan birga ma’naviy jihatdan
ham eskiradi. Ma'naviy eskirishning ham ikki xil turi mavjud bo‘lib,
ular bir-biridan farq qiladi. Ma'naviy eskirishning birinchi turi mehnat

7 Xajiyev B.D. Tadbirkorlik kapitali va uning samarali amal qilishi. I.fn.
ilmiy darajasini olish uchun tagdim etilgan diss. avtoref. —T,, 2008, 17 18 -h,
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vositalari tayyorlanadigan tarmoglarda mehnat unumdorligi oshgan-
ligi natijasida ular giymatining pasayishida ifodalanadi. Bu ishlab tur-
gan uskunalarni yangilari bilan almashtirishni zarur qilib go‘ymaydi.
chunki ishlab turgan va yangi uskunalarning texaika darajasi bir xil
bo‘lib qolaveradi. Biroq, ancha past giymatga ega bo‘lgan mehnat
vositalarining keng qo‘llanishi shunga olib keladiki. ilgari sotib olin-
gan mehnat vositalari giymatining bir gismi yo*qoladi.

Ma'naviy eskirishning ikkinchi turida ancha mukammal, arzon
va unumli mashinalarning ishlab chiqarishga kirib kelishi bilan il-
gari o'matilgan mehnat vositalaridan foydalanish maqsadga muvo-
fiq bo‘lmay qoladi va natijada ular yangilari bilan almashtiriladi.
Ma’naviy eskirishdan ko'riladigan zararning oldini olishning asosiy
yo‘li mehnat qurollaridan ancha samarali foydalanish hisobianadi.

Asosiy kapitalni takror ishlab chiqarish uchun qilingan xarajatlar-
ning bir gismi amortizatsiya fondi yordamida qoplanadi.

Amortizatsiya asosiy kapital eskirib boerishiga qarab, uning
qiymatini asta-sekin ishlab chigarilgan mahsulotga o‘tkazish,
asosiy kapitalni keyinchalik gayta tiklash maqsadlarida mahsu-
lotning amertizatsiva miqdoriga teng qismini ajratib borish ja-
rayonidan iborat.

Amortizatsiya ajratmalari belgilangan amortizatsiya normalari
(me’yorlari) asosida ajratilib boriladi.

Asosiy kapitalning eskirishi bilan amortizatsiya o‘rtasida mustah-
kam aloga bor. Biroq bular bir xil tushunchalar emas. Eskirish mehnat
vositalaridan foydalanish vaqtida ulaming texnik-ishlab chiqarish
xossalarini asta-sekin yo‘qotish jarayonini aks ettiradi. Amortizatsi-
ya ancha murakkab jarayon bo‘lib, iste’mol qilingan mehnat vosi-
talari giymatini ularning eskirishiga muvofiq ravishda mahsulotga
o‘tkazish, iste’mol gilingan mehnat vositalarining o*mini qoplash
magsadida pul fondini jamg‘arish jarayonini aks ettiradi. Shunday
gilib, eskirish amortizatsiyaning dastlabki shart-sharoitidir.

Amortizatsiya normasi amortizatsiva ajratmalari villik sum-
masining shu asosiy kapital qiymatiga nisbati sifatida aniglanadi
va foizda ifodalanadi. Amortizatsiya ajratmalarining umumiy nor-
masi asosiy kapitalni takror ishlab chigarishning o'ziga xos xususi-
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vatlariga muvofiq ravishda ikki gismdan iborat bo'ladi: bir qismi
asosiy kapitalni to‘la qoplashga (gayta tiklashga), ikkinchisi ularni
qisman qoplashga (kapital ta’mirlashga) mo*ljallanadi.

Amaliyotda umumiy yillik amortizatsiya normalarini (A ) bel-
gilashda asosiy kapital giymati (K_) asosiy kapitalning harakat
qilishi muddati davomida kapital ta’mirlash uchun sarflar (T)),
eskirgan mehnat vositalarini tugatishdan olingan mablag' (M)
va shu vesitaning xizmat davri (X)) hisobga olinadi:

== Ras + Ti' B Mr
" K, xX,

Amortizatsiya normalari mehnat vositalari jismoniy va ma’naviy
eskirishining haqiqiv migdorini aks ettirishi kerak. Oshirilgan norma-
lar mahsulot tannarxini sun’iy ravishda ostirib yuboradi, pasaytiril-
gan normalar esa asosiy kapitalning tiklanish davrini kechiktiradi va
shu tariga taraggiyotga to‘siq bo‘ladi.

Hozirgi sharoitda amortizatsiya ajratmalari rivojlangan mam-
lakatlarda kapital qo‘yilmalarni moliyalashtirishning asosiy manbai
hisoblanadi. Shunga ko‘ra, davlat ko*pincha firmalarga jadallashtiril-
gan amortizatsiyani qo‘llashga ruxsat beradi. Jadallashtirilgan amor-
tizatsiya ajratmalarining yuqori normalarini belgilash orqali asosiy
fondlar qiymatini nisbatan qisqaroq vaqt ichida ro*yxatdan chiqar-
ish imkonini beradi. Odatda jadallashtirilgan amortizatsiyani go‘llash
asosiy fondlarning aktiv gismi uchun ruxsat etiladi. Birog, bu holat
nafaqat asosiy kapitalning tezroq yangilanishini, balki ishlab chiga-
rish xarajatlarini amortizatsiya ajratmalariga to*g'ri keluvchi qismi-
ning oshib ketishiga ham olib keladi.

Asosiy kapitaldan foydalanish samaradorligining oshishi, eng
avvalo, qo‘shimcha kapital mablag* sarflanmasdan turib mahsulot
hajmini ko‘paytirishda o°z ifodasini topadi. Bir tomondan, milliy
mahsulot yoki milliy daromadning o‘sish sur’atlari bilan, ikkinchi
tomondan, asosiy kapitalning o'sish suratlari o‘rtasidagi nisbat mil-
liy igtisodiyot miqyosida asosiy kapitaldan foydalanish samarador-
ligining umumlashuvchi ko‘rsatkichi bo’lib xizmat giladi. Asosiy

A x 100%
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kapitaldan foydalanish samaradorligi ishlab chiqarilgan mahsulot
hajmi bilan asosiy kapital giymati o’rtasidagi aloqani aks ettirib, u
o*zaro bog'liq ikki ko*rsatkich — kapitaldan olinadigan samara (K ) va
mahsulotning kapital sig‘imi (K ) ko‘rsatkichlan bilan ifodalanadi.
Milliy igtisodiyot miqyosida asosiy kapitaldan olinadigan samara
darajasi ishlab turgan asesiy kapitalning har bir so‘miga to'g'ri
keladigan yalpi ichki mahsulot yoki millly daromadni, kapital
sig'imi darajasi esa ishlab chiqarilgan milliy daromad yoki yalpi
ichki mahsulotning bir so*mi hisobiga asosiy kapital giymatining
to*g'ri kelishini taysiflaydi:

YalM MD
K = B i
K, yoki s K,
K K
R‘,‘z— ) K: &
w =y YK N T pp

Korxona miqyosida kapitaldan olinadigan samara darajasi
asosiy kapitalning bir so*mi evaziga korxona ishlab chiqaradigan
mahsulot migdori (M) bilan, kapital sig‘imi esa korxonada ishlab
chiqarilgan mahsulotning (M) bir so*m hisobiga qancha asosiy
kapital qiymati to*g‘ri kelishi bilan tavsifianadi:

M K
R-\'amum IR Hu:-'im’ =— i

us

Korxonadagi mehnat vositalarining ayrim turlaridan foydalanish
samaradorligi natural ko‘rsatkichlar yordami bilan aniglanadi. Masa-
lan, bir to*quv dastgohida metr hisobida bir kunda to‘gilgan mato, bir
avtomobilda bir kunda tonna hisobida tashilgan yuk va hokazo.

Asosiy kapital (fondlar) harakati aylanma kapital va muomala
mablag‘lari harakati bilan uzviy bog*liq. Shu sababli aylanma kapital
va aylanma mablag‘lardan foydalanish samaradorligini aniglash va
uni oshirish omillarini ko‘rsatib berish muhim ahamivatga ega.
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Aylanma kapitaldan samarali foydalanishning umumlashuv-
¢hi ko*rsatkichi hisoblangan iqtisodiyot migyosida mahsulotning
material sig'imi (M ) Mahsulot yaratishda iste’'mol gilingan
dylanma kapita) qivmatining yalpi ichki mahsulot (YaIM) yoki
millly daromadga (M ,) nisbati orqali aniglanadi:

_ AK
sig' M D
.Kurmns miqyosidagi material sig*imi (M g kor.) UNda iste’mol
q“"‘?"' aylanma kapital qiymatining ishlab chiqarilgan mahsu-
qiymatiga nisbati orqali aniqlanadi:
AK
Msig' kor. — _A’T

Sarflangan aylanma kapital birligi hisobiga ishlab chiqarilgan
mahsulot migdori material sig'imi ko‘rsatkichiga teskari migdordir.

Avlanma mablag‘fardan foydalanish samaradorfigi u bilan aylan-
ma kapital 0'rtasidagi nisbatga bog*ligdir. Bevosita ishlab chigarish
larayonida band bo‘lgan aylanma kapitalning salmog‘i ganchalik
P bo'lsa, aylanma mablag‘lardan shunchalik samarali foydalani-
ladi, Amaliyotda aylanma mablag‘lardan foydalanish samaradorligi
“?mg aylanish koeffitsienti bilan o‘lchanadi. Bu koeffitsient bir
N ichida sotilgan mahsulot qiymatining aylanma mablag*larning
0'Macha yillik summasiga nisbati sifatida aniqlanadi.

Avlanish davri (a) yildagi kunlar sonining aylanishlar soniga

(1) nisbati bilap aniglanadi:

Aylanma mablaglar aylanishini tezlashtiradigan asosiy omil ish-
4y chigarish vagtini avvalo ish davrini, shuningdek, muomala vaqtini
Qsqartirishdir,
Xulosalar
| Xotjalik yuritishning bozor tizimiga o‘tish — igtisodiyot-
tadbirkorlik turiga o*tish demakdir. Tadbirkorlikning igtisodiy
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tabiati tashabbuskorlik, tavakkalchilik va mas’uliyat, ishlab chiqarish
omillarini yangicha usulda birlashtirish, novatorlik kabi bir gancha
belgilar bilan tavsiflanadi. '

2. Tadbirkorlik faoliyati deb shakli va sohasidan gat’iy nazar
foyda olishga va undan samarali foydalanish magsadiga garatilgan
iqtisodiy faoliyatga aytiladi.

3. Tadbirkorlik daromadining o‘ziga xos xususiyati shunda-
ki, birinchidan, u ishlab chiqarish jarayonida resurslarning eng opti-
mal variantda qo‘llanilishi natijasida vujudga keladi, ikkinchidan esa,
bozorda ayirboshlash natijasida shakllanadi.

4. Tadbirkorlik faoliyatini amalga oshirish uchun mam-
lakatda ma’lum darajada shart-sharoit yaratilishi zarur. Tadbirkorlik
vazifalarini amalga oshirish, rivojlantirish va shakllantirishga ta’sir
ko‘rsatadigan shart-sharoitlar majmuasi tadbirkorlik mubhitini tash-
kil giladi. Tadbirkorlik muhiti bir necha unsurlardan tashkil topgan:
huquqiy asosning mavjudligi, igtisodiy erkinlik, shaxsiy manfaat, bo-
zorning rivojlanganligi, ragobat, davlatning cheklangan roli.

5. «Tadbirkorlik» va «biznes» tushunchalari mazmun va mo-
hiyatan bir faoliyatni anglatadi. Ammo faoliyatning novatorlik tomo-
ni haqida gap borganda «tadbirkorlik» tushunchasi ishlatiladi.

6. Hozirgi zamon bozor igtisodiyotida tadbirkorlik faoli-
yatining quyidagi shakllari samarali amal qilib kelmogda: xususiy
tadbirkorlik, mas’uliyati cheklangan va mas’uliyati cheklanmagan
jamiyatlar, hissadorlik jamiyatlari. Hissadorlik jamiyatlarining rivoj-
lanishi milliy igtisodiyot uchun muhim ahamiyat kasb etadi. Hissa-
dorlik jamiyatlarining paydo bo‘lishi gimmatli qog‘ozlar bozorini
rivojlantiradi, igtisodiyotga to‘g‘ridan-to*g'ri investitsiyalar ogimini
ko‘paytiradi, aholining keng gatlamini tadbirkorlik faolivati bilan
shug*ullanishga undaydi.

7. Kapital o‘zining amal qilish jarayonida bir necha shaklda
namoyon bo*ladigan murakkabhodisadir. Ilk bosqichdakapital buyum,
pul, giymat ko‘rinishida bo‘lib, xo‘jalik faoliyatiga yo‘naltiriladi.
Shuning uchun kapital avanslangan qiymat shaklini oladi. Natijada
kapital go‘shimcha mahsulot, daromad olishni ta’'minlavdigan qiy-
matga aylanadi.
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8. Kapitalning aylanishi shunday harakatki, unda kapital bar-
cha ishlab chigarish bosgichlarini o*tib, 0*ziga xos bo*lgan vazifalar-
ni bajarib o‘zining dastlabki shakliga qaytadi. Kapitalning aylanishi
avanslangan giymat butunlay goplangan tagdirda amalga oshgan hi-
soblanadi. Kapital aylanish tezligi kapitalning bir yilda aylanish tez-
ligi va aylanish soni bilan o‘lchanadi.

9. Kapital o‘zining aylanish xususiyatiga qarab asosiy va
aylanma kapitalga bo‘linadi. Asosiy kapital ishlab chiqarish jarayoni-
da to’liq ishtirok etib, o'z qiymatini mahsulot qiymatiga gismlar bilan
o‘tkazadi. Mehnat vositalari o*rnini qoplash uchun mo‘ljallangan va
amortizatsiya fondida jamg'ariladigan asosiy kapital qiymati amor-
tizatsiya ajratmalari deyiladi. Amortizatsiya ajratmalari summasining
asosiy kapital giymatiga nisbati amortizatsiya normasi deyiladi va
foizlarda hisoblanadi. Aylanma kapital ishlab chiqarish jarayonida
0'z giymatini to‘laligicha tayyor mahsulot giymatiga o‘tkazadi.

Asosiy tayanch tushunchalar

Tadbirkorlik faoliyati — shakli va sohasidan qat’iy nazar foyda
olishga va undan samarali foydalanish maqgsadiga qaratilgan igtisodiy
faoliyat.

Aksivadorlik jamiyati - ko*proq foyda olish magsadida aksiyalar
chiqarish orqali mehnat, mehnat qurollari va boshga ishlab chiqarish
vositalari hamda pul resurs (kapital)larini birlashtirgan uyushma.

Aksiva - bu uning egasi aksiyadorlik jamiyati kapitaliga o*zining
ma’lum hissasini qo*shganligi va uning foydasidan dividend shaklida
daromad olish huqugqi borligiga guvohlik beruvchi gimmatli qog*oz.

Aksiva kursi - gimmatli gog*ozlar bozorida aksiyalarning sotila-
digan narxi.

Obligatsiya - uning egasi jamiyatga qayd qilingan foiz olish shar-
ti bilan pul qo‘yganligini tasdiglovchi gimmatli qog*oz.

Ta’sischilik foydasi - sotilgan aksiyalar va aksiyadorlik korxona-
siga haqiqatda qo‘yilgan mablag‘lar summasi o*rtasidagi farq.

Dividend - aksiya egasi o*zlashtiradigan daromad turi.

Tadbirkorlik kapitali - tadbirkorlik faoliyatini amalga oshirish
uchun zarur bo*lgan barcha moddiy vositalar, tovarlar va pul mablaglari.
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Aylanma kapital - unumli kapitalning bir doiraviy aylanish
davomidagi ishlab chiqgarish jarayonida to‘liq iste’mol gilinadigan,
0'z giymatini Yaratilgan mahsulotga to‘liq o‘tkazadigan va ashyoviy-
buyum shaklini ham yo‘qotadigan qismi.

Asosiy kapital — unumli kapitalning ishlab chiqarish (xizmat
ko‘rsatish) jarayonida bir qator doiraviy aylanishlar davomida gat-
nashib, o‘zining giymatini tayyorlanayotgan mahsulotga (xizmat-
ga) bo‘lib-bo‘lib o‘tkazib boradigan va xizmat muddati davomida
©o'zining ashyoviy-buyum shaklini o*zgartirmaydigan qismi.

Amortizatsiya normasi - amortizatsiya ajratmalari yillik summa-
sining asosiy kapital giymatiga nisbatining foizdagi ifodasi.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar:

1. Tadbirkorlik faoliyatiga ta’rif bering. «Tadbirkorlik faoliyati» va
«biznes» tushunchalarini izohlang.

2. Tadbirkorlikning vazifalarini sanab ko‘rsating. Nima uchun tad-
birkor tahlika (tavakkalchilik) bilan faoliyat ko‘rsatadi?

3. Tadbirkorlikning rivojlanish shart-sharoitlari nimalardan iborat?

4. Tadbirkorlikning shakllari va ularning xususiyatlarini ko‘rsating.

5. Aksiyadorlik jamiyatiga ta’rif bering. Aksiya nima, aksiya kursi
ganday aniqlanadi? Aksiya kursiga ta’sir giluvchi omillarni ko'rsating.

6. Tadbirkorlik kapitali nima? Uning tarkibiy tuzilishi ganday?

7. Tadbirkorlik kapitali ishlab chigarish va muomala jarayonida gan-
day bosgichlardan o'tadi hamda ganday shakllarga kiradi?

8. Kapitalning aylanishiga tavsif bering. Aylanish vaqti ganday
vaqtlarni 0°z ichiga oladi? Ularga tushuncha bering.

9. Kapitalning aylanish tezligi ganday aniglanadi? Kapitalning ayla-
nish uzunligi ikki oyni tashkil giladi deb faraz gilsak, bir yilda necha
marta aylanadi va bir aylanishining uzunligi gancha davom etadi?

10. Unumli kapital asosiy va aylanma kapitalga qanday mezonlar
bo‘yicha ajratiladi? Asosiy va aylanma kapitalga tavsif bering.

I'l. Amortizatsiyaning iqtisodiy mazmuni nimadan iborat? Uning
normasi qanday aniqlanadi?

12. Asosiy kapitaldan foydalanish samaradorligi ganday ko‘rsatkichlar
orgali aniglanadi? Aylanma kapital va aylanma mablaglardan foydala-
nish samaradorligi ko*rsatkichlarini tushuntiring.
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11-BOB. KORXONA (FIRMA) XARAJATLARI
VA FOYDASI

O*tgan bobdan bizga ma’lumki, bozor iqtisodiyoti sharoitida har
bir tadbirkor yoki korxona foyda olish va uni ko‘paytirish uchun
faoliyat ko‘rsatadi. Uning oladigan foyda miqdori esa ishlab chigar-
gan mahsuloti yoki ko‘rsatayotgan xizmatining hajmiga, sifatiga, tan-
narxiga va baholar darajasiga bog'lig bo'ladi. Korxonalaming bozor-
ga mahsulot yetkazib berib, foyda olishga bo‘lgan layoqatini aniglab
beruvchi muhim omil sarf-xarajatlar darajasi hisoblanadi. Har ganday
tovarni ishlab chiqarish iqtisodiy resurs sarflarini tagozo qilib, ular
ham ma’lum narxga ega bo‘ladi. Korxona oladigan foydaning mig-
dori bir tomondan bozorga taklif giladigan tovar migdoriga bog’lig
bo‘lsa, ikkinchi tomondan unga gilinadigan iqtisodiy xarajatlar da-
rajasiga, resurslardan foydalanish samaradorligi va tovarlar bozorida
sotiladigan narxlarga bog'lig. Shuning uchun ham ishlab chiqarish
xarajatlari “Iqtisodiyot nazariyasi” fanining muhim kategoriyalaridan
biri bo‘lib, uni o‘rganish muhim ahamiyatga egadir. Bu bobda sarf-
xarajatlarning umumiy tabiati, mazmuni va tarkibiga to*xtalib, foy-
daning tashkil topishi jarayoni tahlil gilinadi. Shu bilan bir gatorda,
foydaning manbai, uning migdoriga, darajasiga ta’sir etuvchi omillar,
fovda normasi va massasi kabi masalalarga alohida ¢ tibor beriladi.

11.1. Ishlab chigarish xarajatlari tushunchasi
va uning tarkibi

Milliy igtisodiyotdagi ishlab chiqarish birliklari (korxona, firma)
o'z faoliyati natijalaridan ko‘proq foyda olishga harakat giladilar.
Har qanday korxona oladigan foyda nafaqat o‘zining tovarini ancha
yugqori narxlarda sotishga, balki tovar ishlab chigarish va uni sotishga
qgilinadigan xarajatlarni kamaytirishga ham intiladi.

Tovarlarni sotish narxlari asosan korxona faoliyatiga bog'liq
bo'lmagan tashqi sharoitlar bilan belgilansa, ishlab chiqarish xara-
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jatlari korxonaning ishlab chigarish va tayyor tovarlarni sotish jara-
yonlarini tashkil gilish samaradorligi darajasiga bog‘liq. Lekin har
ganday tovarni ishlab chigarish va sotish uchun ma’lum sarf xarajatlar
talab etiladi. Hozirda ishlab chigarish xarajatlarini tadqiq etishda ikki
xil yondashuv - klassik va neoklassik yoki zamonaviy konsepsiyalar-
dan foydalaniladi. Klassik nazariya yondashuviga ko'ra, ishlab chiqa-
rish xarajatlari - bu mahsulot ishlab chigarish uchun amalga oshiril-
gan barcha jonli mehnat, pul va moddiy sarflardir.
Umumiy nazariy jihatdan quyidagilarni farglash lozim:
1) ishlab chigarishning ijtimoiy xarajatlari yoki mahsulot giymati:
2) korxona (firma)ning individual ishlab chigarish xarajatlari,
Ijtimoiy ishlab chiqarish xarajatlari — bu mahsulot ishlab
chigarish uchun ijtimoiy zaruriy mehnatning umumiy (jonli va
moddiylashgan) sarflaridir. Ular mazkur mahsulotni ishlab chiga-
rish jamiyat uchun ganchaga tushganligini ko‘rsatadi. Tovar ishlab
chigarish sharoitida ijtimoiy xarajatlar pul shaklida namoyon bo*ladi
va tovar qiymatiga muvofiq tushadi, ya'ni:

wW=C¢+v+m,

bu yerda: w — ijtimoiy ishlab chigarish xarajatlari yoki mahsulot
giymati; s — iste’'mol gilingan ishlab chigarish vositalari giymati; v -
ishchi kuchi giymati (ish haqi); m - qo*shimcha giymat.
Korxona ishlab chiqarish xarajatlari deganda tovar va xiz-
matlarni ishlab chigarish va iste’'molchilarga yetkazib berishga
qilinadigan barcha sarflar tushuniladi:

k =s+vw.

Korxona ishlab chiqgarish xarajatlari tarkibiga xomashyo, asosiy
va yordamchi materiallar, yonilg'i va energiya xarajatlari, asosiy
kapital amortizatsiyasi, ish haqi va ijtimoiy sug*urta ajratmalari, foiz
to*lovlari va boshqa xarajatlar kiradi. Korxona tomonidan ishlab
chigarishga gilingan barcha sarf-xarajatlarning puldagi ifodasi
mahsulot tannarxini tashkil giladi.

Korxona ishlab chigarish xarajatlarini ikkiga bo*lib o*rganish mumkin:
bevosita ishlab chigarish xarajatlari va muomala xarajatlari (11.1-rasm).
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UMUMIY XARAJATLAR

I
i
Ishlab chiqarish m.jug
Xomashyo Yonilg'i va moylash
xarajatlari materiallari xarajatlari
Ish haqi " Amortizatsiya va h.k.
BecSkiinn sl

11.1-rasm. Xarajatlarning namayon bo'lish Sohasiga ko
turkumlanishi

‘ra

Bevosita ishlab chiqarish xarajatlari faqat tovarni ishlab
chiqarish bilan bog'liq xarajatiarni o'z ichiga olib, fovar birligi
qiymatining faqat bir gismini tashkil giladi. Ishlab chigarish xara-
jatlari tovar giymatidan foyda migdoriga kam bo‘ladi.

Muomala xarajatlari tushunchasi tovarlarni soish jara-
yoni bilan bog‘liq bo‘lib, shu tovarlarni ishlab chigaruvchidan
iste’'molchiga etkazilguncha ketadigan sarflarga aytiladi. Ular ikki
guruhga bo‘linadi: qoshimecha muomala xarajatlari va sof muomala
xarajatlari. Tovarlarni o‘rash, gadeqlash, saralash, transportga
ortish, tashish va saqlash xarajatlari qo*shimcha mye i S
jatlari hisoblanadi. Muomala xarajatlarining bu turlari ish]ab chiga-
rish xarajatlarining davomi hisoblanib, tovar qiymatiga kiradi va
uning giymatini oshiradi. Xarajatlar tovarlar sotilgandan keyin olin-
gan pul tushumi summasidan qoplanadi.

Sof muomala xarajatlari tovarni sotish bilan bog¢}i qbolib, sotuy-
chilarning maoshi, marketing (iste’molchilar talahin; o‘rganish),
reklama va shu kabi xarajatiardan iborat bo‘ladi, Sof muomala
xarajatlari tovar giymatini oshirmaydi va ishiab chiqarish jarayonida
Yaratilgan tovami sotgandan keyin olingan foyda hisobidan qoplanadi.

Ishlab chiqarish xarajatlarining ikkinchi yo‘nalishdagi konsepsi-
yalari marjinalistlar va neoklassiklar tomonidan ishlab chigilgan bo‘lib,
ular bu boradagi klassik nazariyalarni ham ma’lum darajada hisobga
oladilar. Birog, bu konsepsiyalarning o‘ziga xos tomonj shundaki, ular
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ishlab chiqarish xarajatlarini tushuntirishda resurslaming cheklangan-
ligi va ulardan muqobil foydalanish imkoniyatlaridan kelib chiqadilar.

Marjinalistik sarf-xarajatlar nazariyasi bo‘yicha korxona ishlab
chigarish jarayonida foydalaniladigan resurslar o‘z resurslari yoki
jalb gilingan resurslar bo‘lishi mumkin. Shunga ko‘ra xarajatlar ichki
yoki tashqi xarajatlarga bo‘linadi (11.2-rasm).

UMUMIY XARAJATLAR
|
A 2 h J
Tashgqi xarajatiar Ichki xarajatlar
I I
Ishchi kuchiga sarflar Asosiy kapital amortizatsiyasi
1 |
| Xomashyo xarajatlari [ ljara haqi
- 1
| Yonilg'i-energiya xarajatlar | Qurz pul mablag*lari va foizlari
1
Transport-aloga xizmat: xarajatlari o ]gl foyda

|
Bank xizmati xarajatlari

11.2-rasm. Xarajatlarning jalb etilish manbaiga ko‘ra turkumlanishi

Tashqi xarajatlar korxona tomonidan zarur resurs va xizmat-
larni tashqaridan to‘lov asosida jalb yetishi uchun sarf gilingan
xarajatlardir. Bunday xarajatlarga yollanma ishchilar ish haqi, xom-
ashyo va materiallar uchun to‘lovlar, kredit uchun foiz to*lovlari, ija-
raga olingan yer uchun renta, transport xizmati va boshqa har xil xiz-
matlar uchun to‘lovlar kiradi. Tashqi xarajatlar to‘lov hujjatlari bilan
rasmiylashtiriladi, shu sababli buxgalteriya xarajatlari deb ham ataladi.

Korxonaning o‘ziga tegishli bo‘lgan resurslardan foydalanishi
bilan bog‘liq xarajatlar ichki xarajatlar deyiladi. Bunday xara-
jatlar pul to‘lovlari shaklida chigmaydi. Shu sababli ichki xarajatlar
darajasini baholash o'z resurslari giymatini shunga o‘xshash resurs-
larning bozordagi narxlariga taqqoslash orqali amalga oshiriladi.

317



Tashqgi va ichki xarajatlarning mohiyatini ochib berish, ularning
bir-biridan farqini tushuntirishda bugungi kunda xo*jalik amaliyo-
timizda faoliyat yuritayotgan ko*plab vakka tartibdagi tadbirkorlarni
yaqqol misol tariqasida keltirish mumkin. Aytaylik, biron-bir tadbir-
kor o°ziga qarashli bo*lgan xonadonda kichik ishlab chigarish sexi
tashkil gildi. Bu yerda uning tashqi xarajatlari aniq: ishlab chigarish
uchun zarur bo‘lgan xomashyo uchun to‘lov, elektr energiyasi, suv
va boshqa kommunal xizmatlar uchun to‘lovlar, transport xizmatlari
uchun to‘lov va boshqalar. Bu o‘rinda ichki xarajatlar nimadan ibo-
rat bo‘ladi, degan savol tug‘ilishi tabiiy. Misolimizdan ko‘rinadiki,
tadbirkor sex binosi sifatida o‘z xonadonidan foydalanyapti. Shubha-
siz, u o'z xonadonidan foydalanganligi uchun o*ziga haq to‘lamaydi,
biroq agar u ushbu xonadonni biron-bir kishiga ijaraga berganida
ma’lum miqdorda (aytaylik, bir oyga 200 ming so*m) pul daromadi
olgan bo‘lar edi. Uning xonadonidan sex sifatida foydalanish mugo-
bil holatda kelishi mumkin bo‘lgan ijara to‘lovidan, ya'ni 200 ming
so'mdan mahrum etmogda. Demak, bu o‘rinda tadbirkor «ko‘zga
ko‘rinmagan» holda 200 ming so'm sarflamogda, va’'ni ichki xarajat
gilmoqda. Bu turdagi ichki xarajatlarga yana tadbirkorning o‘zining
ish haqini, agar oila a’zolari mehnatidan foydalansa, ularning ish haqi-
ni va shunga o‘xshash boshqa xarajatlarni kiritish mumkin.

Shu bilan birga tadbirkorlik faoliyatini ushlab turish uchun zarur
bo‘lgan to‘lov — me’yordagi foyda ham renta va ish haqi bilan
birga xarajatlarning tarkibiy qismi hisoblanadi. Me'yordagi foyda
igtisodiy foydadan farq giladi. Me’yordagi foyda — bu igtisodiy
resurs sifatidagi tadbirkorlik qobiliyatini rag‘batlantirib tu-
rish uchun to‘lanadigan haq hisoblanadi. Agar biron-bir faoliyat
turi me’yordagi foyda keltirmasa, tadbirkor bu faoliyat turi bilan
shug*ullanishdan to*xtaydi va o*zining kuch-quvvatini boshqa faoli-
yatga sarflaydi. Sarf-xarajatlarni ichki va tashqi xarajatlarga ajratish
korxona iqtisodiy faoliyati samaradorligini oshirish yo*llarini giyosiy
tahlil gilish imkonini beradi.

Ishlab chigarish hajmining o*zgarishiga ta’sir gilish yoki gilmas-
ligiga qarab xarajatlar doimiy va o‘zgaruvchi xarajatlarga bo‘linadi
(11.3-rasm).
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Ishlab chigarish hajmining o‘zgarishiga (qisqarishi yoki or-
tishiga) ta’sir gilmaydigan xarajatlar doimiy xarajatlar deyiladi.
Doimiy xarajatlar (DX) ishlab chigarish hajmining o'sishiga bevosi-
ta ta’sir etmaydi va ishlab chigarishning har ganday, hatto nolinchi
hajmida ham mavjud bo‘ladi. Bunga korxonaning to*lov majburiyat-
lari (qarzlar bo*yicha foiz va boshqalar), soliglarning ishlab chiqarish
hajmiga bog‘lig bo*lmagan turlari, amortizatsiya ajratmalari, ijara haqi,
go‘riglash xizmatiga to‘lov, uskunalarga xizmat ko‘rsatish sarflari,
boshgaruv xodimlari maoshi va shu kabilar kiradi.

O*zgaruvchi xarajatlar (O*X) deb ishlab chigarish hajmining
o‘zgarishiga ta’sir qiladigan xarajatlarga aytiladi. Unga xom-
ashyo, material, vonilg‘i, transport xizmati, ishchilar ish haqi va shu
kabilarga gilinadigan sarflar kiradi.

UMUMIY XARAJATLAR }l

[ = s

—
r Doimiy xarajatiar ] [ O*zgaruvchi xarajatlar
. s -
‘7 Korxona to‘lov majburiyatlan :I l Xomashyo :l
1

I
[ Soliglar J | Materiallar 7
: = e — ——
Amortizatsiva ajratmalari J Yonilg'i ]
I

1

l ljara haq Transpon xizmati J

r Qo*riglash xizmati xarajatlari :] Ishchilar ish hagi va shu kabilar uchun J

xarajatfar

erhqann w-.llmlan maoshi va hk. ]

11.3-rasm. Ishlab chigarish hajmining o‘zgarishiga ko‘rsatadigan
ta’'siriga ko ‘ra xarajatlarning turkumlanishi

Ishlab chiqarishning har bir darajasida doimiy va o*zgaruvchi
xarajatlar yig'indisi umumiy xarajatlar (UX)ni tashkil giladi.

Doimiy (DX), o*zgaruvchi (O*X) va umumiy (UX) xarajatlarning
grafikdagi ifodasini 11.4-rasm orgali ko‘rishimiz mumkin.
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C a
Ux
0’X
DX
0 > 0
11.4-rasm. Doimiy, o‘zgaruvchi va umumiy (yalpi) xarajatlarning

grafikdagi tasviri

Mahsulot birligini ishlab chigarishga qilinadigan sarf-xarajatlar-
ni hisoblash uchun o‘rtacha umumiy, o‘rtacha doimiy va o‘rtacha
o‘zgaruvchi xarajatlar tushunchalaridan foydalaniladi. O‘rtacha
umumiy xarajatlar yalpi (umumiy) xarajatlarning ishlab chiqa-
rilgan mahsulot migdori nishatiga teng:

O‘UX=2A:-
M

bu yerda: O*UX - o‘rtacha umumiy xarajatlar;
UX — umumiy xarajatlar;
M — ishlab chigarilgan mahsulot migdori.
Ofrtacha doimiy xarajatlar deimiy xarajatlarning ishlab
chiqarilgan mahsulot miqdoriga nisbati bilan aniglanadi:
g G}
M

bu yerda: O*'DX — o‘rtacha doimiy xarajatlar;
DXC - doimiy xarajatlar summasi.
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O‘rtacha o‘zgaruvchi xarajatlar o‘zgaruvchi xarajatlarni ish-
lab chigarilgan mahsulot migdoriga nisbati bilan anigqlanadi:

J—
M

bu yerda: O°O*X - o°rtacha o*zgaruvchi xarajatlar;
O*XC - o‘zgaruvchi xarajatlar summasi.
Shartli ragamlar yordamida korxonaning doimiy, o‘zgaruvchi,
umumiy va o‘rtacha xarajatlari to‘g‘risidagi misolni ko'rib chigamiz
(11.1-jadval).

11.1-jadval
Korxonaning doimiy, o‘zgaruvchi, umumiy va o‘rtacha
- xarajatlari
lsl?iab Korxona xarapatlan. ming Gi'rinchis zarajatier, 30'm
chiga- so‘m o _
rilgan
mahsulot . .| O*zga- . | O‘zga- <
miqdori, EREns ruvchi FEny| Delny ruvchi i
| _dona
0 100 0 100 100000 0 100000
100 100 120 220 1000 1200 2200

200 100 240 340 500 1200 1700
300 100 360 460 333 1200 1533
400 100 490 590 250 1225 1475
500 100 640 740 200 1280 1480
600 100 R10 910 167 1350 1517

Jadvaldan ko‘rinadiki, o‘rtacha doimiy xarajatlar mahsulot ish-
lab chigarish hajmining o*sishi bilan kamayib bormoqda. Bu ishlab
chigarish hajmining kengayishi bilan korxonaning doimiy xarajatlari
mahsulotlarning tobora ko‘payib boruvchi miqdoriga tagsimlanib
borishi natijasida ro*y beradi. O*rtacha o‘zgaruvchi va o‘rtacha umu-
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miy xarajatlar esa ishlab chiqarish hajmining o'sishi bilan turlicha
o‘zgarishi mumkin. Bizning misolimizda o‘rtacha o‘zgaruvchi xara-
jatlar 100 dan 300 donagacha bir xilda bo‘lib, ishlab chigarishning
yanada kengayishi bilan ortib bormoqgda. O*rtacha umumiy xarajatlar
esa 400 donagacha miqdorda pasayib borib, undan yugori migdor-
larda o*smoqda. Jadvaldan ko'rinadiki, o‘rtacha umumiy xarajatlarni
o‘rtacha doimiy va o‘rtacha o‘zgaruvchi xarajatlarning yig'indisi si-
fatida ham ifodalash mumkin:

O'UX=0'DX+ 00X
Bu o‘rtacha umumiy, doimiy va o‘zgaruvchi xarajatlarning egri

chiziglari quyidagi ko‘rinishda bo‘ladi (11.5-rasm):

4 [0 85,4

\

C

00X

0 H &

11.5-rasm. O'rtacha xarajatlarning egri chiziglari

Eng yuqori darajada foyda olishga erishish uchun tovar ishlab
chiqarishning zarur migdorini aniglash lozim. Bunda igtisodiy tahlil
vositasi bo'lib so*nggi qo*shilgan xarajat tushunchasi xizmat qiladi.
So‘nggi qo‘shilgan xarajat deb mahsulotning navbatdagi birligini
ishlab chiqarish bilan bog‘liq qo‘shimcha xarajatlarga aytiladi:

AUX

SOX =

bu yerda: SQX - so*nggi qo‘shilgan xarajat;
AUX - umumiy xarajatlarning o‘zgarishi;
AM - mahsulot migdorining o‘zgarishi.
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Qo‘shilgan xarajatlarni har bir navbatdagi qo‘shilgan mahsulot
birligi uchun aniglash mumkin. Tovar yoki xizmatlarning keyingi
qo‘shilgan birligini ishlab chiqarishga to‘g‘ri keladigan xara-
jatlar o‘rtacha qo‘shilgan xarajatlar deyiladi.

“Ishlab chiqarishni tashkil etishning butun jarayonini - xomashyo-
ni chuqur gayta ishlashdan toki uni tayyor mahsulotga aylantirish-
gacha bo‘lgan yo'lini —siklini, sarflangan xarajatlarning magsadga
muvofigligi va nechog'liq o'zini qoplashini asoslab bergan holda,
prognoz gilishni ta’minlash darkor.

Hisob-kitoblar shuni ko*rsatmoqdaki, yuqori qo*shimcha qiymatga
ega bo‘lgan mahsulotlar ishlab chiqarish natijasida 2030-yilda, yangi
turdagi tovarlar tayyorlashni o‘zlashtirish asosida neft-gaz-kimyo
sohasida mahsulot ishlab chigarish hajmi 3,2 barobar, rangli metall
mahsulotlari 2,2 marta, qora metalldan tayyorlanadigan buyumlar
2.3 karra, kimyo sanoati mahsulotlari, jumladan, mineral o*g‘itlar 3,2
barobar ko*payishi mumkin.

Zamonaviy texnologiyalar asosida paxta tolasini va meva-sabza-
vot mahsulotlarini chuqur gayta ishlash tashqi va ichki bozorda talab
yugori bo*lgan tayyor, ekologik toza to‘qimachilik va yengil sanoat
mahsulotlari ishlab chigarish hajmini 2030-yilda 5,6 marta, meva-
sabzavot mahsulotlarini gayta ishlash hajmini esa 5,7 karra oshirish
imkonini beradi™.™

11.2. Qisqa muddatli va uzoq muddatli davrlarda ishlab
chigarish xarajatlarining o*zgarish tamoyillari

Ishlab chiqarish xarajatlarini hisobga olishda vaqt omili, ya'ni
xarajat gilingandan pirovard natija olinguncha o‘tgan davr sezilarli

74

I. Karimov Bosh magsadimiz — mavjud giyinchiliklarga garamasdan,
olib borayotgan islohotlarni, igtisodiyotimizda tarkibiy o*zgarishlarni izchil davom
ettirish, xususiy mulkchilik, kichik biznes va tadbirkorlikka yanada keng yo'l
ochib berish hisobidan oldinga yurishdir. Mamlakatimizni 2015-yilda ijtimoiy-
igtisodiy rivojlantirish yakunlari va 2016-yilga mo‘ljallangan iqtisodiy dasturning
eng muhim ustuvor yo'nalishlariga bag‘ishlangan Vazirlar Mahkamasining
kengaytirilgan majlisidagi ma’'ruzasi // Xalq so*zi, 2016-yil 16-yanvar.
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g o o ishiah chiqarish hajmining o*sishi bilan turlicha
g B izning misolimizda o‘rtacha o‘zgaruvchi xara-
il Onagacha bir xilda bo‘lib, ishlab chigarishning
T o an ortib bormogda. O*rtacha umumiy xarajatlar
i Migdorda pasayib borib, undan yugori miqdor-.
lafﬂa E‘?ofrg? : Jadvaldan ko‘rinadiki, 0*rtacha umumiy xarajatlari
?a:it;: hamoifod);l‘;:h"‘ﬂacha o‘zgaruvchi xarajatlarning yig‘indisi si-

Mumkin:
O'UX =0'DX + 0'0'X
Dunists Ch::ja i L iy, doimiy va 0'zgaruvchi xarajatlamning cgri
chiziglari quy : i kO‘rinishda bo‘ladi (11.5-rasm):
&

O'Ux

O0'o'x

I I‘hﬂ"'m‘ O ‘

.Eng_ yugori da'ajada foyda olishga erishish uchun tovar ishlab
vostas b0t s, ™ieori aniglash Jien. Bunds iqisodiy abli
YOk bu‘llb * Mgy Qo‘shilgan xarajat tushunchasi xizmat giladi.
So'nggi 40 Shilgan Xarajat deb mahsulotning navbatdagi birligini
ikl cRIgATR Bilan bog‘liq qo‘shimcha xarajatlarga aytiladi:

rtacha xarajatlarning egri chiziglari

sox = AUX

da: SQX AN
- dij)( - ; s“'l'lggi qo‘shilgan xarajat; _
AM - mar;:umiy xarajatlarning o‘zgarishi;
Ot migdorining o*zgarishi.
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Qo'shilgan xarajatlarni har bir navbatdagi qo‘shilgan mahsulot
birligi uchun aniglash mumkin. Tovar yoki xizmatlarning keyingi
qo‘shilgan birligini ishlab chiqarishga to*g‘ri keladigan xara-
jatlar o‘rtacha qo‘shilgan xarajatlar deyiladi.

“Ishlab chiqarishni tashkil etishning butun jarayonini —xomashyo-
ni chuqur gayta ishlashdan toki uni tayyor mahsulotga aylantirish-
gacha bo‘lgan yo‘lini —siklini, sarflangan xarajatlarning magsadga
muvofigligi va nechog‘liq o‘zini qoplashini asoslab bergan holda,
prognoz qilishni ta’minlash darkor.

Hisob-kitoblar shuni ko*rsatmoqdaki, yuqori qo*shimcha giymatga
ega bo‘lgan mahsulotlar ishlab chiqarish natijasida 2030-yilda, yangi
turdagi tovarlar tayyorlashni o‘zlashtirish asosida neft-gaz-kimyo
sohasida mahsulot ishlab chigarish hajmi 3,2 barobar, rangli metall
mahsulotlari 2,2 marta, qora metalldan tayyorlanadigan buyumlar
2,3 karra, kimyo sanoati mahsulotlari, jumladan, mineral o*g‘itlar 3,2
barobar ko*payishi mumkin.

Zamonaviy texnologiyalar asosida paxta tolasini va meva-sabza-
vot mahsulotlarini chuqur gayta ishlash tashqi va ichki bozorda talab
yuqori bo*lgan tayyor, ekologik toza to‘qimachilik va yengil sanoat
mahsulotlari ishlab chigarish hajmini 2030-yilda 5,6 marta, meva-
sabzavot mahsulotlarini gayta ishlash hajmini esa 5,7 karra oshirish
imkonini beradi™.™

11.2. Qisqa muddatli va uzoq muddatli davrlarda ishlab
chigarish xarajatlarining o‘zgarish tamoyillari

Ishlab chiqarish xarajatlarini hisobga olishda vaqt omili, ya'ni
xarajat gilingandan pirovard natija olinguncha o‘tgan davr sezilarli

™ 1. Karimov Bosh magsadimiz — mavjud qiyinchiliklarga qaramasdan.

olib borayotgan islohotlarni, igtisodiyotimizda tarkibiy o*zgarishlamni izchil davom
ettirish, xususiy mulkchilik, kichik biznes va tadbirkorlikka vanada keng yo‘l
ochib berish hisobidan oldinga yurishdir. Mamlakatimizni 2015-yilda ijtimoiy-
igtisodiy rivojlantirish vakunlari va 2016-yilga mo‘ljallangan igtisodiy dasturning
eng muhim ustuvor yo'nalishlariga bag‘ishlangan Vazirlar Mahkamasining
kengaytirilgan majlisidagi ma’ruzasi // Xalq so‘zi, 2016-yil 16-yanvar.
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1a’sir ko‘rsatadi. Shu sababli vagt omilidan kelib chigib, ishlab chiga-
rish xarajatlarini gisqa va uzoq muddatli davrda alohida tahlil gilinadi.

Qisqa muddatli davr — bu korxonaning faqat o‘zgaruvchi
xarajatlari miqdorini o‘zgartirish uchun taqozo etiladigan davr-
dir. Misol uchun, korxona mahsulotiga talab keskin oshdi, deb faraz
gilaylik. Taklifning muayyan hajmida talabning oshishi narxning ham
ko‘tarilishiga va binobarin, korxona foydasining ko*payishiga olib ke-
ladi. O*z o*rnida, ishlab chiqarish hajmini oshirish orgali korxona foyda
massasini yanada oshirish imkoniga ega. Buning uchun u eng avvalo
gisqa muddatli davrdagi ishlab chigarish xarajatlarini amalga oshiradi.
Bunday xarajatlar qatoriga quyidagilarni kiritish mumkin:

1) jonli mehnat xarajatlarini oshirish, ya’ni go‘shimcha ishchi kuchi-
ni yollash va ulardan foydalanish;

2) xomashyo, material, elektr energiyasi va boshqa xarajatlar mig-
dorini ko*paytirish;

3) nisbatan arzon va ishlab chiqarishga osonlik bilan joriy etish
mumkin bo*lgan mehnat vositalari migdorini ko*paytirish va h.k.

Bundan ko‘rinadiki, korxona ishlab chigarish hajmini o'stirish
uchun gisqa davrda fagat o‘zining o‘zgaruvchi xarajatlari migdorini
o‘zgartirishi mumkin bo‘lib, ular gisqa muddatli xarajatlar hisoblanadi.
Ishlab chiqarish quvvatlari esa (ishlab chiqarish bino va inshootlari
maydoni, mashina va uskunalar miqdori) doimiy bo‘lib goladi, ham-
da bu davr faqat ulardan foydalanish darajasini o*zgartirish uchun
yetarli bo‘lishi mumkin.

Uzoq muddatli davr — bu korxonaning ishlab chiqarish quv-
vatlarini va barcha band bo'lgan resurslari migqdorini o*zgartirish
uchun yetarli bo‘lgan davrdir. Bu yerda shuni ta’kidlash lozimki,
ishlab chigarish quvvatlarining o‘zgarishini tagozo giladigan davr
davomiyligi ayrim tarmoq va korxona xususiyatidan kelib chigib
farglanishi mumkin. Misol uchun, tikuvchilik korxonasida ishlab
chigarish quvvatlarini nisbatan gisqa muddatda, masalan bir necha kunda
o‘zgartirish mumkin. Buning uchun bir necha ish stoli va tikuvchilik
mashinalari sotib olish va o‘matish kifoya giladi. Mashinasozlik yoki
nefini gayta ishlash zavodidagi qo‘shimcha quvvatlarni ishga tushirish
esa bir necha yilni taqozo yetishi mumkin.
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Uzoq muddatli davrda barcha xarajatlar, shu jumladan, doimiy xara-
jatlar ham o*zgaruvchi hisoblanadi.

Qisqa muddatli vaqt davomida korxdna o‘zining doimiy (gayvd
qilingan) quvvatlariga o'zgaruvchi resurslar migdorini qo‘shib
borish yo'li bilan ishlab chigarish hajmini o‘zgartirishi mumkin.
Biroq. ishlab chiqarish quvvatlariga (doimiy resurslarga) go'shilgan
o‘zgaruvchi resurslar ma’lum vagtdan so*ng kamayib boruvchi natija
(mahsulot) beradi.

Bu holat marjinalistlar tomonidan unumdorlikning pasayib bor-
ishi qonuni deb atalmish g'oya orqali izohlab beriladi. Unga ko‘ra,
ma’lum davrdan boshlab korxonaning ishlab chigarish quvvatlariga
(masalan kapital yoki yerga) o‘zgaruvchi resurslar birligi (masalan,
jonli mehnat)ni ketma-ket qo*shib borish, har bir keyingi o*zgaruvchi
resurs birligi giymatiga kamavib boruvchi qo*shilgan mahsulot be-
radi. Boshqacha aytganda, agar asosiy kapitalga xizmat ko‘rsatuvchi
ishchilar soni ko*payib borsa, ishlab chigarishga ko*proq ishchini jalb
qilib borish bilan ishlab chigarish hajmining o*sishi tobora sekinlik
bilan ro‘y beradi. Bu qonunni tasvirlash uchun quyidagi misolni kelti-
ramiz. Faraz gilaylik, fermer foydalanadigan yerning doimiy mig-
doriga (masalan 20 ga) ega bo'lib. unda don yetishtiradi. Agar fermer
ekinga qayta ishlov bermasa, har bir gektar yerdan 40 sentnerdan hosil
oladi deb hisoblaymiz. Agar ekinga qo‘shimcha bir marta ishlov ber-
ilsa, hosildorlik 50 s/ga ga qadar ko‘tarilishi mumkin. Ikkinchi ishlos
berish hosildorlikni 57 s/ga, uchinchisi - 61 s/ga, to*rtinchisi, aytaylik
63 s/ga ga qadar ko'tarishi mumkin. Fkinga keyingi ishlov berish-
lar juda kam yoki nelga teng bo‘lgan go‘shimcha hosil beradi. Bu
yerda shuni ta’kidlab o‘tish lozimki, unumdorlikning pasayib borish
qonuni, o*zgaruvchi resurslarning barcha birligi (masalan barcha ish-
chilar) sifat jihatidan bir xil degan farazga asoslanadi. Ya’ni, har bir
qo‘shimcha ravishda jalb qilingan ishchi bir xil agliy layoqatga, bi-
limga, malakaga, harakat tezligi va shu kabilarga ega deb hisoblanadi.
Demak, go*shiigan mahsulot keyingi jalb gifingan ishchi kam mala-
kaga ega bo‘lgani uchun emas, balki kapital (fondlar)ning mavjud
miqgdoriga nisbatan ko‘p miqdorda ishchilarni band qilish sababli
kamayib boradi. Bu yerda ishlab chiqarish omillari o'rtasidagi nis-
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bat, mutanosiblik buzilishi sodir bo‘ladi. Bundan ko‘rinib turibdiki,
unumdorlikning pasayib borishi degan gonun tabiiy ravishda o‘zidan
0'zi emas, balki omillarning boshqasi o*zgarmagani holda ayrimlari-
ni ko‘r-ko‘rona ko*paytirib, ular o‘rtasidagi mutanosiblik buzilganda
sodir bo‘ladi.

Qulay iqtisodiy muhit tufayli ishlab chiqarish quvvatlarining
to*xtovsiz kengayib borishi natijasida korxona o*rtacha umumiy (yal-
pi) xarajatlarida qanday o‘zgarish ro‘y beradi? Dastlab, gqandaydir
vaqt oralig'ida ishlab chigarish quvvatlarining kengayishi o‘rtacha
umumiy xarajatlarning pasayishi bilan birga boradi. Ammo oxir-oqi-
batda ko*proq va yanada ko‘proq quvvatlarni ishga tushirish o'rtacha
umumiy xarajatlarning o‘sishiga olib keladi. Bunday hollarni sama-
raning kamayib borish gonuni tushuntirib berolmaydi, chunki uning
amal qilish shart-sharoiti ishlab chigarishda foydalanadigan resurs-
lardan bittasi migdorining o‘zgarmasligi hisoblanadi. Uzoq muddatli
davrda barcha resurslar migdori o*zgaradi. Bundan tashqari biz tahlil-
da barcha resurslar narxini doimiy deb faraz gilamiz. Shu sababli uzoq
muddatli davrda o‘rtacha xarajatlarning o‘zgarishi tamoyilini ishlab
chigarish migyosi o‘sishining ijobiy va salbiy samarasi yordamida
tushuntirish mumkin.

Ishlab chigarish miqyosining ijobiy samarasi shunda namo-
yon bo‘ladiki, korxonada ishlab chigarish hajmi o‘sib borishi
bilan, bir qator omillar ishlab chigarish o‘rtacha xarajatlari-
ning pasayishiga ta’sir ko‘rsata boshlaydi. Bu omillar quyidagilar:
1) mehnatning ixtisoslashuvi; 2) boshqaruv xodimlarining ixtisos-
lashuvi; 3) kapitaldan samarali foydalanish; 4) qo‘shimcha turdagi
mahsulotlarning ishlab chiqarilishi. Quyida bu omillarning har biriga
batafsil to*xtalib o‘tamiz.

1. Mehnatning ixtisoslashuvi. Korxona ko‘lamining o°sib borishi
bilan foydalanilayotgan mehnatning ixtisoslashuv darajasini oshirish
imkoni kengayib boradi. Qo‘shimcha ravishda ishchilaming yol-
lanishi topshirigning ular o‘rtasida borgan sari aniqroq tagsimlanib
borishini anglatadi. Ishlab chiqarish jarayonida 5-6 tadan turli ope-
ratsiyalarni bajarish o‘rniga endilikda har bir ishchi bitta — yagona
topshirigni bajarishi mumkin bo‘ladi. Butun ish kuni davomida u
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o‘zining malakasiga ko‘proq mos keladigan vazifani bajarish bilan
band bo‘ladi. Kichik korxonalarda malakali ishchilar ko*pincha o'z
ish vaqtlarining deyarli yarmini hech qanday malaka talab etmaydigan
ishlarni bajarishga sarflaydilar. Bu esa ishlab chiqarish xarajatlarin-
ing oshib ketishiga olib keladi. Shuningdek, ishlab chigarish miqyosi-
ning o‘sishi bilan ta’minlanuvchi mehnat operatsiyalarining tagsim-
lanishi imkoniyati ishchilar uchun o*z vazifalarini bajarishlarida katta
tajriba orttirishga zamin yaratadi. 5-6 ta topshiriq bilan band qilin-
gan eng mahoratli ishchi ham bu vazifalarning har birini bajarishda
u gadar malakali bo‘la olmaydi. Yagona vazifani bajarish imkoniga
ega bo‘lgach, xuddi shu ishchi yanada unumliroq ishlay oladi. Va
nihoyat, mehnat ixtisoslashuvining yuqori darajasi ishchi tomonidan
bir topshirigni bajarishdan boshga biriga o*tishdagi vaqt yo*qotilishi
holatining oldini oladi.

2. Boshgaruv xodimlarining ixtisoslashuvi. Ishlab chigarish-
ning yirik migyoslari, shuningdek, boshqaruv bo‘yicha mutaxassis-
lar mehnatidan yaxshiroq foydalanish imkonini beradi. Birdaniga 20
nafar ishchini nazorat gilishga godir bo‘lgan rahbarning mechnati bir
necha ishchiga ega bo‘lgan kichik korxonada yetarli darajada foy-
dalanilmaydi. Bu holatda ma’muriy apparatni ta’minlash xarajatlarini
oshirmagan holda korxona ishlab chigarish xodimlarining sonini ikki
baravar ko*paytirish mumkin bo‘ladi. Shu bilan birga, kichik firma-
lar boshqaruvchi mutaxassis mehnatidan bevosita magsadga muvofiq
foydalana olmaydilar. Kichik korxonada sotish muammolart bo'yicha
mutaxassis o'z vaqtini boshgaruvning turli sohalari - masalan, mar-
keting, ishchi kuchi resurslarini boshqarish, moliyaviy boshqarish
bo*yicha tagsimlashga majbur bo*lishi mumkin. Operatsiyalar migyo-
sining kengayishi marketing bo‘yicha mutaxassis o*zini mahsulotlar-
ni tagsimlash va sotish ustidan nazorat o*rnatishga to‘lig bag‘ishlashi
mumkinligidan darak berib, boshqaruvning boshga funksiyalarini ba-
jarish uchun qo‘shimcha ravishda tegishli mutaxassislar jalb etiladi.
Pirovardida bu holat samaradorlikning oshishi hamda mahsulot birli-
giga bo'lgan ishlab chigarish xarajatlarining pasayishiga olib keladi.

3. Kapitaldan samarali foydalanish. Ko*p hollarda kichik firma-
lar ishlab chiqarish jihozlaridan texnologik nugtai nazardan nisbatan
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samarali foydalanishga godir bo'Imaydilar. Mahsulotlarning ko‘plab
turlarini ishlab chigarish uchun mashinalarni faqat juda yirik va gim-
mat turuvchi komplektlarda sotib olish mumkin. Buning ustiga, maz-
kur mashina jihozlaridan samarali foydalanish ishlab chigarishning
katta hajmlarini taqozo etadi. Demak, yaxshi jihozlarni sotib olish va
samarali foydalanishga faqgat yirik ishlab chiqaruvchilargina erishish-
lari mumkin. Misol uchun, avtomobilsozlikda ishlab chiqarishning
nisbatan samarali usullari yig‘ish liniyasi uchun robot texnikasi ham-
da murakkab jihozlarning go‘llanishini tagozo etadi, Mazkur jihoz-
larning samarali ishlatilishi uchun, ba’zi bir hisob-kitoblarga ko‘ra,
yiliga 200 mingdan to 400 mingga gadar avtomobil ishlab chigarish
hajmiga erishish lozim bo*ladi. Faqgat yirik ishlab chigaruvchilargina
bunday jihozlarni sotib olishlari va samarali foydalanishiari mumkin.
Bu holat mayda ishlab chigaruvchilar uchun muammolamni keltirib
chigaradi. Avtomobillarni boshga jihozlar yordamida ishlab chiqa-
rish samarasiz va mahsulot birligiga nisbatan ko*proq xarajatlar qilini-
shiga olib keladi. Birog, nisbatan samarali jihozni sotib olib, undan
ishlab chigarishning kichik hajmi tufayli to‘liq foydalanmaslik ham
samarasiz va qimmatga tushuvchi yo'l hisoblanadi.

4. Qo‘shimcha turdagi mahsulotlarning ishlab chiqarilishi.
Yirik miqyosdagi ishlab chiqarishning tashkilotchisi qo‘shimcha
mahsulotlarni ishlab chiqarish uchun kichik firmaga qaraganda ken-
groq imkoniyatga ega bo‘ladi. Go*sht qadoglash bo‘yicha yirik fabri-
ka ishlab chiqarish chigindisidan yelim, o*g‘itlar, dorivor mahsulotlar
va boshqa shu kabi qo‘shimcha mahsulotlarni tayyorlaydiki, kichik
firma bu chigindilarni zarur bo*lmaganligi uchun shunchaki tashlab
yuborishi mumkin edi.

Ishchi va boshgaruvchilar mehnatini ixtisoslashtirish darajasini os-
hirish, nisbatan samarali asbob-uskunalardan foydalanish imkoniyati,
chigindilardan samarali foydalanish kabi barcha texnologik omillar
o'z ishlab chigarish migyosini kengaytirishga layoqatli bo*lgan tad-
birkor tomonidan mahsulot birligini ishlab chigarish xarajatlarining
pasaytirilishiga ta'sir ko‘rsatadi. Boshqacha aytganda, ishlab chiga-
rishga jalb etilgan barcha resurslar migdorining 10%ga oshirilishi
ishlab chigarish hajmining nisbatan ko‘prog, masalan 20%ga oshi-
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shiga olib keladi, natijada o‘rtacha umumiy xarajatlar pasayadi. Vaqt
o‘tishi bilan firmaning kengaytirilishi salbiy igtisodiy ogibatlarga, va
shundan kelib chiggan holda, mahsulot birligi ishlab chiqarish xara-
jatlarining o*sishiga olib kelishi mumkin.

Salbly miqyos samarasi ro‘y berishining asosiy sababi yirik
miqyosdagi ishlab chiqaruvchiga aylangan firmaning faoliyatini sa-
marali nazorat qilish va muvofiglashtirishga harakat qilish chog'ida
vujudga keluvchi ma’lum boshqaruv giyinchiliklari bilan bog‘lig.
Uncha katta bo'lmagan korxonada bitta — yagona boshqaruvchi uning
faoliyatiga doir barcha muhim garorlarni shaxsan o‘zi qabul gilishi
mumkin. Firma hajmining uncha katta bo‘lmaganligi tufayli mazkur
boshgaruvchi barcha ishlab chigarish jarayonini yaxshi tasavvur gila
oladi hamda firma faoliyatining barcha yo‘nalishlarini tezlik bilan
o‘zlashtira olishi, 0‘z qo’l ostidagilaridan olayotgan axborotlarni
osonlik bilan tahlil gilishi, ular asosida aniq va samarali garor chigara
olishi mumkin bo‘ladi.Biroq bunday qulay holat firma migyosining
kengayishi bilan o‘zgaradi. Ma’muriy xodimlar va ishlab chigarish
jarayonini alohidalashtiruvchi boshgaruv gqatlamlari ko*payib boradi;
yugqori rahbariyat korxonadagi haqiqiy ishlab chiqarish jarayonidan
alohidalashib goladi. Yirik korxona miqyosida ogilona qaror gabul
qilish uchun zarur bo‘lgan barcha ma’lumotlarni vig‘ish, tushunish
va qayta ishlash bir kishi uchun imkon darajasidan tashqarida bo*ladi.
Boshgaruv apparatining chuqurlashuvi va kengayishi esa axborot
almashinuvi, qarorlarni muvofiglashtirishdagi muammolarni hamda
byurokratik holatni keltirib chiqaradi, boshqaruvning turli bo*g*inlari
tomonidan qabul qilingan garork. bir-biriga zid kelish c¢htimoli
kuchayadi. Natijada samaradorlikka putur yetib, ishlab chigarishning
o‘rtacha xarajatlari oshadi. Boshqacha aytganda, barcha resurslar
migdorining 10%ga o'sishi ishlab chigarish hajmining nomuvofig
ravishda, aytaylik 5%ga osishiga olib keladi.

Ishlab chiqarish miqyosining o‘sishidan doimiy ravishda
olinuvchi samara, Ba’zi hollarda ijobiy miqyos samarasi ta’siri
barham topuvchi ishlab chigarish hajmi bilan salbiy migyos sama-
rasi kuchga kiruvchi ishlab chigarish hajmi o‘rtasidagi tafovut juda
ahamiyatli bo*lishi mumkin. Bu ikkala chegara orasidagi maydonda
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barcha resurslarning 10%ga o*sishi ishlab chigarish hajmining ham
mutanosib ravishda 10%ga ko*payishiga olib keladi.

Ishlab chigarish miqyosining kengayib borishi chuqur ixtisos-
lashuv tufayli boshgarish bo'yicha mutaxassislar mehnatidan ancha
yaxshi foydalanish imkoniyatini beradi. Bu oxir-oqibatda samarador-
likning oshishi va mahsulot birligiga ishlab chigarish xarajatlarining
kamayishiga olib keladi.

11.3. Foydaning mazmuni. Foyda normasi va massasi

Korxonalarning faoliyatiga baho berishda sotilgan mahsulotlarning
hajmi, ularga qilingan sarf-xarajatlar va foyda tushunchalaridan keng
foydalaniladi.

Korxonalarda tovar va xizmatlarni sotishdan olingan mab-
lag*lar ularning pul tushumlari yoki pul daromadlari deyiladi.
Aytaylik, korxonada bir oy davomida 100 ming dona «A» mahsuloti
ishlab chiqarildi. Har bir mahsulotning narxi 1000 so‘m. Agar barcha
mahsulotlar sotilgan tagdirda, korxonaning bir oylik pul tushumi 100
min. so*m (100000 x 1000) ga teng bo*ladi.

Birog, korxonaning pul tushumlari uning faoliyatining samaradorligi-
ga baho bera olmaydi. Chunki, bu pul tushumlari ganday xarajatlar evazi-
ga olinganligi aks ettirmaydi. Shunga ko‘ra, korxona pul tushumlaridan
hamma xarajatlar ajratib tashlansa golgan gismi — foyda hisoblanadi, u
korxona ishlab chiqarish samaradorligini aniglashda muhim o*rin tutadi.

Bundan ko‘rinib turibdiki, ishlab chiqarish jarayonida Yaratilgan
mahsulot yoki xizmatlarning qiymati sotilgandan keyin ikki gismga:
ishlab chiqarish xarajatlarini qoplash va foyda qismlariga bo‘linadi.
Agar yanada aniqgroq qilib aytadigan bo‘lsak, ishlab chigarish jarayoni-
da Yaratilgan go‘shimcha mahsulot foydaga aylanadi. Albatta har bir
korxonada olingan foyda migdori Yaratilgan qo‘shimcha mahsulotga
teng bo‘lmasligi, ko'p yoki kam bo‘lishi mumkin. Bu hol soliglar va
baholar mexanizmi ta’sirida sodir bo*ladi.

Korxona pul daromadlaridan barcha xarajatlar chigarib tash-
langandan keyin qolgan qismi foyda deb yuwritiladi. Ayrim adabi-
yotlarda bu iqtisodiy foyda deb ham yuritiladi.
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Bizning misolimizdagi korxonada «A» mahsulotni ishlab chigar-
ishning bir oylik xarajatlari 60 min. so‘mni tashkil etgan bo'lsin. U
holda, korxonaning bir oylik foydasi 40 min. so'm (100 min. — 60
min.) ga teng bo‘ladi.

Foydaning tarkib topishi ikki bosgichdan o*tadi:

birinchi bosqgichda foyda ishlab chiqarish jarayonida yangi qiy-
matning yaratilish chog'ida vujudga keladi. Yangidan Yaratilgan qi-
ymat tarkibidagi qo‘shimcha mahsulot foydaning asosiy manbai hiso-
blanadi, biroq u hali aniq foyda shaklida namoyon bo*lmaydi;

ikkinchi bosgichda ishlab chigarish jarayonida Yaratilgan foyda
tovarlarni sotilgandan so‘ng olingan pul daromadi bilan xarajatlar-
ning farqi ko‘rinishida to‘liq namoyon bo‘ladi. Demak, tovar va xiz-
matlar sotilganda ularning umumiy qiymati pul daromadiariga, undagi
qo‘shimcha mahsulot esa foydaga aylanadi. Bundan ko*rinib turibdiki,
foydaning haqigiy manbai go‘shimcha mahsulotdir. Odatda ishlab
chigarish sohasidagi yirik korxonalar tovarlarni katta hajmda ish-
lab chiqgarib, ulami savdo vositachilariga ulgurji narxlarda sotadilar.
Shunga ko‘ra, ular tovarning ulgurji narxi uning tannarxidan yuqori
bo‘lgan tagdirda foyda oladilar. Demak, ishlab chigaruvchi foydasi
(F,,) — bu mahsulot tannarxi (T) va ulgurji narxi (N ) o*rtasidagi
farqdan iborat:

F;:'h :Hu —T

Bundan ko‘rinadiki, mahsulot birligidan olinadigan fovda ikkita
asosiy omilga bog‘liq bo*ladi: 1) mahsulot tannarxi darajasi; 2) ul-
gunji narxlar darajasi.

Tannarx - bu mahsulotuing har bir birligini ishlab chiqarish
uchun sarflangan xarajatlarning puldagi ifodasidir.

Mahsulot tannarxini xarajatlarning asosiy turkumlari bo‘yicha hi-
soblash mumkin. Misolimizdagi «A» mahsulot ishlab chigarish xara-
jatlari va tannarxini hisoblab chigamiz (11.2-jadval).
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11.2-jadval
«A» mahsulot ishlab chiqarish xarajatlari va tannarxini

hisoblash
1 birlik mahsulot
Xarajatlar :::} :::;l:;: ;];jnqas:i?:' ishlab chigarish
) xarajatlari, so‘m
Aoruasho va 24,0 240
materiallar
Yoqilg‘i va energiya 9,0 90
Ish hagi va ijtimoiy
: 5
sug‘urtaga ajratmalar i 3
Transport xarajatlari 6,0 60
Boshgaruv xarajatlari 6,0 60
Jami 60,0 600

Jadvaldan ko‘rinadiki, korxonada «A» mahsulotning bir oylik
ishlab chigarish xarajatlari 60 mln. so‘mdan iborat bo'lib, jami 1000
dona mahsulot ishlab chiqgarilgan. Demak, 1 dona mahsulotning tan-
narxi 600 so‘'mga teng.

Har bir korxona xarajatlarini ya'ni tannarxni kamaytirishga hara-
kat giladi. Mamlakatimiz taraqqiyotining hozirgi bosqichida eksport
salohiyatini yuksaltirish va milliy igtisodiyotimiz raqobatbardoshligi-
ni oshirish ko‘p jihatdan tejamkorlikka erishish hamda mahsulot va
xizmatlar tannarxini pasaytirishga bog‘liq. Shunga ko‘ra, 2016-yilda
“Tarmoqlar bo‘yicha mahsulotlar tannarxi o‘rtacha 10 foizga gisqar-
tirilgan bo‘lsa-da, kimyo va vengil sanoat, avtomobilsozlik, qurilish
materiallari va boshga bir gator tarmoglaming ayrim mahsulotlari
qimmatligi sababli tashqi bozorlarda ragobatdosh bo‘la olmayapti.
Ayrim korxonalar zarar bilan ishlamogda™ deb o°rinli ta’kidlandi.

75

Sh.Mirziyoyev. “Tanqidiy tahlil, gat’iy tartib-intizom va shaxsiy
javobgarlik — har bir rahbar faoliyatining kundalik qoidasi bo‘lishi kerak™
/" Mamlakatimizni 20!6-vilda ijtimoiy-igtisodiv rivojlantirishning asosiy
vakunlari va 2017-yilga mo‘ljallangan iqtisodiy dasturning eng muhim
ustuvor yo‘nalishlariga bag'ishlangan Vazirlar Mahkamasining kengaytirilgan
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Bu o‘rinda mahsulot tannarxini uning giymatidan farglash lozim.
Ma’lumki, mahsulot giymati (Q) o'z ichiga sarflangan ishlab chiga-
rish vositalari giymati (Q,, ) hamda yangidan Yaratilgan giymat (Q, )
ni to'lig oladi. O*z navbatida yangidan Yaratilgan giymat ish haqi
(IH) va yalpi foydaga (F ) ajraladi (11.6-rasm).

[“Sarflangan ishlab chigarish | Lo | g
| vositalar giymat Q) _ .. . "i _ Yaigi foyda (Fra)

Fj— Mahsulot tannarxi (T) ;. ‘
. ! [ _____j
|

|-_' Mahsulot giymati (Q)

11.6-rasm. Mahsulot giymati tarkibi

Foyda miqdoriga ta’sir ko‘rsatuvchi ikkinchi omil — korxona o°z
mahsulotlarini sotuvchi narx darajasi bo‘lib, bu o‘rinda mahsulot
narxi, giymati va tannarxi o‘rtasidagi nisbatning beshta asosiy hola-
tini ajratib ko‘rsatish mumkin (11.7-rasm).

i
i

|

== = K

Foyda .
Qiymat N,
N;

Tannarx 3 N:
*

v

11.7-rasm. Tovar giymati va narxining nisbati

Rasmdan ko ‘rinadiki, birinchi holatda narx mahsulotiar tannarxi-
dan past darajada o‘rnatilib (N, daraja), buning natijasida ular zara-
riga sotilishi mumkin.

Ikkinchi holatda narxning N, darajada o‘rnatilishi mahsulotni so-
tishdan olingan pul tushumining korxona xarajatlariga teng kelishi,

majlisidagi ma'ruzasi // Xalg so‘z1 201 7-yil 16-yanvar,
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ya'ni ishlab chiqarishning fagat o‘zini-o*zi qoplashi ta’minlanishi
mumkin. Uchinchi holatdagi N, narx darajasi tannarxdan yuqori,
biroq qiymatdan past bo‘lib, bunda korxona foydasi tovarda mujas-
samlashgan foyda migdoridan kam bo‘ladi. To*rtinchi holatdagi N,
narx darajasi giymat miqdoriga teng bo‘lib, korxona tovarda mujas-
samlashgan barcha foydani oladi. Va nihoyat, beshinchi holatdagi
N. narx darajasini o‘rnatish korxonaga tovar qiymatidan ko*proq pul
daromadi olish imkonini beradi. Buni yuqorida keltirilgan misoldagi
«A» mahsulot giymati va narxi orgali anigroq ifodalash mumkin: N,
= 500 so'm: N, = 600 so‘'m; N, = 800 so'm; N, = 1000 so'm; N, =
1200 so*m.

Korxona yalpi foydasining tagsimlanishi ham muhim ahamiyat
kasb etadi (11.8-rasm).

] Yalpi foyda i
il 3 __I_ =

) ljara haq Kredit uchun Sof foyda Ka} Tiya va "mllqlar
forz hmhqa fondlar
L . !
— 1 e ivem———
Jamg*arish Atrof-muhit Kadrlar ljumm} [ Tadbirkorlik
muhofazasi tayyorlash fondlar l daromadi
S—— 5 'l B i

11.8-rasm. Yalpi foydaning tagsimlanishi

Rasmdan ko'rinadiki, eng avvalo yalpi foydadan boshqa igtisodiy
subyektlarga turli to‘lovlar amalga oshiriladi. Bu to'lovlarga boshqa-
larning yer va binolaridan foydalanganlik uchun ijara haqi, qarzga
olingan pul mablag‘lari uchun to‘lanadigan foizni kiritish mumkin.
Bundan tashqari, korxonalar davlat va mahalliy hokimiyat organ-
lari byudjetiga soliglar to*laydilar, turli hayriya va boshqga fondlarga
mablag'lar kiritadilar. Mablag'larning golgan gismi korxona sof foy-
dasini tashkil etadi. U korxonaning ishlab chigarish va ijtimoiy chti-
yojlariga, shuningdek. jamg*arish (ishlab chiqarishni kengaytirish)ga,
atrof-muhit muhofazasi, xodimlarni tayyorlash va gayta tayyorlash va
boshga maqgsadlarga sarflanadi.
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Igtisodiy foyda va buxgalteriya foydasini o*zaro farglash lozim.

Iqtisodiy foyda umumiy pul tushumidan barcha ichki va
tashqi xarajatlar, shuningdek, me’yordagi foydani chegirib tash-
lash orqali aniglanadi.

Buxgalteriya foydasi sotilgan mahsulot uchun tushgan umu-
miy pul summasidan ishlab chiqarishning tashqi xarajatlari
chigarib tashlash yo‘li bilan aniglanadi. Shu sababli buxgalteriva
foydasi igtisodiy foydadan ichki xarajatlar miqdoriga ko*progdir.
Bunda ichki xarajatlar har doim o'z ichiga me’yordagi foydani ham
oladi. Korxona umumiy pul tushumi tarkibidagi umumiy va buxgal-
teriva xarajatlari hamda foydasining farglanishini quvidagi tasvir
orqali yagqolroq tasavvur etish mumkin (11.9-rasm).

Buxgalieriya atamasi bo’vicha

Buxgalteniva foydasi Uy pul tushunu Tashgi xarajatlar

Iqtisodiy atama bo'yicha

Igtisodiy Umumiy pul Tashgi lehki Me'vordag
foyda tushumi xarajatiar xarajatlar foyda

11.9-rasm. Korxona wmumiy pul tushumi tarkibidagi igtisodiy va bux-
galteriva foydasining farglanishi

Korxona foydasining mutlag migdori uning massasini tashkil
qiladi. Foyda massasining ishlab chiqarish xarajatlariga nisbati va
uning foizda ifodalanishi foyda normasi deyiladi.

Amaliyotda foyda normasini hisoblashning 1kki variantidan foy-
dalaniladi. Bular foydaning joriy sarflarga - korxona xarajatlariga yoki
avanslangan mablag'larga (asosiy va aylanma kapital) nisbatidir.

Bular quyidagicha aniqlanadi:

1. P =(P/W)x100% ,
bu yerda: R* — foyda normasi: P - foyda massasi; W — ishlab
chiqarish xarajatlari;
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2. P =(P/K,,.)%x100% :

bu yerda: R’ — foyda normasi; P - foyda massasi; K__ - korxona
avanslangan mablaglari yoki asosiy va aylanma kapitalning o*rtacha yil-
lik giymati.

Bizning misolimizdagi korxonaning «A» mahsulot ishlab chigarish-
dan olgan foyda massasi 40 mln. so*mni, foyda normasi esa 66,7 % ((40
min. so'm/ 60 min. so'm) * 100%) ni tashkil etadi.

Foyda normasi ishlab chigarilayotgan mahsulot hajmiga to‘g‘ri
mutanosib hamda ishlab chiqarish xarajatlari yoki avanslangan
mablag*lar giymatiga teskari mutanosibdir. Shu tufayli foyda normasi
korxona ish samaradorligining integral ko ‘rsatkichi hisoblanadi.

Foydaning o°sishiga chigarilayotgan mahsulot umumiy hajmi
o‘zgarmagan holda ikki yo*l bilan: 1) ishlab chiqarish xarajatlarini ka-
maytirish hisobiga; 2) narxni oshirish hisobiga erishish mumkin.

Xulosalar

1. Ishlab chiqarish xarajatlari - igtisodiyot nazariyasining eng
muhim ilmiy kategoriyalaridan biridir. Uning vazifasi korxonaning
bargaror rivojlanishini ta’minlaydigan mahsulot ishlab chigarishga
sarflanadigan xarajatlarning migdori va tarkibini aniglashdan iborat.

2. Xarajatlarni tadqiq qilish shuni ko‘rsatadiki, ishlab chiga-
rilgan va sotilgan mahsulotdan olingan pul tushumi nafagat ishlab
chigarish xarajatlarini qoplashi, balki foyda olishni ham ta’minlashi
kerak. Foyda — tadbirkorlik faoliyatining mazmunini anglatadigan, uni
harakatga keltiruvchi omildir. Ammo bu magsadga erishish ishlab chiga-
rish xarajatlariga bevosita bog'liq. Shuning uchun ishlab chiqarish xara-
jatlarini tadqiq etish igtisodiy tahlilning muhim bo*g'ini hisoblanadi.

3. Tadbirkor korxona xarajatlari va foydasiga turlicha yondasha-
di. Muayyan xarajatlar doirasida foyda olishning eng vaxshi imkoni-
yatlarini ta’minlashi kerak. Muayyan foyda doirasida esa xarajatlarni
shunday optimal darajaga keltirish kerakki, bunda ishlab chiqarishni
molivalashtirish ko*p sarf talab etmasin.

4. Korxona umumiy xarajatlari ikkiga bo*linadi: ishlab chigarish
xarajatlari va muomala xarajatlari. Ishlab chiqarish xarajatlari mahsu-
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lotni yaratish uchun sarflanadigan xarajatlardir. Ushbu xarajatlar xom-
ashyo, yoqilg‘i, energiya, ishchi kuchi, amortizatsiya va boshqalarga
sarflanadi. Muomala xarajatlari tovarlarni realizatsiya jarayoni bilan
bog‘liq bo*lgan sarflardir. Ular sof muomala va qo‘shimcha muomala
xarajatlariga bo‘linadi. Sof muomala xarajatlari foyda hisobidan gop-
lansa, qo*‘shimcha muomala xarajatlari esa tovar narxiga kiritiladi.

5. Korxona ishlab chigarish jarayonida foydalanadigan resurslar
0'z resurslari yoki jalb qgilingan resurslar bo‘lishi mumkin. Shunga
ko‘ra xarajatlar ichki yoki tashqi xarajatlarga bo‘linadi. Tashqi xara-
jatlar korxona ishlab chiqarish jarayonida zarur bo‘lib, tashgaridan
jalb gilingan resurs va xizmatlarga to‘lovlarni amalga oshirishi uchun
sarflanadigan xarajatlardir. Korxonaning o'ziga tegishli bo‘lgan
resurslardan foydalanishi bilan bog'liq xarajatlar ichki xarajatlar deyila-
di. Bunday xarajatlar pul to‘lovlari shaklida chigmaydi. Shu sababli ichki
xarajatlar darajasini baholash o°z resurslari giymatini shunga o*xshash
resurslarning bozor narxlariga taggoslash orgali amalga oshiriladi.

6. Ishlab chigarish hajmining o*zgarishiga ta’sir etish darajasiga
garab doimiy va o*zgaruvchi xarajatlar ham farglanadi. Ishlab chiqari-
sh hajmining o'zgarishiga (qisqarishi yoki ortishi) ta’sir etmaydigan
xarajatlar doimiy xarajatlar deyiladi. Doimiy xarajatlar ishlab chiqari-
sh hajmiga bog‘lig bo‘lmaydi, uning o‘sishiga ham bevosita ta’sir
etmaydi va ishlab chiqarishning har ganday, hatto nolinchi hajmida
ham mavjud bo‘ladi. O*zgaruvchi xarajatlar deb ishlab chigariladigan
tovar migdorining oshishiga yoki kamayishiga bevosita ta’sir giladi-
gan xarajatlarga aytiladi. Ishlab chigarishning har bir darajasida doi-
miy va o‘zgaruvchan xarajatlar yig'indisi umumiy yoki yalpi xara-
jatlarni tashkil giladi.

7. Korxona ishlab chigarish hajmini o‘stirish uchun gisqa
muddatli davrda fagat o'zining o‘zgaruvchi xarajatlari migdorini
o*zgartirishi mumkin. Boshqgacha aytganda, gisqa muddatli davr
oralig*ida korxonaning ishlab chigarish quvvatlari o*zgarishsiz qola-
di, ishlab chiqarish hajmi jonli mehnat, xom ashyo va boshqa resurs-
lar migdorini ko*paytirish orqali o‘zgarishi mumkin. Bunda mavjud
ishlab chiqarish quvvatlaridan foydalanish intensivligini oshirish
mumkirn.
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8. Qisga muddatli davr — bu korxonaning fagat o‘zgaruvchi
xarajatlari miqdorini o‘zgartirish uchun taqozo ctiladigan davrdir.
Uzoq muddatli davr — bu korxonaning ishlab chigarish quvvatlarini
va butun band bo‘lgan resurslari miqdorini o*zgartirish uchun yetarh
bo‘lgan davrdir. Bu yerda shuni ta’kidlash lozimki, ishlab chigarish
quvvatlarining o*zgarishini tagozo giladigan davr davomiyligi ayrim
tarmoq va korxona xususiyatidan kelib chiqib farqlanish mumkin.

9. Korxona pul daromadlaridan sarflangan barcha xarajatlar
chigarib tashlangandan keyin golgan gismi foyda yoki iqtisodiy foy-
da deb yuritiladi. Tovar va xizmatlar sotilganda ularning umumiy
giymati pul daromadlariga, undagi qo‘shimcha mahsulot esa foy-
daga aylanadi. Bundan ko‘rinib turibdiki foydaning haqiqiy manbai
qo*shimcha mahsulotdir.

10. Korxonaning umumiy foydasidan byudjetga (asosan soliq
to‘lovlari), banklarga (olingar ssuda uchun foiz) to*lovlar va boshqa
majburiyatlar chiqarib tashlansa korxona sof foydasi qoladi. Buxgal-
teriya foydasi sotilgan mahsulot uchun tushgan umumiy pul sum-
masidan ishlab chigarishning tashqi xarajatlari chigarib tashlanishi
natijasida aniglanadi. Shu sababli buxgalteriya foydasi igtisodiy foy-
dadan ichki xarajatlar miqdoriga nisbatan ko'proqdir. Bunda ichki
xarajatlar har doim o'z ichiga normal foydani ham oladi.

11.  Foydaning o‘sishiga, chiqarilayotgan mahsulot umumiy
hajmi o*zgarmagan holda ikki yo°l bilan: yoki ishlab chiqarish xara-
jatlarimi kamaytirish hisobiga, yoki narxning oshishi hisobiga erishish
mumkin.

Asosiy tayanch tushunchalar

Ishlab chiqarish xarajatlari — tovar va xizmatlarni ishlab chiqgar-
ish va iste’molchilarga yetkazib berishga gilinadigan barcha sarflar.

Ichki xarajatlar — korxonaning o‘ziga tegishli bo*lgan resurslar-
dan foydalanish natijasida vujudga keladigan xarajatlar.

Tashqi xarajatlar — tashqaridan jalb qilingan resurslarga
to‘lovlarni amalga oshirishga ketgan xarajatlar.

Doimiy xarajat — ishlab chigarish hajmiga ta’sir etmaydigan, u
o‘zgarganda ham migdorini o*zgartirmaydigan xarajatlar.
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O‘zgaruvchi xarajat — ishlab chiqarish hajmining o‘zgarishiga
ta’sir etadigan xarajatlar. :

O‘rtacha xarajatlar — mahsulot birligiga to*g’ri keladigan xara-
jatlar.

Qo‘shilgan xarajatlar — mahsulotning navbatdagi qo‘shimcha
birligini ishlab chiqarishga gilinadigan xarajatlar.

To‘g'ri xarajatlar — mahsulot tannarxiga bevosita qo‘shilib,
uning tarkibiga kiradigan xarajatlar.

Egri xarajat - mahsulot tannarxiga ustama bo'lib, narxda aks eta-
digan xarajatlar.

Iqtisodiy yoki sof foyda — yalpi pul tushumidan barcha xarajatlar
chiqarib tashlangandan keyin qolgan qismi.

Foyda normasi - foyda massasining ishlab chiqarish xarajatlariga
bo‘lgan nisbatining foizdagi ifodasi.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Ishlab chigarish sarf-xarajatlarining mohiyatini va tarkibini tu-
shuntiring.

2. Ichki va tashqi xarajatlar o‘rtasidagi farq nimadan iboratligini
misol orqali tushuntiring.

3. O'rtacha doimiy, o‘zgaruvchi va umumiy xarajatlaring maz-
muni hamda ularning ahamiyatini tushuntirib bering.

6. Foydaning mazmuni va manbaini tushuntiring.

7. Igtisodiy foyda va buxgalteriya foydasining farqi nimada?
Ularning shakllanish tartibini tushuntirib bering.

8. Yalpi foydaning tagsimlanish tartibini tushuntirib bering. Mulk-
chilik va xo‘jalik yuritish shakllarining turliligi foydaning tagsim-
lanish tartibiga ganday ta’sir ko‘rsatadi?

9. Foyda massasiga ta’sir ko‘rsatuvchi omillarni izohlab bering.

10. Ishlab chigarish resurslari tarkibidagi quyidagi o‘zgarishlardan
qaysilari uzoq muddatli davrdagi xarajatlarga kiradi:

a) kompaniya nefini qayta ishlovchi yangi uskunani o‘ratadi;

b) korxona yana 200 ishchini yollaydi;

v) fermer o'z uchastkasida qo‘llaniladigan o‘g‘it miqdorini
ko‘paytiradi;
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g) fabrikada uchinchi smena joriy gilinadi.

11. Sarflamning quyidagi turlari xarajatlarning qaysi turkumiga
tegishli ekanligini aniglang: mahsulot reklamasiga sarflar, korxona
chigargan zayomlar bo'yicha foiz to‘lovlari; xom-ashyoga sarflar,
ko‘chmas mulkka soliq to‘lovlari, boshqaruv xodimlari maoshi; ish-
chilarga ish haqi to‘lovlari; amortizatsiya ajratmasi.

12. Quyidagi keltirilgan ma’lumotlardan foydalanib foyda norma-
sini har ikkala usulda hisoblang: umumiy foyda ~ 250 ming so‘m; ish-
lab chiqarish xarajatlari — 1250 ming so‘m; avanslangan mablag‘lar
(asosiy va aylanma kapital) — 2500 ming so‘m. :

Nattjaiarni taqqoslab, izohlab bering. ;
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12-BOB. ISH HAQI VA MEHNAT MUNOSABATLARI

Mamlakatda Yaratilgan milliy mahsulotning tagsimlanish tamoyil-
lari, shakllari, usullari muhim ahamiyat kasb etib, ulardan amalda foy-
dalanish masalalari igtisodchi-mutaxassislar o‘rtasida turli tortishuv,
bahs-munozaralarga sabab bo'lib kelmogda. Aynigsa, kishilarning
hayot kechirishi va turmush darajasini aniglab beruvchi daromadlar-
ning asosiy turi bo‘lgan ish haqini tahlil gilish muhim ahamiyat kasb
etadi. Bu bobda ish haqgining iqtisodiy tabiati bilan bog‘lig muammo-
lar, ish haqi shakllari va bozor munosabatlari sharoitida uning dara-
jasiga ta’sir ko‘rsatuvchi omillar, ish haqi stavkasini tabagalashtirish
masalalari, shuningdek, mehnat munosabatlarining iqtisodiy mazmu-
ni va ularni shakllantirishda turli shartnomalarning va kasaba uyush-
malarining roliga alohida o‘rin beriladi.

12.1. Yaratilgan mahsulot va daromadlarning tagsimlanish
tamoyillari

Ish hagining mazmunini to‘g'ri tushunib olish uchun eng avvalo
Yaratilgan jami mahsulotning tagsimlianish tartibi to‘g‘risida tasavvurga
ega bo‘lish lozim. Mamlakatda ishlab chigarilgan jami mahsulotning
(tovar va xizmatlarning) tagsimlanish tamoyillari bo‘yicha turlicha naza-
riyalar mavjud. Bozor iqtisodiyotiga doir adabiyotlarning ko pchiligida
«uch omil» deb nomlanuvchi nazariya keng targalgan. Bu nazariya-
ning asoschilaridan biri fransuz olimi J.B.Sey «ishlab chiqarishning
uch omili» degan g'oyani ilgari surib. unda tovarlarni ishlab chiqga-
rishda mehnat, yer va kapital bab-baravar qatnashadi. ular hamma daro-
madlar manbaidir va binobarin daromadlar ham shu omillar o‘rtasida
tagsimlanadi, deb ko‘rsatadi. Uning bu g*oyasi amerikalik iqtisodchi
olim J.B.Klarkning qo*shilgan omil (so‘nggi qo‘shilgan kapital yoki
ishchi kuchi) unumdorligi degan goyasiga asos bo‘lib xizmat giladi.
Klark o*zining «Boyliklarning tagsimlanishi» nomli asarida Yaratilgan
boylik uchala omil o‘rtasida ularning har biri yaratgan mahsulot mig-
doriga (ya’ni unumdorligiga) qarab tagsimlanadi, deb ko rsatdi.
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Sey va Klark g*oyalarining ijobiy tomoni quyidagilardan iborat:

a) kapital, yer va ishchi kuchi (jonli mehnat) ning har uchalasi
tovar yoki xizmatning nafliligini yaratishda gatnashishi ko‘rsatiladi;

b) Yaratilgan naflilik migdori bilan bu uchala omilning migdori
va unumdorligi o‘rtasida bog‘liglik mavjudligi, agar bu uchala omil
bir-biriga mos ravishda miqdor va sifat jihatidan oshsa, tovarlar va
xizmatlar hajmi ham kopayishi asoslanadi.

Ammo bu g'ovalarning kamchiligi ham mavjud bo’lib, ular hozir-
gi bozor igtisodiyoti sharoitiga to*g'ri kelmaydi.

1. Sey va Klark igtisodiyot nazariyasi hali yetarli darajada rivoj-
lanmagan davrda yashab, ijod etganliklari uchun, tovar va xizmat-
larda gavdalangan mehnatning ikki yoglama tavsifini va undan kelib
chiquvchi tovarning ikki xil xususiyatini tushunmaganliklari tufayli,
kapital va yer tovar nafliligini yaratishda passiv ravishda gatnash-
sada, qiymat vyaratmasliklarini, ular faqat eskirishiga teng. ya'ni
amortizatsiya ajratmalariga teng giymatni yangi tovarga jonli mehnat
ta’sirida o*tkazishini, yangi giymat esa fagat jonli mehnat tomonidan
yaratilishini tushunib yeta olmaydilar va binobarin ko'rsatib berol-
maganlar.

2. Klark tomonidan Yaratilgan go‘shilgan mehnat unumdor-
ligining kamayib borish qonuni turli omillarning bir-biriga mosligi
ta’minlanmagan, ko‘r-ko‘rona xarajatlar oshirib borilgan hamda il-
miy-texnika taragqiyoti mutlaqo to‘xtab qolgan davrga (holatga) mos
kelib, hozirgi zamon rivojlangan bozor iqtisodiyoti sharoitiga to*g'ri
kelmaydi.

3. Sey va Klark aytganlaridek, hozirgi davrda Yaratilgan boy-
fik. tog'rirog’s milliy mahsulotning hammasi bu uchala omil-
ning migdori va unumdorligiga garab tagsimlanmaydi, balki uning
amortizatsiya ajratmalari, markazlashgan fondlar tashkil gilingan-
dan keyin golgan gismi shu omillarga garab uning egalari o‘rtasida
tagsimlanadi.

Sey va Klarklardan tashqari ayrim ogimlar, masalan lassalchilar
mehnat hamma boylikning va madaniyatning manbaidir, shuning
uchun hamma daromad jamiyat a’zolari o'rtasida teng tagsimlanishi
zarur, deb ko‘rsatadilar. Lassalchilar, birinchidan, boylik fagatgina
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mehnatning natijasi bo‘lmasdan, uni yaratishda yer (tabiat resurslari)
va kapital ham gatnashishini, ya'ni uning nafliligi har uchala omil
natijasi ekanligini tushuna olmadilar. Ikkinchidan, ularning Yaratilgan
mahsulotni barcha jamiyat a’zolari o*rtasida teng tagsimlash zarur de-
gan g oyalari mutlago noto‘g‘ri bo‘lib, bunday holatda mahsulotni
ko*paytirishga ishlab chiqaruvchilar o‘rtasida hech ganday qizigish
bo‘lmasligi 0°z-0'zidan tushunarlidir. Keyinchalik sobiq sotsialistik
mamlakatlarda, jumladan sobiq Sovet Ittifogida mahsulot va daro-
madlar davlat qo‘lida bo‘lib, mehnatning miqdori va sifatiga qarab
tagsimlanadi degan g'oya hukmron bo‘ldi. Lekin bu g*oya va uning
talablari amalda bajarilmadi.

Mana shu yuqoridagi aytilgan nazariy fikrlar va amaliy tajribalarni
hamda hozirgi davrda mamlakatimizda amalga oshirilayotgan igtisodiy
islohotlar talablarini hisobga olib, Yaratilgan mahsulotni tagsimlash-
ning quyidagi asosiy yo'nalishlarini ko‘rsatishga harakat gilamiz:

a) umuman olganda mahsulotni, binobarin daromadlarni tagsim-
lash ham doim bir xil bo*Imay, balki shu davrda amal qilib turgan
igtisodiy munosabatlar tizimiga, jumladan mulkchilik munosabat-
lariga bog'liq bo‘ladi. Ishlab chigarishning moddiy shart-sharoitlari,
ya’'ni kapitalga mulkchilikning turli shakllari, yerga esa davlat mulki
mavjud bo‘lgan sharoitda Yaratilgan milliy mahsulot mulk egalari
(davlat, jamoa, xususiy, shaxsiy) va ishchi kuchining egasi bo‘lgan
ishchi-xizmatchilar o'rtasida tagsimlanadi. Bunda daromadlarning
bir gismi albatta umumjamiyat umumdavlat manfaatlarini ko*zlab ish
olib boruvchi davlat ixtiyoriga kelib tushadi;

b) milliy mahsulotdan eng avvalo shu mahsulotni yaratishda qat-
nashgan ishlab chiqarish vositalarining qiymati, aniqrog‘i, takror
ishlab chigarishni 0°z maromida olib borish uchun amortizatsiya va
sarflangan boshga moddiy vositalar summasi ajratib qo‘yiladi, chunki
bu summa asosiy ishlab chiqarish vositalarini (asosiy Kapitalni) gayta
tiklash uchun zarurdir;

v) undan keyin turli xil tabiiy ofat va favqulodda hodisalarning
ta’sirini bartaraf qilish, ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatishni bir ma-
romda to'xtovsiz amalga oshirishni kafolatlash uchun sug‘urta fond-
lari, qariyalar, bolalar, nogironlar va turli boshga kam ta’minlangan
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oilalarni himoya qilish uchun nafaga hamda ijtimoiy himoya fond-
lariga ajratiladi;

g) davlatni boshqarish, mamlakat mudofaasini mustahkamlash,
aholining tinch hayotini va mehnatini qo‘riglash, mamlakat miqyosi-
da fan-madaniyatni, ta’lim tizimini, sog‘ligni saglashni rivojlantirish
uchun fondlar ajratiladi (bu ajratmalar ko‘pdan-ko‘p davlat soliglari
tarzida amalga oshirilib, davlat byudjetiga tushuriladi va u yerda gay-
ta tagsimlanib turli yo‘nalishlar xarajatiga yo‘naltiriladi).

Yalpi ichki mahsulotning yuqorida aytilganlardan qolgan gismi
hozirgi zamon bozor igtisodiyoti sharoitida kapital, yer egalari va ish-
chi kuchi egalari o‘rtasida belgilangan tartib goidalar asosida tagsim-
lanadi va jamiyat a’zolarining ixtiyoriga kelib tushadi. Chunki bu
jarayon natijasida ishlab chiqarishda gatnashgan ishchi kuchi egasi
va boshqga omillar egalari — mulkdorlaming mahsulotdagi ulushi anig-
lanadi hamda ulaming omilli daromadlari sifatida shakllanadi. Bu ish
haqi, foiz, renta va foyda shaklidagi daromad turlari ko‘rinishini oladi.

12.2. Ish haqining iqtisodiy mazmuni

Yaratilgan yalpi ichki mahsulotning ma’lum qismi, ya'ni ishchi
va xizmatchilarga, ya'ni ishchi kuchiga tegishli gismi uning ishlab
chigaruvchilari o°rtasida mehnatning miqdori, sifati va unumdorligi-
ga qarab tagsimlanadi, bu igtisodiy adabiyotlar va hujjatlarda ish haqi
deb yuritiladi. Ish haqi hozirgi davrda barcha mamlakatlar igtisodiyo-
tida muhim o‘rin tutadi. Shuning uchun ham iqtisodchi olimlar ish
hagining mazmuniga katta e’tibor beradilar. Ish hagining mazmunini
aniglashda turli iqtisodchilar turli tomondan yondashib, unga har xil
ta’rif beradilar.

Masalan, D.Rikardo va T.Maltuslaming «Yashash uchun vosita
minimumi» konsepsiyasida ish hagini yashash uchun zarur vositalar-
ning fiziologik minimumi bilan bir xil deb hisoblanadi. Lekin bun-
day qarash to‘g‘ri emas. Bu minimum o‘z ichiga ishchi kuchi shakl-
lanadigan iqtisodiy, ijtimoiy va madaniy shart-sharoitlar tug*dirgan
chtivojlarni ham oladi. Shu bilan birga ishchi kuchi narxining quyi
chegarasini yashash uchun zarur vositalar migdorining minimumi bi-
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lan aniqlash, ishga yollovchilarning ish haqini mazkur quyi chega-
radan pasaytirishga intilishiga olib kelishi mumkin. Iqtisodiy jihat-
dan rivojlangan mamlakatlarning xo‘jalik amaliyotidagi ish hagining
darajasini kuzatish shuni ko‘rsatadiki, ishchi kuchi bozorida real ish
hagining o‘rtacha darajasi yashash uchun zarur jismoniy vositalar
minimumiga qaraganda ancha yuqori darajada o‘matilgan.
Qiymatning mehnat nazariyasi (ingliz klassik siyosiy igtisod mak-
tabi, marksistik yo‘nalishidagi iqtisodchilar) ishchi kuchini alohida,
o‘ziga xos tovar deb hisoblaydi. Shu sababli bu nazariya ish hagiga
tovar bo‘lgan ishchi kuchi qivmatining o*zgargan shakli, va’ui
uning puldagi ifodasi sifatida garaydi va uni ishchi kuchini takror
ishlab chigarish uchun zarur bo‘lgan tirikchilik vositalari giymati si-
fatida aniglaydi. Mazkur g'oya tarafdorlari ishchi kuchi giymatiga bir
gator omillar, avvalo tabiiy shart-sharoitiar, aholining madaniy rivoj-
lanishi, ularmning malakasi va ishchi oilasini saqlash hamda ularning
tabiiy takror ishlab chigarish sharoitlari ta’sir qilishini ko*rsatadi. Shu
bilan birga bu g‘oyada hayotiy ehtiyojlar hamda ularming qondirilish
usullari mamlakatning ilmiy-texnikaviy, ijtimoiy-iqtisodiy va
madaniy rivojlanishida erishilgan darajaga bog'ligligi ta’kidlanadi.
Bu fikrlar hozirgi davrda ham ko‘pgina ko‘zga ko‘ringan iqtisodchi
olimlar tomonidan ma’qullanib kelinmogda. Masalan, A_F.Shishkin,
E.F.Borisovlar o‘zlarining «lgtisodiyot nazariyasi» darsliklari-
da ish hagini ishchi kuchi tovar giymatining puldagi ifodasi deb
ta'riflaydilar’, Bu muallifiar o*z fikrlarini asoslashda ko'pgina olim-
lar mehnat jarayoni bilan ishchi kuchining fargiga bormaganligini,
shu sababli bozorda mehnat sotiladi deb fikr yuritishini tanqid qilib,
bozorda mehnat emas, balki ishchi kuchi tovar sifatida sotilishi-
ni, bu jarayon yuzaki qaralganda mehnatga haq to‘lashga o‘xshab
ko'rinishini isbotlashga harakat gilganlar. Lekin ish hagiga «ishchi
kuchi giymatining puldagi ifodasi» sifatida garash, aniq ishchi kuchi
bozorida ish hagi darajasiga uning unumdorligi, mehnat intensivligi,
talab va taklif kabi omillarning ta’sirini yetarli hisobga olmaydi.

" bopucos E.b. Dxonommueckas Teopus: yuel. - 2-¢ wyL, mepepaf.
u jon. - M. TK Beabn, Har-so Ilpocnekt, 2005, — 544 ¢.; Hlnmkun A. @,
« JKOHOMHYECKAs Teopus», yaednuk, kimmra 2, M. wir-a «Biaaoe», 1996, 154 ¢.
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Hozirgi zamon iqtisodiyot nazariyasida ayrim mualliflar (jum-
ladan, «Ekonomiks» darsliklarida, V.D.Kamayev rahbarligida nashr
etilgan «Igtisodiyot nazariyasi» darsligi va boshqalarda)™ ish hagini
mehnat narxi sifatida, ayrimlari esa™ mehnat bozoridagi talab
va taklifning muvozanat narxi sifatida talgin etadilar. Bunda ular
asosan bozorda mehnat sotiladi degan bizningcha noto‘g'ri tushun-
chaga asoslanishadi. Mehnat ishchi kuchining funksiya qilishi,
uning ma’lum maqgsadga garatilgan faolivat jarayoni bo‘lib, uning
na qiymati, na narxi yo‘qligi, bu jarayonni bozorga olib chigib sotib
bo‘Imasligi fanda ham, real hayotda ham, igtisodiy amaliyotda ham
hammaga ayon bo‘lgan va allagachon isbotlangan masaladir. Shu-
ning uchun buni isbotlashga harakat gilmasak ham bo‘ladi. Lekin bu
goyaning negizida bir ijobiy tomon borki, uni albatta hisobga olish
zarur. Bu ham bo‘lsa ular mehnatni ishchining malakasi, intensivligi
va natijasi bilan bog'lashga harakat gilganlar. Ish hagining mazmuni
to*g‘risidagi turli nazariyalarni, (turli mamlakatlardagi va o'z mam-
lakatimizdagi amaliyotni) umumlashtirib, quyidagi xulosalarni chiqa-
rish mumkin.

1. Ish haqi to‘g'risidagi nazariyalarda unga bir tomonlama yon-
dashish xususiyati mavjud bo‘lib, uning murakkab va ko'p qirrali
iqtisodiy jarayon ckanligi ma’lum darajada e’tibordan chetda qolgan.
Lekin bu nazariyalarning har birida ish haqining u yoki bu tomoniga
to*g‘ri baho berilgan bo‘lib, ularda foydalanish mumkin bo‘lgan ijo-
biy mazmun mavjuddir.

2. Ish haqgining umumiy darajasi har doim har bir mamlakatda
igtisodiyotning erishgan darajasiga, ya’ni umumiy mehnat unumdor-
ligi, milliy mahsulot hajmi, uning aholi jon boshiga to*g'ri keladi-
gan miqdoriga bog'lig bo*ladi. Chunki shu mahsulotlarning bir gismi

Makxkounenn K.P, bpio CJI. FxosHomuxc: [Ipunusne, npofuems
noantHia. T.2. - M.: PecrryGimka, 1992, 156-6.: Dxonomueckas reopus: Yued.
nas cTya. Beicm, y4ed, saseaennd/ Ioa pea. B.JL.Kamaesa. M.: I'ymanntap.
L nenrp BIIAJIOC, 2004, 175-6.

™ Kype sxonommyeckoii Teopin. Yued. noco. noa pex. Yemypuna M.H.,
Kucenesoii E.A. Knpos, nin-o «ACA», 1995, 233-6.; Tojiboeva D. Igtisodi-
yot nazariyasi: Oliy o'quv yurtlan talabalari uchun o‘quv go‘llanma, — T.:
«O'gituvchin, 2002, 227-b.
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mehnatning migdori va sifatiga qarab tagsimlanadi. Shuning uchun
ham u turli mamlakatlarda turli miqdorlarda bo*ladi.

3. Ish hagining miqdori ishchi kuchini takror ishlab chigarishga,
ishchining ozini, oila a’zolarini boqgishga yetadigan darajada bo*lishi
lozim.

4, Ish haqining miqdori va darajasi ishchi kuchining malakasi,
uning mehnati unumdorligi bilan bog'liq bo‘ladi.

5. Ish haqining darajasi har bir firma yoki korxonada ishlab chiga-
rishning erishgan darajasi bilan, ya'ni ishlab chiqgarilgan va sotilgan
mahsulot hajmi va bir ishchiga to*g'ri kelgan migdori bilan bog'liq
bo‘ladi. Shuning uchun ham u mehnat migdori, malakasi bir xil
bo‘lsa-da, turli korxonalarda turlicha migdorda bo‘lishi mumkin.

Ushbu xulosalardan keyin ish hagining mazmuniga ta'rif berib ay-
tish mumkinki, ish haqi — ishchi va xizmatchilar mehnatining miq-
dori, sifati va unumdorligiga qarab milliv mahsulotdan oladigan
ulushining puldagi ifodasidir.

Ish hagi ishlab chigarish jarayonida yaratilgan zaruriy mahsulot
bilan chambarchas bog‘ligdir. Chunki ish haqi uning asosiy qismini
tashkil etadi.

Ish hagining asosiy vazifasi ishchi va xizmatchilarning turmush
va mehnat sharoitini yaxshilash, boshgacha gilib aytganda, mehnat
me "yori bilan iste’'mol me’yori o*rtasidagi bog‘liglikni ta’'minfashdan
iboratdir.

Albatta ishchi kuchini takror hosil gilishda ish hagidan tashqari
foiz, renta, foyda, dividend, turli imtiyozlar va nafagalarning ham roli
bor. Ish haqining mazmunini to‘laroq tushunish uchun nominal va
real ish haqgi tushunchalarini bilish zarur.

Ishchi uchun qanday shaklda va gancha miqgdorda ish haqi olishi
emas, balki unga gancha miqdorda tovarlar va xizmatlar sotib olishi
mumkinligi muhim. Shu sababli nominal va real ish haqi farglanadi.
Nominal ish haqi — bu ma’lum vaqt davomida olingan pul sum-
masi yoki pul shaklidagi ish haqi. Misol uchun, mexanika zavodi
ishchisi yanvar oyida 200 ming so‘m, fevral oyida 190 ming so‘m,
mart oyida 220 ming so‘m ish haqi oldi. Bular nominal ish haqi hi-
soblanadi.
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Real ish haqi — bu nominal ish haqi summasining qanchalik
tovarlar va xizmatlar miqdorini sotib olishga yetadigan quvva-
tidir. Boshqgacha aytganda real ish haqi — bu nominal ish haqining
«xarid gilish» gobiliyatidir. O*z-0*zidan anigki, real ish haqi nomi-
nal ish haqi miqdoriga va xarid gilinadigan tovarlar (va xizmatlar)
narxiga bog‘liq. Shunday ekan, real ish hagi boshqa sharoitlar bir
xil bo‘lganda, nominal ish haqiga to‘g‘ri mutanosibdir va iste’'mol
buyumlari va xizmatlar narxining darajasiga teskari mutanosibdir. Bu
miqdorlar nisbatini formulada quyidagicha tasvirlash mumkin:

Ve
VP =?,

bu yerda: V- real ish haqi; V, — nominal ish haqi; R — iste’'mol
buyumlari va xizmatlarning narx darajasi.

Bizning misolimizda ishchining nominal ish haqi yanvar oyiga nis-
batan fevral oyida 95 foizni, mart oyida 110 foizni tashkil etgan edi.
Real ish haqi darajasining o‘zgarishini aniglash uchun esa iste’mol
buyumlari va xizmatlarning narx darajasi to‘g‘risida ma'lumot zarur
bo‘ladi. Aytaylik, narx darajasi yanvar oyiga nisbatan fevralda 1.08,
mart oyida esa 1,2 baravar oshgan bo‘lsin. U holda ishchining real ish
haqi fevral oyida 176 ming so‘mni, mart oyida esa 183 ming so‘mni
tashkil etadi. Ya'ni, ishchining real ish haqi yanvar oyiga nisbatan
fevral oyida 88 foiz, mart oyida 91,5 foiz darajasida bo‘ladi.

Real ish haqi darajasiga tovarlar va xizmatlar narxidan tashqari
belgilangan soliglar migdori va boshqa turli sharoitlar ham ta’sir gila-
di. Masalan, soliq turlari va migdori gancha ko*p bo‘lsa real ish haqi
shuncha pasayadi, yoki aksincha.

Nominal ish haqi ishchining ishlab topgan pul daromadi darajasini,
real ish haqi esa uning iste’moli va farovonlik darajasini tavsiflaydi.

Ish haqi aholi daromadlarining asosiy tarkibiy gismlaridan birini
tashkil qilib, u istigholda ham o*zining yetakchi rolini saglab qoladi.

O*zbekiston igtisodivotida keyingi yillardagi o‘rtacha nomi-
nal hisoblangan ish haqi migdorlarining o‘sishini quyidagi jadval
ma’lumotlari orqali ko‘rish mumkin (12.1-jadval).
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Birinchi Prezidentimiz tomonidan mamlakatimizdagi real ish hag-
ini oshirish masalalari ilgari surilib, real ish hagining oshishi — bu
igtisodiyotning qanday sur’atlarda rivojlanayotganini, mamlakatning
moliyaviy ahvoli mustahkamlanayotganini, mutanosib monetar si-
yosat ganday ta’minlanayotganini yaqqol aks ettiradigan o‘ziga xos
ko*zgu va ko‘rsatkichdir, deb ta’riflanadi.

12.1-jadval
O*zbekistonda o‘rtacha nominal hisoblangan ish haqi™
Davrning so‘nggi oyidagi O‘tgan vilga
Yillar o‘rtacha nominal ish haqi nisbatan o‘sish,
~ miqdori, so‘m marta ‘
2005 108609,9 1,72
2006 183940,1 1,69
2007 270575,9 1.47
2008 418126,5 1,54 ]
2012 1056600 2,58 |
2013 1203100 121 |
2014 1366900 L4
2015 1549600 - 1,13 |

Mamlakatimizda ish haqi darajasining oshib borishi hisobiga ish-
layotgan har bir ishchiga to*g’ri keladigan o‘rtacha ish haqi darajasi
ham oshib bormoqda (12.2-jadval). Bu ¢sa aholi daromadlarining yil-
dan yilga oshib borayotganligidan dalolat beradi.

*Xususiy tadbirkorlik va gishlog xo‘jaligini hisobga olmagan holda

“2015-yilda iqtisodiyotimizni yuqori sur’atlar bilan barqaror rivoj-
lantirishga erishganimiz aholi daromadlarini yanada ko*paytirish,
odamlarimizning hayot darajasi va sifatini oshirish uchun mus-
tahkam asos yaratdi.

" Manba: O‘zbekiston Respublikasi Davlat statistika qo‘mitasi
ma’lumotlari
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Byudjet tashkilotlari xodimlarining ish hagqi, pensiya va stipendiyalar
21.9 foizga, aholi jon boshiga jami real daromadiar esa 9.6 foizga oshdi™.

12.2-jadval.
Mamlakatimizda bir ishchiga to*g'ri keladigan o‘rtacha ish
hagining darajasi®
Ko‘rsatkichlar 2012 2013 2014 2015
| Respublika bo‘yicha jami* | 10784 | 1203,1 | 1366,9 | 15496
Sanoat 1599,7 | 1907,1 |2183,9 | 2456.1 |
Qurilish 1510,9 | 1853,3 | 1988.8 | 22175
Transport va aloga 1496,5 | 1649,1 | 18554 | 2034.5

Savdo va umumiy ovgatlanish | 1436,1 | 16423 | 1804,0 | 1950,7
{Uy-j,oy kommunal xo'jaligi,
aholiga maishiy xizmat
ko‘rsatishning noishlab
chigarish turlari
Sog'ligni saqlash, jismoniy
tarbiya, sport va ijtimoiy 827,1 8517
ta’minot
Ta’lim, madaniyat, san’at, fan
va ilmiy xizmat ko‘rsatish
Moliya, kreditlash va
sug‘urtalash

| Boshgalar 706,5 | 881,1 | 10734 | 11888

889,2 1047.2 | 1272,1 | 1515.5

)

958.3 | 1100.0

9199 9357 W 1057,2 | 1220.5
{

1213,6 | 18383 | 21643 | 2627.8

Jadvaldan ko' rinib turibdiki, 2012-yilda Respublikamizda o*rtacha
ish haqi darajasi 1078,4 ming so‘mni tashkil qilib, shundan sanoat

¥ (O zbekiston Respublikast Prezidenti Islom Karimovning mamlakatimizni
2015-yilda  ijtimoiy-igtisodiy  rivojlantirish  yakunlari  va  2016-yilga
mo'ljallangan iqtisodiy dasturning eng muhim ustuvor yo'nalishlariga
bag‘ishlangan Vazirlar Mahkamasining kengaytirilgan majlisidagi ma’ruzasi.
Bosh magsadimiz — mavjud qiyinchiliklarga garamasdan, olib borayotgan
islohotiarni, igtisodivotimizda tarkibiy o'zgarishlami izchil davom ettirish,
xususiy muikchilik, kichik biznes va tadbirkorlikka yanada keng vo‘l ochib
berish hisobidan oldinga yurishdir // Xalq so*zi, 2016-yil [5-yanvar.

*! Manba: O*zbekiston Respublikasi Davlat statistika qo‘mitasi ma’lumotlari
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(1599,7 ming so*m), qurilish (1510,9 ming so*m), transport va aloga
(1496,5 ming so‘m), savdo va umumiy ovqatlanish {1436,1 ming
so‘m) va moliya kreditlash va sug‘urta (1213,6 ming so‘m) tarmog-
larida o‘rtacha ish hagi darajasidan yuqori bo‘lgan bo'lsa, boshqa
tarmoq va sohalar Respublikamiz o‘rtacha ish haqi darajasidan past
bo*lgan. 2015-yilda bu ko‘rsatkichlar Respublika bo‘yicha o‘rtacha
ish haqi darajasi 1549,6 ming so"mni tashkil qildi, shundan sanoat
(2456.1 ming so*m), qurilish (2217,5 ming so‘m), transport va aloga
(2034.5 ming so‘m), savdo va umumiy ovqatlanish (1950,7 ming
so‘m), moliya kreditlash va sug'urta (2627,8 ming so‘m) tarmoglari-
dagi ish haqi darajasi respublika o'rtacha ish haqi darajasidan yugori
go'rsatkichga ega bo‘lib, boshqga tarmoqlarda esa bu ko'rsatkich res-
publika o'rtacha ish haqgi darajasidan kam bo*idi.

12.3. Ish haqini tashkil etish shakilari va tizimlari

Ishlab chigarishning texnik asoslari, ishchilar mehnatining maz-
muni, ularga bilim berish va kasb-hunarga o‘rgatish borasidagi
o*zgarishiar munosabati bilan ish haqi shakli va tizimlari ham o*zgarib
boradi. Ish haqini tashkil etishda uning ikkita asosiy shakli - vaqgtbay
va ishbay shakllari farglanadi. Vaqgtbay ish haqgi xodimning malaka-
si, mehnatining sifati va ishlagan vaqtiga qarab to‘lanadigan ish
haqgidir. U odatda mehnatning natijalarini migdoran aniq hisob-
lab bo‘lmaydigan, balki ular muayyan vazifalar doirasini bajarish
bilan belgilanadigan vaqtda (masalan, injener-texnik xodimlar va
xizmatchilar, sozlovchilar, elektromontyorlar va shu kabilarga hag
to‘lashda) yoki mahsulot ishlab chigarish texnologik jarayonining
borishi bilan belgilanadigan va bevosita ishchiga bog*liq bo*lmagan
paytlarda (masalan, konveyyerlar va avtomat liniyalarida ishlash)
qo‘llaniladi. Ishbay ish haqi ishchining ishlab chiqargan mah-
sulot miqdori va sifati yoki bajargan ishining hajmiga qarab
to*lanadigan ish haqidir. Mahsulot birligi uchun to*lanadigan ish
hagi miqdori tarif stavkasidagi haqni ishlab chigarish me’yoriga
tagsimlash yo'li bilan aniglanadi.

Ish hagi tizimi o'z ichiga hag to'lash shakllarining aniq mehnat
sharoitlarini hisobga oladigan turlari majmuini oladi. Jumladan:
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- to'g'ri ishbay haq to'lash tizimi,

- ishbay-mukofotli haq to*lash tizimi;

- ishbay-progressiv haq to*lash tizimi.

To‘g‘ri ishbay haq to‘lash tizimida ishlab chigarish me’yori
gay darajada bajarilishidan qat’iy nazar, ish haqi yagona mahsu-
lot birligi uchun belgilangan tarif bo'yicha to‘lanadi. Ishbay-mu-
kofotli haq to‘lash tizimi bir gancha ko‘rsatkichlar, masalan, reja
topshirig‘idan ortigcha hajmda ishlab chigarilganligi, yuqori sifat da-
rajasi ta’'minlanganligi va boshqalar uchun mukofot berishni nazarda
tutadi. Ishbay-progressiv haq to‘lash tizimida ishchining belgilab
go‘yilgan me’yor doirasida ishlab chiqargan mahsulotiga uning birligi
uchun belgilangan tarif bo*yicha ish haqi beriladi, me’yordan yugqori-
siga esa oshirilgan haq (tarif) bo‘yicha pul to‘lanadi. Ishbay ish haqi
tizimida yakka tartibdagi, jamoa va ijara pudratida go‘llaniladigan
mehnatga haq to‘lash farglanadi. Bunda olingan tayyor mahsu-
lot uchun uning sifati va ishlab chigarish chigimlarini hisobga olib
haq to‘lanadi. Haq to‘lashning jamoa shaklida ish haqi brigada, sex
va boshga bo‘linmaning pirovard mehnat natijalariga bog'lig gilib
qo-yiladi. Bunda har bir xodim fagat o‘ziga berilgan shaxsiy top-
shiriglargagina emas, balki shu bilan birga bo‘linmaning butun ish
hajmini ham bajarishdan manfaatdor bo‘ladi.

Ishchilarning ish hagini tabaqalashtirish eng avvalo davlat tarif
tizimi yordamida amalga oshiriladi. Tarif tizimi — tarmoqlar va
mamlakat mintaqasi bo‘yicha, ular ichida esa ishlab chiqarish
turlari, turli toifadagi xodimlar malakasi va mehnat sharoitlariga
garab ishchi va xizmatchilarning ish haqi darajasini tartibga so-
lib turuvchi me’yorlar majmui.

Tarif tizimi quyidagilarni 0°z ichiga oladi:

- tarif-malaka ma’lumotnomalari;

- tarif stavkalari;

- tarif setkalari;

- ish hagiga nisbatan qo*llaniluvchi turli koeffitsientlar.

Tarif-malaka ma’lumotnomalari ayrim kasblar va mehnat tur-
larining batafsil tavsifi, u yoki bu aniq ishni bajaruvchining bilim va
ko‘nikmalariga qo‘yiladigan talablardan iborat bo‘lib, ularda muay-
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yan ishni tariflash uchun qo‘yiladigan razryadlar ham ko‘rsatiladi.

Tarif setkasida razryadlardan tashqari tarif koeffitsientlari ham
bo‘lib, ular birinchi razryadli ishchiga haq to*lash bilan keyingi raz-
ryadli ishchilar mehnatiga haq to*lashning o*zaro nisbatini ko rsatadi
(birinchi razryadning tarif koeffitsienti hamma vaqt birga teng
bo*ladi).

Tarif stavkalari tegishli razryadga ega bo'lgan ishchining
mehnatiga to‘lanadigan haq migdorini belgilab beradi,

Mehnat qilish sharoiti og'ir va zararli bo‘lgan ishchilarga tarif
stavkasiga qo‘shimcha haglar belgilanadi. Tarif stavkalariga usta-
malar shaklidagi haq (razryadlar bo‘yicha farqlantirilgan) kasbiy ma-
horat uchun belgilanadi.

Alohida tarmogning igtisodiyotdagi ahamiyatiga garab amalda ish
haqgini va mansab maoshlarini farglantirish ishlari amalga oshiriladi.
Bunda mamlakat uchun muhim ahamiyatga ega bo‘lgan yetakchi tar-
moglarga tajribali, malakali kadrlarni jalb etish, bu tarmoglarda ishchi
va xizmatchilar tarkibi barqaror bo*lishini ta’minlaydigan sharoitlarni
vujudga keltirish magsadi ko‘zlanadi.

Respublikamizda ham tarif tizimi orqali ish haqi tabaqalashtirilib,
turli kasblar va ish turlari uchun ish haqi to‘lashning yagona raz-
ryadlari aniglangan. Narxlar o‘sishi bilan minimal ish haqi darajasi
(1-razryad) hamda barcha razryadlar ular o'rtasidagi nisbat saqlan-
gan holda oshirib boriladi. Masalan oxirgi o‘zgarish, 2016-yilning
1-oktyabridan boshlab Respublikamizda ish hagining minimal dara-
jasi oyiga 149775 so'm qilib belgilanib, boshqa razryadiarga to*g'ri
keladigan ish haqi summasi ham shunga mos ravishda oshiriladi
(12.3-jadval).

O*zbekiston Respublikasida davlat xizmatchilarining moddiy va
ijtimoiy ta’minotini tubdan takomillashtirishga harakat gilinmog-da.
Shunga ko‘ra, O‘zbekiston Respublikasini 2017-2021-yillarda rivo-
jlantirishning strategik yo‘nalishlariga bag‘ishlangan Farmonida®
- aholining real pul daromadlarini va xarid gobiliyatini oshirish, kam

K2

“ O'zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017 yil 7 fevraldagi
“O*zbekiston Respublikasini yanada rivojlantirish bo*yicha harakatlar strategi-
yasi to*g risida”gi, PF-4947-sonli Farmoni. 1-ilova, 4.1-band.
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ta'minlangan oilalar sonini va aholining daromadlari bo‘yicha farg-
lanish darajasini yanada kamaytirish;

- byudjet muassasalari xodimlarining ish haqi. pensiya, stipendiya
va ijtimoiy nafaqalar hajmini inflyatsiya sur atlaridan yugori migdor-
da izchil oshirish kabi vazifalar belgilangan.

12.3-jadval.
Yurtimizdagi eng kam oylik ish haqi miqdorining o‘sishi*
_Qachnnda_u.m | Miqdﬁ;i Prezident Farmoni
VLGB AN 1 1o ;:r::::s:::;?ri]di P?—fgj—):fn
OLLA G | 19 ﬂﬁiﬁ,’é’;}'ﬁmi plirsiééil};gn
F__T'Og'zm fdan | 4, SZZﬂx;zliriidi POF-;-f.: izz‘-);l;ln
ettt (O gi:i:rs:;:i]rildi P(;-};;"Iz‘}ni(:n
PN &8 1.1512531:?3;?““& ﬂf«ﬁ"ﬁfn
1508203 dan | | SL O e
IE0BM | 4 .nsm"\??,;ﬁmdi pﬂfz.;fs?zogn
01803001 e l,lz‘g:rgisrs:;l?;rildi Pll-w:'gl’;osl:n
12201 | P46 2500
OLOR20IS dan o eyl
01103016 dam 1.151;:;1§rs:;$mdi Pzpz-hos?%?é(-}:f?n

85 Manba: O'zbekiston Respublikasi Davlat statistika qo*mitast ma’lumotlari
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12.4. Mehnat munosabatlarining iqtisodiv mazmuni
va kasaba uyushmalarining roli

Mehnat munosabatlari — ish beruvchilar va yollanma ishchilar
o‘rtasidagi mehnat sharoitlari va mehnatga haq to‘lash bo‘yicha
munosabatlardir.

Ishga yollash bo‘yicha korxona ma’muriyati va ishchilar o‘rtasidagi
munosabat mehnat shartnomalari yordamida shakllanadi. Mehnat
shartnomalari — korxona ma’muriyati va ishchilar o‘rtasidagi
ishga yollash bo‘yicha munosabatni namoyon etavchi va tartib-
ga soluvchi huquqiy hujjat. Mchnat shartnomalari avvalo ish haqi
stavkasi, me’yordan ortigcha bajarilgan ishlar uchun stavka, dam
olish kunlari va tanaffuslar, pensiya fondlari va sog‘ligni saqlashga
ajratmalar hamda narxlarning o'zgarishini hisobga olib iste’mol sa-
vati giymatini tartibga solish kabi jihatlarni 0z ichiga oladi. Keyin
mehnat sharoiti masalalari garab chiqiladi. Nihoyat. qator tashkiliy
masalalar hal qilinadi. Odatda kelishuv bir necha yilga (asosan uch
yilga) tuziladi. Ayrim hollarda davlat ham korxona ma'muriyati va
ishchilar o‘rtasidagi o*zaro munosabatlarga, masalan, ish tashlash
masalalariga tegishli munosabatlarga ta’sir ko‘rsatishi mumkin,
Ammo ish tashlash huqugi «Igtisodiy, ijtimoiy va madaniy huquqlar
hagidagi xalgaro paktwda mustahkamlangan asosiy ijtimoiy-igtisodiy
huquq va erkinliklar jumlasiga kiradi.

Ko*pchilik mamlakatlarda mehnat munosabatlarining rivojlani-
shida bosh masala ishsizlikni ijtimoiy kafolatlashga, ishlovchilar-
ning mehnat sharoitini yaxshilash va ish haqini oshirish imkoniyatlari
bilan bog'lig masalalar hisoblanadi. Bu muammolami hal gilishda
asosly rol kasaba uyushmalariga tegishli bo‘ladi. Aksarivat ishchi
kuchi bozorlarida ishchilar o*zlarining ishchi kuchini kasaba uyush-
malari orqali jamoa bo'lib «sotadilar». Kasaba uyushmalari nisbatan
ko*p sonli ishga yollovchilar bilan muzokaralar olib boradi va ularing
asosiy iqtisodiy vazifasi ish hagini oshirishdan iborat bo‘ladi. Kasaba
uyushmalari bu magsadga turli xil yo*llar bilan erishishi mumkin.

1. Ishehi kuchiga bo‘lgan talabni oshirish. Kasaba uyushmalar
nuqtai nazaridan ish haqini oshirishning eng qulay usuli ishchi kuchi-
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ga bo‘lgan talabni kengaytirish hisoblanadi. Ishchi kuchiga bo‘lgan
talabning ortishi natijasida ish haqi stavkasi ham, ishchi o‘rinlari soni
ham ortadi. Kasaba uyushmalari bu talabni belgilovchi bir yoki bir
necha omillarni o*zgartirish yo‘li bilan ishchi kuchiga bo‘lgan talabni
ko*paytirishlari mumkin. Xususan, ular quyidagilarga erishishga ha-
rakat giladilar: 1) ishlab chigariladigan mahsulot yoki ko‘rsatiladigan
xizmatga talabni oshirish; 2) mehnat unumdorligini oshirish; 3) ishchi
kuchi bilan birgalikda foydalanadigan boshqa ishlab chigarish omil-
lari narxlarini o*zgartirish.

2. Ishchi kuchi taklifini gisqartirish. Kasaba uyushmalari ish-
chi kuchi taklifini gisqartirish yo*li bilan ish haqi stavkasini oshirishlari
mumkin. Bunga quyidagi yo'llar bilan erishiladi: a) immigratsiyani chek-
lash; b) bolalar mehnatini gisqartirish; v) pensiyaga muddatida chiqishni
go‘llab-quvvatlash; g) ish haflasini gisqartirishga yordam berish.

Bulardan tashqari kasaba uyushmalari tadbirkorlarni o*z a’zolarini
ishga yollashga majbur gilib, ishchi kuchi taklifi ustidan to‘liq nazorat
o°rnatadi. Kasaba uyushmalari 0°z a’zolari sonini gisqartirish siyosati
orgali (masalan, uzoq muddatli o*gitish, yangi a’zolarni qabul qilishni
cheklash yoki tagiglash) ishchi kuchi taklifini sun’iy ravishda gisqar-
tiradi. Bu, 0’z navbatida, ish haqi stavkasining ortishiga olib keladi.

3. Kasb bo‘yicha malaka darajasini litsenziyalash. Bu ma’lum
mehnat turi taklifini cheklash vositasi hisoblanadi. Bunda kasaba
uyushmalari korxona ma muriyatiga ma’lum kasbdagi ishchilar aniq
ko‘rsatilgan talablarga javob bergan taqdirda ishga gabul qilishga ta’sir
ko‘rsatadi. Bu talablar o0°z ichiga ishchining ta’lim darajasi, mutaxas-
sislik bo*yicha ish staji, imtihon natijasi va shaxsiy tavsiflarini oladi.

4. Kasaba uyushmalari jamoa shartnemalari tuzishda mo-
nopol holatga ega bo‘lgan tadbirkorlarga qarshilik ko‘rsatish
vo'li bilan ham ish haqi stavkasini oshirishga erishishi mumkin.
Buning natijasida ish haqini oshirish bilan bog'liq qo*shimcha sarflar,
yangi ishchi kuchini yollash natijasida olinadigan qo*shimcha mahsu-
lot haymidan ortiq bo‘ladi.

Kasaba uyushmalari o*zlarining iqtisodiy vazifalarini amalga oshi-
rishlarida manfaatlari himoya qilinayotgan mehnatkashlar guruhi-
ning kasbiy ixtisosligi xususiyatlaridan kelib chiggan holda yopiq
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(tor) yoki ochiq (keng) turda tashkil etilishi mumkin. Yopiq turdagi
kasaba uyushmalari ish haqi darajasini oshirish uchun ishchi kuchi
taklifini gisqartirishga harakat giladilar. Bu ko'proq ma’lum kasb eg-
alari, masalan, duradgorlar, g‘isht teruvchilar, elektr payvandchilar
kabilari o‘ziga birlashtiruvchi sex kasaba uyushmalari tarzida tash-
kil etiladi. Sex kasaba uyushmalari ish beruvchilarni fagat mazkur ka-
saba uyushmasiga a’zo bo‘lgan ishchilarni yollashga majbur etib, shu
orgali ishchi kuchi taklifi ustidan nazorat o‘rnatadilar. Zarur holda
kasaba uyushmasiga a’zolikni gisqartirish orgali ishchi kuchi taklifini
sun’iy yo‘l bilan gisqartiradilar. Bunda ular quyidagi yo‘llardan foy-
dalanishlari mumkin:

- 0‘qitish, kasbga tayyorlash muddatini cho*zish;

— kasaba uyushmasiga a’zo bo‘lish badallarini oshirish;

~ yangi a’zolarni qabul gilishni cheklash yoki umuman tagiglash
va boshqalar.

Bu tadbirlar asosida ishchi kuchi taklifini gisqartirish hamda ish
hagqi darajasini oshirish jarayonini quyidagi rasm orqali ko‘rish mum-
kin (12.1-rasm).

Ish hagi 4
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12.1-rasm. Yopiq turdagi kasaba uyushmasining ish haqi
darajasiga ta’siri

Rasmdan ko‘rinadiki, kasaba uyushmalari ishchi kuchi taklifini
dan ga qadar gisqartirish orqali ish haqi darajasini dan ga qadar
oshirishga erishadilar. Birog, ishchi kuchi taklifining pasayishi yol-
langan ishchilar sonining dan ga qadar gisqarishiga olib keladi.
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Aksarivat kasaba uyushmalari 0°z a’zolari sonini cheklashga hara-
kat qilmaydilar. Aksincha, ular barcha mavjud yoki keyinchalik yol-
lanuvchi ishchilarni birlashtirishga harakat giladilar. Bu ochiq turda-
gi yoki tarmoq kasaba uyushmalari uchun xos bo'lib, tarmoqdagi
barcha ishchilarni, ularning malakasidan qat’iy nazar, oz saflariga
a’zo bo'lishiga intiladilar. Bu o'rinda, agar kasaba uyushmasi a’zolari
faqat malakali mutaxassislardan tarkib topsa. uni yopiq tarzda tashkil
etish ham mumkin bo‘ladi.

Chunki ish beruvchilar bu qadar katta miqdordagi malakali mutaxas-
sislarm ishdan bo'shatib, ular o*miga boshgalarini gabul gilish imkoni-
vatiga ega bo’lmaydilar. Birog, o‘ziga malakasiz yoki past malakali
ishchilarni birlashtirgan kasaba uyushmasi a’zolikni cheklay olmaydi,
bunday holatda ish beruvchilar bu ishchilarni kasaba uyushmasiga a’zo
bo‘Imagan ishchilar bilan almashtirish imkoniyatiga ega bo‘lib, bu ho-
lat kasaba uyushmasining amal qilish zaruratini yo*qqa chiqaradi.

Agar tarmoq kasaba uyushmasi mazkur tarmoqdagi deyarli barcha
ishchilarni birlashtira olsa, u holda ish haqi darajasi bo*yicha shartnoma
tuzishda kasaba uyushmalari korxona ma’muriyatini 0°z ta’siri doira-
sida ushlab tura oladi. Ma muriyat tomonidan ularning shartlari inkor
etilgan holda, ishchilarni ish tashlashga undash orqali kasaba uyushma-
lari korxonani ishchi kuchi taklifidan to‘liq mahrum yetishi mumkin.

Ochiq turdagi kasaba uyushmasining ish haqi darajasiga ta’sirini
quyidagi rasm orqgah ko‘rish mumkin (12.2-rasm).
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12.2-rasm. Ochiq turdagi kasaba uyushmasining ish hagqi
darajasiga ta’siri
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" Ochiq turdagi yoki tarmoq kasaba uyushmasi deyarli barcha ish-
chilarni o°z tarkibiga kiritish orqali ishchi kuchi taklifini nazorat gilib,
ish haqi darajasini erkin raqobat sharoitidagi dan ga qadar oshira-
dilar. Natijada ishchi kuchi taklifi egri chizig‘i SS dan ga siljiydi. .
ish hagi darajasida ish beruvchilar bandlik darajasini dan ga qadar .
gisqartiradilar.

Hozirgi zamon mehnat munosabatlari o‘zida davlatning ta’sirini
ham aks ettiradi. Davlatming qonunchilik faoliyati mehnat munosa-
batlarining barcha tomonlarini qamrab oladi. U nafaqat igtisodiyot
davlat sektorining ishchi kuchiga bo‘lgan talabini bildiradi, balki uni
xususiy sektorda ham tartibga soladi, milliy igtisodiyot miqyosida
ishga yollashning asosiy o‘lchamlarini aniqlaydi.

Mehnat munosabatlariga davlatning ijtimeiy dasturlari (kam
ta’minlangan oilalarga yordam, ishsizlik bo‘yicha nafaqa, har xil ijti- -
moiy to‘lovlar, pensiya ta’minoti va boshqalar) katta ta’sir ko‘rsatadi.
Bu dasturlar bozor tahlikasi yuqori bo‘lgan davlatlarda aholining ij-
timoiy—igtisodiy ahvolini bargarorlashtirishga ma’lum bir darajada
ijobiy ta’sir ko‘rsatadi.

Davlatning ishchi kuchi bozoridagi vositachilik roli ham mehnat
munosabatariga sezilarli darajada ta’sir ko‘rsatishi mumkin. Jum-
ladan, o'ziga gisman ishchi o‘rinlarini qidirish va tavsiya qilish hamda
ishga joylashtirish bo‘yicha umummilliy dastumi ishlab chigarish vazi-
falarini oladi. Ishchilarni o*qitish va qayta tayyorlashning davlat tizimi
bozoming o*zgaruvchan talablariga tez moslashishga imkon beradi.

Mamlakatimizda kaszba uyushmalan faoliyatini takomillashti-
rish, Keksa avlodni go‘llab-quvvatlash va manzilli ijtimoiy himoya-
sini kengaytirish borasida ish beruvchilar va kasaba uyushmalarining
mas’uliyatini oshirish hamda keksalarni moddiy qo‘llab-quvvatlash.
magsadida ularning oldiga bir qator vazifalarni qo‘yish ko*zda tutil-
moqda. Jumladan,

“Jamoa shartnomalari va kelishuvlari orqali keksa aviod vakilla-
rini ma’naviy va moddiy qo‘llab-quvvatlashga garatilgan quyidagi
chora-tadbirlami amalga oshirish; 15 ming nafar pensiya yoshidagi
shaxslarga pensiyaga chiqishdan oldin bir yo‘la moddiy yordam be-
rish va ulami gimmatbaho sovg‘atar bilan taqdirlash; 14 ming nafar
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xodimlarga yubiley sanalari munosabati bilan gimmatbaho sovg‘alar
topshirish; 55 ming nafar ishlamaydigan pensionyerlarga (kor-
xonalarning sobiq xodimlariga) moddiy yordam berish™,

Ushbu bajarilishi lozim bo‘lgan ishlarga sarflanadigan xarajatlar-
ga 8000,0 min. so*'m rejalashtirilgan bo*lib, shundan ish beruvchilar
mablag'lari — 7000,0 min.so‘'m, Kasaba uyushmalari mablag‘lari esa
- 1000.0 miIn.so*mni tashkil etadi.

Xulosalar

1. Mahsulot va daromadlarni tagsimlash ham doim bir xil bo*Ilmay,
balki shu davrda amal qilib turgan iqtisodiy munosabatlar tizimiga,
Jjumladan mulkchilik munosabatlariga bog'liq bo‘ladi. Ishlab chiqa-
rishning moddiy shart-sharoitlari, ya'ni kapitalga mulkchilikning
turli shakllari mavjud bo‘lgan, yerga esa davlat mulki bo‘lib turgan
sharoitda Yaratilgan milliy mahsulot mulk egalari (davlat, jamoa, xu-
susiy, shaxsiy) va ishchi kuchining egasi bo*lgan ishchi-xizmatchilar
o'rtasida tagsimlanadi.

2. Yaratilgan yalpi ichki mahsulotning uning ishlab chigaruvchi-
lari o'rtasida mehnatning miqdori, sifati va unumdorligiga qarab
tagsimlanadigan qismi ish haqi deb yuritiladi.

3. Ish hagining asosiy vazifasi ishchi va xizmatchilarning hayot va
mehnat sharoitini yaxshilash, boshqgacha qilib aytganda, mehnat me’yori
bilan iste'mol me’yori o*rtasidagi bog'liglikni ta’minlashdan iboratdir.

4. Ishchi uchun ganday shaklda va gancha miqdorda ish haqi olishi
emas, balki unga gqancha miqgdorda tovarlar va xizmatlar sotib oli-
shi mumkinligi muhim. O*z-0'zidan anigki, real ish hagi nominal ish
haqiga va xarid gilinadigan tovarlar narxiga bog‘liq. Shunday ckan,
real ish hagi. boshqga sharoitlar bir xil bo*lganda, nominal ish haqiga
to*g'ri mutanosibdir va iste’'mol buyumlari va xizmatlar narxining da-
rajasiga teskari mutanosibdir.

5. Real ish haqgi uch omil bilan aniglanadi: birinchidan, nominal

" O'zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017-vil  7-fevraldagi
“O'zbekiston Respublikasini  vanada rivojlantirish  bo‘yvicha harakatlar
strategiyasi to'g'risida”gi, PF-4947-sonli Farmoni, 8-ilova. Ne 2135,
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ish hagining miqdori bilan; ikkinchidan, amaldagi soliglar yuki bilan;
uchinchidan, iste’mol tovarlari narxlari darajasi bilan.

6. Ishchilarning ish haqgini tabaqalashtirish eng avvalo davlat tarif
tizimi yordamida amalga oshiriladi. Tarif tizimi yordamida tarmoqlar
va mamlakat mintaqgasi bo‘yicha, ular ichida esa ishlab chigarish tur-
lari, turli toifadagi xodimlar malakasi va mehnat sharoitlariga qarab
ishchi va xizmatchilarning ish haqi darajasi tartibga solib turiladi.

7. Ko*pchilik mamlakatlarda mehnat munosabatlarining rivojlani-
shidagi ishsizlikni ijtimoiy kafolatlash, ishlovchilarning mehnat sha-
roitini yaxshilash va ish haqini oshirish imkoniyatlari bilan bog‘liq
muammolarni hal gilishda kasaba uyushmalari asosiy rol o‘ynaydi.

8. Kasaba uyushmalari o*zlarining iqtisodiy vazifalarini amalga oshi-
rishlarida manfaatlari himoya qilinayotgan mehnatkashiar guruhi-
ning kasbiy ixtisosligi xususiyatlaridan kelib chiggan holda yopiq
(tor) yoki ochiq (keng) turda tashkil etilishi mumkin. Yopiq turdagi
kasaba uyushmalari ish haqi darajasini oshirish uchun ishchi kuchi
taklifini qisqartirishga harakat qilsalar, ochiq turdagi kasaba
uyushmalari ish haqi darajasi bo‘yicha shartnoma tuzishda korxona
ma’muriyatiga bevosita ta’sir o‘tkazishga harakat giladilar.

Asosiy tayanch tushunchalar

Ish baqi - ishchi va xizmatchilar mehnatining miqgdori, sifati va
unumdorligiga qarab milliy mahsulotdan oladigan ulushining puldagi
ifodasi.

Vaqtbay ish haqi — ishchining ishlagan vagqti (kun, hafta, oy) hi-
sobga olinib to*lanadigan ish hagi.

Ishbay ish haqi - ishlab chigarilgan mahsulot miqdori yoki baja-
rilgan ish hajmiga qarab to ‘lanadigan ish hagi.

Nominal ish haqi - pul shaklida olingan ish haqi summasi.

Real ish haqi — nominal ish haqi summasiga sotib olish mumkin
bo'lgan tovarlar va xizmatlar miqdori yoki nominal ish haqining sotib
olish layogati.

Ishbay-mukofotli haq te‘lash tizimi — bajarilgan ish uchun haq
to*lashni erishilgan turli natija ko‘rsatkichlariga garab mukofot berish
bilan go*shib olib borilishini nazarda tutuvchi tizim.

361



Ishbay-progressiv haq to‘lash tizimi - ishchining belgilab
go‘yilgan me’yor doirasida ishlab chiqargan mahsulotiga uning birligi
uchun belgilangan tarif bo*yicha, me’yordan yuqori gismiga esa oshi-
rilgan haq (tarif) bo‘yicha ish haqi to‘lanishini ko‘zda tutuvchi tizim.

Tarif tizimi — ishchi va xizmatchilarning ish haqi darajasini tar-
moqlar va mamlakat mintagasi bo‘yicha, ular ichida esa ishlab chiqa-
rish turlari, turli toifadagi xodimlar malakasi va mehnat sharoitlariga
qarab tartibga solib turuvchi me’yorlar majmui.

Tarif-malaka ma’lumotnomalari — ayrim kasblar va mehnat
turlarining batafsil ta’rifi, ishchi va mutaxassislarning bilim va
ko‘nikmalariga qo‘yiladigan talablar, turli tavsifdagi ishlarni tariflash
uchun go‘yiladigan razryadlar majmui.

Tarif setkasi — turli razryadlar va tarif koeffitsientlari majmui
bo‘lib, ular birinchi razryadli ishchiga haq to‘lash bilan keyingi razryad-
li ishchilar mehnatiga haq to*lashning o‘zaro nisbatini ko‘rsatadi.

Tarif stavkalari — tegishli ravishda belgilab berilgan turli razry-
adga ega bo‘lgan ishchilarning mehnatiga to‘lanadigan haq migdori
majmui.

Mehnat shartnomalari -~ korxona ma’'muriyati va ishchilar
o‘rtasidagi ishga yollash bo‘yicha munosabatni namoyon etuvchi va
tartibga soluvchi hujjat bo‘lib, unda ish haqi stavkasi, me yordan or-
tigcha bajarilgan ishlar uchun stavka, dam olish kunlari va tanaffuslar,
pensiya fondlari va sog‘ligni saglashga ajratmalar hamda narxlarning
o*zgarishini hisobga olib iste’mol savati giymatini tartibga solish kabi
masalalar ifoda etiladi.

Kasaba uyushmasi - ish beruvchi va ishga vollanuvchi o*rtasidagi
mehnat munosabatlarining shakllanishi, amalga oshirilishi va tartibga
solinishida ishga yollanuvchilarning manfaatlarini himoya qiluvchi
Jjamoat tashkiloti.

Takrorlash uchun savol va topshiriglar
1. Yaratilgan milliy mahsulotning ganday qismi ish haqi shaklini
oladi?
2. Ish haqi bilan zaruriy mahsulot o‘rtasida ganday alogadorlik
mavjud?
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3. Ish haqining turlicha nazariyalarini tahlil qilib, ularga o‘z ga-
rashingizni bildiring.

4. Real ish haqi darajasi ganday omlllar ta’siri ostida o*zgaradi?

5. Nima uchun ish hagining umumiy darajasi har xil mamlakat-
larda turlicha?

6. Tarif tizimi o'z ichiga qanday tarkibiy qismlarni oladi? Ular-
ning har birining ahamiyati va farglanishini tushuntirib bering.

7. Mehnat munosabatlari deganda nimani tushunasiz? Mehnat mu-
nosabatlari kimlar tomonidan tartibga solinadi?

8. Kasaba uyushmasi nima va uning qanday turlari mavjud?

9. Kasaba uyushmalari ish hagini oshirishning ganday usullaridan
foydalanadilar?

10. Mehnat shartnomasi nima va unda qanday masalalar o'z ifo-
dasini topadi?
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13-BOB. AGRAR MUNOSABATLAR VA AGROBIZNES

Iqtisodiy qonunlar va kategoriyalarning amal qilishi igtisodi-
yotning barcha sohalari, tarmoglari va bo‘g‘inlari uchun umumiy
bo‘lsada, lekin ayrim olingan sohalarda, bu qonun va kategoriyalar
ulardagi tabily va ijtimoiy-iqtisodiy sharoitga bog‘liq holda o‘ziga
x0s xususiyatlar ham kasb etadi. Aynigsa, bu o‘ziga xos xususiyat
agrar sohada yaggol namoyon bo‘ladi. Chunki bu yerda takror ishlab
chiqarish ko‘p jihatdan tirik organizm (hayvon, o‘simlik va boshga-
lar) bilan ham bog‘liq bo‘lib, igtisodiy qonunlar tabiiy qonunlar bi-
lan chatishib ketadi. Ushbu bobda igtisodiyotning umumiy tomon-
lari bilan birgalikda uning agrar sohada namoyon bo‘ladigan o‘ziga
x0s xususiyatlari bayon etiladi, shuningdek, agrar munosabatlarning
mazmuni tahlil gilinib, yer rentasining vujudga kelishi va tagsimlani-
shi muammolari hamda ularning qisqacha tavsifi beriladi. Bu yerda
fermerlik xo‘jaliklari rivojiga alohida e’tibor garatiladi. Agrosanoat
integratsiyasi va agrosanoat majmuasining mazmuni, ularning tarkibi
va vazifalariga to‘xtalib o‘tilib, agrobiznes va uning turlari bayon eti-
ladi. Bu bobda mustagqillik yillarida agrar sohada erishilgan yutuqlar
bilan bir gatorda mavjud muammolarga ham e’tibor garatiladi.

13.1. Agrar munosabatlarning igtisodiy mazmuni. Qishloq
x0‘jalik ishlab chigarishining xususiyatlari

Qishlog xo'jaligi igtisodiyotning muhim sohasi bo‘lib, unda insoni-
yat hayoti uchun eng zarur bo‘lgan ozig-ovqat mahsulotlari va aholi
uchun iste’mol buyumlari tayyorlovchi sanoat tarmoglariga xomashyo
ishlab chiqariladi. Shuning uchun ham mamlakatimizda bu sohani riv-
ojlantirishga har doim alohida e’tibor berib kelinmogda. «2016-yilda
qishloq xo‘jaligida iqtisodiy islohotlarni va tarkibiy o‘zgarishlarni
yanada chuqurlashtirish bo‘yicha tizimli ishlar davom ettirildi»®

% Sh. Mirziyoyev, “Tangidiy tahlil, qat’iy tartib-intizom va shaxsiy

javobgarlik — har bir rahbar faolivatining kundalik qoidasi bo‘lishi kerak™
/1 Mamlakatimizni 2016-vilda ijtimoiy-igtisodiy rivojlantirishning asosiy
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deb ta’kidlaydi mamlakatimiz Prezidenti. Agrar soha oldida turgan
vazifalarni bajarish uchun agrar sohani va ular bilan bog'liq bo‘lgan
sanoat tarmoglari, xizmat ko‘rsatish va infratuzilma sohalarini xori-
jiy daviatiar tajribasi asosida har iomonlama rivojlantirish zarurdir.
Boshga sohalar kabi gishloq xo‘jaligida ham kishilar o‘rtasida iqti-
sodiy aloga va munosabatlar sodir bo‘ladi.

Agrar sohada ishlab chigarish ko‘p jihatdan yer bilan bog'liq
bo‘ladi. yerga egalik qilish, tasarruf etish va undan foydalanish
bilan bog‘liq bo‘lgan munosabatlar agrar munosabatlar deyiladi.

Yerning hosil berish qobiliyatiga tuproq unumdorligi deyiladi. U
tabiiy yoki igtisodiy bo‘lishi mumkin. Uzoq villar davomida Kishilarn-
ing hech ganday aralashuvisiz, tabiiy o‘zgarishlar natijasida erning
ustki qatlamida o*simlik «oziglanishi» mumkin bo‘lgan turli mod-
dalarning vujudga Kelishi erning tabiiy unumdorligi deyiladi.

Agar tuproq unumdorligi kishilarning tabiatga ta’siri nati-
jasida, ya’ni tuproq tarkibi va dehqonchilik usullarini vaxshilash
sun’iy yo‘l bilan (masalan, yerni organik va kimyoviy o*g‘itlash,
ishlab chiqarishni mexanizatsivalash, ilmiy asoslangan holda
sug‘orish, irrigatsiya va melioratsiya kabi ishlab chiqarish usul-
larini joriy qilish hamda beshqa shu Kkabi yo‘llar bilan) amalga
oshirilsa, bu iqtisodiy unumdorlikni tashkil giladi.

Yerdan olinadigan hosil ko‘proq mana shu yerning tuproq un-
umdorligini saglash va uni oshirish, ya’ni insonning, aniqrog‘i ish-
chi kuchining, jonli mehnatning yerga faol ta’siri bilan bog‘lig
bo‘ladi. Iqtisodiyotning boshqa tarmoglari kabi gishloq xo‘jaligida
ham ishlab chigarish uning omillarining bevosita birikishi asosida
sodir bo‘ladi. Bunda ishchi kuchi faol bo‘lib, asosiy rolni o*ynaydi.
Qishloq xo*jalik korxonalarida yerdan boshqa barcha ishlab chiqa-
rish vositalari xususiy, shaxsiy, jamoa mulk shaklida bo‘lishi mum-
kin. Turli mulkchilik shaklidagi ishlab chigarish vositalaridan jamiyat
barcha a’zolarining turmush darajasini yaxshilash yo‘lida foydalani-
ladi. Hozirgi paytda gishloq xo‘jaligida xo'jalik yuritishning asosiy

vakunlari va 2017-yilga mo‘ljallangan iqtisodiy dasturning eng muhim
ustuvor yo'nalishlariga bag‘ishlangan Vazirlar Mahkamasining kengaytirilgan
majlisidagi ma’ruzasi. Xalq so*zi 2017-vil 16-yanvar.
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ko‘rinishlari fermer va dehqon xo‘jaligi shakllarida bo*lib, ulardagi ish-
lab chiqarish jarayonlari turli iqlim va tuproq sharoitlarida clib boriladi.
Shunga binoan qishlog xo‘jaligida kapitalning tarkibida turli in-
shootlar, binolar, uzatma mexanizmlar va boshqalaming hissasi
ko‘proq. Qishloq xo‘jaligida takror ishlab chiqarishni amalga oshi-
rishda aylanma kapital ham gatnashadi. Qishloq xo*jaligi korxonalari-
da aylanma kapital quyidagtlardan tashkil topadi: yosh va boquvdagi
hayvonlar, yem-xashak, urug‘lik fondlari, kimyoviy o°g‘itlar, xizmat
muddati bir yildan kam bo‘lgan turli xil ishlab chigarish vositalari
— mventarlar, yoqilg‘i va moylash materiallari hamda shu kabilar.
Ishlab chiqarish jarayoni gishloq xo‘jaligida aylanma kapitalning
ko‘pgina gismi hali tugallanmagan ishlab chigarish shaklida bo‘ladi.
Qishloq xo0‘jalik mahsulotlarini ishlab chigarish va ularni sotish ja-
rayonida kapital boshqa tarmoglardagidek doiraviy ayianib turadi,
ya’'ni pul shaklidan ishlab chigarish shakliga, undan tovar shakliga
0°tib, yana pul shakliga gaytib keladi. Shuni ham ta’kidlash kerakki,
gishloq xo*jaligida ishlab chigarilgan mahsulotlarning migdort yerning
hosildorligi, uning sifatiga bevosita bog‘liq bo‘ladi. yerning tabiiy,
biologik, igtisodiy va texnikaviy sharoitlarini yaxshilash ham qishlog
x0‘jaligida mavjud bo‘igan kapitalning doiraviy aylanishiga bevosita
ta’sir ko‘rsatadi. Shuning uchun bu omillardan to‘laroq foydalanish
har bir xojalikning muhim vazifasidir. Tabiiy omillar gishlog xo‘jalik
mahsulotining bevosita ko‘payishiga ta’sir vetsa ham, mahsulotning
giymatini oshirmaydi, ya'ni qiymat yarata olmaydi, Ishlab chiqarish
tabily sharoitiar bilan bog‘lig bo‘lganligi uchun ham bu verda ish
davri va umumiy ishlab chigarish vaqti o‘rtasidagi muddat sanoatga
nisbatan birmuncha wzoqroq bo‘ladi. Masalan, qishlog xo‘jaligida
turh ekinlarni ekib bo‘lingandan to hosil yig‘ishtirie olinguncha ish-
lab chiqarish vaqti davom etadi. Ish davri esa shu vaqgt ichida qishlog
x0‘jalik ekinlari mehnat ta’sirida bo‘igan kunlar hisoblanadi.
Qishloq xo'jaligida ishlab chigarish jarayoni mavsumiyligi bilan
xususiyatlidir. Bu hol gishiog xo‘jaiigida mavjud bo‘lgan mehnat
vositalaridan, ya’ni kombayn, turli ¢kish asboblari va shu kabilar-
dan foydalanish vaqtiga bevosita ta’sir o‘tkazadi. Boshqacha qilib
aytganda, bu mehnat vositalaridan yilning ma’lum muddatlarida-
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gina foydalaniladi, qolgan vaqtda esa ular bekor turadi. Masalan,
seyalkadan ekish davomida foydalanilsa, g*alla o‘rish kombaynlar,
paxta terish mashinalari esa yiliga 20-30 kun yig‘im-terim paytida
ishtatiladi, xolos. Shuning uchun ham qishloq xo‘jaligida mehnatning
kapital va energiya bilan qurollanish darajasi moddiy ishlab chiga-
rishning boshga tarmoglariga nisbatan yugori bo‘lishini tagozo giladi,
lekin bu yerda asosiy va aylanma kapital harakati sustroq. Bulardan
tashqgari qishlog xo‘jaligi ishlab chiqarishi va mehnat jarayonlarining
mavsumiyligi sababli yil davomida aylanma mablag‘larning sarfi bir
me’yorda bo‘lmaydi. Qish va yoz mavsumlarida xarajat gilinadigan
aylanma mablag‘lar tarkibida birmuncha tafovutlar mavjud. Masalan,
qish mavsumida aylanma mablag‘larning ko‘pgina qismi (urug'lik,
yem-xashak, turli ozugalar) ishlab chiqarish ehtiyot qisimi shaklida
turadi, voz faslida esa tugallanmagan ishlab chiqarish, texnikaning
butlash gismlari, neft mahsulotlari va shu kabilarning hissasi ortib
boradi. Qishloq xo°jaligi ishlab chigarishini tashkil gilishda yuqorida
sanab o‘tilgan xususiyatlami hisobga olib, ishni tashkil gilish uning
samaradorligini ta’'miniashda muhim ahamiyatga egadir. Bizning
mamlakatimizda aholining nisbatan zichligi va qishlogq xo‘jaligiga
yaroqli yerlarning cheklanganligini hisobga olib, yerga xususiy mulk-
- chilik jorty gilinmadi, unga davlat mulki saglanib qoldi. Lekin, bozor
. igtisodiyoti talablaridan kelib chigib, oqilona agrar istohotlar amalga
oshirilmoqda va bu jarayon chuqurlashtirilmoqda.
2015-yilda qishlog xo‘jaligi tarmog‘ida muhim ijobiy natijalar
" qo‘lga kiritildi. Chunki ko*pgina qishloq xo‘jaligi mahsuloti turlarini
ishiab chigarish bo‘yicha o‘sishga erishildi (13.1-jadval}.

Jadvaldan ko‘rinadiki, 2015-yilda 2003-yilga nisbatan qishlog
xo‘jaligi mahsulotlari tarkibida kartoshka (323,2%), poliz mahsulot-
lari (306,8%), vzum (393,3%), tuxum (338,5%), go'sht (217,1%) da-
rajada o‘sgan.

O‘zbekistonda amalga oshirilgan agrar islohotlarni amalga oshi-

‘rish, tarkibiy o‘zgarishlami yanada chuqurlashtirish, yer va suv
resurslaridan samarali foydalanish natijasida murakkab ob-havo sha-
roitiga qaramasdan, fermer va dehqonlarimizning fidokorona mehnati
va omilkorligi tufayli 2016-yilda mo‘l hosil yetishtirildi ~8,3 million
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tonnadan ziyod g‘alla, 3 million tonnadan ortiq paxta 21 min. tonna
meva va sabzavot yetishtirildi®.

13.1-jadval
Qishloq xo‘jaligi mahsulotlari asosiy turlarining ishlab chiqa-
rishning o*‘sishi®

S-vi

L(o‘mﬁdchlar (::;:: 2003 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 ;3:13:::::

nisbatan.%
Kartoshka ming tonna | 834,4 |2056,12250,412452.4| 2696,7| 3232
Poliz mahsulotlari | ming tonna [3301.4{7766,5[8518,49286,7/10128.1|  306,8
Poliz ekinlari ming tonna | 587,3 | 1418,4(1558,31696,1| 1853,1 | 3155
?::;:0‘:” ming tonna | 7658 |2052,62261,1/2490.6| 27462 |  358.6
Uzum ming tonna | 401,5|1204,6/1322,1(1441.2 15790 39373
Go'sht ming tonna | 936,71403,7|1787.81906,3 2033,5|  217.1
Sut ming tonna [4031,1{7310,9/7885,5/8431.6( 90282 |  224,0
Tuxum min. dona [1632,4/3873,74388,1(4950,0/ 5526,0|  338,5

O‘zbekistonda yer davlat mulki hamda umummilliy boylik
bo*lganligi sababli yerga bo‘lgan mulkchilik, yerga egalik gilish va
yerdan foydalanish masalalari alohida ajratib tahlil qilinishi lozim.

Yerga egalik jismoniy va huquqiy shaxslarning ma’lum yer
uchastkasiga tarixan tarkib topgan asoslardagi voki qonun huj-
jatlarida belgilangan tartibdagi egalik huqugqini tan olishini bildi-
radi. yerga egalik deganda avvalo yerga bo*lgan mulkchilik huqugi va
uni iqtisodiy jihatdan realizatsiya qilish ko‘zda tutiladi. yerga egalik-
ni yeri bo‘lgan mulkdor (bizda davlat) amalga oshiradi. O*zbekiston
Respublikasi yer kodeksida ta’kidlanganidek, «Er uchastkalari yuri-
dik va jismoniy shaxslarga doimiy va muddatli egalik gilish hamda
ulardan foydalanish uchun berilishi mumkin»™.

Yerdan foydalanish huquqi — bu o‘rnatilgan urf-odatlar yoki
gonuniy tartibda undan foydalanishni bildiradi. Yerdan foy-
dalanuvchi yer egasi bo‘lishi shart emas. Real xo'jalik hayotida yer-

* Manba: O*zbekiston Respublikasi Davlat statistika qo*mitasi malumotlari

*"Manba: O'zbekiston Respublikasi Davlat statistika qo‘mitasi ma’lumotlari

¥ (0*zbekiston Respublikasi « Yer kodeksi», T., «O*zbekiston», 1999 y., 20-modda.
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ga egalik qilish va yerdan foydalanishni ko’pincha har xil jismoniy
va huquqiy shaxslar, xususan hozir bizda asosan dehqon va fermer
xo‘jaliklari amalga oshiradi. Xulosa qilib aytganda, gishloq xo"jaligi
ishlab chigarishida ham to‘rt omil — yer, kapital, tadbirkorlik qobiliyati
va ishchi kuchi qatnashib, bunda yer muhim ishlab chigarish vositasi
sifatida ishtirok etadi. Ammo biz avval aytganimizdek, ishlab chigar-
ish jarayonida hamma ishlab chiqarish vositalarini, jumladan, yerni
harakatga keltirib, undan unumli foydalanadigan, uning igtisodiy
unumdorligini oshiradigan omil - ishchi kuchidir. Agrar munosa-
batlarni o°rganishda ham ishchi kuchining, jonli mehnatning faol rol
o'ynashini, uning hamma moddiy vositalarga jon ato etib, harakatga
keltiruvchi rolini tushunmaslik go‘yo kapital foyda yoki foiz, yer
esa renta yaratadi, degan ko‘pgina xato fikr-mulohazalarga, yolg*on
tasavvurlarga olib keladi.

Agar mamlakatimizda aholi sonining va ularning qishloq
xo'‘jaligimahsulotlariga bo‘lgan talabining oshib borishini, gishlog
xo'jaligi uchun yaroqli yerlar maydonining ko*paymasligini, aksin-
cha, ayrim sabablarga ko‘ra (sho‘rlanish natijasida, qurilish maydon-
lariga, yo'llarga ajratilishi natijasida) ularning kamayib borishini hi-
sobga olsak, yerning har bir birligidan unumli foydalanish masalasi
borgan sari dolzarb masala bo'lib boradi.

Agrar munosabatlarning asosini renta munosabatlari tashkil giladi.
Renta munosabatlari nazariyasi hozirgacha to‘liq o‘rganilmagan va
to‘lig yoritib berilmagan nazariyalardan hisoblanadi. Igtisodchilar
o‘rtasida uning mohiyatini tushuntirish bo‘yicha turlicha yondashuv
va qgarashlar mavjud bo‘lib, ulaming ayrimlari noaniqgligicha golmog-
da. Shu sababga ko‘ra rentani miqdoriy aniglash va uning mohiyatini
tushuntirish bo‘yicha asosiy va ko‘pincha bir-biriga qarama-qarshi
bo*lgan nazariyalarga duch kelamiz.

13.2. Renta munosabatlari

Renta nazariyasi dastlab, fiziokratlar maktabining asoschilari
F.Kene va A.Tyurgolarning ilmiy asarlarida ko‘rib chiqilgan. Ular
rentaning vujudga kelish sababini tabiat, yerning qandaydir sirli ku-
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chi, tabiat ehsoni, yerning qo‘shimcha mahsulot yarata olish gobiliyati
natijasi deb izohlaganlar. Ular gishloq xo‘jalik mahsulotiarini yara-
tishda, jumladan, sof va go‘shimcha mahsulot yaratishda tabiat rolini
ko‘rsatishga harakat qilganlar. Keyinchalik renta nazariyasining asos-
lari klassik igtisodchilar U.Petti, J.Anderson, A.Smit va D.Rikardolar
tadqiqotlarida turli darajada takomillashtirilgan. Jumladan, Anderson
differensial renta to‘g‘risidagi qarashlarni ilgari surgan, biroq renta-
ning tovar giymatining bir gismi ekanligini tushuntirib berolmagan.
Rikardo esa, fiziokratlardan fargli o‘laroq, rentaga mahsulot ijtimoiy va
individual qiymatlari o‘rtasidagi farq sifatida qarab, renta nazariyasini
qiymatning mehnat nazariyasi, giymat qonuni bilan bog‘lagan.

Renta nazariyasini rivojlantirishda rus iqtisodchilaridan
N.G.Chernishevskiy va N.I.Zibyerlar salmoqli hissa qo‘shganlar.

Hozirgi vaqtda Rossiyada «Igtisodiyot nazariyasi» bo‘yicha chop
etilgan gator o°quv qo‘llanma va darsliklarda ham yer rentasi muno-
sabatlari keng bayon etilmogda. D.D.Moskvin tahriri ostida tayyor-
langan darslikda yozilishicha, resurslarning turli-tumanligi natijasida
ulardan foydalanish chog*ida renta daromadlarining turli ko*rinishlari
paydo bo‘ladi, jumladan: gishlog xo*jaligi mahsulotlarini ishlab chiga-
rishda vujudga keluvchi yer rentasi; foydali qazilmalarni qazib olish
chog‘ida vujudga keluvchi renta; o‘rmon resurslaridan foydalanishda
hosil bo*luvchi renta; qurilish uchastkalaridan olinuvchi renta va h.k.
Barcha turdagi tabiiy resurslar yer bilan uzviy bog'liq bo*lganligi sa-
babli ulardan foydalanishda rentaning vujudga kelishi uchun bir-bi-
riga o'xshash shart-sharoitlar mavjud bo‘ladi. Qishloq xojalik ekin-
laridan foydalanishning iqtisodiy shart-sharoitlariga nisbatan ishlab
chigilgan renta munosabatlarini tahlil qilish uslubiyoti rentaning bar-
cha turlariga tegishli bo‘ladi, shunga ko‘ra ularni yer rentasiga kiri-
tish to*g*ri bo‘ladi. Haydaladigan yer, qurilish uchastkasi, ruda koni,
baliq ovi, o‘rmon va boshqalardan to‘lanishidan qat’iy nazar, renta
ko‘rinishidagi mazkur pul summasi yer rentasi deb ataladi®.

Yer rentasining bir qancha tarixiy ko‘rinishlari mavjud. Masalan,

¥ Ocnossl axonoMHUeckol Teopri. Tlomurikonomus: YueGuuk /1o pei.
A-pa sxol. Hayk, upod. JI.J{.Mocksuna. M3a. 3-e, uenpasn. —- M.: Eauropnan
VPCC, 2003, ¢.216-217,
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uch shakldagi: barshchina (ishlab berish), obrok (natural soliq) va pul
solig‘i shakllaridagi feodal rentalari shular jumlasidandir. Hozirgi
paytda turli mamlakatlarda mavjud renta vujudga kelish sabablari
va shart-sharoitlariga qarab quyidagi turlarga ajratiladi: absolyut yer
rentasi, differensial (tabagalashgan) renta [ va [1, monopol renta, qa-
zilma boyliklar, qurilishlar joylashgan yerlardan olinadigan renta.
Yugqorida aytib o‘tilgan gator nazariyalarni hamda yer rentasining tar-
ixiy va zamonaviy shakllarini umumlashtirib aytish mumkinki, yer
rentasi — yer egaligini igtisodiy jihatdan amalga oshirish (reali-
Zatsiya qilish)ning shaklidir.

Rentaning mohiyatini tushunishdagi asosiy giyinchilik tadbirkor-
lar o'rtasida qayta tagsimlanmaydigan qo‘shimcha sof daromadni
vujudga kelishi shart-sharoit va sabablarining ochib berilishi hisob-
lanadi. Bunday holat vujudga kelishining sabablaridan biri samarali
Xo'jalik yuritish uchun yarogli bo‘lgan verlarning cheklanganligi va
Gayta tiklab bo‘lmasligida o'z ifodasini topadi. Ikkinchi sababi— yer-
ga yoki boshga tabiiy resurslarga mulkchilik obyekti yoki xo‘jalik
yuritish obyekti sifatidagi monopoliyaning mavjudligi hisoblanadi.
Uchinchi sababi esa, ko‘p mamlakatlarda gishloq xo'jaligidagi kapi-
tal uzviy (organik) tuzilishi, ya'ni doimiy va o‘zgaruvchi kapital
O'rtasidagi nisbatning pastligi hisoblanadi.

Yer uchastkalarining unumdorligi va joylashgan joyidagi farq-
lar natijasida vojudga keladigan qo‘shimcha mahsulot giymat-
ning bir gismi renta shaklini oladi hamda u differensial renta deb
ataladi.

) Qishlog xo‘jaligida eng muhim ishlab chigarish vositasi — yer-
ming migdori va sifatini tabiatning o'zi cheklab go‘ygan, uni inson
ko‘Pa:.ftirishga godir emas. Shuning uchun qishloq xo‘jalik ishlab
chiqarishini fagat yaxshi va o‘rtacha unumdor ver uchastkalarida
tashkil etish bilan cheklanish mumkin emas. Qishloq xo'‘jaligi mah-
sulotlariga talab ko*p bo‘lganligi uchun yomon, kam unumli yerlarda
ham ishlab chiqarishni tashkil etish zarurdir. Agar ishlab chiqaril-
&1 mahsulot to‘lovga qodir talab bilan ta’'minlangan bo‘lsa, yer-
fing mahsuldorligi yoki joylashuvi jihatidan yomon sharoit gishlog
Xo'jalik tovarlariga narx shakllanishini tartibga soluvchi ijtimoiy
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normal sharoit hisoblanadi. Natijada o‘rtacha yoki yaxshi yerlarda
xo‘jaltk yurituvchi shlab chigaruvchilar ustama qo‘shumcha mah-
sulot va binobarin qo‘shimcha foyda oladilar. Demak, differensial
renta hosil bo‘lishining tabiiy sharti miqdort cheklangan yeming si-
fati (unumdortigi) dagi farglardir, uning ijtimoiy-iqtisodiy sababi esa
foydalaniladigan yerlarda igtisodiy jibatdan alohidalashgan tarzda
mustaqil xo*jalik yuritishdir.

Differensial renta o‘zining kelib chiqish sharoitlarga garab differen-
sial renta I va differensial renta I ga bo‘linadi.

Differensial renta I yerning tabiiy unumdorligi bilan bog‘liq
bo‘lgan, sancat markazlariga, bozorlarga va aloqa yo‘llariga
yaqin joylashgan serunum yer uchastkalarida vujudga Kkeladi.
Differensial renta I ning hosil bo‘lishini shartli misol yordamida
ko‘rib chiqamiz (13.2-jadval).

13.2-jadval
Differensial renta I ning hosil bo‘lishi

Ltimoiy | O'rta- | Ijti- | Yalpi | Mah- Iiti- { Yalpi | Diffe-
g | ishlab | cha | moiy | mah- | sulot- | moiy ; sotil- | rensial
2 chiga- | foyda | giymat | sulot { ning | givmatt gan | remtal
£ | rsh |(Go'm) | (so'm) | (ton- | indi- | —bo- | mah- | (s0'm)
2 | xarajat- na) | vidual | zor sulot
= lari gymati | narxi | {so‘m)

(so‘m) (so'm) | {so‘m)

A | 8000 | 2000 | 10000 | 20 500 500 | 10000 -
B 8000 | 2000 | 100GO | 25 400 500 | 125001 2500
V | B000 | 2000 | 10000 | 30 333 500 | 15000 | 5000

Misolimizdagi uch xil yer uchastkalaridan olingan mahsulotning
ijtimoiy qiymati bir xil, ya'ni 10000 so‘mni tashkil qiladi. Yalpi
hosildorlik A uchastkasida 20 tonna, B va V uchastkalarda 25 va 30
tonnani tashkil giladi. Har bir uchastkadan turticha hosil olingan-
ligi tufayli ularda yetkazilgan mahsvlotlarning individual giymati
ham turlicha bo‘lib chiqadi. Ya’ni, A uchastkasida har bir mahsulot
birligining qiymati 500 so‘m bo‘lsa, B uchastkasida 400 so‘m, V
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uchastkasida esa 333 so‘mni tashkil giladi. Qishlog xo*jaligi mah-
sulotlart sifati yomon uchastkada yetishtirilgan mahsulot narxida so-
tiladi (misolimizda 500 so‘m). Natijada yomon yer uchastkasi (A)
o‘zining yakka ishlab chiqarish xarajatlarini qoplash va foyda olish
imkoniga ega bo‘ladi. O'rtacha (B) va yaxshi (V) ver uchastkalarida
esa yomon yer uchastkasi (A)ga nisbatan 2500 va 5000 so‘'m mig-
dorda qo*shimcha daromad olinadi. Bu olingan qo‘shimcha daromad
yerning tabiiy unumdorligi bilan bog'liq bo*lgan differensial renta I
ni tashkil giladi.

Differensial renta Il xojaliklarni intensiv rivojlantirish, yer-
ning hosildorligini oshirish uchun go*shimcha xarajatlar sarf qi-
lish bilan, ya’ni qishloq xo*jaligida kimyoviy o‘g‘itlarni qo‘llash,
yerlarning meliorativ holatini yaxshilash, qishloq xo‘jaligini
mexanizatsiyalash va elektrlashtirish darajasi bilan bog‘lig holda
viujudga keladi.

Bu holni biz 13.3-jadvalda shartli misol bilan ifoda yetishimiz
mumkin.

13.3-jadval
Differensial renta II ning hosil bo‘lishi

' M e z =]
Ishlab [ o gl tonna mah4 1tomna |_ . Qo Sh_lmthd
. . e ) VAL | ; : Sotilgan | mahsulot,
Ishlab  |chigarish| sulotning | mahsulot- s
o mah- | . ... . ... . |mahsulot| ya'nidif-
chigarish | xara- individual ning ijtimoiy i e |f
davri ; .| sulot . ;i ) .7 lsummasi, ferensial
avri jatlari J giymati | glymat = oo ]
(tonaa) . so'm | reatall,
(so‘m) (so'm) | (so'm) | so'm
Birinchi yil| 10000 [ 20 | 500 i 500 [ 10000 |-
Ikkinchi yil| 15000 | 40 | 375 | 500 ; 20000 j___l{}f)()()_ 3 l

Misolimizda yerga qo‘shimcha S ming so'm xarajat qilish natijasi-
da go‘shimcha 20 tonna mahsulot olinsa, u holda birinchi yilga nis-
batan qo‘shimcha olingan 10 ming so‘m daromad differensial renta I1
ni tashkil etadi. Bunday intensiv rivojlanish gishloqg xo‘jaligida bosh
yo‘l hisoblanadi. Chunki gishloq xo*jaligini intensiv rivojlantirmay
turib, kengaytirilgan takror ishlab chigarishni va jamiyat a’zolarining
o'sib borayotgan talabini gondirib bo‘Imaydi. Shuning uchun ham

373



gishlog xo‘jaligini intensiv rivojlantirish uchun alohida e’tibor berila-
di. Buning uchun qishloq xo‘jaligini agrar sanoatlashgan asosga
qo‘yish, intensivlashtirishni tezkorlik bilan amalga oshirish choralari
ishlab chigilishi lozim. Keyingi yillarda mamlakatimizda qishlog
x0'jaligini zamonaviy texnika bilan ta’minlash uzluksiz o‘smoqda.
Qishloq xo‘jaligini intensiv rivojlantirish uchun ajratilgan kapital
mablag‘lar ham ortmogda.

Agar hamma joyda bir xil xarajat gilinib, hosildorlik bir xil oshirilsa
edi, unda hech ganday differensial renta II bo‘lmas edi. Gap shun-
daki, yer birligiga sarflangan bu xarajatlar turli hududlarda, vilo-
vatlarda, xo‘jaliklarda turlicha darajada amalga oshiriladi va natijada
hosildorlik ham turlicha oshadi.

Qishloq xo‘jalik mahsulotining ijtimoiy qiymati bilan yakka tarti-
bdagi giymati o‘rtasidagi tafovut xo'jaliklarning ustama qo*shimcha
mahsulotini tashkil giladi. Ya’'ni, differensial rentaning har ikkala
ko‘rinishini (renta I va II ni) o‘z ichiga oladi. Differensial renta I va
11 mahsulotning muayyan ijtimoiy giymati bilan hudud bo‘yicha yoki
alohida olingan xo‘jalikning individual giymati o‘rtasidagi tafovut-
dan iboratdir. Shu hosil gilingan daromadlar davlat bilan xo‘jalik
o‘rtasida tagsimlanadi. Uning davlatga to‘langan gismi yer rentasi
ko‘rinishini oladi (chunki bizda yer davlat mulkidir).

Differensial renta I yuqorida qarab chigilganidek, xo‘jaliklar faoli-
yatiga bog‘liq bo‘lmagan tabiiy sharoitda vujudga keladi. Shuning
uchun ham gishloq xo*jaligi korxonalarida hosil gilingan bu xildagi
renta yer davlat mulki bo‘lganligi sababli uning manfaatlari yo‘lida
sarf gilish maqsadida markazlashtirilgan davlat fondida (byudjetida)
to‘planishi lozim. Bu hol o‘rta va yaxshi unumli yerda joylashgan
xo0‘jaliklarming igtisodiy manfaatdorligiga putur etkazmaydi, balki
boshqa xo'jaliklar bilan ozmi-ko‘pmi iqtisodiy sharoitlarni tenglashti-
rish imkonini beradi. Markazlashtirilgan davlat fondiga o‘tgan bu
mablag‘lar (differensial renta I) ni mamlakat oldida turgan vazifalarni
bajarish, xususan yangi yerlarni o‘zlashtirish va yer unumdorligini
yuksaltirish bilan bog‘liq bo‘lgan tadbirlami amalga oshirish uchun
yo‘naltirilishi mumkin bo‘ladi.

Differensial renta Il yerdan intensiv foydalanish, ya'ni uning igti-
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sodiy unumdorligini oshirish bilan bog‘liqg bo‘lganligi uchun ham bu
xildagi rentaning asosiy qismi xo‘jaliklarning o‘zlarida qoldirilishi
mantigan to‘g'ri bo‘ladi. Uning faqat bir qismi davlat fondiga jalb
qilinishi mumkin, chunki davlat ma’lum darajada bu rentani ho-
sil gilishda o'z hissasini qo‘shadi, ya'ni transport yo‘llari qurilishi-
ga, irrigatsiya-melioratsiya ishlarini amalga oshirish uchun kapital
mablag‘lar sarflaydi, texnikalar, kadrlar, mineral o‘g‘itlar yetkazib
beradi. Shunday qilib, differensial renta I va differensial renta 11 yer
egasi bo‘lgan davlat bilan xo‘jalik yurituvchi subyektlar o‘rtasida
tagsimlanadi.

Absolyut renta. Ko‘pgina mamlakatlarda gishloq xo‘jaligida
yerga xususiy mulkchilik monopoliyasi sharoitida ishlab chiqarishni
olib borishga to‘g‘ri keladi. Hozirgi davrda yerga xususiy mulkchilik
bilan bir gatorda boshqa mulkchilik shakllari ham mavjud. Masalan,
davlat mulki, vagf (machit, cherkov) mulklari va boshqalar. yerga
bo‘lgan mulkchilik monopoliyasi ijaraga beriladigan barcha yer
uchastkalarining sifatidan gat’iy nazar, yer egalariga absolyut
renta deb atalgan rentani olishga imkon beradi. Absolyut yer
rentasining vujudga kelish mexanizmi shundan iboratki, yer egalari
(xususiy, davlat, cherkov, masjid) yerni ishlovchi ijarachilarga (fer-
myerlar, tadbirkorlar) foydalanish uchun ma’lum migdorda ijaraga
beradilar va ulardan yerdan foydalanganlik uchun to‘lovlar oladilar.
Mana shu to‘lov absolyut yer rentasi deb nom olgan. Agar yer ijaraga
berilganda shu yerda turli xil inshootlar, binolar qurilgan bo‘lsa, ular-
ga to‘lanadigan haq alohida hisoblanadi va ular ijara haqi deb ataladi.

Agrar munosabatlarni tadqiq gilar ekanmiz, nima uchun gishlog
xojalik ishchilari yaratadigan qo‘shimcha mahsulot jamiyat miqyo-
sida barcha mulk egalari o‘rtasida qayta tagsimlanmaydi, nima
uchun gishlog xo‘jaligida olinadigan daromad o‘rtacha foydadan
yugqori boladi, bu hodisaning sababi nimada, degan savollar tug‘iladi.

Tarixan shunday bo‘lib golganki, ko‘pgina mamlakatlarda, jum-
ladan, bizning mamlakatimizda ham qishloq xo‘jaligidagi kapital-
ning uzviy tuzilishi sanoatdagidan pastdir. Shuning uchun qishlog
xo‘jaligida Yaratilgan tovarlaring bozor giymati, ishlab chiqarish-
ning ijtimoiy qiymatidagi qo‘shimcha giymat miqdori jamiyatda
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shakllangan o‘rtacha foydadan ortiq bo‘ladi. Qishlog xo*jalik tovar-
larining bozor narxi bilan ijtimoiy ishlab chigarish narxi o‘rtasidagi
bu tafovut absolyut renta manbai bo*lib xizmat qiladi.

Renta nazariyasiga ko‘ra gishloq xo*jaligida rentaning yana bir turi
- monopol renta ham mavjud bo‘ladi. Boshga yerda uchramaydigan
tabiiy sharoit, ba’zan noyob qishloq xo‘jalik mahsulotlari (uzum-
ning alohida navlarini, sitrus ekinlari, choy va hokazolarning alohida
turlarini) yetishtirish uchun imkoniyat yaratadi. Bunday tovarlar mo-
nopol narxlar bilan sotiladi. Bu narxlarning yugori bo*lishi ko‘pincha
to‘lovga qodir talab darajasi bilan belgilanadi. Natijada monopol
narxlar shunday mahsulotlarning individual giymatidan ancha yuqori
bo*lishi mumkin. Bu esa yer egalariga monopol renta olish imkonini
beradi.

Fagat gishloq xo‘jaligida emas, balki undirma sanoatda ham
qo‘shimcha daromad olinadi. Ma’lumki foydali qazilma konlari
joylashuvi (va demak, ishlash uchun qulayligi) jihatidan ham, kon-
ning boyligi jihatidan ham bir-biridan farq giladi. Xuddi gishlog
xo'jaligidagi singari, o‘rta va yaxshi konlardagi korxonalar
go‘shimcha foyda oladilar, u ham differensial rentaga aylanadi.

Ijara haqgi. Renta munosabatlarini qarab chigishda rentaning ija-
ra haqidan farqiga ¢’tiborni garatish zarur. Agar ijaraga beriladigan
yerga oldin bino, inshoot va shu kabilar qurish bilan bog'liq ravishda
kapital qo‘yilmalar sarflanmagan bo‘lsa, ijara haqi va renta migdoran
bir-birtga to'g'ri keladi. Aks holda, ijara haqi yer rentasidan farq
qgiladi. Ijara haqi quyidagilardan iborat: yerdan foydalanganlik uchun
to‘lanadigan renta (R), yerga ilgari sarflangan kapital uchun foiz
(r): yer uchastkasini ijaraga bergunga qadar unga qurilgan inshootlar
amortizatsiyasi (A). Buni formulada quyidagicha yozish mumkin:

IX=R+r+A.

Ma’lumki, bozor iqtisodiyoti sharoitida ver fagat ijara obyekti
emas, balki oldi-sotdi obyekti hamdir. yer ham gishloq xo'jalik mah-
suloti yetishtirish va tabiiy gazilma boyliklar gazib olish uchun, har
xil ishlab chigarish va turar joy binolari, inshootlar, yo*llar, aeroport-
lar va hokazolar qurish uchun sotib olinadi. Bunday hollarda yerning
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narxi nima bilan belgilanadi?

Yer narxi. Ma’lumki, yer inson mehnati mahsuli bo‘lmaganligi
sababli almashuv giymatiga ega emas. Shunga ko‘ra, nazariyotchilar
yer va boshqa tabiat in’omlari narxini irratsional narxlar deb atay-
dilar. yer uchastkasining egasi uni sotishda olingan summani bankka
qo‘yilganda, u keltiradigan foiz tarzidagi daromad shu yer uchastka-
sidan olinadigan rentadan kam bo‘lmagan tagdirdagina yerni sotadi.
Boshqacha aytganda, yerning narxi kapitallashtirilgan rentadir,
Boshqa sharoitlar teng bo‘lganda, xuddi shu renta migdori yer narxini
belgilaydi. U renta miqdoriga to*g'ri va ssuda foizi normasiga teskari
mutanosibdir. Shunday gilib, yerning narxi ikkita migdorga bog'lig:
1) yer uchastkasi egasi olish mumkin bo‘lgan yer rentasi migdoriga;
2) ssuda foizi me’yoriga. Shundan kelib chiqib yerning narxi quyi-
dagi formula bo‘yicha aniglanadi:

H,= 5; x100%
' &
bunda: N, — yer narxi;
R — renta;
r — ssuda foizi me’yori.

Faraz gilaylik, R = 15 ming doll., r = 5%. Bunda yerning narxi
(N,) 300 ming dollarga teng bo‘ladi. yer egasi faqat shu narxdagina
yerini sotishi mumkin, chunki muayyan migdordagi kapitaldan olina-
digan foiz unga bankdan rentaga teng miqdorda yillik daromad olish
imkonini beradi.

Renta miqdori o*sib, ssuda foizi me’yori pasayib borgan taqdirda
verning narxi o'sib boradi. yer narxini aniqlashning bu usuli nazariy
ahamiyatga ega. Amalda yer narxi yer uchastkasiga talab va tak-
lifga ta’sir ko‘rsatuvchi ko*plab omillarga bog‘lig. Jumladan, yerga
narxning o'sishini, unga nogishlog xo‘jalik maqsadlari uchun foy-
dalanishga talabning o'sishi bifan tushuntirilishi mumkin. Inflyatsiya
va asosan giperinflyatsiya sharoitida yerga talab keskin o°sadi, bu fe-
gishli ravishda yer narxining o'sishiga olib keladi. Bozor igtisodiyo-
tiga asoslangan g‘arb mamlakatlarida XX asr boshlaridan to hozirgi
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davrgacha yer narxi bargaror o‘sish tamoyiliga ega bo‘lib, faqat ay-
rim davrlardagina uning pasayishi kuzatiladi.

13.3. Agrosanoat integratsivasi va agrobiznes

Iqtisodiy rivojlanish jarayonida qishlog xo‘jaligi hamma vaqt
sanoat, savdo va boshga tarmoglar bilan mustahkam bog‘liq bo*lib
kelganligini hisobga olish kerak. Chunki mamlakatning ozig-ovqat
mahsulotlariga va qishloq xo‘jalik xomashyosidan tayyorlangan
tovarlarga bo‘lgan ehtiyojlarini gqondirish fagat gishloq xo*jaligining
holatiga emas, balki sanoat tarmoglari bilan uyg‘un rivojlanishi-
ga ham bog‘liq bo‘ladi. Xuddi ana shu holat igtisodiyot tarkibida
agrosanoat majmuasini bitta pirovard natijani ro‘yobga chigarishga
bo‘ysundirilgan tarmoglarning yagona, yaxlit tizimini keltirib chiga-
rish uchun asos bo*ladi.

Agrosanoat integratsiyasi — qishloq xo‘jaligi bilan sanoat, ay-
nigsa, unga xizmat giluvchi va mahsulotni iste’molchiga vetkazib
beruvchi tutash tarmoqlar o‘rtasida ishlab chiqarish aloqalari-
ning rivojlanishi hamda ularning uzviy birikish jarayonidir.

Agrosanoat integratsiyasi ko‘p qirrali bo‘lib, u g'oyat xilma-xil
shakllarda namoyon bo'ladi. Bular eng avvalo ana shu jarayon qaysi
darajada, ya'ni butun mamlakat ko*lami, viloyat doirasi yoki korxo-
na darajasida yuz berishiga bog‘liq. Butun mamlakat va mintaqalar
ko‘lamida agrosanoat integratsiyasi gishloq xo'jaligining tarmoqlararo
aloqgalari kuchayishida, igtisodiyotning ozig-ovgat (tarmoq) va mintaga
agrosanoat majmualari tashkil bo‘lishi va rivojlanishida ifodalanadi.

Agrosanoat majmuasi (ASM) — bu qishloq xo*jalik mahsulot-
lari yetishtirish, uni saqlash, qayta ishlash va iste’molchilarga yet-
kazib berish bilan shug‘ullanuvchi iqtisodiyot tarmoqlari birik-
masidir. ASM to‘rtta sohani oz ichiga oladi. Birinchi soha — gishloq
xo'jaligiga ishlab chiqarish vositalari yetkazib beradigan sanoat tar-
moglari, shuningdek, gishloq xo‘jaligi ishlab chiqarishiga texnika
xizmati ko‘rsatish bilan band bo‘lgan tarmogqlar; ikkinchi soha -
gishloq xo‘jaligining o°zi; uchinchi soha — gishlog xo‘jaligi mah-
sulotlarini iste’molchiga yetkazib berishni ta’minlaydigan tarmoqlar
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(tayyorlash, qayta ishlash, saqlash, tashish, sotish); te‘rtinchi soha -
odamlar hayoti va faoliyatining umumiy sharoitlarini ta’'minlaydigan
infratuzilma (yo‘l-transport xo‘jaligi, aloga, moddiy-texnika xizmati,
mahsulotni saglash tizimi, ombor va tara xo*jaligi)dan iborat.

Ishlab chiqarish infratuzilmasi bevosita ishlab chiqarishga xiz-
mat giladigan tarmoqlarni, ijtimoiy infratuzilma odamlar turmush
faoliyatining umumiy sharoitlarini ta’minlaydigan sohalarni (uy-joy,
madaniy-maishiy xizmat, savdo, umumiy ovgqatlanish va hokazo) o'z
ichiga oladi.

Qishloq xo‘jalik sohalarida foyda olish maqsadida olib bo-
rilayotgan tadbirkorlik faoliyati agrobiznes deyiladi. Agrobiznes
tushunchasiga bevosita qishloq xo*jaligi sohasiga kirmaydigan, birog
u bilan bog‘liq bo‘lgan faoliyat bilan shug‘ullanuvchi biznes turlari
ham kiritiladi. Bu gishlog xo‘jaligiga texnikaviy, ta’mirlash xizmati
ko‘rsatish, uning mahsulotlarini qayta ishlash va iste’'molchilarga
yetkazib berish bilan bog'lig bo‘lgan tadbirkorlik faoliyatidir. Qisqa-
cha qilib aytganda, agrobiznes agrosanoat integratsiyasi natijasida
vujudga kelgan agrosanoat majmuasining barcha bo*g'inlarini gam-
rab oladi. Agrobiznes faoliyatining magsadi iste’'mol bozorini yetarli
miqdorda sifatli qishlog xo*jalik mahsulotlari, sanoatni esa xomashyo
bilan uzluksiz ta’minlash orgali foyda ko‘rishdan iborat.

Agrobiznesning asosiy shakli va birlamchi bo'g‘ini fermer va
dehqon xo‘jaliklaridir. Chunki ular bevosita gishloq xo"jaligi mah-
sulotlarini ishlab chigaradi. Bu xo‘jaliklar o'z yerida yoki ijaraga
olingan yerda ish yuritib, unda mulk egasi va ishlab chigaruvchi fer-
merning 0°zi va oila a’zolari hisoblanib, ayrim hollarda yollanma
mehnatdan foydalanish ham mumkin. Fermer xo‘jaligining afzal-
ligi shundan iboratki, unda mulk va mehnat bevosita go'shiladi, bu
esa ishlab chiqarishning yuqori samaradorligini ta’minlaydi. Fermer
xo'‘jaliklari mustaqil tuzilma bo‘lish sababli o'z faoliyatini bozor
kon’yunkturasiga tez moslashtira oladi. Unda igtisodiy manfaat va
pirovard natija uchun mas’uliyat bitta faoliyatning ikki tomonini tash-
kil giladi. Bularning hammasi fermer xo‘jaligining yashovchanligini
ta’minlaydi.

Agrobiznes turlaridan biri agrofirmalardir. Agrofirma ma'lum
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turdagi qishloq xo‘jalik mahsulotlarini yetishtirish va uni pir-
ovard mahsulot darajasigacha qayta ishlashni qo‘shib olib bora-
digan korxenadir. Agrofirmalar ham qishloq xo*jaligi, ham sanoatga
x0s resurslarmi ishlatib, iste’molga tayyor bo‘lgan mahsulot yaratadi,
Mazkur turdagi korxonalar turli mulkchilikka asoslanishi, chunonchi
oilaviy xo‘jalik asosida ham tashkil topib, kichik zavod!lar bilan biriki-
shi mumkin. Agrosanoat birlashmalari va kombinatlari agrobiznes-
ning yangi turlaridir.

Agrosanoat birlashmalari bir turdagi mahsulot ishlab
chigaruvchi va unga bog‘liq ishlab chiqarish faoliyati bi-
lan shug‘ullanuvchi bir necha xo‘jalik hamda korxonalar-
ning birlashmasidir. Masalan, bog'dorchilik va nzumehilik bilan
shug‘ullanuvchi xojaliklar, ular mahsulotini qayta ishlovchi sex va
zavodlar, iste’molchilarga yetkazib beruvchi savdo-sotiq kotxonalari
bir texnologik jarayonga birlashib agrosanoat birlashmalarini tashkil
qiladi. Birlashma ishtirokchilari ishlab chiqgarish, xo‘jalik va moli-
yaviy mustaqilliklarini saglab qolishi bifan birga, ularning umumiy
mulki ham tarkib topib boradi.

Agrosanoat kombinatlari qishloq xo‘jalik mahsulotlarini ye-
tishtirish, gayta ishlash va iste’molchilarga yetkazib berishgacha
barcha texnologik jarayonga xizmat qiluvchi xo'jalik va korxo-
nalarning ma’lum bir hududida birlashuvidir. Agrobiznes turiga
ko‘ngilli va paychilik mablag‘lari asosida tashkil gilingan turh xil uy-
ushma va ittifoglami ham kiritish mumkin,

Qishlogq xo‘jaligidagi davlat korxonalari, jamoa xofjaliklari va
shirkatlari, turh xil muatkchilik asosida tashkil gilingan go“shma korxo-
nalar ham agrobiznes turlari sifatida faoliyat ko‘rsatadi.

13.4. O‘zbekistonda agrar islohotlarni amalga oshirish va
yanada chuquriashtirishning asosiy yo‘nalishlari

O‘zbekistonda agrar islohotlar qishloq xo‘jaligi ishlab chigarishin-
ing samaradorligini oshirish, mulkchilik munosabatlari va shakllarini
tubdan isloh qilish, fermer xo‘jaliklarini rivojlantirish va mustahkam-
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lash, gishloglarni obod etish asosida gishlog aholisining daromadlari
va turmush darajasini yuksaltirish vazifalarining amalga oshirilishini
ko'zda tutadi. '

Mamlakatimizda ilk mustaqillik yillaridan boshlab yurtboshimiz
boshchiligida fermer xojaliklarini qo‘llab-quvvatlashga hamda fer-
merlik harakatini rivojlantirishga davlat sivosati darajasida e’tibor
garatildi,

Qishlogda agrar va iqtisodiy munosabatlarni isloh gilishning
huquqiy asoslarini varatish magsadida mustaqillikning dastlabki yil-
larida qabul gilingan qgator qonun hujjatlari gishlogda yangi huquqiy
munosabatlarni joriy etish hamda fermerlikni rivojlantirish imkonini
yaratdi.

Qishlog xo‘jaligida bozor islohotlarini amalga oshirishni ikki
bosqgichga bo‘lishimiz mumkin.

Birinchi bosqich 1991-2000-yillarni 0*z ichiga olib, ushbu davr-
da past rentabelli, aholiga o'z imkoniyatlarini namoyon etish uchun
sharoit yaratib bermagan shirkat xo‘jaliklarini tugatib, bunda fermer
xo'‘jaliklarini tashkil etish yo‘li tanlandi hamda quyidagi asosiy cho-
ra-tadbirlar amalga oshirildi:

~ O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 1991-yil 29-no-
yabrdagi PF-295-sonli Farmoniga asosan gishlog xo‘jaligida bozor
munosabatlarini shakilantirish, dehqon (fermer) xo'jaliklarini yanada
rivojlantirish va fugarolarni tadbirkorlik faoliyatiga jalb etish uchun
qo*shimcha shart-sharoitlar yaratib berildi;

— 1998-yil 30-aprelda gabul gilingan yer kodeksi bilan fugarolarga
fermer xo‘jaligi yuritish uchun yerlarni ijaraga berishning huquqiy
asoslari belgilab berildi;

~ 2004-yil 26-avgustda yangi tahrirda gabul qilingan “Fermer
xo'jaligi to‘grisida”gi Qonunga muvofiq fermer xo‘jaliklarining
huqugiy magomi, faolivatining tashkil etilishi hamda ularning huquq
va majburiyatlari to*lig belgilab berildi:

Vazirlar Mahkamasining 1998-yil [5-iyuldagi 300-sonli qaroriga
ko‘ra faoliyat ko‘rsatavotgan dehgon (fermer) xo'jaliklari boshliglari
attestatsiyadan o‘tkazilib, ushbu xo'jaliklar fermer xo‘jaliklari sifa-
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tida gayta ro‘yxatdan o'tkazildi.

Islohotlarning ikkinchi besqichi 2001-2012-yillarni o'z ichiga
olib, ushbu davrda fermer xo‘jaliklari gishlog xo‘jaligi sohasidagi
asosiy harakatlantiruvchi kuchga aylandi hamda ushbu davrda quyi-
dagi asosiy ishlar amalga oshirildi:

— O*zbekiston Respublikasi Prezidentining 2003-yil 24-martdagi
PF-3226-sonli Farmoniga asosan zarar bilan ishlayotgan, past renta-
belli va istigbolsiz shirkatlar negizida fermer xo‘jaliklari tashkil etil-
di, fermer xo'jaliklariga yer maydonlari tanlov asosida eflik yilgacha
meros qilib goldirish huquqi bilan jjaraga berildi;

~ Vazirlar Mahkamasining 2003-yil 4-sentyabrdagi 383-sonli qa-
rori bilan gishlog xo’jaligi mahsulotiari yetishtiruvchilar bilan tayyor-
fov, ta’minot va xizmat ko rsatish tashkilotiari o‘rtasida shartnomalar
tuzish, ularni ro*yxatdan o‘tkazish, bajarish va bajarilishini monito-
ring qilish